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CUVANT INANTE

Ideea abordarii acestei teme de cercetare a apdrut ca raspuns la necesitatea
clarificdrii conceptului de competitivitate. La inceputul anilor 2000, odata
cu intrarea economiei Roméniei pe un fdgas mai stabil, atat in mediul
academic, cat si in cel politic se vorbea tot mai frecvent de competitivitatea
sau lipsa de competitivitate a economiei tdrii noastre.

In perioada respectivd, Romania exporta in bund masurd marfuri
obtinute din productia in lohn si era consideratd o economie
~exportatoare” de fortd de munca ieftind. Contrariatd fiind de aceasta
etichetare, in contextul in care studiile autohtone pe acest domeniul erau
relativ putine, mi-am propus si rispund acestei provocari. in primul rand
am cdutat sa delimitez valentele multiple ale conceptului, sa identific
anumiti indicatori de mdsurare si sd conturez un tablou al competitivitatii
Romaniei in plan international. Astfel, documentarea mea a inceput pe
parcursul elaborarii tezei de doctorat, iar principalele rezultate obtinute se
regdsesc in prezenta lucrare.

Prin tematica sa, cartea se adreseazad atat cititorului de specialitate, cat
si unui public mai larg. Pornind de la aspecte care tin de teoriile privind
relatiile economice internationale, lucrarea cuprinde o serie de analize
empirice menite a oferi o imagine cat mai fideld a competitivitatii
internationale a Romaniei in perioada 1990-2009.

Marturisesc cd tema de cercetare este una destul de vastd si
anevoioasd. De mare ajutor mi-au fost discutiile cu conducatorul stiintific al
tezei de doctorat, Prof. univ. dr. Gheorghe Ciobanu, cdruia ii multumesc
pentru toatd sustinerea oferitd in elaborarea acestei lucrdri. Discutiile avute

cu dansul m-au ajutat sa imi conturez mai clar ipotezele de lucru, sd
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Competitivitatea internationald a Romaniei
raspund la anumite idei la care nu ma gandisem, sd ies din impas si sd ma
mobilizez atunci cAnd credeam ca nu mai am resurse.

De asemenea, sunt recunosciatoare domnului Prof. univ. dr. Jan
Franke-Viebach pentru invitatia de a cerceta pe tema competitivitatii la
Universitatea din Siegen, Germania. Acest stagiu nu ar fi fost posibil fara
bursa primita din partea Serviciului German de Schimb Academic
(Deutscher Akademischer Austauschdienst, DAAD ) in perioada 2007-2008. Pe
parcursul sau am avut acces la o vastd literaturd de specialitate, aspect
extrem de important pentru realizarea unei documentdri adecvate. Am
avut totodatd posibilitatea de a participa la conferinte internationale si de a
interactiona cu alti cercetatori.

Problematica prezentei lucrdri este, desigur, perfectibild. De aceea,

sunt deschisa oricaror sugestiilor si remarci.

Irina-Marvrilena Ban
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INTRODUCERE

De-a lungul timpului, economistii si-au pus o serie de intrebdri legate de
legitatile care stau la baza schimbului dintre tari. Astfel, raspunsul la
problematizari cum ar fi: ,De ce existd comert international?”, ,Care sunt
factorii ce determina specializarea in relatiile internationale?”, ,Ce are de
castigat o tara facand comert?”, ,Care sunt factorii ce determina avantajele
detinute de o anumita tard in relatiile cu partenerii sdi comerciali?” etc. au
inceput sa reprezinte elemente cheie pentru dezvoltarea teoriei comertului
international. Teorii precum cea a avantajului absolut si, mai ales, a
avantajului comparativ au revolutionat rolul comertului exterior in
cresterea bundstdrii tdrilor participante. Practic, s-a demonstrat cd, data
fiind o anumita inzestrare cu factori de productie a tarilor participante la
comert, prin specializare, consumul lor se majoreaza fata de autarhie.

In acest context, la sfarsitul anilor '80 a aparut teoria avantajului
competitiv, concomitent cu o serie de transformadri din economia mondiald,
care au impus folosirea altor modele menite sa explice fluxurile cu bunuri si
servicii dintre tdri. Dintre aceste transformdri, enumerdam: concurenta
imperfectd, existenta economilor de scard, comertul intra-ramurd, progresul
tehnic, tendintele tot mai accentuate de integrare economica etc.

Din momentul aparitiei primelor studii, panad in prezent, literatura de
specialitate a abundat in lucrdri care au incercat sa defineascd si sd mdsoare
competitivitatea si avantajul competitiv, atat la nivel de economie nationald,
cat si la nivel de ramura sau intreprindere. La mijlocul anilor '90, s-au infiintat
diverse institute de profil menite sa clarifice semnificatia termenului si sa
ierarhizeze economiile, in functie de competitivitatea lor. Cu toate ca nici in

prezent nu existd o definitie standard a avantajului competitiv, de foarte multe
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ori, acest termen este folosit de cdtre teoreticieni si politicieni ca justificare
pentru adoptarea unor masuri de politicd economico-sociala.

Lucrarea de fatd isi propune, in primul rand, sd prezinte evolutia
teoriilor comertului international, dincolo de asa-numitele teorii
traditionale si sd cerceteze in detaliu ce sustin noile abordari ale fluxurilor
cu bunuri si servicii dintre natiuni. De asemenea, lucrarea va incerca sa
surprindad diversele fatete ale schimburilor de naturd economica dintre
partenerii comerciali si sd stabileascad noile tipare ale comertului dintre tari,
respectiv care sunt factorii pe baza cdrora se specializeaza o economie
nationala.

Incepand chiar cu primul capitol ne propunem si definim unele
concepte cum ar fi: ,specializare internationald”, ,traditional”, ,noi teorii”
s.a. cat mai clar cu putintd pentru a evita eventualele neclaritati de pe
parcursul lucrdrii. Precizam ca desi intentiondm sd sistematizam
prezentarea modelelor privind comertul international, nu dorim sa ne
limitdm la o clasificare rigida a lor. Criteriul dupa care am facut respectiva
delimitare l-a constituit noua conformatie a relatiillor comerciale
internationale contemporane, despre care am amintit anterior. Am
considerat cd, pentru demersul nostru, prezinta importantd teoriile recente,
care se fundamenteaza pe concurenta imperfectd, existenta economiilor de
scard, progresul tehnic si tehnologic etc. si care au apdrut in anii '80.

Centrul de greutate al celui de-al doilea capitol va fi reprezentat, asadar
de noile teoriile ale comertului mondial, fard intentia de a nega aportul
adus de cele traditionale in intelegerea unei realitati atat de complexe cum
este cea a relatiilor comerciale internationale. Pentru a fi in concordanta cu
tema prezentei lucrdri, atunci cand vom aborda un anumit model de
comert, vom incerca sa evidentiem rolul specializarii in cadrul comertului,
deoarece suntem de pdrere cd ea reprezintd o sursda importantda de
bundstare a natiunilor. Vom identifica mai intdi acele transformari
survenite in realitatea economicd, determindnd o schimbare drasticd a
premiselor modelelor elaborate. Urmatorul obiectiv pe care il avem este
analiza aprofundata a principalelor tipuri de concurentd dintre firme care
modeleazd comertul international si anume: monopolul, oligopolul si
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concurenta monopolisticd. Vom analiza si noile modelele cum ar fi modelele
neotehnologice ale comertului internationali, teoria decalajului tehnologic, teoria
ciclului de viatd a produsului, teoria disponibilitatilor produselor pentru comertul
international, teoria cererii reprezentative de produse prelucrate, teoriile
neofactoriale s.a.

Capitolul al treilea abordeaza notiuni mai putin clar definite in
literatura de specialitate cum sunt cele de ,avantajul competitiv”,
»competitivitate”, ,factori ai competitivitatii” si incearca sd surprinda
relatia dintre ele.

Precizam ca desi se face uz de astfel de termeni, nu exista pana in
prezent una sau mai multe definitii care sd explice exact continutul lor.
Abordarile din domeniu - majoritatea secventiale sau chiar partiale - pot fi
privite mai degrabd ca fiind complementare, fiecare incercand sa reliefeze
unul sau mai multe aspecte ale competitivitdtii, necesare, dar nu suficiente
din punctul nostru de vedere. In scopul unei prezentiri cat mai sistematice
subiectului luat in discutie, ne vom axa pe redarea principalelor conceptii
asupra competitivitatii. Vom stabili de la bun inceput la ce tip de
competitivitate facem referire si care sunt legaturile dintre diversele forme
pe care conceptul le comporta.

Mai intéi de toate ne vom axa pe rapoarte si analize ale unor organizatii
specializate in domeniu, iar, intr-o etapa ulterioard, vom intregi tabloul cu
opinii ale unor cercetdtori de renume atat din tard, cat si din strdinatate.

Ne propunem sd expunem intr-un subcapitol distinct modul in care
Michael Porter analizeaza avantajul competitiv al natiunilor deoarece, din
punctul nostru de vedere lucrarea sa, Avantajul competitiv al natiunilor [The
Competititve Advantage of Nations], a fost si rdmane o piatrd de hotar in
analiza avantajului competitiv. Ea reprezintd, practic, o punte de legatura
intre economia internationald si managementul strategic. De asemenea tot
in aceastd parte a lucrdrii, considerdm oportund prezentarea principalelor
critici aduse notiunii de ,competitivitate” in general si modelului lui
Porter, in special. Alaturi de acestea, vom insista si pe extensiile diamantu-
lui lui Porter, extensii care sunt mai putin discutate in prezent, in literatura

de specialitate, dar care aduc completari importante modelului initial.
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Vom incerca in finalul capitolului al Ill-lea sd desprindem cateva
concluzii in baza a ceea ce am expus pe tot parcursul ei, indrdznind in
acelasi timp sd ne exprimam punctul de vedere cu privire la problematica
dezbdtura si sa oferim o definitie termenului de ,competitivitate”.

Cel de-al patrulea capitol elaborat in cadrul lucrarii mostre se doreste a
fi un preambul (absolut necesar) pentru studiul empiric pe care urmeaza
sd-] realizdm, studiu care va incerca sa masoare competitivitatea comertului
exterior al unei tdri. El abordeaza tematica avantajului competitiv dintr-o
perspectiva empiricd, prezentand principalii indicatori folositi in literatura
de specialitate, meniti s surprinda fenomenul complex al competitivitatii.
Pentru a structura expunerea, am impadrtit indicatorii in doud clase: de
naturd macroeconomicd si microeconomici. In prima grupa, am trecut
elemente cum sunt: indicatori ai balantei comerciale, ai deschiderii interna-
tionale, ai concentrdrii / dispersiei geografice a schimburilor, ai competitivititii
bazati pe preturile relative la export si import, respectiv costurile unitare cu forta
de muncd, indicatori de mdasurare a schimburilor intra-ramurd s.a. Pentru grupa
madrimilor microeconomice, am ales indicatorii avantajului comparativ aparent,
in principalele forme in care se gdsesc, matricea BCG si, respectiv, conforma-
tia avantajului competitiv al Romdniei, dupd modelul clustere-lor lui Michael
Porter. Nu in ultimul rand, am folosit metoda lanturilor Markov pentru a
concluziona dacd in tara noastra a avut loc sau nu o schimbare a specia-
lizarii pe produse.

In capitolul al V-lea, am trecut efectiv la schitarea avantajului
competitiv al Romaniei. Consideram ca un astfel de demers are o motivatie
si o importantd relativ ridicata, pentru a vedea in ce masura teoriile privind
comertul international au o aplicabilitate practica, in general, si care dintre
teoriile respective se aplicd tirii noastre, in particular. In al doilea rand,
orice studiu fundamentat care releva punctele tari si slabe ale unei activitati
economice poate prezenta importanta pentru autoritati in vederea
implementdrii diverselor politici economice. In opinia noastrd, sunt
importante raspunsurile la intrebari de genul:

e Tdrii noastre i se aplica modelele clasice si neoclasice de comert

exterior sau mai degrabd cele moderne, dezvoltate de noile teorii

ale comertului international?
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e Romania reuseste sa obtind performante in relatiile cu partenerii
comerciali doar in produse intensive in forta de munca si/sau
resurse naturale?

o In perioada premergatoare crizei economice din 2008-2009, tara
noastra a inregistrat o crestere a gradului de specializare in comert
sau dimpotrivd, o scddere a acestuia?

e Ce fel de schimbdri au survenit dupd ce tara noastrd a devenit
membrd a Uniunii?

Astfel, in prima parte a capitolului al V-lea vom prezenta rezultatele
obtinute pentru cativa dintre indicatorii meniti sd masoare competitivitatea,
la nivel macroeconomic, in activitatea de comert exterior. Am continuat
expunerea altor abordari empirice a competitivitatii comertului exterior,
dar din perspectivd microeconomica de aceastd datd. Aici ne concentram
atentia asupra gradului de dispersie a schimburilor pe produse, asupra
indicatorilor specializdrii si dinamicii ei. Elementul central in determinarea
avantajului competitiv international il va constitui modelul lui Porter,
aplicat la cazul Romaniei, dar si alte modele cum ar fi: indicatorii
avantajului comparativ aparent si modelul avantajului comparativ dinamic.
Pentru a rdmane in concordantd cu titlul cartii, am considerat oportuna
gdsirea unei legdturi intre avantajul competitiv relevat (aparent) prin
intermediul diferitilor indicatori si gradul de specializare al Romaniei.

Studiul asupra tarii noastre are in vedere avantajele sale competitive
in raport cu restul lumii, vdzutd ca intreg, pentru perioada de dupa
Revolutia din 1989 pana la ultima criza economicd. Categoric este fi foarte
interesant de vazut care au fost modificarile in domeniul comertului
exterior pe care le-a adus 1 ianuarie 2007 pentru Romania, precum si criza
economicd actuald. Contributia noastrd se remarcda mai ales in privinta
analizei pe produse, intrucat, in calculul indicatorilor folositi, am apelat la
un grad de detaliere relativ ridicat (nivelul de 3 cifre al clasificarii S.I.T.C.).
De asemenea, pentru aprecierea gradului de dinamism al specializarii
internationale pe produs, am folosit tehnici care s-au folosit preponderent
in distributia veniturilor si nu in distributia indicatorilor avantajului

comparativ aparent. Astfel, am putut aprecia in ce mdsura a avut loc o
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reorientare a fluxurilor comerciale economiei roméanesti si dacd Romania a
ramas mai departe tara cu exporturi intensive in resurse naturale si forta de
muncd.

Pentru cd statul trebuie sd aibd un rol catalizator in ceea ce priveste
stimularea competitivitatii comertului exterior, in capitolul 6 am studiat dacd in
cazul Romaniei si a altor opt tari din Europa Centrald si de Est, fluctuatiile
cursului valutar, respectiv evolutia productivitatii muncii au sau nu un anumit
impact asupra competitivitatii, atit pe termen scurt, cat si lung. In cadrul
acestui capitol am folosit cele mai noi tehnici econometrice pentru analiza
seriilor de timp. In primul rand, am folosit functia de corelatie incrucisati pentru
determinarea impactului fluctuatiilor cursului de schimb asupra preturilor
bunurilor de consum. Aici am estimat modele de tipul EGARCH, folosit in
special in domeniul seriilor financiare si pe baza erorilor standardizate extrase
din modele am determinat cauzalitatea atat in medie, cat si in varianta. In al
doilea rand, pentru determinarea relatiilor de cauzalitate dintre
competitivitate, curs real efectiv de schimb si productivitatea muncii, am
folosit tehnica vectorului autoregresiv, aplicand si procedeul cointegrarii acolo
unde seriile de date s-au dovedit a fi nestationare.

Cele mai importante metode de studiu folosite in lucrarea noastrad
sunt: observatia, analiza, sinteza, comparatia, deductia, metodele
matematico-statistice, s.a. Am incercat sid folosim cdt mai multe astfel de
intrumente pentru o analizd cat mai aprofundatd si pentru o caracterizare
cat mai precisd a fenomenului analizat.

Considerdm ca lucrarea noastra are o valoare addugata atat in plan
teoretic, cat si practic, putdnd veni chiar si in sprijinul guvernantilor in
demersul lor de implementare a unor politici economice, menite a

imbunatati performantele comertului exterior al Romaniei.
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CAPITOLUL 1

TEORIILE TRADITIONALE
ALE COMERTULUI EXTERIOR

Pentru a intelege mai bine contextul in care a apdrut teoria avantajului
competitiv, considerdam oportund prezentarea succintd a principalelor teorii
despre comertul international. In acest capitol ne propunem sd expunem
teoriile clasice si neoclasice privind schimburile dintre tari, continuand in
capitolul urmdtor cu modelele cele mai recente ce vizeaza specializarea in
comertul international.

Cu toate ca nu reprezinta o teorie propriu-zisd, primii ganditori care
s-au preocupat de problematica relatiilor internationale au fost mercan-
tilistii (secolele al XVI-lea si al XVII-lea). Conform opiniei acestora, o tara
era cu atat mai bogata, cu cat detinea o cantitate mai mare de metale
pretioase. Drept urmare, promovarea exporturilor si restrictionarea impor-
turilor era mijlocul prin care se putea realiza acest deziderat.

Cel care a dezvoltat filosofia mercantilistd a fost Adam Smith, autorul
teoriei avantajului absolut, in lucrarea sa: Avutia natiunilor. Cercetare asupra
naturii si cauzelor ei (1776). Dupd pdrerea sa, bogatia unei tdri isi are expresia
in volumul de bunuri si servicii de care aceasta dispune, iar promovarea
unui comert liber reprezintd calea prin care se poate spori aceasta bogatie.
Intrebarea la care a incercat si rispundi Adam Smith a fost: ,Care sunt
bunurile si serviciile pe care trebuie sd le produca si sd le exporte o tara?”
Raspunsul sdu a fost cat de poate de clar: ,Dacd o tara strdind ne poate
furniza bunuri mai ieftine decét le-am putea produce noi, e mai bine sa le

cumpardm de la ea cu o parte din produsul activitatii noastre, utilizate intr-un
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mod din care putem trage oarecare folos.” (Smith, 1962: 172) Practic, daca pri-
vim acest principiu la nivel mondial, o tard va exporta un produs daca este
cel mai ieftin producdtor din lume (Porter, 1990: 11). Avantajul propriu-zis al
unei tari va fi exprimat de ,castigul [...] cand [economia in cauzd] reuseste sa
importe o marfa la un pret extern inferior costului sdu national” (Popescu,
2001: 148). Trebuie sd precizam faptul cd intreaga constructie a lui Adam
Smith are la bazd o economie in care se manifestd concurenta pura si
perfectd, iar relatiile comerciale dintre tari se realizeaza in conditii de liber
schimb. Din cele expuse pand in acest punct, putem desprinde concluzia ca
schimbul nu ar mai avea niciun temei pentru a se realiza daca o tara isi
pierde avantajul de cost.

Practica a ardtat, insd, ca avantajul absolut nu este singura situatie in
care se obtin castiguri din comert. David Ricardo a fost cel care a explicat
mai complex bazele schimbului, elabordnd teoria costurilor comparative
si/sau a avantajelor relative (comparative); notiunea de ,cost comparativ”
poate fi gasitd la Robert Torrens in lucrarea acestuia din 1815 (inaintea
aparitiei operei lui David Ricardo) (Ciobanu, 2001: 5). Precizam c4, referitor
la teoria avantajului comparativ intalnim, in literatura de specialitate, opinii
diferite cu privire la terminologia folositd. Dupd unii autori! trebuie facuta
a delimitare neta intre avantajele comparative (interne sau externe) care
apar si se manifesta in productie, respectiv avantajele relative ce apar ca
urmare a participdrii la comertul international. Alti autori (Dobrotd, 1999:
50) impart avantajele obtinute din comertul mondial, dupda momentul
aparitiei lor, in trei mari clase: avantaje comparative absolute, avantaje
comparative relative si avantaje competitive. Intrucat existd puncte de
vedere diferite cu privire la ce inseamna si cum se definesc avantajele
absolute si comparative, vom insista putin, in cele ce urmeaza asupra
modului in care intelegem noi cele doua teorii ale comertului international.
Elementul central il reprezinta faptul cd modelul ricardian, spre deosebire

de cel smithian, compara costurile de productie unitare ale diferitelor

1 Vezi Gheorge Popescu, op. cit., lucrare in care apare o abordare detaliatd a termenului
comparative advantage (engl.), facAndu-se distinctia intre ,avantajul comparativ” si
,avantajul relativ”.
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marfuri, pe de o parte, in cadrul aceleiasi tari si, respectiv compara costurile
relative astfel obtinute, pentru fiecare bun in parte, cu cele ale partenerului
/ partenerilor de comert din alte tdri. Pentru analizd, ludm ca exemplu
doua tari (Romania si Germania) producdtoare doar a doua bunuri: grau si
autoturisme. Costurile de productie unitare pentru fiecare din cele doua
elemente sunt exprimate in unitdtile de munca alocate, pentru obtinerea

unei unitati din cele doud produse si sunt redate in Tabelul 1.1:

Tabelul 1.1. Costurile unitare si de oportunitate,
conform modelului avantajului comparativ al lui David Ricardo

Costuri unitare Costuri de oportunitate
< A . Grau Autoturism
1 tond grau 1 autoturism " ~ .
(in nr. autot.) (in tone grau)
Romania 400 500 400/500=0,8  500/400 =1,25
Germania 600 700 600/700=0,85 700/600=1,16

(Sursa: date proprii)

Dupa cum se poate observa, in Roménia sunt necesare mai putine
unitdti de munca atat pentru obtinerea unei tone de grau (400<600), cat si
pentru obtinerea unui autoturism (500<700). Altfel spus, Romania
inregistreaza un avantaj absolut in productia ambelor bunuri, iar avantajul
absolut este la fel de mare in cazul ambelor produse. Conform teoriei lui
Adam Smith, in aceste conditii Romania nu este interesatd de schimbul cu
Germania.

Noutatea adusa de Ricardo a constat in faptul ca nu compararea costurilor absolute este
relevantd, ci compararea lor in valori relative. Altfel spus, este foarte important pentru
fiecare tard sd determine care sunt acele bunuri pe care le poate produce relativ mai
ieftin. In acest sens se trece la determinarea costurilor de oportunitate (denumite si
costuri ale optiunii sau costuri ale sansei sacrificate sau costuri ale alegerii). In cazul nostru,
acestea inseamnd cd avand un factor de productie limitat (forta de munca) si doua
variante de utilizare (productia de grau sau de autoturisme), se impune determinarea
costului renuntdrii la obtinerea unui bun, in favoarea productiei celuilalt (Bodea, 2002:
288). Luand cazul Romaniei, daca pentru obtinerea unei tone de grau sunt necesare 400
unitdti-muncd, iar pentru ob’;inerea un autoturism - 500 unitati-muncd, atunci prin
cresterea cu o unitate a productiei de grau se renuntd la obtinerea a 400/500 = 0,80
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autoturisme. Deci, costul de oportunitate al unei tone de grau (exprimat in numarul de
unitati din celdlalt bun la productia cdruia se renuntd pentru a spori cu o unitate
productia sa) este 0,80 autoturisme. Dupd cum se observé, costul de oportunitate s-a

calculat prin raportarea costurilor unitare interne de productie si anume: CJp™ =

CTMgrﬁu
CTMautOL
bun, in ambele tari. Practic, se observa cd acest cost de oportunitate este de fapt un cost

(autoturisme). Costul de oporturnitate se determina analog si in cazul celuilalt

relativ? care se determind exclusiv pe plan intern. Ulterior, costurile de oportunitate
(relative) se compard si intre ele (in plan international). In cazul productiei de grau se
observd ca Romania are un cost de oportunitate mai mic comparativ cu Germania (0,80
< 0,85) deoarece, in Roménia pentru a produce o unitate de grau se renunta doar la 0,80
autoturisme, in timp ce in Germania se renunta la o cantitate mai mare, si anume, la
0,85 autoturisme. In ceea ce priveste obtinerea autoturismelor, costul lor de oportuni-
tate este mai mic in Germania (1,16 tone grau) comparativ cu Romania unde se renunta
la 1,25 unitdti grau pentru a obtine un autoturism, aceasta insemnand cd Romania
detine un avantaj comparativ in productia de grau, iar Germania in productia de
autoturisme. Rezultd cd, in mod rational, fiecare tard trebuie sa se specializeze in pro-
ductia acelui bun pe care il poate fabrica relativ mai eficient si s importe bunul in
cazul cdruia procesul de productie ar fi relativ mai putin eficient. Castigul din comert
(Popescu, 2002: 1239) apare , dacd in schimbul marfii exportate se obtine o cantitate mai
mare din marfa importatd decat ar putea produce singura cu acelasi consum de resurse,
in autarhie”. Dar, ca orice model, si aceastd abordare are la bazd o serie de ipoteze
(Postelnicu, 1999: 14) care ii limiteaza aplicabilitatea in realitatea economica, dintre care
cele mai importante sunt: luarea in calcul a numai doua tari si doud produse; existenta
liberului schimb; inzestrarea fixd cu resurse; mobilitatea perfectd a factorilor de
productie in interiorul unei tdri% dar imobilitatea lor in afara tdrii, teoria obiectivd a

valorii s.a.

Punand in balanta diversele denumiri ale teoriilor despre comert ale
lui Smith si Ricardo, suntem de parere ca denumirile de avantaje comparative
absolute respectiv avantaje comparative relative sunt cele care reflecta cel mai
bine punctul de vedere al celor doi ganditori. In ambele cazuri vorbim de
avantaje comparative intrucat are loc o comparatie la nivel international,

pentru fiecare caz in parte a diverselor tipuri de costuri. In cazul teoriei lui

2 In teoria si practica economici este mai intalnita notiunea de pret relativ al unui bun X fata de
bunul Y, care se calculeaza similar si anume ca un raport intre preturile celor doua bunuri: Px si Py.

3 In conditiile contemporane, factorii de productie, la modul general (munca si capitalul)
sunt relativ mobili intre state.
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Adam Smith sunt comparate costurile de productie medii, dar in valoarea
lor absolutd, iar in cazul teoriei lui David Ricardo sunt comparate costurile
de productie medii, insd in valori relative sub forma costurilor de oportu-
nitate. Intrucat, in literatura de specialitate strdind, cele doud concepte sunt
cunoscute mai degraba ca avantaj absolut si avantaj comparativ, le vom folosi
si noi sub aceasta titulaturd, cu precizdrile de rigoare facute.

Cel care a transpus teoria ricardiand in forma sa modernad, cu ajutorul
determinarii costurilor de oportunitate a fost Gottfired Haberler. In
articolul sdu din 1930 scris initial in germana si care abia in 1985 a fost
tradus in limba englezd, este primul care prezintd ideea costurilor de
oportunitate: ,Consideram - scria Haberler - costurile ca fiind date nu prin
cantitatea de munca folositd, ci definim costurile unei unitdti din bunul A
ca acea cantitate din bunul B, la care trebuie sd se renunte pentru a putea
obtine o unitate din bunul A.”# (Haberler, 1930: 359) De asemenea, el este
primul care schiteazd bine-cunoscuta curbd (frontierd) a posibilititilor de
productie si demonstreazd cd panta tangentei in diferitele puncte la aceastd
curbd indica marimea costului de oportunitate al unui bun in raport cu
celalalt. Practic, contributia lui esentiald constd in a ardta ca teoria
avantajului comparativ a lui Ricardo rdmane adevdrata chiar dacd se
renunta la teoria valorii munca. Relevanta contributiei sale este cu atat mai
mare cu cat in anii ‘20 avea loc o reformulare a intregii teorii a valorii. Din
acest punct de vedere, teoria lui Ricardo era vazuta ca desuetd, valida doar
in contextul teoriei valorii-muncd. Practic, prin reformularea adusa de
Haberler, devine irelevant daca in procesul de productie se foloseste un
factor sau mai multi (Bernhofen, 2005: 998) intrucat problema se rezuma la
modul in care sunt alocati prodfactorii. Totodatd, in articolul sdu sunt puse

bazele analizei avantajului comparativ cu mai multe bunuri.

4 Haberler recunoaste cd formularea definitiei costurilor de oportunitate a fost inspirata de
un articol de-al Iui Frank Knight din 1928, care sugereaza exprimarea pretului unui bun in
teremenii cantitdtilor din alte bunuri. Pe de altd parte, insusi Knight a fost inspirat chiar de
Adam Smith care in Avutia natiunilor dd exemplul castorului care ar trebui sd fie schimbat
pe doud cdprioare, dacd este nevoie de un timp de doud ori mai mare pentru prinderea
unui castor decat a unei cdpriare.
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Daca panad in acest punct al expunerii noastre am ardtat modul in care
are loc specializarea in productie si comert, odatd cu participarea la
schimburile internationale, nu am spus nimic despre preturile produselor
astfel tranzactionate. John Stuart Mill a fost cel care a avut o contributie
semnificativd in acest domeniu, el dezvoltand conceptul de raport de
schimb (engl. terms of trade) si determinand ce cantitate se va importa la o
unitate de marfd exportata (Borkakoti, 1998: 47).

Din elementele deja prezentate, se poate intelege miza foarte mare pe
care o au teoriile despre comert, intrucat conform lor este promovat fie
protectionismul, fie liberul schimb. Spre deosebire de clasicii englezi
amintiti anterior, care au fost promotorii liberului schimb, economistul
german Friedrich List are o opinie mult mai nuantata. El considera ca
relatiile comerciale dintre tari pot fi reciproc avantajoase in mdsura in care
statele se afld in acelasi stadiu de dezvoltare. Dupa pdrerea sa, etapele prin
care trece o tard in procesul sdu de dezvoltare economicd sunt: starea
sdlbaticd, pastorald, agricold, agricola-industriald, respectiv etapa agricola-
industriald-comerciald. In acest lant al dezvoltarii, liberalismul economic
trebuie promovat inaintea trecerii la stadiul agricol-industrial si dupa ce s-a
ajuns la ultima etapd prezentatd. Dimpotrivd, protectionismul trebuie
promovat, in vederea dezvoltdrii industriei, intre nivelul dezvoltdrii
agricole-industriale si agricole-industriale-comerciale (Popescu 2001: 115).

Daca teoria ricardiana explica fluxurile comerciale pe baza dife-
rentelor de productivitate dintre tari, ea nu raspunde la intrebarea: ,Care
sunt factorii ce determind existenta avantajelor comparative?” Contributia
scolii economice neoclasice la teoria comertului international este cel mai
cuprinzdtor reflectatd in modelul Heckscher-Ohlin (HO). Elaborarea lui a
inceput prin contributia economistilor suedezi Eli Filip Heckscher si Bertil
Gothard Ohlin si a fost continuatd de Paul Anthony Samuelson. Practic,
acest model imprumutd elemente din teoria clasica: notiunea de avantaj
comparativ, avantaj reciproc pentru partenerii de comert, liberul schimb
dintre parteneri etc. De asemenea, modelul se bazeaza si pe echilibrul
economic general, ale cdrui baze au fost puse de cdtre marginalisti.

Principalele premise (Postelnicu, 1999: 56) care stau la baza modelului sunt:
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e luarea in calcul a doua tdri, doua bunuri omogene si a doi factori
de productie omogeni (munca si capitalul);

e randamente de scard constante;

e dotarea tehnologicd a celor doud economii nationale este aceeasi,
considerandu-se cd nu existd diferente de productivitate intre ele,
dar existd diferente in ceea ce priveste inzestrarea lor cu factori de
productie;

e cele doud bunuri au intensitati factoriale diferite, adica raporturile
dintre prodfactorii folositi pentru obtinerea bunurilor sunt diferite;

e factorii de productie sunt perfect mobili in interiorul tarii, dar
imobili in exteriorul eij;

e costurile de transport nu sunt luate in considerare, s.a.

Conform modelului HO, avantajul comparativ apare tocmai datorita
inzestrdrii relative diferite a economiilor cu factori de productie. Pe aceasta
bazd, specializarea fiecdrei tari se va face in obtinerea bunurilor relativ
intensive in factorul in care tara este relativ abundenta. Astfel, tara relativ
abundentd in capital va exporta bunuri relativ intensive in capital si va
importa bunuri relativ intensive in munca. Pentru tara partenerd, situatia se
prezintd invers (Borkakoti, 1998: 122). Ulterior, modelul HO a fost extins cu
ajutorul a trei teoreme foarte importante: teorema egalizdrii preturilor
factorilor de productie, teorema Stolper-Samuelson si Rybczynski.

Teorema egalizdrii preturilor factorilor de productie a fost sugeratd la
inceput de autorii modelului HO, iar ulterior a fost demonstratd de Paul
Samuelson si Wolfgang Stolper (1948). In conditii de liber schimb intre
douad tdri, odata cu producerea bunului in care se inregistreaza avantaj
comparativ, are loc o crestere a cererii factorului de productie preponderent
folosit pentru producerea sa. Ca urmare, pretul factorului de productie, in
care respectiva economie este relativ abundentd, va creste. Intrucat se
inregistreaza o scddere a cererii pentru factorul de productie mai putin
abundent, pe cale de consecinta va avea loc si o scidere a pretului sau. In
realitate, insd, existd o serie de imperfectiuni care stau in calea egalizarii
preturilor prod-factorilor cum ar fi: existenta costurilor de transport,
barierele comerciale sau tehnologiile diferite de fabricatie etc.
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Cu toate acestea, teoria are cateva implicatii importante mai ales
pentru tdrile mai putin dezvoltate, intrucat arata felul in care liberalizarea
comertului duce in timp la diminuarea decalajelor dintre state prin
cresterea remunerarii factorilor de productie relativ abundenti.

Teorema Stolper-Samuelson vizeaza impactul pe care il are comertul
international asupra distributiei veniturilor din economie. Din cele spuse
anterior, factorul relativ abundent va deveni in timp mai scump, in timp ce
factorul rar va inregistra o scddere in pretul sau. Acest lucru implica
recompensarea intr-o masurd mai mare a posesorilor factorului abundent si
scaderea veniturilor pentru cei care detin factorul rar.

Teorema Rybczynski a fost dezvoltatd tot in contextul modelului
neoclasic a doud tdri, doud bunuri si doi factori de productie. Conform ei,
daca preturile bunurilor rdman constante, atunci o sporire a inzestrarii cu
unul dintre factorii de productie va duce la cresterea productiei bunului
relativ intensiv in factorul de productie relativ abundent, in timp ce
productia bunului relativ intensiv in celalalt factor, va scddea. Una din
implicatiile acestei teoreme este aceea cd o tard poate sd-si modifice
inzestrarea relativa cu factori de productie prin redirectionarea investitiilor
spre ale sectoare de activitate.

Modelul HO este cunoscut in literatura de specialitate drept teoria
neoclasica a comertului international intrucat a fost construit pornind de la
modelul avantajului comparativ. Are o serie de avantaje cum ar fi: este
simplu, logic, concluziile lui pot fi deduse cu usurinta chiar daca se preteaza
si la matematizare etc. Dar, pe de altd parte, prezintd si dezavantajul de a
porni de la premise nerealiste si de a trata problematica specializarii
internationale mai degraba static decat dinamic (Hamzescu, 2004: 72).

Teoriile ulterioare au incercat sa relaxeze premisele modelului HOS,
ajungand sd confirme sau sd infirme modelul. De exemplu, daca gusturile
consumatorilor la nivel international nu sunt aceleasi, sau daca tara relativ
abundentd in capital are preferinte pentru bunurile intensive in capital si, in
mod analog tara partenera — pentru bunurile intensive in muncd — sau
daca dotarea tehnologicd difera in cele doud tari, atunci schimburile nu se
mai pot explica pe baza acestei teorii (Borkakoti, 1998: 150).
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O alta situatie in care modelul ar fi invalidat se refera la fenomenul
reversibilitdtii intensititii factoriale. Acesta se produce de fiecare datda cand o
anumitd marfd isi modifica intensitatile factoriale in functie de modificarea
raportului preturilor relative ale factorilor. Studiile au mai aratat cd modelul
HOS nu mai este valid nici dacd se iau in considerare mai mult decat doua
bunuri (dar tot doi factori de productie) sau daca sunt luati in calcul mai
multi factori de productie decat doi, dar tot doua tdri si doud bunuri.

Au existat numeroase verificdri empirice ale modelului, una dintre
cele mai cunoscute fiind cea condusa de Wassily Wassilievich Leontief in
1953. El si-a propus sd explice caracteristicile bunurilor exportate si
importate de citre economia americana. In acest sens, a luat in calcul doua
tari (SUA si restul lumii) si a studiat structura bunurilor exportate respectiv
importate, pornindu-se de la considerentul cd SUA, la acea vreme (in
primul deceniu postbelic) era o tara relativ abundenta in capital, lucru de
altfel evident. Metodologia folositd de Leontief s-a bazat pe determinarea
consumului de factori de productie necesari pentru obtinerea la intern a
unei unitati de productie (1 milion USD) atat in sectoarele exportatoare cat
si In sectoarele interne producdtoare de madrfuri capabile sa substituie
importurile. Conform teoremei HOS, SUA ar fi trebuit sa exporte bunuri
intensive (relativ) in capital, dar calculele au ardtat tocmai contrariul, si
anume, ca exporturile au fost relativ intensive in munca. Explicatiile
(Ciobanu, 2001: 14, 15) date ulterior si care au incercat sa explice acest
paradox au pus concluziile surprinzatoare ale studiului pe seama: eficientei
mai ridicate a fortei de munca americane, specificului consumului
obstacolelor in fata comertului liber, neludrii in calcul a unui al treilea
factor de productie: capitalul uman, s.a.

O extensie foarte importantd a modelului HOS a reprezentat-o
Heckscher-Ohlin-Vanek, dupa numele celui care a contribuit la imbunatatirea
sa. Intentia lui Vanek a fost aceea de a reformula modelul HOS, dar nu din
perspectiva bunurilor care sunt tranzactionate intre tdri, ci din perspectiva
serviciului factorilor de productie incorporate in acestea. In aceasta maniera ar fi

fost evitata necesitatea definirii intensitatii factoriale relative a produselor si
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inzestrarea relativa cu factori de productie a economiilor. Astfel, tara relativ
mai abundentd in unul dinte factorii de productie va fi un net exportator a
serviciilor acelui factori si un importator net de servicii apartinand celuilalt
prod-factor (Borkakoti, 1998: 188). Aceastd noud abordare a permis luarea in
calcul a mai mult de doud economii si doi factori de productie.

Desigur cd literatura de specialitate care abordeazd problematica
teoriilor traditionale despre cometul exterior este deosebit de vastd si
analiza noastra ar putea fi mult mai detaliata, dar nu acesta este scopul
lucrarii, vdzutd ca intreg. Ne-am propus doar sd trecem in revistd
aborddrile anterior descrise, pentru a contura punctul de plecare al noilor
teorii privind schimburile cu bunuri si servicii dintre tari.

Concluzionand acest capitol, putem spune ca teoriile traditionale au
detinut un rol foarte important in explicarea anumitor aspecte ale
comertului exterior, mai ales pana la cel de-al Doilea Rdzboi Mondial.

Si in prezent ele isi mai gdsesc aplicabilitatea pentru anumite tipuri
de fluxuri comerciale (mai ales cele inter-ramuri) si/sau pentru anumite
bunuri (mai ales cele cu un grad scdzut de prelucrare). Complexitatea
noilor realitati impune, insd, o noua abordare teoretici cu un nivel mai
ridicat de reflectare a realitatii.
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CAPITOLUL 2

NOILE TEORII ALE COMERTULUI EXTERIOR
SI SPECIALIZARII INTERNATIONALE

2.1 Noile coordonate ale comertului international. Nevoia
de modernitate in elaborarea modelelor de comert exterior

Dupd cum afirmam la inceputul acestei lucrdri, delimitarea facutd intre
~traditional” si ,modern” are la baza o serie de transformari ale realitatii
economice in general si ale comertului international, in special.
Evidentierea acestor schimbari trebuie facutd tocmai pentru a intelege mai
bine necesitatea elabordrii unor noi teorii, deoarece fiecare sistem de
gandire are la bazd o realitate economicd, sociald, politicd etc. pe care
incearca sa o modeleze.

Cateva dintre mutatiile care s-au manifestat cu precadere in perioada
postbelicd sunt (dupa Yoffie, Gomos-Casseres, 1994):

1. Cresterea interdependentelor dintre state, fenomen observat prin
cresterea volumului importurilor si exporturilor. Chiar daca existd in
continuare tari exportatoare ale unor produse de baza care reflecta
abundenta lor relativa cu factori, comertul cu bunuri manufacturate si cu
servicii nu mai poate fi analizat numai prin prisma avantajului comparativ.
Mai mult, foarte multe tari exporta si importa aceleasi bunuri, iar acest tip
de comert, cunoscut sub numele de comert intraramurd nu poate fi explicat
numai cu ajutorul teoriilor clasice si neoclasice.
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2. Tncepénd, mai ales, cu cel de-al Doilea R&dzboi Mondial, cea mai
mare parte a comertului international s-a realizat intre tarile dezvoltate,
care, ast-fel, au devenit si mai asemdndtoare in privinta gradului de
dezvoltare. Ne referim aici in special la formarea asa-numitei ,triade
comerciale” avandu-i ca poli: America de Nord, Europa de Vest, respectiv
Japonia si Asia de S-E.5 Conform teoriei avantajului comparativ, comertul
ar fi trebuit sa aiba loc in principal intre tari cat mai diferite.

3. Modificari in politicile comerciale ale statelor. Deceniile opt si noua
ale secolului XX pot fi caracterizate printr-o escaladare fard precedent a
protectionismului, mai ales cel netarifar. Masurile de politicaA comerciala
adoptate au vizat pe de o parte structura pe marfuri a fluxurilor comerciale,
iar pe de altd parte orientarea lor geografica (Brémond et al., 1998: 150).

De mare importantd pentru noua conformatie a relatiilor comerciale
sunt grupdrile comerciale regionale. Ne referim aici in special la evolutia de
la stadiul de uniune vamald din 1968 a statelor semnatare ale Tratatului de la
Roma pand in prezent, cdind UE se afld in stadiul uniunii economice si
monetare. Ca rdspuns la fenomenul de regionalizare din Europa, state
precum Canada, SUA si Mexic au creat o zond de liber schimb, NAFTA la
inceputul anilor 90. In prezent ea reprezintd urmétoarea grupare regionals
dupa UE, ca importanta (in privinta ponderii pe care o detine in relatiile
comerciale internationale). Alte grupari de acest fel pot fi intalnite in zona
Americii Latine, Asia-Pacific, etc.

4. Cresterea importantei companiilor multinationale in derularea
fluxurilor comerciale internationale. Astfel, conform publicatiilor OECD,
aproximativ 2/3 din exporturile mondiale de bunuri si servicii se
desfdsoard de cdtre companiile multinationale, din care, aproximativ o
jumadtate este reprezentata de exporturi intra-firma.

5. Principalele formele de concurentd ce caracterizeaza pietele
nationale si globale contemporane sunt: oligopolul, monopolul, respectiv
concurenta monopolisticd. Aparitia lor s-a datorat mai ales dezvoltarii
corporatiilor multinationale, a existentei economiilor de scard, a strategiilor

5 Pentru o analizd a volumului fluxurilor comerciale din interiorul triadei, vezi Son, L. (2005)
Comert international: politici comerciale, Timisoara: Ed. Aura, p. 49.
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adoptate de aceste firme, aldturi de politicile guvernamentale care influen-
teazd fara doar si poate conformatia pietelor globale si, implicit, tiparele
schimbului. Una dintre premisele teoriilor traditionale, presupunea,
dimpotrivd, ca atat piata factorilor de productie, cat si a bunurilor finale
erau caracterizate de concurenta pura si perfecta.

Aceste transformari si multe altele au facut loc aparitiei unor noi
modele de comert international, cu atat mai mult cu cat rezultatele empirice
ale teoriilor elaborate pand atunci nu au fost satisfacatoare. Noile modele
au luat nastere fie incercdnd sa relaxeze premisele vechilor teorii, fie
introducand in elaborarea lor elemente complet noi, care au revolutionat
gandirea economica din spectrul relatiilor economice internationale. Astfel,
factori precum: concurenta imperfectd, elementele teoriei jocurilor,
structura industriala a economiei, politicile guvernamentale — vor fi mereu
in atentia economistilor incepand cu a doua jumaitate a secolului XX, in

vederea explicdrii cauzelor si consecintelor in activitatea de comert exterior.

2.2 Economiile de scard, concurenta imperfectd
si comertul international. Studiu comparativ

Dupd cum spuneam, modelele de comert exterior, atat clasice cat si neocla-
sice au avut printre premise existenta concurentei pure si perfecte si randa-
mente de scard constante. In aceste conditii, statele erau diferite fie din
punctul de vedere al resurselor sau al tehnologiei, iar specializarea se rea-
liza in productia acelor bunuri care puteau fi obtinute relativ mai eficient.

In cele ce urmeazi ne propunem sa introducem unele elemente care
pot fi considerate surse ale existentei comertului international si care se
apropie mai mult de realitdtile economice contemporane, decat cele
precedente. Un prim aspect ar fi acela al economiilor de scard crescitoare,
aspect din care decurge un al doilea — si anume, manifestarea si altor
forme de concurentd in special monopolistica si oligopolul.

Daca randamentele de scard constante presupun cd o multiplicare a
input-urilor duce la multiplicarea in egald masurd a productiei, randamen-
tele de scara crescatoare presupun multiplicarea productiei intr-o proportie
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mai mare decat cea a factorilor de productie utilizati. Drept consecintd, pe
masurd ce productia creste, se inregistreaza o crestere in productivitate,
concomitent cu reducerea costului total mediu, generand economii de
scard. Mai mult, prin fabricarea unui singur produs sau a unei game
restranse de produse intr-un anumit interval de timp, firma acumuleazd un
set de cunostinte care i permite cresterea randamentului productiei.t

La randul lor, economiile de scara pot fi de doud tipuri. Economii de
scard interne care apar cand madrimea costului total mediu depinde de
mdrimea firmei in cauzd si nu neapdrat de dimensiunile industriei, ca
intreg. Dimpotrivd, economiile de scara externe se obtin atunci cand costul
unitar depinde de mdrimea industriei si nu neapdrat de dimensiunile unui
agent economic producator. Implicatiile manifestarii unui tip sau altuia de
economii de scard sunt diferite. Economiile de scara interne vor determina
existenta unor firme mari ce vor detine un avantaj de cost asupra entitatilor
economice mai mici, ducand la aparitia unor piete cu concurentad
imperfectd. In schimb, obtinerea economiilor de scard externe va duce la
existenta multor firme mici, aflate pe o piatd mai apropiata de cea cu
concurentd perfecta.

Pentru analiza noastra va prezenta importanta observarea economiilor
de scard interne (si implicit de concurenta imperfectd) asupra comertului
international.

2.2.1 Monopolul

Cu toate cd modelul monopolului este unul dintre cele mai simple din seria
celor care explica aparitia comertului exterior in conditiile unei concurente

6 Astfel, cu acelasi efort, firma este in mdsurd sa obtind in viitor venituri superioare, dand
nastere asa-numitor economii de scard dinamice. Unul dintre graficele des utilizate in
acest sens este curba experientei (learning curve) care exprima reducerea costului mediu pe
mdsura cresterii volumului productiei. T. P. Wright a fost cel care a publicat in 1936 un
articol despre aceastd curbd pentru a reflecta o anumitd realitate din industria produca-
toare de avioane. El a observat cd numdrul de ore necesare pentru a produce o unitate
suplimentara dintr-un bun este din ce in ce mai mic. Mai precis, studiile empirice au aratat
cd, la o dublare a unitatilor fabricate, costul unitar scade cu o ratd constanta (datd ca
procent). De exemplu, in prezent, industriile in care se inregistreazd cea mai mare
reducere a costurilor medii (15-20%) la fiecare dublare a productiei sunt: industria
aeronauticd respectiv industria constructoare de vapoare. (vezi site-ul NASA la adresa de
internet http:/ /wwwl. jsc.nasa.gov/bu2/learn.html).
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imperfecte, vom apela la el pentru a demonstra existenta si manifestarea

altori genuri de avantaje, in plus fatd de cele considerate clasice.

Premisele modelului constau in:
e existenta unei tdri, producdtoare a doua bunuri X si Y dintre care

primul produs este obtinut in conditii de monopol in timp ce
bunul Y, in conditii de concurenta pura si perfecta;

e existd economiilor de scard interne, fapt ce se va reflecta in alura
descendentd a curbei costurilor unitare de productie;

e costurile marginale sunt considerate a fi constante;

e tara este de dimensiuni mici, astfel incat in momentul deschiderii
economiei, producdtorul monopolist este confruntat cu o
concurentd perfectd pe piata mondiald a bunului X. O astfel de
situatie implica faptul ca monopolistul de pe piata internd va
prelua preturile de la nivel international, fara a le putea influenta.

Echilibrul in autarhie:

In calitate de unic producator intern al bunului X, monopolistul isi va
vinde productia astfel obtinutd la un pret superior, dar intr-o cantitate mai
micd in raport cu situatia de pe piata cu concurentd perfectd. Marea
diferentd intre cele doua tipuri de piete este reprezentata de faptul ca pe
piata de monopol curba cererii are o panta negativa, simbolizand ca orice
crestere a cantitdtii produse si vandute se poate face doar pe seama scaderii
pretului de vanzare si viceversa.

Pornind de la aceste conditii, in cazul unei economii inchise, determi-
narea echilibrului presupune maximizarea profitului pentru monopolist?,
adicd egalitatea dintre mdrimea venitului marginal (Vmg) si a costului
marginal (Cmg).

, P,
VmgX=(PX'x)x=PX+x'E

unde x si Py reprezintd cantitatea, respectiv pretul bunului X.

7 In prezentarea modelului elaborat de Markusen vom determina relatiile pentru tara de
origine, dar ele sunt valabile si pentru tara partenerd de comert cu singura precizare ca
trebuie sd se tind cont de dimensiunile diferite ale celor doua piete.
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Conditia de echilibru devine: Py + x - % = Cmgx, respectiv:
1
Py —— Py = Cpgx,

Nx

de unde Gy gx = Py * (1 - ni) In aceasti relatie 1, reprezinta coeficientul de

X

elasticitate a cererii pentru bunul X fata de pretul sdu. In privinta bunului
Y, din moment ce vinzarea sa se realizeaza in condijcii de concurenta pura
si perfectd, maximizarea profitului presupune: G, g5y = Py.

Expresia ratei marginale de transformare aferentd frontierei

PR

1
dy| Cmgx Tx° (1- ﬁ) 1
|[RMT| = |——| = = =P-(1-—
dx Cng PY Nx

unde P = i—x este pretul relativ al bunului X exprimat in functie de pretul lui Y.
Y

Facem precizarea cd pe o piatd cu concurenta de monopol, venitul
marginal este intotdeauna mai mic decat venitul mediu, adica decat
pretul. Implicatia acestei precizari pentru demersul nostru este ca:

1 . o . o . . RV
P (1 — 17_) < P, adica rata marginald de transformare va fi mai micd in
X

valoare absoluta decat rata marginald de substitutie dintre cele doua bu-

nuri (tindnd cont de faptul ca: [RMS| = f)—x = P. Grafic, in conditii de autar-
Y

hie, echilibrul este reprezentat dupd cum se poate observa in Figura 2.1.

Figura 2.1. Echilibrul intr-o economie inchisd in conditiile
existentei unei piefe de mmonopol pentru bunul X

Bunul Y 4

» Bunul X

(Sursa: Grossman, 1992: 58)
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Astfel, panta curbei de indiferentd, Iy, este mai mare in echilibru
decat panta frontierei posibilitdtilor de productie (FPP) in acelasi punct.
Apropierea celor doud valori se poate face doar odata cu deplasarea
punctului Em de-a lungul curbei posibilitatilor de productie, in sensul
acelor de ceasornic, ca urmare a cresterii venitului marginal. Din expresia
acestuia pentru bunul X se poate observa cd sporirea incasdrilor
marginale are loc atunci cand elasticitatea cererii in functie de pret creste.

In lipsa comertului exterior, echilibrul se stabileste in punctul Em.
Daca cele doud bunuri ar fi fost obtinute in conditii de concurenta pura si
perfectd, echilibrul ar fi fost Ep deoarece in acest punct rata marginald de
substitutie a curbei de indiferenta colective, Ip, ar fi fost egald cu rata
marginald de transformare a frontierei posibilitdtilor de productie (vezi
Figura 2.2).

Figura 2.2. Echilibrul international in conditiile existentei unei piefe de monopol,
in tara de origine, pentru bunul X

BunulY 4

(Sursa: Mikié, 1998: 182)

CmgX

Altfel spus, ar fi avut egalitatea: i—x = . Din moment ce bunul X

Y Cng
face obiectul unei piete de monopol, pretul sdu este mai mare decat venitul
Cmgx .
> 9% jar
Y Cng

. .. .. . R . . P
marginal si, implicit mai mare decat costul marginal, deci =X

pretul relativ al lui X nu mai reflectd costul sdu de oportunitate.
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In teoriile clasice si neoclasice privind comertul exterior, datorita
existentei concurentei perfecte, raportul preturilor este mereu egal cu
raportul costurilor marginale. Considerand Em punctul de echilibru in
autarhie se observa ca gradul de bundstare in conditii de monopol este mai
mic decat cel in conditii de concurenta perfectd, intrucat consumul se

situeaza pe o curba de indiferentd colectiva inferioara (Im < Ip).

Echilibrul in cazul unei economii deschise:

Presupunem cé tara analizatd anterior participa la schimburi externe,
iar firma care detine monopolul pe piata internd este confruntatd cu o piata
externa perfect competitivd. In aceasti calitate, ea nu va mai putea si-si
impund pretul si la nivel mondial, ci il va prelua de la nivelul pietei
internationale.

Sd presupunem cd pretul relativ al lui X, la nivel mondial (simbolizat

cu ajutorul literei T (trade) este mai mic decat cel intern: (P—X) < (P—X) .
Py T Py M

Tara de origine pare sd aiba un avantaj comparativ la bunul Y si un
dezavantaj comparativ la bunul X. Cu informatiile avute nu putem spune
cd aceste avantaje comparative sunt autentice deoarece pretul relativ al lui
X este artificial mai mare datoritd monopolului, fapt care ii confera celuilalt
bun, in cazul nostru Y, un avantaj comparativ.

Prin urmare, in cazul deschiderii economiei spre exterior, productia
se stabileste in punctul Er, iar consumul in punctul Cr. Se poate observa cu
usurintd cum confruntarea cu piata internationald, perfect concurentiala
duce la cresterea bunastarii tdrii de origine, deoarece acum consumul se
situeazd pe o curba de indiferenta superioara celei din autarhie: It > Iu.

Castigul total din comert este reflectat de deplasarea consumului din
punctul Cy in Cr, iar el poate fi descompus in doua parti:

e deplasarea din Cy in Ep, care apare datoritd elimindrii distor-

siunilor induse de existenta monopolului;

e deplasarea din Ep in Cr, se datoreaza aparitiei specializarii.

Altfel spus, doar cel de-al doilea efect este in concordantd cu
castigurile demonstrate de teoriile clasice si neoclasice. Primul efect, este
unul suplimentar, pro-competitiv si este cauzat de cresterea concurentei
intre producatori.
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2.2.2 Oligopolul

Unul dintre cele mai reprezentative modele pe aceastd tema este cel realizat
de James R. Markusen (Bowen, et al., 1998: 330; Markusen, 1981: 531-551), in
care se incearcd evidentierea castigurilor din comert care pot exista si in
cazul unul duopol.®

Ipotezele de la care pleacd modelul sunt urmatoarele:

e existd doud tdri: tara de origine si cea partenerd, identice din
punctul de vedere al inzestrarii relative cu factori de productie’, dar
diferite ca dimensiune, tara de origine fiind de k ori mai mare decat
tara partenera de comert. Similitudinea celor doud tari are dublu
rol: pe de o parte doreste sd reflecte o realitate contemporana cand o
parte semnificativd a comertului international se desfdsoara intre
tari cu acelasi grad de dezvoltare. Din aceasta precizare decurge de
fapt a doua asemdnare, deoarece modelul incearcd sa inldture
posibilitatea ca rezultatele, cel putin in parte, sa poata fi explicate cu
ajutorului teoriei HOS.

e consideram ca cele doud tari produc fiecare doar doud bunuri (X,
Y) care fac obiectul schimbului dintre ele;

e dintre cele doud bunuri, primul bun este produs si in conditii de
monopol, in fiecare tard, in timp ce productia bunului Y are loc pe
o piatd cu concurenta pura si perfectd;

e pretul relativ al bunului X este P = I;—X;

Y
e pietele factorilor de productie se considera a fi perfect competitivel;

e existenta unor randamente constante de scard, ceea de face ca
frontiera posibilitdtilor de productie sa fie una concava. Fiind data

8 Alte studii pe aceeasi temd au fost realizate de James R. Melvin (1969), Wilfred ]. Ethier
(1979), Paul Krugman (1979), James R. Markusen si James R. Melvin (1981).

9 Aceasta presupune ca avem egalitatea % = IZ—:, relatie in care L reprezintd factorul de pro-
ductie muncd, K — factorul de productie capital, iar notatia (*) va fi folosita ori de cate ori
se va face referire la tara partenera.

10 Au existat studii cum ar fi cele realizate de Horst Herberg si Murray Kemp (1971), Robert
Feenstra (1980), James R. Makusen si Arthur J. Robson (1980) care au presupus in plus ca
agentul economic monopolist, producitor al bunului X este singurul cumpardator al facto-
rilor de productie necesari obtinerii lui. Presupunerea existentei unei piete de monopson
pe piata factorilor, desi complica foarte mult modelul, nu aduce modificari majore rezul-
tatelor obtinute de modelul lui Markusen.
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in acest sens o functie de genul: y = f(x), unde x, y reprezintd
cantitatile produse din cele doua bunuri, atunci functia se
caracterizeaza prin pantd negativa si concavitate, adica: f'(x) <0,
respectiv f"(x) < 0.

e functiile de utilitate ale consumatorilor sunt considerate identice si

omoteticell.

Pornind de la aceste conditii, in cazul unei economii inchise, determi-
narea echilibrului presupune maximizarea profitului pentru monopolist,
adica egalitatea dintre mdarimea venitului marginal (Vmg) si a costului
marginal (Cng), dupd cum am aratat deja in cadrul sectiunii precedente.

Markusen arata cd in cazul unei functii de utilitate de tip CES!2 pentru
f < 0, elasticitatea cererii in functie de pret creste pe masurd ce raportul x/y
creste. Altfel spus, pentru valori negative ale lui 5, cresterea elasticitatii
cererii duce la reducerea diferentei dintre venitul marginal si pret deplasand
punctul de echilibru in josul frontierei posibilitatilor de productie.

In conditii de liber schimb, oferta bunului X va fi reprezentats de citre
doi agenti economici. Presupunem ca duopolul care ia nastere in urma
deschiderii celor doud economii citre exterior este de tip Cournot!3. In cele ce
urmeaza vom incerca sd stabilim coordonatele noului echilibru, tindnd cont
de faptul ca tara partenerd este de k ori mai mica decat tara de origine.

Maximizarea profitului in cazul producatorului bunului X
presupune: maxm = Py(xy) -x —CTyx, unde xr =x +x~, altfel spus, de
aceasta data pretul este cel aferent cererii totale, cerere provenita atat din
tara de origine cat si din tara partenera.

Prin derivarea relatiei anterioare in raport cu cantitatea produss,

ajungem la expresia:

11 Functiile de utilitate omotetice presupun cd odatd cu modificarea venitului individului, ra-
portul dintre bunurile consumate rdmane acelasi.
12O functie de utilitate de tip CES (constant elasticity of substitution) se caracterizeaza printr-o

elasticitate a substitutiei constants. Ea are expresia: U(x,y) = (a-x# + b -y F)"VF cu
—1 < f < o, elasticitatea substitutiei (6 = ﬁ) fiind constantd, iar a, b doi parametri.

13 Echilibrul de tip Counot presupune cd fiecare agent economic aflat pe o piatd cu concu-
renta de oligopol isi va maximiza profitul considerand productia concurentilor fixa, data.
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Din moment ce productia celuilalt producdtor se considera fixa,
raportul: % =1
an(xT)_ xr  Px(xr) _

oxr Py (xr) Xt

x 1
Py(x7) — _xT 77_ Py (xr) = CmgX
X

Px(xT) + x-

mgX

v v X PR . v . .
Daca notdm cu 0, = — cota de piatd definutd de firma din fara de
T
origine, producatoare a bunului X, relatia care exprima echilibrul devine:

ox\ __ . . v s .
Py (x7) - (1 — E) = Cmgx, iar rata marginald de transformare are expresia:

RMT| = P- (1 - %),
nx
Facand comparatia intre cele doua tari, din moment ce tara de origine
are o cotd de piatd mai mare (oy > 0y), aceasta se traduce intr-o valoare
micd a ratei marginale de transformare (|[RMT| < |RMT*|) de unde decurge
faptul ca raportul dintre cantitatea produsa din X si cea din Y este mai mic

N . . .. x _x"
in economia mai mare si invers (; < y—) 14
Echilibrul in conditii de liber schimb este prezentat in Figura 2.3:

Figura 2.3. Echilibrul international
in conditiile existentei unei piete de oligopol (duopol) pentru bunul X

Bunul Y 4

»

» Bunul X

(Sursa: Grossman, 1992: 61)

14 Aceastd afirmatie poate fi demonstrata astfel: rata marginald de transformare reprezinta

legvgs

creste in punctele aflate in partea de jos a frontierei posibilitdtilor de productie. Aceasta
inseamnd cd economia tdrii de origine pentru care RMT este mai micd va produce in
punctul de tangentd mai putin din X si mai mult din Y, comparativ cu tara partenera.
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Fiind date cele doua frontiere ale posibilitatilor de productie,
consideram punctul A - punctul de echilibru de tip Cournot corespunzator
economiei mai mici. Punctele B sau E nu pot reprezenta echilibrul de tip
Cournot pentru tara de origine deoarece trebuie indeplinitd conditia
|RMT| < |RMT"|, iar in punctele respective relatia dintre cele doud rate
marginale este fie |RMT| = |RMT*|, fie |RMT| > |[RMT*|. De asemenea,
echilibrul Cournot nu poate fi stabilit in vreun punct aflat la stanga lui A
(de exemplu C) pentru cd tara de origine nu ar mai detine cota cea mai
mare de piatd. Rezultd cd arcul de cerc pe care se poate afla punctul de
echilibru pentru economia tarii de origine este DE. Comparativ cu tara
partenerd, tara de origine va detine o cotd de piatd superioard, dar va
produce relativ mai putin din bunul X decat prima. Practic, am demonstrat
cd, in conditiile existentei unui echilibru de tip Cournot, economia mai
mare va importa bunul X.

Pentru a observa daca sunt sau nu castiguri din comert, este suficient
sa demonstrdm ca productia bunului X este superioarad in urma deschiderii
economiilor spre exterior comparativ cu situatia din autarhie.

Presupunem ca punctul A (xg,x;) reprezintd punctul ale cdrui
coordonate semnifica cele doud cantitati produse din bunul X, in cele doua
tdri, in conditii de autarhie (vezi Figura 2.4). Pe dreapta cu panta -1 care
trece prin acest punct se gdsesc toate combinatiile posibile pentru care
productia totald este aceeasi cu cea aferenta coordonatelor lui A. Pentru a
afla punctul de echilibru in conditii de liber schimb, vom apela la curbele
de reactie ale celor doud firme. Ele se obtin impunand conditia de
maximizare a profitului pentru fiecare agent economic, productia celuilalt

considerandu-se data.
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Figura 2.4. Productia mondiald in conditiile echilibrului international

Cantitatea 4
din bunul X,

Xa

> Cantitatea
0 X din bunul X,

(Sursa: Bowen et al., 1998: 348)

Pantele celor doud curbe de reactie se obtin aplicand diferentiala
toata pentru fiecare relatie anterioard (Grossman, 1992: 64) rezultand ca
panta tdrii de origine este mai mica decat -1, iar cea a tdrii partenere se afla
in intervalul (-1,0). Grafic, aceste rezultate se pot observa in Figura 2.4 in

care curba de reactie r are o panta mai mare decat dreapta-reper de la 45°
(fiind mai abruptd) iar curba de reactie r* are o pantd mai mica decat -1,
intre (-1,0) (fiind mai aplatizatd).

In plus, in Figura 2.4, cele doud curbe de reactie trebuie si treacd prin
dreapta punctului A. Explicatia este simpla: in punctul de echilibru pentru
situatia din autarhie, A, elasticitatea cererii in functie de pret si costul
marginal sunt egale, dar intrucat, odatd cu participarea la schimb, cota de
piatd a tarii de origine scade, aceasta duce la cresterea venitului marginal
determinand-o sd producd mai mult atunci cand cantitatea tarii partenere
este fixatad la x;.

Tinand cont de cele spuse péana aici, exista doud posibilitati cu privire
la pozitionarea punctului de echilibru international. O posibilitate este
aceea din Figura 2.4, in care se observa cd in fiecare tara se produc cantitati
superioare decat in autarhie, deci poate fi vorba despre o crestere a
consumului intern atat per ansamblu, cat si la nivelul fiecarei tari.
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Existd insd si posibilitatea ca B sa fie amplasat la stanga lui A, aratand
cd doar tara mai mica va produce o cantitatea superioara in conditii de liber
schimb, in timp ce productia tarii mai mari va scadea comparativ cu
situatia sa din autarhie. Altfel spus, pentru tara de origine (economia mai
mare) comertul nu este o conditie suficientd pentru obtinerea unui castig!

Markusen introduce in cadrul modelului elaborat de el si varianta in
care se obtin economii de scara semnificative care sa influenteze alura
frontierei posibilitdtilor de productie in sensul ca aceasta sa devina
convexd. Rezultatele nu diferd semnificativ. Se observa cd, per ansamblu,
productia creste ca urmare a participdrii economiilor la schimb, existand
insd posibilitatea ca una dintre tari sd ajungd sa producd mai putin si astfel
schimbul sd nu fie avantajos in ceea ce o priveste.

2.2.3 Concurenta monopolisticd

La nivelul unei industrii, vom intelege prin concurentd monopolistica
existenta a mai multor agenti economici', care produc bunuri diferentiate.
Altfel spus, bunurile sunt substituibile intre ele, dar fiecare firma detine o
oarecare pozitie de monopol prin faptul ca este singurul producdtor al
respectivului produs. Desigur, cererea totald pentru o anumitd marfa
depinde de numarul altor produse asemandtoare si de pretul perceput de
celelalte firme din industrie. Astfel, cu cat cererea pentru bunurile
industriei in cauza este mai mare si competitorii solicitd un pret mai ridicat
pentru produsele lor, cu atat mai mari vor fi vanzarile unei firme si invers.

Intre cei mai cunoscuti economisti care s-au preocupat de ,regan-
direa comertului international” mai ales din perspectiva concurentei
imperfecte, se numara Paul Krugman (Krugman, 1990). Alte contributii
semnificative in acest sens au venit din partea unor economisti cum ar fi:
R. Solow, R. Dornbusch, R. E. Baldwin, J. A. Brander, G. M. Grossman, A.
K. Dixit, B. J. Spencer, M. Obsfeld s.a.

A. In cele ce urmeazi vom expune unul dintre cele mai cunoscute

contributii ale lui Paul Krugman, care incearca sa explice schimburile intra-

15 De exemplu, una dintre ramurile care se caracterizeazd printr-o concurentd monopolistica
este cea a automobilelor.
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ramurd din prisma concurentei monopolistice. Acest studiu, publicat prima
datd in 1979 este bazat pe modelul Dixit-Stiglitz din 1977.16

Ideea esentiald care sta la baza modelului este ca indivizii prefera varie-
tatea in consum. Astfel presupunem pentru inceput existenta unei game largi
de bunuri substituibile, obtinute pe o piatd cu concurenta monopolistica.l”

Determinarea echilibrului pietei se realizeaza in trei etape si anume:

¢ analiza comportamentului consumatorului;

e conditia de maximizare a profitului pentru determinarea productiei;

e determinarea numarului de firme existente in echilibru.

Studiu de caz:
Ludm mai intai cazul economiei autarhice. In acest sens, considerdm

N
U= Z v(c;)
i=1

cu panta pozitivd, dar concava (adicd v'(c;) > 0, respectiv v''(c;) < 0), unde

functia de utilitate simetrica’s:

i =1,...,N reprezintd bunul i din cele N existente pe piatd, iar c; reprezinta
consumul din produsul respectiv.

O alta ipoteza este aceea cd veniturile consumatorilor sunt formate
doar din salarii deoarece in echilibru profiturile sunt nule.’® Dat fiind
nivelul salariilor la marimea w, restrictia bugetara poate fi scrisa:

LiPrci=w (2.1)

16 Noutatea modelului se bazeaza pe introducerea in studiul comertului international a unei
functii de utilitate de tip CES, cu elasticitatea substitutiei mai mare decat unu si care
permite ca numdrul argumentelor sale sa fie variabile. Practic, acest tip de utilitate reflectad
o inclinatie a consumatorilor spre a obtine o varietate cat mai mare in consum.

17 Contributia noastra la acest model a constat in prezentarea unui cadru general, analizand
concurenta monopolisticd, mai intdi, pentru o functie a utilitatii la modul general. Modelul
lui Krugman se bazeaza pe un anumit tip de functie a utilitatii, pe care o vom introduce
mai tarziu in model.

18 Simetria functiei are in vedere faptul ci ea este valabild pentru toate bunurile. Aparent este
o presupunere greu de acceptat. Dar dacd alegem unitdtile de masurd ale bunurilor de
asemenea naturd incat sd le facem comparabile, atunci ipoteza nu mai este atat de nerealista.

19 Pe piata cu concurentd monopolisticd, atata timp cat se inregistreaza profituri, alti produca-
tori vor fi interesati sd intre in ramurd, ducand la scdderea profiturilor pana cand se inregis-
treazd pierderi. In acel moment o parte dintre agentii economici vor parasi ramura, echili-
brul stabilindu-se in momentul in care profiturile agentilor economici ramasi in industria
respectivd sunt nule.
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Maximizand functia utilitdtii, in conditiile acestei constrangeri

bugetare si folosind metoda multiplicatorului lui Lagrange (i ), obtinem:
v'(c;) = AP (2.2)

Problema care apare in acest punct este cd nu avem cum sd
determindm expresia functiei cererii fara a sti exact forma functiei utilitatii.
Din acest motiv, pentru a continua rationamentul, modelul apeleaza la
determinarea elasticitatii cererii in functie de pret.

Aplicand diferentiala totala relatiei anterioare, obtinem:

v''(¢;)dc; = A-dP;

. Y . s , L
de unde % =7 < 0. Elasticitatea cererii in functie de pret va fi data de
L L
relatia:
dc;i P A m v'(c)
() = &8, 00 A i
mie) =~ o T T e o> 0 (2.3)

Fiecare dintre cele N bunuri sunt fabricate de cdtre un producator cu
ajutorul unul singur factor de productie, munca. In plus, consideram ca
toti consumatorii isi ofera forta de munca pentru obtinerea bunurilor. Ca
urmare, functia costurilor totale va fi:

weli=w-(@+By)
unde:

e w - pretul fortei de munca (salariul);

e wa - costul fix;

e wp - costul variabil mediu;

e y; - productia obtinuta.

Fiecare producdtor urmareste maximizarea profiturilor proprii ceea
ce, matematic, presupune conditia ca derivata de ordinul intai a functiei
profitului sa se anuleze (Stancu, Andrei, 1997: 300).

m; = P; - y; —w - L;, respectiv

P+ oo pe g g
W =0; P+ —L-Zlp =
Loy oy, Bt
de unde:
Pi _ o ( milc)
w= P (m(ci)—l) (24)

20 Aceastd premisi este una nerealistd din punct de vedere economic.
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Referitor la relatiile precedente, remarcam faptul ca daca elasticitatea
cererii in functie de pret nu este mai mare decat 1 atunci pretul va fi mai
mic decat costul marginal, ceea ce nu concorda cu realitatea. Explicatia este
urmdtoarea: pe o piatd cu concurentd monopolisticd, dreapta cererii
adresatd firmei este descrescdtoare, iar pretul este mai mare decat venitul
marginal. Cum stabilirea cantitdtii optime presupune egalitatea dintre
costul marginal si venitul marginal, rezultd imediat ca pretul este mai mare
decat costul marginal. Pentru orice nivel al productiei sub nivelul sdu de
echilibru, costul marginal este mai mic decat venitul marginal, stimuland
firma sa creasca productia pentru maximizarea profitului. Pentru orice
nivel al productiei mai mare decat cantitatea de echilibru, costul marginal
este mai mare decat venitul marginal, ducand la micsorarea profiturilor si
determindnd agentul economic sa-si reducd oferta. Din acest motiv,
existenta profitului presupune ca pretul sia fie mai mare decat costul
marginal.

Cum echilibrul pe o astfel de piatd presupune ca profiturile obtinute
sd fie nule, aceasta inseamna ca: 0 = P; -y, —w-a —w - B - y;, de unde:

Pi_ «a

o2 4p (2.5)

w L-ci
In relatia (5) am presupus cazul particular in care muncitorii care
contribuie la obtinerea celor N bunuri sunt in acelasi timp si consumatorii
lor, astfel incat:
yi=L-¢ (2.6)
Practic, relatiile (2.4) si (2.5) ne ofera un sistem de doua relatii in care
singurele necunoscute sunt P; si ¢;. Dacd analizdm cele doud relatii,
observam ca sistemul are solutie unicd. A doua relatie reprezinta de fapt
functia costul total mediu care are o panti negativa. In asemenea conditii se
impune ca prima relatie sa fie reprezentata grafic printr-o curba cu panta
pozitivd. Acest lucru este asigurat daca elasticitatea cererii in functie de
pret variaza in sens invers fatd de variatia cantitatii, adica: TC’—: < 0, expresie

adevdrata daca ne gandim cel putin la o functie a cererii liniara.?!

21 In cazul cererii liniare, si pentru bunuri normale, unei cantitati cerute mici, i corespune o
elasticitate a cererii ridicata.
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Pentru determinarea numarului de firme (N), pornim de la situatia pe
piata muncii si exprimam conditia de ocupare deplind a fortei de munca:
N N
L=DLi=) (@+f-y)=N-(@+f-y)
i= i=1
L
T (a+pLecy)

1

de unde: (2.7)

cu ¢; - solutia sistemului anterior amintit.

Specificdim cd Paul Krugman particularizeaza functia utilitatii
(Krugman apud Grossman, 1992: 203) prin U = ¥V, cfcu 0 < 8 < 1, pentru
a respecta conditia concavitatii.

Relatia (2.2), rezultats prin maximizari utilitatii, este: 8 - ¢/~ = 1- P,
undei=1,..., N.

Din (2.2) si (2.6), deoarece avem datd o functie particulard a utilitatii,

putem deduce functia cererii:

P=6-2"1 (%)6_1

Elasticitatea acestei functii poate fi obtinuta folosindu-ne de relatia

(2.3), de unde reiese expresia:
1
ni(c;) = 1-0
N e . .o ni(c) \ _ -1
In aceste conditii relatia (2.4) devine: P, =w - 8 - (m) =w-B-67"
Pentru determinarea output-ului vom reveni la ipoteza ca in echilibru

. . . . < a a a6
profiturile sunt nule. Din relatia (2.5) rezulta: y; = 7 =215 = pao)
In final, numarul de firme care exista in conditii de ocupare deplini a
L L _ L(1-6)

T @rhLe)  [arppt ]

fortei de munca este dat de relatia (2.7): N

Odatd cu determinarea pretului, a cantitatii si a numarului de firme in

echilibru putem considera finalizat modelul in cazul unei economii autarhice.

Ce se va intdmpla, insd, odatd cu deschiderea economiei spre exte-

rior? Conform teoriei clasice si neoclasice despre comertul international, nu
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existd nici o baza pentru schimb.22 Cu toate acestea vom demonstra ca tarile
nu numai cd vor realiza schimburi una cu cealaltd, dar vor obtine si
castiguri din acest schimb. Elementul cheie care explicd aceastd stare de
fapt consta tocmai in faptul ca odatd cu deschiderea tarii spre exterior
creste si diversitatea de produse oferite.?

Pornind de la ipoteza cd in cele doua tdri se inregistreaza acelasi nivel
al salariului pe muncitor si ca pretul oricdrui bun luat in considerare va fi
acelasi, numarul bunurilor produse in fiecare tara va fi dat de relatiile:

N = M, respectiv N* = @, pentru tara partenera. Consumatorii din

*

tara de origine vor cheltui partea din maérimea venitului pentru

N*+N
bunurile din tara partenera de comert, in timp ce consumatorii din cealalta
N
N*+N
Inmultind cele douad relatii cu numarul de consumatori din fiecare

tard vor cheltui din venitul lor pe bunurile produse in tara de origine.

economie (L respectiv L) putem determina volumul importurilor respectiv
al exporturilor. In acest caz este evident ca exporturile tarii de origine vor fi
egale cu importurile tdrii partenere si invers, ceea ce conduce la existenta
uni balante comerciale echilibrate.

Observatie: Inconvenientul acestui model este cd, desi putem deter-
mina volumul schimburilor, nu putem determina si sensul in care se va
face specializarea, cu alte cuvinte, nu puteam afla pentru fiecare tara in
parte, tipurile de bunuri pe care le va produce si exporta.

Poate cd cel mai bun rdspuns la aceastd remarca personala ar fi tocmai
expunerea unor idei apartinandu-i lui Krugman (1990: 2).

»Canada exportd grau spre Japonia deoarece Canada are cu mult mai

mult pamant arabil pe locuitor, si, ca urmare, in absenta comertului,

graul ar fi mult mai ieftin in Canada. Diferentele dintre fdri care

practicd schimburi comerciale pot sd constea in resurse, tehnologie sau

chiar gusturi, dar, in orice caz, teoria traditionald adoptd ca axiomd

ideea cd tdrile fac comert pentru a trage foloase din deosebirile dintre ele.

22 Vom presupune cd cele doud tari se aseamana atat din punct de vedere tehnologic cat si al
preferintelor consumatorilor.

2 Vom sustine in continuare ideea cé fiecare firma va produce un singur bun, deci odatd cu
participarea economiilor la comertul international, fiecare individ se va confrunta cu o
gamd mult mai largad de produse.
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Noua teorie recunoaste cd diferentele dintre tiri constituie una dintre
cauzele comertului, dar adaugd si altele: tdrile pot sd facd schimburi
comerciale deoarece existd avantaje care decurg din specializare.
Economiile de scard din industria avioanelor sunt atdt de mari incat
piata mondiald poate tolera in cel mai bun caz numai citiva producitori
eficienti pe scard mare si in acest fel numai citeva centre de productie.
Chiar dacd Japonia si Statele Unite ar fi identice, este probabil cd numai
una dintre tiri ar produce (sd zicem) avioane propulsate de mare
capacitate si, ca urmare, trebuie si existe comert pentru a permite
centrelor de productie si satisfaci cererile de pe piata mondiald.
Desiqur, Statele Unite si Japonia nu sunt identice, dar noua teorie
sustine cd o mare parte din comert, in special dintre firi asemdnitoare,
este urmarea specializarii care permite valorificarea avantajului care
decurge mai mult din randamentele crescinde decit din valorificarea
diferentelor dintre tiri.

Avantajul comparativ poate apare dintr-o varietate de sanse, dar in
orice caz ceea ce determind productia sunt caracteristicile fiecarei
tari... La aceastd explicatie, noua teorie adaugd un important element
arbitrar.2¢ De ce se produc avioane in Seattle? Este greu de sustinut
cd ar exista vreun atribut unic al oragului respectiv care sd explice in
intregime aceastd localizare. Problema constd, in schimb, in faptul cd
logica randamentelor crescande impune ca productia de avioane sd fie
concentratd undeva si s-a intamplat ca roata norocului si se opreasci
tocmai la Seattle. In multe dinte noile modele ale comertului, loca-
lizarea reald a productiei este intr-o anumitd mdsurd nedeterminatd.
Dar, ceea ce sugereazi exemplul orasului Seattle si ceea ce este
explicat in anumite modele de comert este rolul hotdrdtor al istoriei,
deoarece Seattle (sau Detroit sau Silicon Valley) au fost locatiile in
care s-a instalat initial productia, randamentele crescinde ficind ca
productia respectivd sd fie mentinutd in acel loc.“

2 Desi Paul Krugman aduce hazardul drept explicatie pentru concentrarea productiei in
anumite regiuni, din intreg discursul sdu transpare ideea cd el face referire de fapt la
economiile de scara externe.
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In incheierea expunerii modelului sdu, Paul Krugman precizeaza cd,
drept urmare a participarii la schimb, nivelul productiei nu se modificd, cu
alte cuvinte comertul nu are consecinte asupra dimensiunii productiei — si
ca beneficiile schimbului constau doar intr-o diversificare a ofertei.

Personal, consideram cd aceasta concluzie trebuie privitd mai nuantat
si, din punctul nostru de vedere, in anumite conditii, castigurile se pot
concretiza si intr-o crestere a surplusului consumatorului. Desi rigoarea
unui model matematic, cu toate ipotezele pe care le presupune, ne
impiedica sd facem prea multe comentarii asupra lui, vom incerca sa
punctadm cateva remarci care sa sustind afirmatia anterioard facuta de noi.

Dacéd ludm in calcul faptul ca reprezentarea grafica a functiei datd de

. P; 1 oy . .

expresia (2.4): ;‘ =p- (nn(’c(—)‘)l) nu se schimbd, deoarece nivelul pretului nu
i\Ci)—

depinde aici de numarul de consumatori, atunci afirmatia lui Krugman este

adevdratd. Pe de altd parte, insd, cresterea numadrului de consumatori-

muncitori ca urmare a participdrii la schimb, are efecte asupra celei de-a

doua relatii care determina schimbul: %= % + (. Curba rezultata din
L

reprezentarea grafica a functiei (2.4) se va deplasa in jos, ducand la un alt
nivel al consumului de echilibru. Practic, aceastd concluzie are sens
deoarece, fiecare individ isi va cheltui venitul pe o gamd mai larga de
produse, consumand mai putin din fiecare.

Impactul acestei deplasdri asupra productiei trebuie vazut putin mai
nuantat. Dacd raportul dintre variatia elasticitatii cererii in raport cu pretul si
variatia consumului rdmane constant, atunci ajungem la aceeasi concluzie
prezentatd de Krugman si anume ca productia, pretul si salariu real nu se
modifica. Beneficiile participdrii la schimb nu se vor observa asupra vreunui
indicator macroeconomic cum ar fi PIB-ul de exemplu, ci doar asupra
consumatorului care are acces la o mai mare varietate de bunuri.

¢ Ay an; . o .
Daca, insd raportul a—zl < 0, atunci o scddere a consumului duce la
i

cresterea elasticitatii cererii in functie de pret. In aceste conditii, o deplasare

. .. N . P o« .
in jos a functiei datd de expresia ;‘ = ;+ B, va determina reducerea
Ci

pretului si cresterea venitului real al consumatorului, iar castigul
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participdrii la schimb va putea fi observat si in domeniul cresterii venitului
real al consumatorului.

In altd ordine de idei, conform modelului expus de Krugman, daca

M 4 - < .
raportul a—nf ramane constant, comertul nu are nici un efect asupra numarului

Ci

o <A x ON . « oy «
de producdtori. Daca insa a—nf < 0, atunci numdrul de producatori vor scadea,

Ci

aspect ce se poate observa din relatia (2.7), chiar dacd gama sortimentala a
produselor oferite consumatorilor s-a imbogatit. Altfel spus, deducem ca
deschiderea spre schimb a tdrilor duce la eliminarea unui numar de
producitori, in timp ce restul agentilor economici care continua sa produca
isi vor largi productia beneficiind de pe urma economiilor de scara.

Comparand ultimele doud idei expuse, daca elasticitatea cererii in
functie de pret nu este constantd, atunci varietatea bunurilor oferite pe piata
nu este atat de mare ca si in cazul unei elasticitati constante, dar, pe de alta
parte, are loc o scddere a pretului produselor, aspect ce reprezinta un altfel de
castig pentru consumatori. Din acest motiv suntem doar in parte de acord cu
concluzia pe care o trage Paul Krugman in urma prezentarii modelului sdu.

Pentru a prezenta mai bine avantajele rezultate ca urmare a participa-
rii la schimburile internationale in conditiile existentei economiilor de scara
si concurentei imperfecte, vom considera urmatorul exemplu. Consideram
doud tdri (Krugman & Obstfeld, 1994: 129-130): tara de origine si tara
partenerd de comert si doi factori de productie: munca si capitalul. Prima
tard este relativ abundenta in capital, iar cealaltd relativ abundentd in
factorul muncd. Vom lua in considerare doud bunuri: alimente si automo-
bile, prima categorie fiind relativ intensiva in munca, iar a doua in capital.

Conform modelului HOS, dacad pietele factorilor de productie si
pietele celor doua bunuri analizate sunt perfect competitive, atunci tara de
origine se va specializa in obtinerea si exportul automobilelor, obtinand
alimente, in urma schimburilor comerciale cu tara partenera.

Dacd, insd, vom considera cad industria automobilelor este caracteri-
zatd printr-o concurentd monopolisticd, bunurile fiecarei firme fiind diferite
de ale celeilalte, atunci nici una din cele doua tari nu va reusi sd produca

intreaga gamad de automobile. Tara de origine va ramane in continuare un
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exportator net de automobile, dar intrucat tara partenera va produce
modele diferite, o parte din cererea internd pentru astfel de produse va fi
satisfacute prin importuri, fluxuri ce vor da nastere schimburilor intra-
ramura.

Schematic, aceasta situatie se prezintd precum in Figura 2.5:

Figura 2.5. Comertul international in conditiile existentei economiilor de scard

Schimburi
inter-
ramura

Schimburi

intra-
Tara 4 ramura

partenerd

(Sursa: Krugman, Obstfeld, 1994: 130)

Analizand situatia prezentatd In Figura 2.5, putem spune ca
schimburile inter-ramurd pot fi explicate cu ajutorul teoriei clasice si
neoclasice, dar fluxurile intra-ramurd au la baza existenta economiilor de
scard. Acestea din urma nu permit obtinerea intregii game de produse, iar
daca exista cerere pentru produsele tdrii partenere, ea va genera schimburi
intra-ramurd. Altfel spus, economiile de scard reprezintd un factor
distinctiv pentru explicarea anumitor tipuri de fluxuri comerciale. Cu toate
acestea, nu putem previziona importanta fluxurilor intra-industriale, ele
depinzand de structura internd a fiecdrei economii internationale. Pe de alta
parte, insd, putem spune cd ele vor fi cu atat mai semnificative cu cat tarile
partenere de comert sunt mai asemdndtoare ca structura si inzestrare cu
factori. Analog, pe masura ce economiile sunt mai diferite, comertul dintre
ele va fi caracterizat intr-o mai mare masura de schimburile inter-ramura.

B. Un alt model destul de interesant, desi destul de putin exploatat, care
doreste sa explice comertul intra-ramurd, este cel al lui Kelvin J. Lancaster
(Winters, 1991: 65). Dupa cum s-a putut observa in modelul lui Krugman,
acesta a presupus cd un consumator prefera cate putin din fiecare produs.

N

Abordarea lui Lancaster este mai apropiatd de realitate, in sensul cd, din
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punctul sdu de vedere, preferintele consumatorii diferd. Cea mai simpla
conceptualizare a modelului Lancaster se poate face prin intermediul unei
diagrame foarte sugestive. Presupunem ca toti producdtorii unui anumit bun
se afld pe un cadran, asemdnator cu cel al unui ceas. Fiecare consumator va
alege producdtorul aflat in imediata vecindtate a sa.

Figura 2.6. Amplasarea producditorilor - Modelul lui Lancaster

Bo

Be
(Sursa: Winters, 1991: 66)

in Figura 2.6, in conditiile existentei doar a patru producatori Ao, As,
Ag, Ay, existd consumatori care nu inregistreaza nici un cost de transport.
Prezenta a sase producdtori Bo, Bs, Bs, Bs, Bs, Bio determind reducerea
costurilor de transport, per ansamblu, dar pot exista consumatori
defavorizati comparativ cu situatia precedentd (de exemplu consumatorul
de la 3 si de la 8). Dacéa privim distanta dintre doua puncte de pe cerc ca
reprezentand diferentele existente intre caracteristicile produselor, ajungem
la ceea ce a dorit Lancaster sa sugereze. Astfel, in comertul international,
daca distributia produselor diferentiate este aleatoare, atunci se prea poate
ca schimburile intra-ramurd sa fie semnificative deoarece consumatorului i
va fi aproape indiferent dacd alege bunul din tard sau din strdindtate.
Interpretarea trebuie insa facutda mai nuantat, pentru ca daca un produs
nou, oferit de cdtre un agent economic din strdindtate este introdus in
dreptul cifrei 3 de pe cadran, atunci s-ar putea ca producdtorul A; sa fie
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obligat sa pardseasca piata. Ceilalti doi Ao si A¢ vor pierde probabil o parte
dintre consumatori, dar dacd nu are loc o realocare a acestor agenti
economici, atunci Ag¢ ar putea sd nu fie afectat deloc, afectand astfel
intensitatea schimburilor intra-industriale.

Comparand modelul lui Krugman si cel al lui Markusen, elementul
central care atrage atentia constd in faptul ca schimbul nu mai reprezinta o
sursa sigurd de castig, in orice situatie. Spre deosebire de modelul
avantajului relativ, de exemplu, cand castigurile erau de ambele parti,
acum exista posibilitatea aparitiei unor pierderi sau a unor castiguri mai
putin comensurabile. Din modelul lui Markusen reiese cd economia mai
mare poate ajunge sd producd mai putin decat in conditii de autarhie.
Modelul lui Krugman demonstreaza cd efectele pozitive ale schimbului nu
sunt reflectate neapdrat la nivel de indicatori macroeconomici, ci se pot
regdsi doar intr-o mai mare varietate in consum pentru indivizi. Practic,
concurenta imperfecta lasa loc unui rezultat pozitiv sau negativ in urma
participarii la comert, fard sa garanteze castigurile ce pot fi obtinute din

acesta.?

2.3 Explicatii alternative ale comertului intra-ramurd

In cazul acestei sectiuni, vom prezenta cateva dintre teoriile care au incercat
sd aducd unele explicatii alternative pentru existenta comertului intra-

ramura.

2.3.1 Modele neotehnologice ale comertului international

Modelele neotehnologice sustin faptul ca progresul tehnologic reprezinta
cauza primard a comertului international. Cand spunem ,progres
tehnologic”, ne referim de fapt la inovatii atat in materie de produs, cat si la

inovatii in domeniul proceselor de fabricatie. Este important sa facem aceasta

25 {n acest sens nu suntem de acord cu afirma’,cia ,ca in comer;ul international se castiga este
un lucru tot atat de adevarat astdzi pe cat era in urmad cu cateva mii de ani” apartinand lui
Burnete, S. (2002), in articolul ,De la avantajul comparativ la avantajul competitiv al
nasiunilor” in volumul Tranzitie si integrare europeani 11, lasi: Ed. Sedcom Libris, p. 464.
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delimitare, intrucat obtinerea unui produs complet nou permite tarii
inovatoare sa obtina un avantaj absolut in relatia cu celelalte tari, in care nu
se fabricd bunul in cauza. Pe de altd pare, inovatiile in materie de proces de
fabricatie permit unei tari producerea unui bun cu costuri de productie mai
mici decat in alte economii, generand astfel avantaje comparative in relatiile
cu partenerii comerciali. Indiferent de situatia avutd in vedere, trebuie sa
facem precizarea cd, in timp, aceste avantaje dispar, odatd cu adoptarea de
cdtre celelalte state fie a noului produs, fie a intregului proces de fabricatie.

Din grupul acestor teorii, doud sunt cele mai cunoscute si anume: teoria
decalajului tehnologic, respectiv teoria ciclului de viatd a produsului. Le vom

detalia in cele ce urmeaza, manifestindu-ne, in final, optiunea in privinta lor.

2.3.2 Teoria decalajului tehnologic

Autorul sau este Michael V. Posner, care sustine c4d, tdrile in care cheltu-
ielile cu cercetarea si dezvoltarea sunt importante, iar procesul de inovare
este mai semnificativ, inregistreaza un decalaj fatd de celelalte?6. Altfel
spus, conform lui Michael Posner, elementul hotdrator al comertul exterior
il constituie capacitatea de inovare a statelor in domeniul tehnicii si
tehnologiei. Pentru o anumitd perioadd, tarile inovatoare se afld intr-o
pozitie de monopol reusind astfel sa obtina castiguri semnificative din
comertul exterior. In studiul siu, Posner (1961) demonstreazi existenta
unui coeficient de corelatie important intre valoarea exporturilor unei tdri si
cheltuielile cu cercetarea si dezvoltarea. Analizele ulterioare au confirmat
concluziile teoriei decalajului tehnologic — si anume cad implicatiile ludrii in
considerare a decalajului tehnologic sunt considerabile.

Paul Krugman (1994) a realizat o altd analizd in acest sens, luand

cazul a doud tdri dintre care doar una este inovatoare. Modelul masoara

26 Conform statisticilor cel putin la nivelul anului 2000 tarile care alocau cea mai mare parte
din PIB pentru investitii in stiintd (cuprinzand investitii in cercetare-dezvoltare, in
software respectiv in educatie superioard) au fost Suedia (7,2%), SUA (6,8%), Finlanda
(6,2%) urmate de Korea, Canada, Elvetia, Damenarca. Strict vorbind de cheltuielile cu cer-
cetarea-dezvoltarea, pentru anul 2003, dintre tarile dezvoltate, Suedia a alocat procentul
cel mai mare din PIB (4%), urmata de Finlanda, Japonia si Islanda. (Vezi Organisation for
Economic Co-operation and Development, Science and Technology Statistical Compendium
la adresa de internet: http:/ /www.oecd.org/dataoecd/17/34/23652608.pdf.)
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inovarea sub forma numarului de produse noi introduse pe piata. Practic
decalajul care existd intre cele doud tdri, pand in momentul adoptarii noii
tehnologii, std la baza schimbului. Concluziile modelului sunt demne de a
fi remarcate. In primul rand, Krugman constatd ca modificdrile sunt mai
evidente la nivel micro- si nu neapdrat la nivel macroeconomic, existand o
permanentd miscare a firmelor din tara dezvoltatd. Pe de o parte noi
intreprinderi vor intra in ramurd, dar pe mdsura adoptdrii noii tehnologii
de cdtre tara in curs de dezvoltare, acestea vor trebui sd pardseasca
industria pentru cd nu mai pot face fatd concurentei prin costuri a
intreprinderilor din tara mai putin dezvoltata.?”

2.3.3 Teoria ciclului de viatd a produsului

Autorul sdu, Raymond Vernon, a observat cd fluxurile comerciale privind
un anumit produs diferd in functie de fazele ciclului de viatd ale acestuia:
lansare, crestere, maturitate, declin (vezi Figura 2.7) (Ciobanu, 2000: 179).

In prima faz4 se lanseaza noul produs de catre firmele inovatoare din
tara de origine. Este etapa in care produsul se testeaza si suportd o serie de
imbunatatiri in functie de feed-back-urile consumatorilor. Totodatd, la acest
moment, bunul in cauzad poate fi considerat unul de lux, permitandu-le
firmelor sa pretinda un pret relativ ridicat pentru el. Treptat, pe masura
conturdrii unei cereri pentru el, firmele producdtoare se orienteaza spre
pietele strdine pentru comercializarea sa, continuand insa sa detina
monopolul productiei si comertului.

In faza de crestere, produsul incepe si fie produs la scara larga prin
localizarea unor centre de productie in alte tari. Ca urmare a cresterii
productiei in tdrile importatoare din faza de lansare, pretul bunului scade,
iar exporturile tdrii de origine se reduc treptat.

Cand marfa in cauzd ajunge in faza de maturitate se poate vorbi de o
anumita standardizare a sa. Principala armd concurentiald devine pretul,

fapt care determind localizarea productiei in tdrile cu cele mai scazute

27 O altd concluzie ce se poate desprinde de aici ar fi si aceea cd odatd cu iesirea din ramurd a
unor firme, o parte din forta de muncd din tdrile dezvoltate va fi diponibilizats,
justificand oarecum tendintele acestora de a promova o politica comerciald protectionista.
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costuri de fabricatie. Practic, este etapa in care tara inovatoare precum si
celelalte tari dezvoltate isi reduc exporturile, tarile in curs de dezvoltare
fiind cele care vor prelua aceasta functie.

In final, in faza de declin, tara inovatoare a produsului va ajunge in
pozitia de a-l importa urmand sd-si concentreze eforturile in directia

realizdrii unui nou produs.

Figura 2.7. Ciclul de viatd al produsului

Cantitate 4 Cantitate4
Praductié
./.
» Timp » Timp
a) pentru tara inovatoare b) in cazul altor tari dezvoltate

(Sursa: apud Postelnicu, 1999: 102)

In legitura cu ciclul de viata a produsului facem precizarea ci desi
volumul vanzdrilor este maxim in faza de maturitate a bunului, profitul
inregistreazd cele mai inalte valori intre fazele de crestere si maturitate,
urmand sd scadd in timp. Foarte interesanta este si analiza ciclurilor de
viata particulare pentru anumite produse. De exemplu, existd asa-numitele
produse ,fard varstd” (sarea, zahdrul) in cazul carora faza de maturitate
este foarte lunga sau produse care, dupa o perioada de cativa ani reapar pe
piatd (elemente ce tin de modd) (Lendrevie, Lindon, 1990: 165).
Cunoasterea tuturor acestor elemente permite tarii inovatoare sa facd o
prognoza apropiatd de realitate in privinta intervalului de timp si a

castigurilor obtinute din lansarea noului produs.
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Referitor la Figura 2.7, desigur ca putem reprezenta situatia si pentru
tdrile in curs de dezvoltare, diferenta constand in faptul ca acestea reusesc
abia la sfarsitul fazei a treia (sau chiar la inceputul fazei a patra) sa produca
mai mult decat consuma si astfel sa exporte bunul in cauza.

2.3.4 Indicatori de comensurare a comertului intra-ramurd

Cei care au dezvoltat cel mai cunoscut indicator in acest sens sunt Herbert
G. Grubel si Peter J. Lloyd si, asemdnator cu Linder, acestia sustin ca
modelul HOS se verifica doar vizavi de comertul inter-ramuri (numit si
comert pe verticald), care se desfdsoara preponderent intre tdri cu o
inzestrare diferita de factori, presupunand schimbul de produse industriale
cu produse primare. Pe de altd parte, schimbul intra-ramura (comertul pe
orizontald) are loc intre tdri asemdndtoare ca dezvoltare si inzestrare cu
factori si este format din produse (diferentiate), dar care apartin aceleiasi
ramuri (Teulon, 1997: 29).

In vederea delimitarii acelor ramuri in care acest tip de comert este

mai semnificativ, cei doi economisti australieni au propus un indicator de
2 X; M;

calcul: GL =1 —%, unde X; reprezintd exportul bunului i, iar M;
i=1]x xtu M

reprezintd importul aceluiasi bun. Cu cat acest indicator are o valoare mai

apropiatd de 1, cu atat este mai puternic comertul intra-ramurda.?

28 Am realizat personal un astfel de studiu, prezentat la Worshop-ul studentesc cu titlul
~Strategia relatiilor economice externe ale Romaniei in perspectiva aderarii la U.E.”
organizat de citre Facultatea de Stiinte Economice a Universitétii de Vest din Timisoara,
martie 2003. In urma studiilor realizate, am dedus ca expresia indicatorului, asa cum este
datd, este in mdsurd sa reflecte intensitatea schimburilor intra-ramurd. Impedimentul folosirii
indicatorului a fost legatd de gradul de agregare al produselor care intrd in componenta
lui. In studiul amintit am folosit clasificarea produselor conform Nomenclatorului com-
binat, dar existd riscul, dacd facem referire la o clasd de produse, sa nu putem spune cu
exactitate despre ce tip de bun este vorba. Se poate intalni o situatie in care se importa
produse de bazd apartindtoare unei ramuri si se exportd produse manufacturate. Mai
poate fi vorba, in acest caz, de schimb intra-ramurd in adevaratul sens al cuvantului? Noi
credem cd nu, iar solutia pe care o propunem este de a adanci analiza la nivel de subclase
de bunuri. Propunem ca variantd luarea in calcul a importurilor si exporturilor conform
clasificarii S.I.T.C. la nivel de 3 cifre. Precizare: nu trebuie sd trecem nici in extrema
cealaltd, in care sd analizdm comertul exterior produs cu produs, pentru cd valorile obti-
nute ale indicatorului se disipeaza mult prea mult si este greu sd caracterizdm schimbu-
rile intra-ramura.
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2.4 Alte incercdri de modernizare a teoriilor traditionale

2.4.1 Teoria disponibilititilor produselor pentru comertul international

Aceasta teorie, elaborata de Irving B. Kravis, sustine cd specializarea la
export a unei tdri se va face pe baza a patru factori: inzestrarea cu resurse
naturale, importanta diferentierii produselor, progresul tehnic, respectiv
politica comerciald externd a statului in cauza (Sutd & Sutd-Selejan, 2003:
263). Gradul de noutate este adus mai ales de luarea in calcul a ultimilor
trei factori, deoarece se poate explica de ce o tara este in mdsurd sa exporte
produse chiar mai scumpe decat cele ale partenerilor, fie datorita
diferentierii produselor, a calitdtii superioare sau a progresului tehnic

incorporat.

2.4.2 Teoria cererii reprezentative de produse prelucrate?

A fost elaborata de economistul suedez Staffan Burenstam-Linder (1961). El
incearc si giseascd o explicatie fluxurilor comerciale intrasectoriale. In
opinia sa, vanzarea pe pietele strdine a bunurilor prelucrate depinde in
mare parte de asemanadrile dintre preferintele consumatorilor interni si cei
strdini. Firmele care sunt interesate sa castige de pe urma economiilor de
scard si sunt in cdutarea unei piete strdine pe care sa exporte, se vor orienta
spre acele tari in care preferintele potentialilor utilizatori se apropie de
preferintele consumatorilor interni. Asa se explicd de ce Japonia exporta
Toyota in Germania si importd din aceastd tard automobile marca BMW
sau Mercedes (Miron, 2003: 79). Linder sustine cd modelul HOS ramane
valabil in cazul comertului cu produse de bazd, dar nu se mai verifica
pentru comertul cu produse prelucrate. Mai mult, in opinia sa, cu cat tarile
sunt mai asemdandtoare ca nivel de dezvoltare (avand un nivel apropiat al
PIB-ului pe locuitor), fluxurile comerciale dintre ele, cu produse diferen-

tiate, vor fi mai semnificative.

2 Sau ,teoria categoriilor de produse” dupd Ion Rosu Hamzescu, op. cit., p. 80 si urm.
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2.4.3 Teoriile neofactoriale

Ca urmare a concluziilor surprinzidtoare aduse de studiul lui Vassilly
Leontief, s-au conturat mai multe teorii bazate si s-au realizat mai multe
studii empirice, menite sd explice paradoxul Leontief. Teoriile neofactoriale
se Inscriu pe aceastd traiectorie, sustinand ca existd alti factori (in afara de
capitalul fizic si forta de munca necalificatd), mai semnificativi, care explica
modul in care o tard se specializeaza.

Existd cateva ipoteze care stau la baza acestor teorii: cea a capitalului
uman3? si calificdrii fortei de munca; a cercetdrii si dezvoltdrii; respectiv a
existentei economiilor de scard (Borkakoti, 1998: 292).

Referitor la capitalul uman! si calificarea fortei de munca americana
din ramurile exportatoare, aceasta era si mai productivd, dar si mai bine
platita (datoritd calificarii superioare) decat forta de munca straina din
ramurile importatoare concurente. In aceste conditii, diferite studii
empirice au ardtat cd exporturile americane erau de fapt intensive in capital
uman si fortd de munca inalt calificata.?

Importanta cheltuielilor cu cercetarea asupra comertului mondial a
fost scoasd in evidentd prin diverse studii empirice. In cadrul lor au rezultat
valori ridicate ale coeficientilor de corelatie dintre cele doud variabile. S-a
putut desprinde concluzia cd cheltuielile cu cercetarea si dezvoltarea
constituie un ,stoc de inovatii” care asigurd resursele pentru avantajul
comparativ (Borkakoti, 1998: 300).

30 Vom intelege prin capital uman totalitatea cunostintelor si abilitdtilor dobandite prin
educatie si specializare si care sunt incorporate in posesorii fortei de munca. O contributie
remarcabild la dezvoltarea gandirii economice in acest domeniu a avut-o Gary Becker. El
prezintd care sunt consecintele investitiilor facute in educatia si pregatirea persoanelor.
Efectele care pot fi observate sunt mai ales in sansele dobandirii unui loc de munci si a
castigurilor obtinute de indivizi. Pe baza studiilor realizate de Becker pot fi evaluate pe de
o parte costurile cu educatia tinerilor, dar pe de altd parte pot fi calculate si ratele de
revenire, adicd a profiturilor inregistrate in urma realizarii acestor investitii. (Vezi Gary S.
Becker, Capitalul uman, Ed. All, Bucuresti, 1997 si Gary S. Becker, Comportamentul uman. O
abordare economici, Ed. All, Bucuresti, 1994.)

31 Vezi studiile realizate de P.B. Kenen si C.G. Haufbauer.

32 in sustinerea acestei afirmatii mentiondm studiile realizate de Baldwin din 1971, Junz
(1971), Stern (1976), Stern si Marskus (1981).
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Argumentul economiilor de scara (interne)® sustine cd o economie cu
o piatd de desfacere mare poate sa detind avantaj comparativ spre
deosebire de o economie micd, unde situatia nu este atat de clara in privinta
castigurilor. Trebuie sda facem precizarea cd elementul determinant al
economiilor de scard nu il constituie pur si simplu mdrimea unei industrii,
ci mai degrabd acest element trebuie completat cu producerea unor bunuri
diferentiate, dar care sa aiba la baza aceeasi linie de productie (Borkakoti,
1998: 300). Din acest motiv, economiile mari sunt avantajate intrucat au
capacitatea de-a obtine o serie de bunuri finale, cat mai diferentiate. Spre
deosebire de ele, economiile mici pot mai degraba sa obtind avantaje prin
realizarea de produse standardizate, care la randul lor sunt bunuri

intermediare si pot fi folosite ca input-uri pentru diverse ramuri.3*

3 Intelegand prin acestea sciderea costurilor unitare odatd cu cresterea productiei.
34 Vezi studiul lui Dreze din 1960, 1961 privind existenta economiilor de scard in cazul tarilor
mici.
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CAPITOLUL3

DEFINIREA CONCEPTULUI
DE COMPETITIVITATE

Termenul de ,competitivitate” este folosit foarte des in prezent, atat in
literatura economicd, dar si in discursul oamenilor de stat, atribuindu-i-se
foarte multe valente (de exemplu: ,Roménia trebuie sa devind mai
competitivd pentru a putea face fata statutului sdu, acela de membru al
Uniunii Europene”, ,Romania nu are suficient de multe bunuri competitive
la export” s.a.). De asemenea, autoritatile statale fundamenteaza o serie de
politici si masuri adoptate ca fiind menite sd stimuleze competitivitatea.

In cele ce urmeazs, ne propunem si prezentim principalele puncte
de vedere cu privire la notiunea de , competitivitate”, sd le analizam si sa
prezentdm opinia proprie cu privire la acest concept atat de controversat,
intrucat, asa cum am mai spus, nu existda un consens privind defini;ia sa.
Dupd cum afirmam si in partea introductivd, temd noastrd de analizd este

relativ noud®, aparutd la inceputul anilor '80 si pentru ca poate reflecta

35 In literatura de specialitate exista studii (vezi in acest sens Daniel III Coldwell, , The Question
of International Competitiveness” in International Advances in Economic Research, august
2000, USA) conform cdrora se poate vorbi despre competitivitate la nivel international si
in cazul modelelor traditionale de comert international si din aceastd perspectiva nu ar fi
vorba de un concept nou. Astfel, prin sporirea productivitatii factorului munca (in cazul
modelului ricardian) sau sporirea investitiilor in capitalul fizic si uman (modelul HOS)
sau prin stimularea inovdrii (modelele neotehnologice) se poate ajunge la cresterea
competitivitatii internationale, in conditiile unei concurente pure si perfecte si ale unui
comert liber. Una dintre cele mai cunoscute organizatii care se ocupd de analiza

......
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foarte multe fatete ale realitatii socio-economice, punctele de vedere vizavi
de aria de acoperire a acesteia fiind destul de diferite. Pentru unii autori,
competitivitatea se traduce intr-o moneda nationald puternica, in costuri
reduse cu factorii de productie, in inzestrarea cu tehnologie s.a. in timp ce,
in alte cazuri, competitivitatea este asociatd pur si simplu cu ideea de
rivalitate intre agentii economici.

Incepem abordarea conceptului de competitivitate, ficand apel la
definitiile intalnite in cateva dictionare de referinta. De exemplu, conform
Dictionarului explicativ al limbii romine, adjectivul ,competitiv” provine din
limba franceza de la termenul compétitif, si inseamna:

e susceptibil de a suporta concurenta;

¢ unde se poate concura, in care concurenta este posibild;

e (despre un produs) care, datorita calitatilor sale superioare, poate

concura un alt produs similar; competitional.

in Dictionarul de istorie economici (Dobrescu et al., 2005), avantajul
competitiv se defineste astfel: , teorie contemporana a schimburilor externe
ce constd in capacitatea actorilor economici de a se mentine in competitia
interna si internationald si de a obtine avantaje economice din aceasta”.

Conform Dictionarului de stiinte economice (2006), competitivitatea
este adesea analizatd din perspectiva unei economii nationale si in
legdtura nemijlocitd cu concurenta internationald. Din acest punct de
vedere, ea este definitd ca ,aptitudinea unei natiuni de a produce bunuri

si servicii care fac fata testului concurentei pe pietele internationale si de a

Ideea larg raspanditd in studiile lor este cd desi analize asupra competitivitdtii au aparut
abia la inceputul anilor ‘80, conceptul in discutie este rezultatul unui lung sir de idei si
doctrine apartinand gandirii economice. Se poate porni astfel de la Adam Smith (prin iden-
tificarea pamantului, capitalului, resurselor naturale si a muncii ca factori de productie),
continuand cu David Ricardo (cu legea avantajului comparativ), cu ganditorii marxisti
(care au subliniat importanta contextului sociopolitic in dezvoltarea economicd), apoi cu
Max Weber (care a stabilit o relatie intre valorile si credintele proprii si performantele eco-
nomice). Lista se continud cu Joseph Schumpeter (care a subliniat rolul intreprinzatorului
Solow (care a relevat rolul educatiei, a inovatiei tehnologice si a know-how-ului in dezvol-
tarea economicéd) si Nicholas Negroponte (vizand informatia ca factor principal al compe-
titivitatii). Lista se termina cu Michael Porter care are meritul de a fi incercat sd surprinda
toti acesti factori sub forma modelului ,,diamantului”, care i si poartd numele.
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spori simultan si in mod durabil nivelul de trai al populatiei” (Jessua et
al., 2006: 188 apud Tyson, 1992).

La modul cel mai generic, putem defini competitivitatea ca fiind
»capacitatea persoanelor, firmelor, economiilor nationale, produselor,
serviciilor etc. de a se mentine in competitia interna si internationala si de a
obtine avantaje economice din aceasta” (Burnete, 1999: 130).

Departamentul pentru [ntreprinderi, Comert si Ocupare al Marii Britanii
defineste avantajul competitiv la nivelul unei firme ca fiind abilitatea ei de a
produce mereu si profitabil bunuri si servicii pe care cumparatorii doresc sa
le cumpere de la ei si nu de la concurenti (Garelli, 2006).

Din punctul nostru de vedere (Ban, 2005), teoria avantajului competi-
tiv este cea care incearcd sa explice dinamica fluxurilor comerciale interna-
tionale considerand cad elementele definitorii ale fenomenului sunt: concu-
renta imperfectd si economiile de scara. In acest sens, unul dintre aspectele
pe care le vom avea mereu in vedere, constd in faptul cd avantajul
competitiv este generat la nivelul firmelor si industriilor din cadrul unei
natiuni. Plasand avantajul competitiv in categoria teoriilor avantajului
absolut si comparativ, putem desprinde concluzia cd acest concept este
unul prin excelenta microeconomic. Autorul teoriei avantajului absolut,
preia de fapt modelul specializdrii muncii de la nivelul unei firme
(producidtoare de ace cu gamalie) si il aplica la nivel de natiune. Pe baza
acestor argumente, considerdm ca la nivelul unei economii nationale, com-
petitivitatea este suma performantelor inregistrate la nivel microeconomic.

In literatura de specialitate termenul de competitivitate este folosit
din doud perspective: una macroeconomicd, respectiv, cealaltd microeco-
nomicd, dupd cum se poate observa si din definitiile punctate anterior.
Perspectiva macroeconomicd se identificd de reguld cu competitivitatea
internationald a unei economii nationale si vizeazd o serie de factori de
influentd care au in centrul lor preturile produselor. Astfel, dupa unii autori
(Boltho, 1996: 2), scopul politicilor macroeconomice este sa asigure
echilibrul intern si extern pe termen scurt, iar pe termen lung sa conduca la
cresterea cat mai rapid posibild a nivelului de trai. Echilibrul intern
presupune atingerea nivelului ocupdrii depline, iar cel extern se referd in
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principal la o balantd comerciald echilibratd. In acest context, competi-
tivitatea ar fi cel mai bine reprezentata prin acel nivel al cursului de schimb
real care, impreund cu politicile macroeconomice, asigurd echilibrul
general. Abordarea microeconomicd madsoard competitivitatea unor
produse sau a unor intreprinderi, prin prisma unor determinati nu
neaparat bazati pe pret, ci pe alti factori care pot fi mai putin cuantificati,
cum ar fi concurenta dintre companii.

Pe langa cele doua directii anterior amintite, Siggel (2006) considera
cd notiunea de avantaj competitiv poate fi tratat si din punctul de vedere al
altor criterii. Astfel, am putea incadra diversele studii din acest domeniu si
pe aborddri uni- versus multidimensionale; abordari statice versus abordari
dinamice; respectiv abordari pozitive versus normative.

In lucrarea noastrs vom analiza competitivitatea in principal la nivel

macro- si microeconomic.

3.1 Abordari ale competitivititii la nivel macroeconomic

In ultimii ani, o atentie deosebitd a fost acordatd conceptului de compe-
titivitate macroeconomicd, desi acesta este mai putin clar definit decat la
nivel microeconomic. Astfel de studii subliniaza faptul ca desi intreprin-
derile reprezintd adevdratele motoare ale competitivitdtii, totusi guvernele
modeleazad mediul in care cele dintai opereaza, deci competitivitatea este in
primul rand un atribut al natiunilor si nu al intreprinderilor.

Am putea grupa abordarile de aceasta naturad in functie de modul in
care este definita competitivitatea si de scopul propus in determinarea ei.

Astfel, o prima interpretare datd competitivitatii la nivel macroecono-
mic este furnizata de principalele organizatii care se ocupa de determinarea
unui indice al competitivitatii si ierarhizarea economiilor nationale conform
lui. Practic, metodologia respectivelor organizatii se concentreaza pe
agregarea cat mai multor indicatori care reflecta performantele din diverse
sectoare ale economiei, in vederea oferirii unei imagini cat mai bune

investitorilor despre climatul de afaceri al tarii in cauza.
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Una dintre cele mai mari institutii care se ocupa de masurarea
Economic Mondial (World Economic Forum, WEF). Organizatia publica
anual rapoarte cu privire la peste 100 de economii nationale al caror PIB
cumulat reprezintd peste 97% din PIB-ul mondial (Fendel & Frenkel, 2005:
29). Analizele publicate de WEF au la baza atat informatiile publice cu
privire la activitatea de la nivel macroeconomic a unui stat, cat si
informatiile culese prin intermediul unor sondaje realizate printre
managerii intreprinderilor din fiecare tara. Pana in 2004, ierarhizarea tarilor
Competitiveness Index, elaborat de Michael Porter - care evalueaza
activitatea la nivel microeconomic si Growth Competitiveness Index - care ia
in considerare evolutia activitatii economice la nivel macro). Dupa acest an,
Forumul Economic Mondial a trecut la agregarea indicilor in unul singur si
anume: Global Competitiveness Index. Metodologia de calcul a indicelui este
una foarte complexa. Mai intai, se porneste de la definitia conform cdreia
»~competitivitatea internationala reprezinta totalitatea factorilor, politicilor
si institutiilor care determind nivelul productivitatii unei tari” (Lopez-
Claros et al., 2007: 3), o economie mai competitivd fiind aceea care se va
dezvolta mai rapid pe termen mediu si lung. Asa cum se poate observa,
ideea centrald prin care se defineste competitivitatea este productivitatea.

Determinarea efectivd a indicelui are la baza trei principii. Primul

......

......

institutiile, infrastructura, stabilitate macroeconomicad, sistemul de sanatate
si educatie la nivel primar, sistemul privind invatdmantul superior si
formarea fortei de muncd, eficienta pietelor (bunurilor si serviciilor, fortei
de muncd, financiare), inzestrarea tehnologicd, marimea si transparenta
pietelor, complexitatea mediului de afaceri si inovatia.

Un al doilea principiu porneste de la ideea ca dezvoltarea economica
este un proces in trei etape, astfel: stadiul dezvoltdrii bazata pe factori de
productie, stadiul dezvoltdrii bazata pe eficientd respectiv stadiul dezvoltarii
bazati pe inovatie. In fine, ultimul principiu ia in considerare modul in care
economiile trec de la un stadiu al dezvoltarii la altul.
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......

Conform valorilor indicelui global al competitivitdtii pentru perioada
2006-2007, cele mai competitive tari sunt: Elvetia, Finlanda, Suedia,
Danemarca, Singapore, SUA, Japonia, Germania, Olanda, Marea Britanie
(Lopez-Claros et al., 2007).

Cealalta organizatie importantd, dupa Forumul Economic Mondial, care
furnizeaza rapoarte cu privire la cele mai competitive natiuni este Institutul
International pentru Dezvoltare Manageriald (International Institute for
Management Development, IMD) care abordeaza competitivitatea dintr-o alta
perspectivd. In sens restrans, ,competitivitatea analizeazd modul in care
statele si intreprinderile isi organizeaza totalitatea competentelor de care
dispun, in vederea obtinerii prosperitdtii sau a profitului” (Garelli, 2006).
Pentru cd aceasta definitie nu are in vedere contextul geografic, resursele
naturale si sistemul legislativ proprii tdrii sau intreprinderii in cauza, este
prezentatd si o a doua abordare (mai largd) a competitivitatii. Conform ei,
»~competitivitatea unei natiuni reprezintd un domeniu al teoriei economice,
care analizeaza faptele si politicile care modeleaza abilitatea unei tari de a
crea si mentine un mediu care sa sustind crearea unei valori mai mari in
cadrul intreprinderilor sale si 0 mai mare prosperitate pentru cetatenii sai”
(Garelli, 2006). Competitivitatea nu poate fi consideratd sinonima cu
»productivitatea” sau ,profitul” pentru cd trebuie avutd in vedere si
capacitatea natiunii de a asigura un sistem corespunzator de protectie
sociald, sandtate si infrastructurd, precum si un sistem politic stabil. Astfel,
urmatoarele relatii bivalente: ,procese si active; atractivitate si agresivitate;
globalitate si proximitate; coeziune sociald si asumarea riscurilor” (Folcut,
2005: 114).

In privinta celei dintai bivalente prin agresivitate intelegem atitudinea
unor tari de a realiza cat mai multe investitii in exterior si de exporta cat
mai mult, strategie adoptata in special de tarile din Asia de S-E.
Atractivitatea presupune capacitatea de a atrage investitii straine directe,
Irlanda si Singapore fiind un bun exemplu in acest sens. Desi agresivitatea
este cea care poate duce la cresterea venitului national al unei tari,

atractivitatea are avantajul cd creeaza noi locuri de muncd si din acest
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motiv tdrile ar trebui sa aiba in vedere ambele aspecte pentru a deveni cat
mai competitive. Conform Institutului pentru Dezvoltare Manageriald,
singura tard care a pastrat un echilibru intre cele doua trasaturi este SUA.

Figura 3.1. Determinantii competitivitditii conform IMD

agresivitate
VS.
atractivitate

active
vs.

crearea de valoare

addugatd
- procese

competitivitatea
companiilor

Performante economice Eficienta mediului de afaceri

Eficienta guvernamentald ? Infrastructura
SUSTENABILITATE
globalitate X ¢ coeziune socialad
vs. vs.
proximitate competitivitatea asumarea riscurilor
natiunilor

(Sursa: Garelli, 2006)

Al doilea cuplu de elemente este reprezentat de proximitate vs.
globalitate. Economia de proximitate se referd la activitdtile traditionale din
cadrul unei natiuni cum ar fi: manufactura, servicii sociale (de sanatate sau
educationale), activitdti administrative (ale guvernului sau justitiei) sau
activitati destinate consumatorului (servicii post-vanzare). De reguld, ea are
un caracter protectionist si costisitor. Economia globalitatii, in schimb, este in
general mai competitiva si vizeazd activitatea companiilor care efectueaza
operatiuni peste hotarele tarii si nu presupune ca productia sa fie aproape de
utilizatorul final.

A treia bivalenta (active vs. procese) are in vedere faptul cd unele tari
se bazeaza mai mult pe inzestrarea lor in terenuri, populatie si resurse
naturale, fard a fi competitive (de ex. Brazilia, India, Rusia) in timp ce altele,
sdrace in resurse de acest gen, cum ar fi Singapore, Japonia sau Elvetia se

concentreaza mai mult pe valorificarea unor procese de productie. De
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reguld, cele din urma sunt considerate mai competitive decat primele.

Aceeasi idee se regaseste si la Michael Porter care pune accentul pe factorii

creati s1 nu pe cel mosteniti.

Asumarea riscurilor vs. coeziunea sociald sunt alte doud elemente care

definesc competitivitatea unei tari. Din aceastd perspectivéd, este bine stiut

faptul ca tarile anglo-saxone au ca trdsaturi asumarea individuald a

riscului, privatizarea, acordand o mai micd importantd sistemului de

asistentd sociald - in timp ce tdrile europene pun un accent mai mare pe

coeziunea sociala si pe dezvoltarea sistemului de asistenta sociala.

Luand in considerare toate cele patru relatii bivalente amintite, pot fi

desprinse trei modele comportamentale ale natiunilor3e:

Modelul Europei de Sud (Italia, Spania, Portugalia si economiile
nou-industrializate) este caracterizat printr-o infrastructura relativ
slab dezvoltatd, un set nu foarte dezvoltat de reglementdri ale
mediului de afaceri, protectie sociald, existenta unei economii
subterane si costuri scazute ale fortei de munca. Este un sistem ce
favorizeaza investitiile.

Modelul Europei de Nord (Germania, Olanda, Austria, Elvetia,
Japonia, Taiwan) pune accentul pe stabilitate, consens social si
reglementari stricte. El favorizeaza perspectiva pe termen lung.
Modelul anglo-saxon (Marea Britanie, SUA, Canada, Singapore,
Hong Kong) se caracterizeaza prin libertate ridicata a pietei, prin
privatizare, flexibilitatea fortei de munca si un nivel ridicat al
inclinatiei pentru risc. El favorizeaza spiritul antreprenorial.

In vederea atingerii si pastrarii competitivitatii, cercetitorii de la IMD

oferd un decalog al regulilor de aur ale competitivitatii (Garelli, 2006: 8) si

anume:

crearea unui mediu legislativ stabil si predictibil;
construirea unei structuri economice flexibile si reziliente;
investirea in infrastructura traditionald si tehnologica;

stimularea acumuldrii individuale si a investitiilor domestic;

% O clasificare asemandtoare a tdrilor este realizatd de Albert, M. (1994) in lucrarea
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e dezvoltarea agresivitatii pe pietele internationale in aceeasi
masura ca si a atractivitatii fata de investitiile straine directe;

e concentrarea pe calitate, vitezd si transparentd in serviciile oferite
de guvern si administratii;

e mentinerea unei relatii corespunzatoare intre nivelul salariilor,
productivitate si impozitare;

e pdstrarea unei structuri sociale moderne prin reducerea discre-
pantelor salariale si prin consolidarea clasei de mijloc;

e investirea masiva in educatie (mai ales in invatdmantul universi-
tar) si in programe de perfectionare continua a fortei de munca;

e crearea unui echilibru intre economia de proximitate si cea de
globalitate in vederea asigurdrii credrii substantiale de valoare
addugatd simultan cu pdstrarea sistemului de valori pe care il
doresc cetdtenii.

Din punctul nostru de vedere toate cele zece reguli sunt extrem de
importante si ele trebuie abordate simultan de citre o tara si nu secvential,
pentru obtinerea unor rezultate economico-sociale cat mai bune.

Pentru ca studiile celor doud organisme anterior prezentate detin un
loc dominant in ceea ce priveste determinarea competitivitatii la nivel
international, analizele lor influenteaza guvernele, investitorii si populatia,
motiv pentru care se impune o analizd asupra reprezentativitatii lor. Cu
cateva exceptii, modul in care tdrile sunt ierarhizate conform celor doua
institute diferd semnificativ. Dupd cum se poate vedea in Figura 3.2 doar
cateva tari din cele 55 analizate sunt pe linia de la 45°, cu toate ca intre cei
doi indici exista un coeficient de corelatie ridicat (0,87).

De exemplu, la nivelul anului 2008, tdrile care au obtinut acelasi
punctaj atat de catre WEF, cat si de catre IMD sunt SUA, Venezuela si
Chile, iar restul au ocupat o pozitie care poate diferi de la 18 de puncte
(Coreea) pand la 1 punct (Brazilia, Lituania, Slovacia, Spania). Tara noastra
ocupa, in 2008, pozitia 44 conform World Competitiveness Yearbook
(IMD), si respectiv 74 conform Global Competitiveness Report (WEF).
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Figura 3.2. Pozitia a 55 de tiri, in anul 2008,
conform ierarhizirii oferite de WEF si IMD
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(Sursa: Reprezentare proprie pe baza clasamentelor oferite de WEF si IMD)

Au existat studii (Kaplan, 2003) care s-au ocupat de posibilele
minusuri ale metodologiilor folosite de diverse organizatii. Unul dintre ele
vizeaza tehnologia. Forumul Economic Mondial a introdus in 2000 indicatorul
numit Technology Index care ia in calcul cea mai mare valoare inregistratd de
o tara fie in domeniu inovatiei din interiorul sdu, fie in cel al transferului de
tehnologie, considerand cd cele doud fenomene sunt mai degraba
substituibile decat complementare. In plus, acest indice se calculeaza pe
baza unor sondaje in randul managerilor din diverse tari, fara a fi clar daca
intrebdrile astfel adresate au un caracter mai degraba pozitiv sau normativ.
Mai mult, o analizd a cheltuielilor cu redeventele, un indicator bun in
privinta transferului de tehnologie din strdindtate, aratd o foarte mare
discordantd comparativ cu indicele prezentat anterior (Lall, 2001).

Un alt indicator care ridica probleme este asa-numitul Start-Up Index,
care isi propune sa reflecte usurinta cu care iau nastere noile intreprinderi.
Din punctul de vedere al Forumului Economic Mondial, noile intreprinderi
apar, in principal, ca urmare a parasirii celor vechi de catre intreprinzatorii
lor si infiintdrii de noi entitdti purtitoare de noi tehnologii. In plus, si acest
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indice se bazeazd pe raspunsurile la doud intrebari legate de accesul noilor
intreprinderi la capitalul financiar. Exclusiv pe baza acestui indicator,
America de Sud de exemplu este pozitionatd mai bine decat Germania,
Brazilia, Franta sau Portugalia (Kaplan, 2003). Cei doi indicatori prezentati
reprezintd aproximativ o treime din intregul GCI si este greu de apreciat

......

cat din schimbadrile anuale pe scara competitivitatii sunt datorate competi-
indicatorilor.

In ceea ce priveste analizele IMD, este omis complet fenomenul
importului de tehnologie, spre deosebire de WEF, iar modalitatea de
agregare a variabilelor este problematica. De exemplu, variabilele calitative
detin o pondere de o treime, in timp ce cele cantitative doud treimi,
metodologia fiind absolut aleatoare.

Altfel spus, desi ambele organizatii incearca sa ofere o imagine cat
mai completd asupra a cat mai multor aspecte ce influenteaza competiti-
vitatea unor natiuni, sunt aspecte importante ce tin de metodologia folosita
care ne indreptatesc sd fim cel putin suspiciosi si sa privim diverse rapoarte
si ierarhii ca un punct de plecare si nu ca un adevar absolut.

Pe langa cele doua organizatii de profil (ambele cu sediul in Elvetia),
Departamentul de Comert si Industrie al Marii Britanii (Department of Business,
Enterprise and Regulatory Reform, BERR) publicd, incepand cu anul 1999, o

......

serie de indicatori ai productivitatii si competitivitdtii. Ei sunt meniti sa
reflecte performantele economiei nationale fata de cele ale principalilor
competitori, fiind grupati in cinci mari categorii: investitii, inovatie, apti-
tudini, intreprinderi respectiv piete concurentiale. Dupd ce sunt deter-
minati pe baza mai multor variabile, sunt agregati si prezentati sub forma
unei ierarhii a economiilor nationale.

O altd organizatie cu preocupdri in domeniul competitivitatii
internationale este Organizatia pentru Cooperare si Dezvoltare Economici
(Organisaton for Economic Co-operation and Development, OECD). Conform
publicatiilor sale, notiunea de competitivitate reprezintd: , capacitatea unei
tdri, de a produce bunuri si servicii care fac fatd testului concurentei

internationale si de a mentine si mari simultan veniturile reale ale
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cetdtenilor sdi, pe termen lung”. Toate acestea in conditiile unui comert
liber si ale unei concurente perfecte (fair market conditions) (OECD, 1992). O
definitie asemdnatoare, dupda cum se poate observa, o regdsim si in
Dictionarului de stiinte economice (Jessua et al., 2006), accentul punandu-se pe
cota de piatd la nivel international, concomitent cu sporirea veniturilor
reale ale populatiei, pe termen lung.

Comisia Europeand, in rapoartele sale intelege prin competitivitate
»niveluri de trai ridicate si in crestere in cazul unei natiuni sau grup de
natiuni asigurate cu existenta unui nivel cat mai scdzut al somajului
involuntar, avand o baza sustenabila” (European Commission, 1998). in
acest context, unul dintre cei mai importanti factori ai competitivitatii il
constituie adaptabilitatea (European Commission, 1999). Ea reprezintd
capacitatea unei tari de a acumula rapid si de a realoca resurse in cele mai
noi oportunitdti, concomitent cu exploatarea avantajelor competitive
existente. Din acest motiv, pentru ca o economie sd se adapteze cat mai
repede la schimbdrile tehnologice care survin si la gusturile consuma-
torilor, trebuie sda combine stabilitatea macroeconomica cu mobilitatea
microeconomicd. Elementele luate in mdsurarea competitivitatii sunt
structura industriald, relatiile dintre industrii, cresterea economica si
nivelul productivitdtii, respectiv performantele comerciale (European
Commission, 2005: 10). Cu privire la acestea din urmd, facem precizarea cd,
din perspectiva rapoartele elaborate de Comisie, existenta unui excedent
sau deficit al balantei comerciale nu este catalogat drept competitivitate sau
lipsd de competitivitate, ci se face apel la o serie de indicatori (cum ar fi
avantajul comparativ aparent) care reflectd nu atat performanta absoluta a
relatiilor comerciale, cat mai ales performantele relative. In studiul amintit
se face o comparatie cu privire la Triadd, afirmandu-se ca desi Europa a
realizat un excedent comercial in acest context, ratele de crestere ale
productiei industriale si ale ocuparii au inregistrat evolutii relativ slabe,
situatie care reflectd, de fapt, o lipsa de competitivitate.

Ideea unei balante comerciale excedentare o intalnim si la Popescu
(2001: 149), conform cdruia avantajul competitiv reprezintd ,excedentul
monetar al incasarilor din export peste pldtile pentru import ale unei tari”,
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putand insd a fi exprimat si in unitati fizice. Din aceasta definitie intelegem
cd existenta unei balante comerciale excedentare pentru toate produselor sau
pentru o anumita grupa de produse atesta existenta avantajului competitiv.
De exemplu, Italia nu confirma definitia prezentatd mai sus. Aceastd tard,
desi se confrunta cu un deficit cronic al balantei comerciale, inregistreaza o
crestere reald a venitului national. Or, asa cum se stie, avantajele din
comertul exterior au un impact puternic asupra cresterii avutiei unei tari.
Dacd Italia s-ar confrunta cu o lipsd de competitivitate in plan extern,
inseamnd cd acest lucru s-ar repercuta mai ales asupra nivelului de trai al
populatiei sale.

Pe de altd parte, excedentul comercial se poate traduce printr-un
export net de capital, aspect ce poate semnifica faptul ca tara in cauza nu
este suficient de atractivd pentru activitati de productie. Deci, un volum
mic al exporturilor poate ardta ca economia respectiva nu este competitiva
la nivel international, dar si faptul cd a avut loc un influx de capital tocmai
pentru cd ea este consideratd atractiva pentru productie. Mai mult, daca
excedentul comercial al unei tdri depaseste anumite limite, pot apdrea
conflicte cu partenerii de comert. Pe termen scurt, cererea internationala
este relativ inelasticd si exporturile mai mari ale unui stat vor deveni
importuri mari ale altor tdri, acest fenomen putand conduce la contrama-
suri din partea celorlalte economii participante la comertul mondial. Prin
urmare, suntem de pdrere cd nu putem madsura competitivitatea unei tari
doar prin prisma excedentului balantei comerciale.

Pentru cd in literatura de specialitate este des intalnitd opinia conform
cdreia competitivitatea internationald este reflectatd printr-o balanta
comerciald excedentard, dorim sd ne oprim acum asupra a doud studii de
caz privind relatia competitivitate - exporturi. Lipsey si Kravis (1985) au
realizat cateva studii interesante privind presupusa pierdere in
competitivitatea Statelor Unite, vdzuta prin prisma reducerii relative a
exporturilor acestei tari. Cei doi cercetdtori precizeaza foarte clar ca, desi
ponderea exporturilor americane in cele mondiale a scizut in perioada
1957-1977 cu peste 40%, ponderea exporturilor firmelor multinationale
americane din intreaga lume a inregistrat o crestere. In timp ce ponderea
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exporturilor avand Statele Unite ale Americii ca origine reflectd competiti-
vitatea americand - determinatd de caracteristicile economiei americane -
ponderea companiilor americane in exporturile mondiale reflectda competi-
tivitatea acestora din urma, determinata de capacitatile lor manageriale si
tehnologice, indiferent unde ar fi localizatd productia. Datele statistice
aferente celor 20 de ani aratd cd in timp ce ponderea exporturilor
companiilor multinationale-mama din SUA in exporturile mondiale a
scazut (avand totusi o scddere relativ mai mica decat a exporturilor tuturor
firmelor de pe teritoriul SUA), ponderea exporturilor filialelor acestor
companii, aflate in strdindtate, a inregistrat o crestere substantiald. Studiul
face trei tipuri de comparatii. Prima se refera la exporturile din SUA
realizate de multinationale, comparativ cu restul firmelor americane. Prin
prisma acestei paralele, firmele multinationale detineau un avantaj
comparativ in anul 1977 in domeniul echipamentelor de transport,
respectiv un dezavantaj comparativ in produse alimentare si chimice. A
doua comparatie este realizata intre exporturile filialelor americane din
strdindtate si exporturile firmelor din tdrile gazda. La acest capitol, firmele
americane detineau un avantaj comparativ in domenii cum ar fi: autovehi-
cule, produse chimice si echipamente de transport si un dezavantaj relativ
in produsele alimentare si metale. Un al treilea indicator, care sa reflecte
competitivitatea firmelor multinationale si avantajul lor comparativ, l-a
reprezentat exporturile firmelor americane, indiferent de localizarea lor.
Din acest punct de vedere, modificarile nu au fost substantiale. Concluzia
celor doi economisti amintiti a fost cd se poate vorbi de o pierdere
substantiald a avantajului comparativ pentru SUA ca tard in domeniul
metalelor, dar ca acest declin nu s-a datorat deficientelor in managementul
american sau in pierderea suprematiei tehnologice a Statelor Unite, ci
diminudrii a avantajului relativ al acestei tdri, din perspectiva localizirii
productiei.

Un al doilea studiu al celor doi cercetatori, Lipsey si Kravis (1986), pe
aceeasi temad a intregit imaginea privind competitivitatea SUA. Din punctul
lor de vedere trebuie facutd o distinctie clara intre factorii care determina
competitivitatea unei tari din perspectiva localizarii productiei si factorii
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care determina competitivitatea firmelor. De exemplu, exista factori
(investitii in cercetare-dezvoltare sau perfectionare tehnica si manageriala)
care, desi conduc la cresterea competitivitatii firmelor, nu duc neaparat la
un avantaj competitiv al tarii in care firmele isi au originea.

Tot la nivel macroeconomic, o alta contributie cu privire la definirea
competitivitatii i apartine lui Harald Trabold (1995). El priveste competiti-
vitatea sub forma a patru caracteristici: abilitatea de a vinde, abilitatea de a
atrage, abilitatea de a se adapta si abilitatea de a cdstiga. Legatura dintre
aceste elemente este urmatoarea (vezi Figura 3.3):

......

Abilitatea de
a castiga

Informatie

Abilitatea de Abilitatea de Abilitatea de a
a vinde a atrage se adapta

(Sursa: Trabold, 1995: 182)

Asa cum se poate observa in Figura 3.3, dintre cele patru caracteristici
ale competitivitatii, abilitatea de a castiga este cel mai general indicator al
competitivitatii unei natiuni, in timp ce celelalte trei forme reprezinta de
fapt factorii care o determind. Forma cea mai cunoscutd in care ar putea fi
evaluatd abilitatea de a castiga este PIB-ul/locuitor. Dar, mai presus decat
avutia per se, se afld capacitatea unei tari de a crea acea avutie, pentru cd ea
permite perpetuarea bundstdrii in situatia in care avutia existenta se
pierde.?” In aceasta ordine de idei, pentru a face predictii privind competi-

37 Idee pe care o regdsim si la Porter in ceea ce priveste inzestrarea unui stat cu factori de pro-
ductie. El sustine cd o importanta mai mare decat factorii de productie mosteniti o au cei creati.
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tivitatea unei economii nationale, este mai potrivit sa se evalueze investi-
tiile in tehnologie si in educatie tocmai pentru ca tehnologia si informatia
acumulatd in capitalul uman sunt substituentii viitori ai avutiei prezente.
Dar, din punctul de vedere al lui Trabold, incercarea de definire a
competitivitatii unei natiuni, doar prin prisma unor factori economici ar fi
prea limitata, impunandu-se luarea in considerare si a elementelor de naturi

sociald ale unei tari.

Figura 3.4. Competitivitatea socio-economicd a unei tdri

AVUTIE

Sanatate,
speranta
de viata

Abilitatea
de a castiga

ibertatea
de a alege

Educatie, Echitate
rofesie  sociala

Competitivitate
economicd
Abilitatea Abilitatea Abilitatea de
de a vinde de a atrage a se adapta

A A A A A

Factorii care determind competitivitatea unei natiuni

(Sursa: Reiljan et al., 2000:28)

De aceea, consideram ca este necesara si analiza unor elemente cum ar
fi: nivelul de educatie, sistemul de valori, gradul de ocupare s.a., toate
acestea influentand nemijlocit competitivitatea unei natiuni. Astfel, pentru a
se vorbi de competitivitatea unei natiuni in adevaratul sens al cuvantului se
impune luarea in considerare atat a aspectelor economice, cét si a celor sociale,

asa cum se poate observa in Figura 3.4. Astfel, dupa ce s-a atins un anumit
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nivel al performantelor economice, ele trebuie neapdrat completate cu
elemente ce tin de viata sociald: sdndtate, educatie, justitie, respectarea
libertdtilor omului s.a. pentru a se ajunge la avutie in adevaratul sens al
cuvantului.

Un alt economist preocupat de analiza competitivitatii internationale
a natiunilor este Karl Aiginger din cadrul Institutului Austriac de Cercetdiri
Economice (Austrian Institute of Economic Research, WIFO). El porneste de la
ideea ca scopul unei natiuni este sa creeze cat mai multd bogatie cetatenilor
sai. Bogatia este vazutd, in abordarea sa, ca o functie de trei elemente
principale (care la randul sdu au o serie de alti determinati): consumul,
reusitele din planul social si mediul inconjurdtor (Aiginger, 1998: 162). Din
punctul sdu de vedere, cei doi termeni: avutia si competitivitatea unei
natiuni difera nu prin semnificatia lor, ci prin contextul in care sunt
utilizati. Competitivitatea este folosit pentru a releva mai degraba
performantele relative ale unor tari, in timp ce avutia se referd la utilizarea
optima a resurselor din cadrul unei singure natiuni. El sugereaza
urmatoarea definitie: ,Competitivitatea unei natiuni este abilitatea de a
vinde suficient de multe bunuri si servicii pentru a satisface inclusiv
cererea externd, la preturile factorilor [...] in conditii economice, sociale si
de mediu satisfacdtoare pentru cetdtenii sdi.”3 Altfel spus, cand se vorbeste
despre competitivitate trebuie avut in vedere atat situatia balantei
comerciale, nivelul preturilor si costurilor cu forta de munca dar si ratele de
crestere economicd. In lucrarile sale mai recente, Karl Aiginger scurteaza
definitia datd competitivitatii la ,capacitatea de a crea avutie” (Aiginger,
2006: 66), dar aprofundeazda modul in care ea este evaluata, afirmand ca
trebuie vazuta atat ca proces, cat si ca rezultat. Astfel, competitivitatea
poate fi comparatd cu o monedd, o fatd a ei fiind reprezentata de compe-
titivitatea-rezultat evidentiatd in elemente cum ar fi: PIB-ul pe cap de

38 Pe aceeasi linie se inscriu si alte studii ale lui Aiginger care au avut drept scop determinarea
competitivitatii Austriei si Elvetiei. Vezi in acest sens: Karl Aiginger, ,Die Wettbewerbsfahigkeit
von Nationen: theoretische Konzepte und ihre Anwendung auf Osterreich und die
Schweiz”, studiu prezentat la conferinta Die Neuordnung der europdischen Wirtschaft.
Herausforderungen an Wirtschaftspolitik und Unternehmensfiihrung. Zwischenbilanz aus
Schweizer und Osterreichischer Sicht, Johannes Kepler Universitit, Linz, 1995.
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locuitor, un set de indicatori sociali si, respectiv, un set de indicatori ecolo-
gici. Cealalta fatd a monedei, competitivitatea-proces are la baza capitalul
fizic, munca, progresul tehnic, institutiile, increderea (Aiginger, 2006: 163).

Mergand pe aceeasi linie, unii autori roméni (Tobd, 2004: 26) sunt de
pdrere cd pe langd competitivitatea-proces si competitivitatea-rezultat,
trebuie avuta in vedere si competitivitatea-potential®. Astfel, pentru o natiune
este mai important sa fie capabild de a crea bogatie, chiar daca nu este
extrem de bogatd la un anumit moment in timp. Pentru ca o tard sa fie
competitivd, trebuie sd ia in considerare nu doar imbunadtatirea unor
rezultate strict economice (cresterea nivelului PIB-ului/locuitor, reducerea
ratei inflatiei si a somajului), ci si crearea unor conditii propice pentru
dezvoltare cum ar fi: reducerea coruptiei, a birocratiei, flexibilizarea si
adaptarea procesului de invatimant, realizarea reformei juridice,
promovarea unei imagini pozitive a tarii (Tobd, 2004: 109).

Punctele de vedere prezentate pand aici in lucrarea noastrad
graviteazd, in principal, in jurul notiunilor de productivitate, a cotelor in
crestere la export si, respectiv, rate inalte de crestere a productiei interne. in
lucrarile lui Sorin Burnete (1999) intdlnim o perspectiva globald care
cuprinde toate elementele mentionate. Conform lui, termenul , competiti-
vitate” suporta cel putin doud abordari. In primul rand, aceasta reprezints
o chestiune de eficientd relativd, care poate fi mdsuratd pe baza nivelurilor de
performantd cum ar fi: nivelul productivitatii, cresterea acesteia, nivelul de
trai etc. Dintr-o alta perspectivd, competitivitatea apare ca o reflectare a
performantelor relative in comertul international, masurate fie pe baza
cotelor detinute pe pietele de export, fie a gradului de patrundere al
importului sau a unui indicator al avantajului comparativ4.

Aparent, am putea spune cd, din cele prezentate, am epuizat toti
factorii determinanti ai competitivitdtii. Dar, existd studii care sustin ca la
baza avantajului competitiv al natiunilor sta factorul etic concretizat intr-o

3 Practic ideea este preluatd din studii mult mai timpurii cum ar fi Buckley et al. (1988,
1990). Vezi in acest sens subcapitolul urmator.

40 Daianu si Vranceanu (2002) in cartea Romdania si Uniunea Europeand. Inflatie, balantd de pliti,
crestere economicd, abordeazd avantajul competitiv prin prisma unor indicatori ai
avantajului comparativ, in special prin folosirea RCA (revealed comparative advantage).
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mai corectd distribuire a bunurilor in societate, o guvernare mai bund, o
mai strdnsd cooperare sociald, respectiv o realizare eficienta a indatoririlor
pe care le are fiecare actor economic (Donaldson, 2001). Distribuirea corecta
a bunurilor are ca efect cresterea productivitdtii angajatilor. O guvernare
,mai bund” se refera de fapt la o guvernare mai democraticd, in care
drepturile si libertatile omului s fie respectate. In ceea ce priveste ultimul
element (de ordin etic), el se referd la o serie de responsabilitdti pe care
cetdtenii, indiferent de calitatea in care se afld, ar trebui sa si le asume. Intre
acestea se numadra: respectul pentru proprietatea intelectuald, implicarea pe
piete cu concurentd cat mai apropiatd de cea perfecta si evitarea
monopolurilor, evitarea nepotismului, oferirea de informatii corecte
actorilor pietei, respingerea mitei, respectul pentru mediul inconjurator,
respectarea promisiunilor etc. Respectarea tuturor acestor factori etici ar
duce la o stare de echilibru pareto-optimald, in care ar putea fi atins nivelul
maxim de competitivitate al unei natiuni. Suntem de acord cu abordarea lui
Thomas Donaldson, desi ne intrebam dacd factorul etic il determind pe cel
economic sau viceversa. Probabil ca raspunsul cel mai potrivit la o astfel de
problematizare ar fi cd eticul determind economicul si economicul
determind eticul, fard a putea afirma, insd, cu certitudine, care factor sta la
baza acestui lant determinist. In altd ordine de idei, dacd am porni de la
premisa lui Donaldson, la nivel international, se impune respectarea
cerintelor anterior amintite de catre toti actorii economici pentru ca in caz
contrar, de cele mai multe ori s-ar putea ca un comportament etic al unui
pion sd se transforme intr-un dezavantaj competitiv al sdu de pe urma
cdruia sd profite ceilalti. Altfel spus, suntem de parere ca scenariul propus
de autorul articolului intitulat sugestiv ,The Ethical Wealth of Nations” ar
fi de dorit (poate ar fi chiar varianta ideald), dar nu este realist in conditiile
unor norme etice ce difera in functie de popor, religie, culturd si in
conditiile in care scopul ultim este castigul individual.

O altd interpretare a competitivitatii la nivel macroeconomic este cea
care reprezintd o agregare a conceptului de la nivel microeconomic. Conform ei,
0 economie este competitiva dacd posedd un numar suficient de mare de
companii si / sau industrii competitive la nivel international.

Consideram cd una dintre cele mai reprezentative legaturi intre
formele competitivitatii economice este data de reprezentarea din Figura 3.5.
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Figura 3.5. Legdtura dintre competitivitatea entitdtilor economice,
la diverse niveluri

Competitivitatea
la nivel de tara
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economica si dezvoltare al dezvoltare al
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tehnica st Raportul p .

tehnologica economice

pret - calitate

Competitivitatea
la nivel de intreprindere

At il e Teteis Formare
Motivatii Calitatile si abilititile . .
T ’ profesionala
angajatilor
Competitivitatea
la nivel de angajat
Educatie Abilitati Motivare

(Sursa: Reiljan et al., 2000: 24)
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Astfel, fiecare companie, luand ca date abilitatile fiecdrui angajat, cu
ajutorul sistemului motivational si a programelor de formare incearca sa
sporeascd mereu competitivitatea angajatilor si, indirect, a intreprinderii,
stabilind un raport corespunzator pret-calitate pentru bunurile si serviciile
pe care le produce. Din punctul de vedere al competitivitatii unei ramuri
industriale, pe langd performantele la nivel de firmd, trebuie sd se ia in
considerare si dezvoltarea tehnicd si tehnologicd din cadrul industriei,
precum si climatul politico-economic in care ea isi desfdsoard activitatea.
Competitivitatea industriei, la rdndul sdu, este determinatd de nivelul de
crestere a productiei sale. Acest din urma nivel, aldturi de pozitia econo-
micd deja cucerita si cu nivelul de dezvoltare a infrastructurii determina
competitivitatea unei natiuni.

Michel Didier (1998) vede competitivitatea ca una dintre principalele
masuri (pe langa devalorizarea monedei nationale, protectia si subventio-
narea unor industrii) care pot fi luate pentru a restabili echilibrul extern,
dacd acesta s-a soldat cu un deficit. Prin investitii in tehnologie se urma-
reste competitivitatea sectorului productiv in conditiile in care toti actorii
economici de la stat la muncitori, depun eforturi in acest sens. Economistul
francez ofera chiar si o ecuatie (Didier, 1998: 188) a competitivitatii si

anume:

Competitivitatea unei natiuni = Inifiativa si rigoarea producatorilor din
intreprinderi + Eficacitatea administratiei + Disciplina muncitorilor.

Practic si aceastd abordare are ca element central ideea de producti-
vitate cu scopul echilibrarii balantei comerciale.

Desigur cd, dupd intreaga prezentare realizata de noi, am putea ridica
o serie de intrebari de tipul: , Este competitivd o tard ce se confruntd cu
cresterea ponderii exporturilor sale in exporturile lumii?” sau ,Poate fi
definita competitivitatea unei tari prin prisma costurilor scazute cu forta de
munca?” etc. La fiecare din aceste probleme putem gasi atat exemple cat si
contraexemple, lucru care ne indreptateste sa afirmam ca teoria avantajului
competitiv este una foarte complexd si necesitd adaptdri la contextul
mondoeconomic, mereu in schimbare. Cand ne referim la contextul

mondoeconomic mereu in schimbare avem in vedere anumite mutatii tot
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mai evidente care schimba raporturile de forte la nivel international.
Schimbul de marfuri a devenit important intre tdrile inzestrate cu aproxi-
mativ aceeasi factori de productie. Apoi, dezvoltarea pietelor nationale
financiare si legdtura acestora cu cele internationale face posibild accesul
relativ usor la capital. Circulatia informatiei este din ce in ce mai rapida, iar
caracterul de noutate al unui produs se perimeaza cu usurinta. In astfel de
conditii, chiar daca o tara detine avantaje (competitive) acestea sunt cel mai
adesea de scurta duratd, dacd nu existd o preocupare activa pentru
mentionerea si dezvoltarea lor.

In subcapitolul care urmeaza vom studia teoria avantajului competitiv,
insitind pe abordarea lui Porter, lucrdrile lui fiind considerate un reper
atunci cand se discutd despre competitivitate.

3.2 Aborddri ale competitivititii, la nivel microeconomic

Una dintre primele, dar si una dintre cele mai bine argumentate analize ale
competitivitatii (Buckley et al., 1988) releva importanta delimitarii nivelului
la care are loc studiul avantajului competitiv atunci cand se doreste definirea
si mdsurarea sa si anume: la nivelul unei economii nationale, al unei
industrii, intreprinderi sau al unui produs. Pentru fiecare caz in parte,
notiunea de competitivitate ar trebui vazuta din trei perspective, esentiale
pentru ca ea sd fie abordatd satisfacator. Astfel vorbim despre competitivitate
ca performantd, ca potential respectiv ca proces si in functie de aceasta, putem
trece la mdsurarea efectiva a sa. Legdtura dintre cele trei elemente este redata
in Figura 3.6.

Conform figurii, avantajul competitiv la nivel de firma poate fi corect
cuantificat doar atunci cand se iau in considerare toate fatetele sale: perfor-
mantd, proces respectiv potential. Ca indicator de masurare a competitivitatii-
performantd, autorul considera ca fiind adecvata cota de piatd, dar obtinuta
in conditiile unei profitabilitati cel putin egala cu media din industria
respectiva si care sa implice ideea de sustenabilitate. Cu toate ca potentialul
este greu de mdsurat, un indicator relevant ar fi capacitatea firmei de a crea
noi produse si procese prin investitii in tehnologie si printr-o planificare
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adecvatd a costurilor si preturilor pe termen lung. Dar, la randul sdu,
potentialul poate fi transpus in performante, doar prin strategii
manageriale corespunzatoare privind investitiile, internationalizarea
productiei, distanta fata de client etc.

PERFORMANIA POTENTIAL

Perfectionarea tehnologica
eficacitatea prin pret / cost

A\ 4

Cotd de piata profitabila

A

PROCES

Strategie investitionald
proximitatea fatd de client
strategii de marketing

(Sursa: Buckley et al., 1988: 197)

Acelasi grup de autori mai fac o delimitare foarte importanta intre
competitivitate si eficientd. Daca prin eficientd se intelege alocarea optima a
resurselor pentru obtinerea rezultatelor dorite, competitivitatea este un
termen care pe langa eficientd include si ideea de eficacitate. Aceasta din urma
presupune stabilirea corectd a scopurilor, altfel spus ea stabileste corect si
tintele care urmeazd a fi atinse si mijloacele de atingere a lor (Buckley et al.,
1988: 195).

In acest punct al analizei noastre, dorim sd insistim asupra relatiei
dintre eficientd - rentabilitate - competitivitate si sa prezentam un punct
de vedere avizat in acest domeniu, pe care apoi si-l comentdm. Intr-un
sens larg, eficienta reflecta , orice relatie intre efecte si eforturi” (Popescu,
2002: 424), chiar dacd efectele sunt mai mici decat eforturile, conditia
absoluta a eficientei fiind obtinerea de utilitate. Conform opiniei aceluiasi
autor, rentabilitatea - notiune caracteristicd si ea economiei marfare, la fel
ca eficienta - desemneazd acea situatie pentru care efectele depdsesc
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eforturile (Popescu, 2002: 425). In acest context, competitivitatea repre-
zintd ,capacitatea unei firme de a produce marfuri comparabile calitativ
cu ale celorlalti competitori si de a fi rentabilda” (Popescu, 2002: 426).
Suntem de acord cu faptul ca rentabilitatea reprezinta conditia renta-
bilitatii, dar consideram ca trebuie avute in vedere cel putin urmatoarele
aspecte si anume: ,Cum (prin ce mijloace) se obtine rentabilitatea?”, ,La
ce nivel de rentabilitate se face referire (scdzutd, medie, ridicatd)?” si
,Care este durata de timp pentru care firma in cauza trebuie sa demons-
treze ca are capacitatea de-a face fatd concurentei si de-a obtine avantaje din
aceasta?”. Vom vedea in subcapitolele urmatoare ca un proces de productie
care are la baza utilizarea unor factori de productie mosteniti nu poate fi
considerat unul competitiv, el trebuind sa se bazeze mai degraba pe factori
creati, noi, regenerabili. De asemenea, suntem de pdrere cd, din punct de
vedere valoric, raportul venituri/cheltuieli trebuie sa fie unul cat mai
ridicat, peste nivelul mediu, comparativ cu competitorii aflati pe aceeasi
piatd. Nu in ultimul rand, competitivitatea cuprinde ideea de performanta
in timp si nu doar realizdri sporadice, cu caracter intamplator.

Odata fdcute aceste precizdri, dorim sd ne axam in continuarea
analizei noastre asupra unei lucrdri de mare anvergurd, care s-a preocupat
foarte temeinic de analiza competitivitatii la nivel microeconomic; cea a lui
Michael Porter, The Competitive Advantage of Nations. Cu privire la cartea
anterior amintitd, intAlnim trei curente de abordare a competitivitatii
internationale. Cel dintai este alcdtuit din analize ale caror autori isi
prezintd propriul punct de vedere, independent de teoria avantajului
competitiv al lui Porter, al doilea este reprezentat de studii care se
centreazd in jurul paradigmei amintite si pe care o sustin, iar a treia directie
este formata din opozantii lui Porter, articolele lor limitandu-se uneori doar
la prezentarea lacunelor lucrdrii anterior mentionate.

3.2.1 Teoria lui Porter privind avantajului competitiv al natiunilor

Dupd cum afirmam, unul dintre cei mai cunoscuti economisti care s-a
preocupat de tema avantajului competitiv este Michael E. Porter. Lucrarea
sa de cdpatai: The Competitive Advantage of Nations, aparutd in anul 1990, are
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ca merit principal sistematizarea, in cadrul unui model, a catorva dintre cei
mai importanti factori de influenta ai competitivitatii. Cu toate ca au existat
studii despre competitivitate si factorii determinati ai acesteia inainte de
aparitia cartii lui Porter, ei nu au fost structurati si corelati atat de bine pe
cat a facut-o el. Faptul cd vorbim despre o carte intitulatd Avantajul
competitiv al natiunilor intr-o sectiune despre competitivitate la nivel
microeconomic, poate parea cel putin neobisnuit. Studiul lui Porter poarta
denumirea mentionatd anterior, dar din analiza lui reiese faptul cd autorul
este preocupat preponderent de competitivitatea anumitor industrii din
cadrul unor natiuni. Rolul guvernului ca actor principal in modelarea
competitivitatii nationale este amintit in treacdt, iar pentru model, asa cum
se va vedea in paragrafele urmadtoare, statul nu este decat un factor exogen.
Cu alte cuvinte analiza lui Porter este una mai degraba microeconomicd,
desi ambitia lui este aceea de a schita un diamant la nivel national.#! Pe de
altd parte, abordarea lui se justificd, dat fiind cd Michael Porter are, in spate
o pregatire ce tine mai mult de practicd (management) si nu de teoria
economicd. De altfel, toate cartile care au precedat-o pe cea din 1990
vizeazd domeniul strategiilor manageriale pe care firmele trebuie sa le
adopte pentru obtinerea unei pozitii competitionale cat mai bune (vezi,
Competitive Strategy in acest sens).

Pentru noi, prezinta importanta studiul analizei la nivel unei economii
nationale si, respectiv, la nivel de industrie (Ban, 2010). Din acest motiv,
prima abordare am inclus-o la aspecte de ordin macroeconomic, iar pe
cealalta am asimilat-o microeconomiei. Practic, studiul proceselor si
fenomenelor economice la nivel de ramurd economica tine mai mult de
mezoeconomie, dar in literatura de specialitate el este asimilat, fie
macroeconomiei, fie microeconomiei. Noi am considerat potrivit sa o
includem in cea de-a doua categorie.

In cele ce urmeaza, vom trece la expunerea principalelor idei regasite
in lucrarea lui Porter. Conform opiniei acestui autor, se impune elaborarea
unei noi teorii care sd treacd dincolo de avantajul comparativ pentru a
explora avantajul competitiv al natiunilor: ,Ea trebuie sa fie rodul unei

4 Mentiondm faptul cd, pornind de la diamantul lui Porter si de la externsiile sale, am
publicat un studiu in acest sens (Postelnicu & Ban, 2010) tocmai din dorinta de a vedea
modul in care poate fi reprezentatd competitivitatea la nivel national.
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conceptii superioare privind competitia, care sd includd segmentarea
pietelor, diferentierea produselor, diferentele tehnologice si economiile de
scard” (Porter, 1990: 20).

Porter afirma cad este de la sine inteles cd nici o tard nu poate fi un
exportator net in toate grupele de produse. Tocmai din acest motiv, comertul
international este cel care ofera posibilitatea cresterii productivitatii nationale
eliminand necesitatea ca respectiva tara sa-si produca singura toate bunurile
de care are nevoie. Specializarea trebuie sd se realizeze in domeniile in care
natiunea este relativ mai productiva si sa se importe marfurile pentru care
tara in cauza este mai putin productivd, comparativ cu partenerii strdini.
Astfel, are loc o crestere a productivitatii medii nationale (Porter, 1990: 7).
Trebuie, de asemenea precizat faptul cd, in opinia sa, avantajul national
competitiv reprezinta acele ,caracteristici decisive ale unei tari care permit
firmelor sale sd creeze si sd sustind avantaje competitive (concurentiale) in
anumite sectoare” (Cojanu, 1997: 45).

In general, aceasta pozitie favorabili este castigatd de firme prin doua
moduri: printr-un avantaj rezultat dintr-un cost scazut si/sau, uneori, din
diferentierea produselor. Sursele avantajului competitiv bazat pe costuri
pot fi economiile de scard, tehnologia utilizata, accesul preferential la
factori de productie, in timp ce sursele avantajului competitiv bazat pe
diferentiere se pot concretiza in: marcile comerciale, caracteristicile produ-
sului, sistemul de livrare, serviciile post-vanzare etc. (Isan, 2004: 131).

Practic, din cele spuse pana aici diferenta nu este extrem de mare fata
de teoria avantajului comparativ. Dar, in timp ce avantajul comparativ
poate fi un instrument util de analiza a tranzactiilor comerciale internatio-
nale, avantajul competitiv comportd, in plus si o abordare strategica a
afacerilor internationale (Isan, 2004: 46). Astfel abordarea din punctul de
vedere al competitivitatii ia in calcul o serie de alti factori care il determina
pe cumpdrdtor sd aleagd si sd plateascd un pret pentru respectivul produs.
Practic, aceste activitati se concretizeaza in activitati primare (productie,
marketing, distributie, service) si activitati conexe (aprovizionarea,
tehnologia de productie, resursele umane, departamentele functionale -
planificare, finante, contabilitate) (Cojanu, 1997: 130).

Dupa Porter (1990), determinatii avantajului national competitiv pot
fi reprezentati astfel:
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Figura 3.7. Factorii ce determind avantajul competitiv
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(Sursa: Porter, 1990: 127)

Diagrama precedentd este cunoscutd si sub denumirea de
,diamantul” lui Porter. Factorii principali care determind avantajul
competitiv al unei tdri sunt: inzestrarea cu factori, caracteristicile cererii
interne, mediul concurential intern, respectiv legaturile dintre ramuri.
Acestor elemente li se adaugd in diverse momente alte doud: sansa,
respectiv guvernul prin politicile adoptate de el.

In continuare ne propunem si analizim fiecare dintre cei patru

(respectiv sase) factori ce determina avantajul concurential.

Caracteristicile factorilor de productie

Inzestrarea naturald cu factori de productie a reprezentat elementul
central al teoriilor clasice si neoclasice privind comertul international.
Conform lor, o tard va exporta acele bunuri intensive in factorul de
productie in care ea este relativ mai abundentd. Nu poate fi tagaduit rolul
factorilor de productie in explicarea avantajului competitiv, iar dovada o
reprezintd dezvoltarea industriei prelucrdtoare care foloseste mana de
lucru ieftind. Porter sustine, insd, cd pentru cresterea productivitatii
importanti sunt factorii creati in cadrul unui stat, nu cei mosteniti. Din
aceasta perspectivd, elementul esential il reprezintd masura in care acesti

factori de productie sunt creati si innoiti si nu stocul lor la un moment dat.
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Pentru analiza avantajului competitiv (Porter, 1998: 74-75), factorii de
productie au fost clasificati in urmaétoarele categorii:

e resursele umane (atat din punctul de vedere al volumului cat si al
calificarii, al costului cu forta de muncd, al programului, al
atitudinii fatd de muncd, al disciplinei);

e resursele naturale (pamantul, apa, resursele minerale, fondul
forestier aldturi de climd, pozitie geograficd) privite din
perspectiva abundentei, calitatii, accesibilitatii, costurilor;

e resursele de cunostinte se referd la totalitatea cunostintelor
stiintifice, tehnice si de marketing avand ca aplicare producerea si
comercializarea bunurilor si serviciilor si concentrate in univer-
sitdti, institute de cercetare, banci de date;

e resursele de capital determinate de rata de economisire, de struc-
tura pietei nationale de capital cu toate ca globalizarea fluxurilor
de capital dintre tari va duce treptat la o uniformizare a statelor
din aceastd perspectivd;

e infrastructura cuprinde sistemele de transport, postd si telecomu-
nicatii, sistemele de plata si transfer al banilor, dar si elemente ce
tin de calitatea vietii: sistemul de sandtate, nivelul de cultura etc.

Desigur ca fiecare industrie foloseste o anumitd combinatie de factori
iar firmele vor detine avantaj competitiv daca detin factori de productie
ieftini sau superiori calitativ de un anumit tip, dar semnificativi pentru
concurenta dintr-o anumita ramura.*

O altd clasificare importanta a factorilor de productie, din punctul de
vedere al lui Porter este in: factori de baza sau elementari (de exemplu:
resursele naturale, clima, pozitia geograficd, forta de munca necalificatd sau
slab calificatd) si factori de varf sau avansati (infrastructurd moderna de
comunicare, personal inalt calificat, institute de cercetare). Diferenta
esentiald dintre cele doud categorii o reprezinta faptul ca factorii elementari
se intalnesc in toate tdrile, in diverse proportii, in timp ce factorii avansati

42 Astfel, Singapore, prin pozitia sa geograficd a devenit un punct important de reparare a
navelor. De asemenea, diferitele limbi folosite in Elvetia ii conferd un avantaj in domeniul
bancar, comercial si logistic.
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sunt mult mai rari. De asemenea, pentru existenta, mentinerea si dezvol-
tarea factorilor de baza se impun investitii relativ mici, putand sa ofere
avantaje, cel mai adesea, doar pentru o perioadd limitatd de timp. Factorii
avansati, in schimb, necesitd investitii importante, dar sunt esentiali in
obtinerea si pastrarea de avantaje competitive durabile.

In functie de specificul lor, prodfactorii se mai pot clasifica in:

e generalizati, vazuti sub o forma agregata si care se regdsesc in
majoritatea tdrilor (sistemul de transporturi si telecomunicatii,
sistemul bancar, sistemul de invatdmant);

e specializati (personal inalt calificat, infrastructura speciald) care
iau nastere ca urmare a unor investitii importante in factorii din
categoria precedenta.

Referitor la clasificirile prezentate anterior, facem doud preciziri. In
primul rand, simpla existentd a factorilor de productie nu asigurd obtinerea
de avantaje competitive, ci esentiald este utilizarea lor cat mai eficientd, cu
ajutorul resurselor organizationale de care dispune fiecare firma. In al doilea
rand, o tard trebuie sa fie interesatd mai degraba in folosirea factorilor
specializati si avansati in vederea castigdrii unei pozitii concurentiale cat mai
bune. Altfel spus, mai important decat inzestrarea unei economii nationale
cu factori este capacitatea ei de a crea valoare cat mai mare utilizdnd
respectivii factori. Unul dintre exemplele date de Porter in acest sens il
constituie succesul Danemarcei in domeniul mobilei, dat de numérul mare

de absolventi in design-mobila pe care ii are (Porter, 1990: 82).

Caracteristicile cererii interne

Cererea internd este foarte importanta in determinarea competitivitatii,
in special datoritd semnalelor pe care le transmite producatorilor privind
calitatea si pretul produselor acestora. In cazul acestui factor de influenta se
impune analizarea compozitiei cererii, dimensiunea si ritmul ei de crestere
precum si mecanismul prin care preferintele consumatorilor interni sunt
transmise pe pietele straine (Cojanu, 1997: 49). Productia va fi astfel orientata
incat sd vizeze sectoare de consum cat mai largi ajungandu-se astfel mai

rapid la economii de scard. Cererea internd este importantd atata vreme cat i
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obligd pe producatori sa obtina marfuri de foarte buna calitate. Nu neaparat
o piatd internd mare poate duce la stimularea competitivitatii ci si una mai
restransd, dar care se afld intr-o permanentd schimbare, provocand firmele la
inovatii. Mai mult, produsele care pot fi oferite si consumatorilor externi sunt
aproximativ aceleasi ca si cele destinate consumatorilor interni tocmai pentru
cd primii isi adapteaza stilul de viatd celorlalti (ca de exemplu, serviciile de
alimentatie rapida).

Cererea interna este un factor important care poate duce la concu-
rentd ridicatd intre intreprinderi, pe plan intern. Dacd pe fondul concu-
rentei acerbe se formeazd o concentrare spatiald a catorva intreprinderi,
atunci se ajunge la crearea ,ciorchinilor (manunchiurilor) industriali”.
Acestia pot fi localizati in anumite orase sau regiuni si au o influenta
extrem de favorabild asupra celorlalte elemente ale , diamantului”. De
exemplu, inclinatia consumatorilor japonezi pentru economisirea spatiului
le-au facut pe firmele din aceastd tard sa devind lideri in numeroase
produse de dimensiuni restranse, in timp ce distantele mare din Statele
Unite ale Americii au dus la obtinerea de avantaje competitive in industria

constructoare de camioane de mare tonaj (Porter, 1990: 89).

Legaturile dintre ramuri

Sunt avute in vedere aici relatiile ce se stabilesc intre firme atat in
amonte cat si in aval. Astfel, reducerea cererii pentru o marfd are implicatii
negative si in aprovizionare, proiectare, desfacere etc. Un exemplu elocvent
pentru Romania in acest sens il constituie situatia de dupa 1990 a
cooperativelor mestesugdresti, in special a celor cu activitate de export, care
au fost influentate de reduceri drastice ale productiei, reduceri determinate
la randul lor si de diminuarea importantd a volumului materiilor prime
folosite cu predilectie in activitatile desfdsurate de astfel de organizatii (ex.
bumbac, 1and, rachitd etc.). Porter (1990: 149) da exemplul Suediei in cazul
cdreia se observa formarea unor clustere in sectoare legate de obtinerea
hartiei, respectiv exemplul Germaniei in industria chimicd, a prelucrdrii

metalelor si a mijloacelor de transport.
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Mediul concurential intern

Este o premisa pentru sporirea capacitatii firmelor de a face fata
actorilor strdini, concurenta pe plan extern fiind de cele mai multe ori mai
acerba.

Asa cum afirmam anterior, concurenta pe plan intern este de bun
augur din cel putin urmatoarele motive:

e obligd la o permanentd imbunétatire a produselor, la innoirea lor
si la oferirea spre vanzare la preturi cat mai atractive pentru
consumatorsi;

e determina aparitia de noi produse si servicii in masura sa satisfaca
0 gamad cat mai largd de nevoi.

Dorim sa insistim putin asupra importantei mediul concurential
intern, ideea lui Porter fiind relativ inovatoare, intrucat relatia dintre
concurenta interna si performantele la export era considerata pana in acel
moment, mai degrabd una negativd. Cu toate cd nu ne propunem sd
dezbatem in extenso acest subiect, dorim totusi si facem o scurtd incursiune
in aceastd problematicd. Conform abordarii lui Joseph Schumpeter (1943)
privind concurenta dintre firme, existenta monopolului este un rau necesar
intrucat, firma aflata intr-o astfel de situatie are forta economica necesara
(datorita obtinerii unor profituri peste cele normale) sd inoveze si astfel sa
devind mai competitivd pe piata internationala (Schumpeter, 1943: xxxvii).
Legdtura invers proportionala dintre intensitatea competitivitatii locale si
performantele comerciale a fost demonstratd mai apoi si prin modelul
»Aumping-ului reciproc” (Brander & Krugman, 1983). Conform lui, date fiind
doud firme producdtoare, la nivel international, ale aceluiasi bun, simpla
existentd a duopolului la nivel international poate duce la aparitia
comertului, chiar in lipsa economiilor de scard sau a unor diferente legate de
costurile de fabricatie. Cand exista bariere in calea comertului, cum ar fi
barierele tarifare, costuri de transport s.a. care le permit firmelor sd realizeze
o discriminare prin pret intre piata internd si cea externd, in conditiile in care
produsul la extern este perfect substituibil cu cel la intern, atunci cererea
pentru exporturi este mai elastica decat pentru vanzarile pe piata interna. Ca
urmare, pretul la intern va fi mai ridicat decat pe pietele internationale, ceea
ce va duce la cresterea exporturilor.
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Porter, dimpotriva, incearcd sa demonstreze cd exista o relatie pozi-
tivd intre gradul de competitie interna dintre firme si performantele lor pe
pietele externe. Un studiul econometric realizat la nivelul ramurilor
economice din Japonia, demonstreaza faptul ca cu cat nivelul concurentei
pe pietele interne este mai ridicat, cu atat sunt mai mari performantele la
export si invers (Sakakibara & Porter, 2001: 319). Conform rezultatelor,
madsurile de stimulare a concurentei interne nu numai cd nu sunt gresite,
dar reprezinta si o conditie de sporire a competitivitatii internationale.

Pand in acest punct am prezentat cei patru factori care alcdtuiesc
diamantul lui Porter, dar lor li se adauga inca doi, deloc de neglijat. Primul
dinte ei, sansa, vizeaza evenimentele neprevazute, dar posibile cum ar fi
diverse socuri economice, descoperiri tehnologice si stiintifice marcante,
rdzboaie etc. Al doilea, guvernul, poate avea un rol important, stimulativ
prin investitii publice, subventii, sustinerea sistemului de invatamant,
stabilirea unor standarde pentru produse etc.

Referitor la (non-)interventia statului in viata economicd, exista studii
care au incercat sd gdseasca o corelatie intre competitivitate pe de o parte - si
libertatea economica si politica, pe de altd parte (Thompson, 2004: 402). Un
exemplu elocvent in acest sens il reprezinta Hong Kong-ul, care, pand in
1997, se afla pe primele locuri in topul celor mai competitive economii, dupa
care pozitia acestei tari s-a deteriorat continuu. Autorii studiului au plecat de
la ipoteza ca declinul economic al orasului-stat coincide cu incetarea
dominatiei engleze si cedarea Hong Kong-ului Chinei in 1997. Prin utilizarea
unor indici de corelatie care sa surprinda atat competitivitatea nationald cat
si libertatea politica si economicd, s-a ajuns la verificarea ipotezelor studiului.
Practic, cu toate ca se afla sub dominatie englezd, orasul s-a bucurat de o
libertate economica si chiar politicd, care s-au erodat permanent in ultimii
ani, odatd cu trecerea sub influenta chineza.

Revenind la analiza lui Porter, se poate vorbi de o dinamicd a diaman-
tului si, implicit a avantajelor competitive pentru cd nici o tara nu este in
mod egal competitiva in toate domeniile, motiv pentru care situatia sa va
diferi in timp. Dar, odatd ce avantajele competitive sunt create, ele se vor
materializa in valori ridicate ale exporturilor, contractelor de licenta si
investitiilor strdine.
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Datoritd acestei dinamici, statele lumii trec prin mai multe stadii de
dezvoltare care reflectd pe de o parte atat sursele avantajului concurential,
cat si marimea ramurilor industriale de succes.43

e Primul stadiu este cel al avantajului competitiv bazat pe dotarea cu
factori de productie. La nivelul anului 1990, dupd opinia sa,
majoritatea statelor in curs de dezvoltare precum si fost comuniste
erau in acest stadiu al dezvoltarii.

e Stadiul avantajului competitiv determinat de volumul si calitatea
investitiilor. In aceastd etapd, avantajul este creat prin investitii in
tehnologii si facilitati moderne de productie precum si in
dezvoltarea unei infrastructuri fizice si de afaceri competitive.
Caracteristica principald constd in ameliorarea prin investitii a
calitdtii factorilor de productie existenti. Sursele avantajului
competitiv se deplaseaza cdtre sectoarele economice intensive in
capital, cum ar fi cel al produselor chimice de bazd, al unor
activitdti de mai micd anvergura din sfera constructiilor de
masini, precum si spre productia de bunuri de consum intensive
in fortd de munca si cu intensitate tehnologica medie, cum ar fi
produsele electrice de uz casnic, confectiile, pieldria, produsele
alimentare si industria tutunului (Boscaiu & Mazilu, 2001: 4). Cu
privire la investitiile strdine directe, este important de mentionat
ca, din punctul de vedere al lui Porter, investitiile facute in
exteriorul tarii sunt un semn al competitivitdtii respectivei
ramuri, in timp ce investitiile realizate de cdtre agentii economici
strdini in tard semnaleazd un dezavantaj competitiv. Aceasta
opinie i-a atras foarte multe critici si, dupa cum se va vedea in
subcapitolul urmator, a dus la dezvoltarea foarte multor extensii
ale diamantului avantajului competitiv.

e Stadiul avantajului competitiv decurgand din inovare. Este stadiul
in care procesul de imbundtdtire tehnologica si manageriald, de
modernizare a facilitatilor de productie este indigenizat, este creat
si derulat de firmele nationale. Firmele locale devin capabile sa

4 Remarcdm aici aseméanarea stagiilor dezvoltérii cu cele folosite de World Economic Forum.
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concureze in segmente din ce in ce mai inguste si mai specializate,
pe baza unor strategii globale, sub impactul pozitiv al unei cereri
interne din ce in ce mai sofisticate.

e Stadiul dezvoltdrii bazat pe prosperitate. Avantajele competitive
sunt tot mai greu de sustinut, sunt pierdute in anumite domenii
astfel incat, chiar paradoxal, devine necesard revenirea la stadiu
bazat pe dotarea cu factori si costul acestora.

Considerdam oportund prezentarea comparativda a principalelor

trasaturi ce caracterizeaza aceste etape din cadrul avantajului competitiv
(vezi Tabelul 3.1).
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Definirea conceptului de competitivitate

In continuarea lucrarii despre avantajul competitiv, dupa prezentarea
aspectelor teoretice, este propusa o metodologie prin care se urmdreste
determinarea competitivitdtii nationale a 10 natiuni: Danemarca, Germania,
Marea Britanie, Statele Unite ale Americii, Italia, Japonia, Coreea,
Singapore, Suedia si Elvetia. Aceasta metodologie presupune gruparea
produselor exportate ce detin o cotd de piatd mai mare decat ponderea
exporturilor totale in exporturile mondiale pentru un anumit an, in

industrii, dupd cum se poate observa in Figura 3.8.

Figura 3.8. Tabloul grupdrilor industriale nationale

INDUSTRII ALE INPUTURILOR PRIMARE

MATERIALE/ PRODUSE SILVICOLE SEMICONDUCTOARE/
METALE TITEI/ CHIMICE COMPUTERE
INDUSTRII CU ROL AJUTATOR
IND. ANEXE PROD. SI APARA- TELECO- 5
CUROL TRANSPORT DISTR. DE TURA DE MUNICATII APARARE
MULTIPLU ENERGIE BIROU 4

INDUSTRII ALE PRODUSELOR PENTRU CONSUMUL FINAL

ALIMENTE/
BAUTURI

TEXTILE/
CONFECTII

CASA/

LOCUINTA

ART. PT.
SANATATE

ART.PT.UZ
PERSONAL

TIMP
LIBER

(Sursa: Porter, 1990: 288)

La randul lor, produsele sunt grupate in cadrul industriilor repre-
zentate mai sus pe trei nivele si anume: bunuri primare, masini pentru
productie, input-uri speciale.

Fiecdrei tari luata in calcul i se intocmeste un astfel de tablou din care
se pot observa ciorchinii industriali cei mai reprezentativi. Noi am realizat un
studiu privind Romania, analizand situatia ei la nivelul anului 2000 (Ban,
2003, 2004). Am luat in calcul 240 de produse (conform clasificarii S.I.T.C., la
nivelul de trei cifre) din care 69 au detinut o cotd de piata mai mare decat
0,17% (media nationald). Cele mai importante domenii, la nivel national,
apartineau industriei produselor pentru consumul final (Textile/Confectii),
respectiv industriei input-urilor primare (Materiale/ Metale).

Sumarizand principalele elemente care au fost punctate de lucrarea
Avantajul competitiv al natiunilor putem afirma urmatoarele. In primul rand,
pentru a inregistra o crestere sustenabild, o natiune trebuie sa atingd si sa se
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mentina in stadiul al treilea, cel generat de inovare. Pe cale de consecinta,
prosperitatea economiei este determinatd de doar de intreprinderile tdarii de
origine, care ar trebui sd formeze clustere in acele domenii de activitate care
se bucura de un diamant puternic al competitivitatii. Tot in acest sens,
investitiile strdine directe care se realizeaza in strdinatate sunt un semn al
competitivitatii respectivei ramuri, in timp ce investitiile straine realizate in
tard trddeazd o lipsa de competitivitate a respectivului domeniu economic.
Succesul international detinut de agentii economici nu se poate baza pe
elemente ce tin de sursele avantajului comparativ (cum ar fi inzestrarea cu
factori de productie primari), ci pe permanenta actualizare si perfectionare a
ramurilor industriale prin inovare, diferentierea produselor, brand si strategii
de marketing superioare (Davies & Ellis, 2000: 6). Desigur ca foarte multe
dintre ideile mentionate anterior oferd un teren deschis pentru contraar-
gumente si obiectii. Pentru o mai buna imagine a relevantei modelului
diamantului, vom prezenta principalele reactii generate de aparitia lucrarii.

De fapt, o foarte mare parte din studiile recente despre competiti-
vitate se concentreazd pe de o parte asupra testdrii ipotezelor modelului
avantajului competitiv al natiunilor, iar pe de altd parte pe elaborarea de
politici economice care au in centrul lor competitivitatea si ciorchinii
nationali.

3.2.2 Analizd criticd a teoriei lui Porter privind avantajului competitiv
al natiunilor. Extensii ale modelului

Imediat dupa aparitia sa in 1990, cartea lui M. Porter a generat foarte multe
comentarii pro si contra. Majoritatea parerilor pro se concentreaza asupra
faptului cd Porter a reusit sd construiascd o punte de legdturd intre
managementul strategic si economia internationald, avand, in acelasi timp,
un aport substantial la ambele dintre ele (Grant, 1991: 535). In cele ce
urmeazd nu vom insista foarte mult asupra parerilor care sustin teoria
diamantului lui Porter, intrucat multe din aspectele ei pozitive au fost deja
expuse odata cu prezentarea modelului. Consideram ca prezinta importanta
acordarea unei mai mari atentii punctelor slabe si diverselor altor extensii ale

diamantului.
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Un prim contraargument important adus modelului se refera la faptul
cd el nu se aplicd economiilor mici, intrucat elementele lui, care tin exclusiv
de mediul intern, nu iau in considerare pozitia competitiva a celorlalte
economii. Discutia in jurul acestui argument contra s-a iscat mai ales dupa
ce, in 1991, Porter a publicat un raport de cercetare privind competitivitatea
Canadei (Porter, 1991) din care reiesea cd ea s-ar afla in primul stadiu de
dezvoltare, cel bazat pe inzestrarea cu factori de productie. Ca raspuns la
raportul asupra Canadei, Alan Rugman, profesor de Afaceri internationale la
Universitatea din Toronto, publicd un prim articol in care combate teoria
porteriand, din punct de vedere conceptual, axdndu-se pe patru aspecte (Cho
& Moon, 2000: 99-100). Acestea sunt: dimensiunea economiei nationale,
investitiile strdine directe, stadiul economic de dezvoltare si fortele externe
diamantului (Rugman, 1991). Cu privire la primul aspect, Rugman atrage
atentia cd economia Canadei reprezinta o zecime din cea a Statelor Unite si
cd peste 70% din vanzarile companiile multinationale active in Canada au loc
in SUA. Din acest punct de vedere, pentru Canada ar fi mai relevanta
conformatia diamantului pentru zona NAFTA decat cea limitatd doar la
propria economie (Rugman, 1991: 63). In legdturd cu investitiile striine
directe, acuzatia adusd lui Porter este ca el le defineste prea ingust din
moment ce sunt considerate a fi valoroase doar investitiile in strdindtate si nu
si fluxul invers. In cazul Canadei, 70% din comertul exterior este realizat de
peste 50 corporatii multinationale, dintre care, jumadtate sunt cu capital strdin.
A nu lua in considerare astfel de fluxuri internationale, inseamna a prezenta o

Al treilea element abordat de Rugman este cu privire la cele patru
nivele de dezvoltare propuse de Porter. Conform modului in care le
defineste, Canada se afld doar la stadiul I, cel bazat pe resurse naturale.
Rugman sustine ideea ca desi domeniile care se bazeaza pe factorii primari
au inregistrat cele mai bune performante la export, ele au la bazad procese
tehnologice specifice fiecarei in parte si care tin mai degraba de avantajul
competitiv sustenabil decat de un simplu avantaj comparativ. Cu privire la
fortele externe ale diamantului si anume sansa si guvernul, critica adusa
diamantului este cd nu ia in considerare suficient de mult rolul pe care il are
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guvernul. Prin impunerea unor restrictii tarifare companiilor strdine,
guvernul poate ajuta firmele locale sd obtind un avantaj competitiv pe
termen scurt. La acelasi rezultat se poate ajunge prin folosirea subventiilor
acordate agentilor economici producatori nationali (Rugman, 1991: 61).
Criticile aduse de Rugman (1992) continud si intr-un al doilea articol
in care atrage atentia ce implicatii ar avea presupusa lipsd de competi-
tivitate internationald a Canadei asupra politicilor de naturd economica
care ar putea fi luate. Si in acest studiu se insista pe importanta luarii in

......

considerare a unui diamant al competitivitdtii aferent intregii zone nord-
americane de liber schimb. Se si ajunge astfel la o primad extensie a
diamantului realizatd de Rugman si D'Cruz (1993) ce presupune luarea in
considerare si a diamantului celui/celor mai importanti parteneri
comerciali, ajungandu-se pe aceastd cale la asa-numitul model al diamantului
dublu. Cu toate ca noua abordare poate fi aplicatd in cazul unor tdri cum ar
fi Canada si Noua Zeelandd, ea nu s-a dovedit a fi potrivita si altor tari mici
cum ar fi Singapore si Coreea.

Porter raspunde criticilor in lucrarea Canada at the Crossroads:
Dialogue (Porter & Armstrong, 1992) facand precizarea cd Rugman nu
intelege diferenta dintre locul geografic al concurentei (georaphic locus of
competitive advatage) si scopul concurentei (georaphic scope) care se poate
extinde la nivelul intregii economii mondiale. Ca explicatie, dd exemplul
industriei de automobile in cazul cdreia concurenta este globald, fapt care
nu inseamnd ca existd un diamant mondial pentru aceasta ramura.
Dimpotriva, succesul Japoniei in ramura automobilelor s-a datorat tocmai
existentei unui puternic diamant local, in care toti cei patru factori
detterminanti sunt extrem de bine conturati (Cho & Moon, 2000: 103). Cu
toate precizarile facute, aspectul neludrii in considerare a activitatii
multinationalelor rdméane o carentd a diamantului, iar capacitatea
modelului de a determina realist avantajele competitive nationale, la nivel
international, este pusd sub semnul intrebarii (Grant, 1991).

O imbundtatire importantd a diamantului o realizeazda Dunning
(1992, 1993) prin inglobarea activitatii multinationalelor sub forma celei de-

a treia variabile exogene a modelului, aldturi de guvern si sansd. Dar,
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practic, rolul companiilor multinationale depdseste cu mult rolul dat de o
variabild exogend in model. Astfel s-a ajuns la modelul generalizat al
diamantului dublu, redat in Figura 3.9.

Figura 3.9. Modelul generalizat al diamantului dublu

Mediul concurential
intern

Caracteristicile o
factorilor de Caracteristicile
. cererii interne
productie

Legaturile
dintre ramuri

(Sursa: Moon, Rugman, Verbeke, 1998: 138)

Pentru economiile mai mici cum ar fi Singapore sau Coreea, compe-
titivitatea respectivei economii depinde atat de conformatia internd, dar si
de cea internationald a diamantului. Componenta internationala este dat de
rombul exterior, iar cea internd, de cel interior. Rombul punctat, reprezinta
diamantul caracteristic tdrii in cauzd, dar care ia in considerare atat
componenta internd, cat si pe cea internationald. Practic, acesta din urma
cuprinde activitatea firmelor multinationale datd de investitiile strdine
directe atat in interiorul tdrii, cat si in exterior (Moon, Rugman, Verbeke,
1998: 138).

Diferenta dintre diamantul dublu reprezentat in Figura 3.9 si cel al lui
Porter o constituie faptul ca sunt luate in considerare atat firmele nationale,
cat si cele cu capital strain.
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Pornind tot de la competitivitatea internationald a Coreei, Cho (1994) a
elaborat modelul celor noud factori, avand in vedere faptul ca pentru aceastad
economie, motorul cresterii economice l-a constituit abundenta si calificarea
relativ ridicatd a fortei de muncd (Cho & Moon, 2000: 142). Conform acestui
model, populatia tarii poate fi impartitd in patru mari categorii: muncitori,
politicieni, intreprinzatori si, respectiv, manageri si ingineri. Toate aceste patru
grupe reprezintd factorii ce alcdtuiesc resursa umand, iar restul factorilor de
influentd, numiti fizici, inglobeazd: resursele naturale, mediul de afaceri,
legdturile dintre ramuri si, respectiv, cererea internd. Toate se pot observa in
Figura 3.10.

Figura 3.10. Modelul celor noud factori ai avantajului competitiv

Politicieni Lucratori

Mediul
de afaceri

Resursele  Competitivitatea Caracteristicile
naturale internationala cererii interne

Legaturile
dintre ramuri

Intreprinzatori Manageri si ingineri

T

Sansa
(Sursa: Cho & Moon, 2000: 143)

Comparativ cu modelul diamantului simplu lui Porter, reprezentarea
celor nouad factori ai competitivitatii internationale aduce elemente in plus,
atat in ceea ce priveste impartirea factorilor in diverse categorii, cat si in

aportul unor noi variabile explicative. Modelul lui Porter se axeazad mai ales
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pe factorii fizici si din acest motiv nu este corespunzdtor pentru
competitivitatea internationald a tarilor aflate in curs de dezvoltare. In
cazul acestor din urma economii, sursele avantajelor competitive tin mai
degraba de resursele umane decat de cele fizice. Din acest motiv, diamantul
simplu este mai potrivit a fi utilizat in cazul economiilor dezvoltate si mai
putin potrivit pentru tari slab dezvoltate sau in curs de dezvoltare. In plus,
cu toate cd lucrarea lui Porter se intituleaza Avantajul competitiv al natiunilor
el analizeazd competitivitatea nationald la nivel de industrie, in timp ce
guvernul - foarte important pentru influentarea competitivitatii nationale -
este tratat ca variabild exogend si nu endogend. Dupd cum s-a putut
remarca in figura precedentd, in cazul modelului celor noud factori,
guvernul apare ca variabild endogend, iar sansa este singurul element ce
cuantificd factorii externi.

In ideea de a integra toate modelele existente in unul singur si de a
analiza si rolul pe care il are factorul uman la nivel international, a fost
elaborat asa-numitul dublul diamant dublu (Cho, Moon, Kim, 2008: 87). El ia
in considerare cele patru dimensiuni ale competitivitatii internationale si
anume: factorii fizici si cei umani, atat in context intern, cat si international.

Din Figura 3.11 se poate observa mai usor care a fost evolutia extensiilor
diamantului lui Porter. Intr-o prima etapd, abordérile s-au axat pe includerea
contextului international nefdcandu-se diferentierea clara intre factorii fizici si
umani folositi pentru determinarea competitivitdtii internationale. Ulterior,
Cho (1994) a largit modelul prin prezentarea unui diamant propriu factorilor
fizici si a altuia aferent factorului uman, fara sa abordeze insa foarte explicit
contextul international. Intr-un efort de inglobare a tuturor extensiilor pana in
acel moment, Cho, Moon si Kim (2009) au luat in considerare, fatd de modelul
celor noua factori si contextul international.
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Figura 3.11. Modelul avantajului competitiv al lui Porter si extensiile sale
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(Sursa: dupa Cho, Moon, Kim: 2009, 88)

Din punctul nostru de vedere, toate aborddrile care vin sd
perfectioneze modelul initial reprezinta aspecte pozitive in teoria si practica
economicd, intrucat ele imbundtatesc intelegerea fenomenului de
competitivitate internationald a unei natiuni. Atunci cand se doreste
aplicarea unui anumit tip de diamant la o economie nationald, trebuie
avute in vedere mai multe elemente, cum ar fi: mdrimea ei, stadiul sdu de
dezvoltare si importanta pe care o are contextul international la evolutia sa.
Referitor la ultimul aspect, datoritd amplorii luate de globalizare in
ultimele decenii, considerdm ca se impune luarea lui in considerare in
majoritatea cazurilor. Singura exceptie in care realitatea internationald ar
putea fi exclusa din model ar fi cea a tarilor autarhice, daca mai putem gasi

un caz in acest sens.
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Pe langa obiectiile aduse diamantului lui Porter si care s-au concretizat
in extensiile despre care am discutat inainte, i s-a mai imputat cd nu a rdmas
fidel, pe parcursul lucrdrii sale, definitiei date competitivitdtii. Dacd la
inceput termenul este considerat a fi sinonim cu productivitatea, atunci cand
se trece la analiza competitivitatii celor 10 tari luate in considerare sunt
analizate companiile cu cel mai mare succes la nivel international, in functie
de cota lor de piata (Folcut, 2005: 69). De aici, conform acestei abordari
putem desprinde concluzia ca o productivitate inaltd este sursa unei cote
ridicate a exporturilor. Abilitatea de a exporta a unei ramuri nu este
determinatd de nivelul absolut al productivitdtii, ci mai degraba de nivelul
relativ al sdu. Din punctul nostru de vedere, in contextul international,
fiecare tard are o anumita specializare in productie cu care poate inregistra
succese sau nu. Mai mult, aceste succese pot fi temporare, dar important este
faptul ca doar avantajele concurentiale ,superioare” conduc spre o
prosperitate nationald mai mare. Simpla crestere a exporturilor nu are la baza
neapdrat o crestere a productivitdtii sau o crestere a nivelului de trai pentru
cd exporturile ar putea fi influentate si de alti factori cum ar fi rata de schimb.
Astfel, dacd privim prin prisma productivitdtii, atunci o depreciere a
monedei nationale nu duce la modificarea productivitatii ci reflectd mai
degraba o lipsa de productivitate pentru a concura pe pietele internationale.
Daca definim competitivitatea prin prisma cotelor de piatd detinute,
deprecierea monedei internationale va duce la o crestere a exporturilor si
imbunatatire a soldului balantei comerciale. Altfel spus, depinde foarte mult
de modul in care caracterizim competitivitatea nationald pentru ca altfel
putem ajunge la concluzii radical diferite (Ketels, 2006: 117).

Intr-o recenzie a cartii The Competitive Advantage of Nations, Eleanor
Westney (1992) 1i imputd lui Michael Porter, intr-o manierd destul de
transantd cd nu s-a preocupat deloc de aspecte ecologice atunci cand s-a
referit la avantajul competitiv. Ea defineste aceastd carte ca fiind deopotriva
Jfrustrantd”, dar si ,interesanti”. Prima caracteristici 1i este atribuita
intrucat, afirmd autoarea, Porter ignora orice legatura dintre organizatii si
mediul lor inconjurdtor, iar pe alocuri apar afirmajcii care par a ,reinventa
roata”. Pe de altd parte, cartea este una interesantd nu atat prin rdspunsurile
pe care le oferd, ci mai degraba prin intrebdrile pe care le ridica.
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O altd criticd la adresa lucrarii lui Porter se referd la modul de calcul al
avantajului competitiv, deoarece autorul a luat in calcul cotele la export ale
firmelor, indiferent dacd au sau nu activitati peste hotare. Mai mult,
operatiunile externe ale acestor unitati sunt privite sub forma competitivitatii
statului de baza si nu a celui gazda. Intrebarea care se pune este cum definim
natiunea: totalitatea oamenilor dintr-un anumit spatiu sau totalitatea
firmelor care au aceeasi ,tard-mama”? Altfel spus, o firmd americand cu
filiale in Japonia, de exemplu, contribuie la cresterea competitivitatii SUA
sau Japoniei?

Unele dintre critici au fost exprimate foarte transant si dur, cum au
fost cele ale lui Paul Krugman care a incercat sda demonstreze ca desi
folosita des in discursurile publice, notiunea de competitivitate
internationald este ,un cuvant fara sens” (Krugman, 1994: 44). Mai mult,
Krugman sustine cd noul mod de gandire, si anume cel in termeni de
competitivitate internationald, poate fi daunator, ducand la luarea unor
politici economice gresite.

In articolele pe care le scrie referitor la acest subiect, Krugman critici
vehement principalele puncte de vedere cu privire la semnificatia
termenului , competitivitate”. Conform opiniei sale, a pune pe picior de
egalitate o tard cu o companie sau a intreba daca o anumita economie
nationald este competitiva la nivel international este total gresit. Explicatia
constd in faptul ca dacd in cazul unei intreprinderi se poate vorbi despre un
prag de faliment, nu acelasi lucru se poate spune despre economia unui stat
deoarece aceasta nu are definit un nivel minim sub care sd intre in faliment.
Mai mult, dacd ludm doua companii rivale cum ar fi Coca-Cola si Pepsi se
poate observa cd un foarte mic procent din vanzdrile Coca-Cola merg cétre
angajatii firmei Pepsi si viceversa. Nu acelasi lucru se poate spune despre
doud natiuni care, desi concureazd pe piata internationald pot reprezenta
adesea una pentru cealaltd cea mai mare piata de desfacere la export sau
sursd pentru importuri.

In cunoscutul articol ,Competitiveness: A Dangerous Obsession”,
Krugman (1994) incearcd sa ,demoleze” si acele definitii date competitivi-

tdtii care combind ideea comertului exterior cu alte elemente, cum ar fi
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nivelul de trai al cetdtenilor. Cercetdtorul sustine cd, in acest caz,
competitivitate nu este decat un fel poetic de a spune , productivitate” si ca
nivelul de viatd al cetatenilor depinde in cea mai mare masura de factori
interni economiei si nu de concurenta la nivel international.# Conform lui
Krugman, motivul pentru care performantele sau dificultdtile unei natiuni
sunt exprimate in termeni de competitivitate este pur si simplu ca termenul
apare mult mai interesant comparativ cu , productivitate”, de exemplu, sau
pentru cd e mai dificil sa imbunatatesti productivitatea medie a fortei de
munca (care, la randul ei depinde de o serie de factori dintre cei mai
complecsi) decat sa se puna totul in seama performantelor comertului (un
domeniu asupra cdruia se poate actiona mai usor).

Cu toate ca articolul atinge esenta problematicii competitivitatii, in
baza celor expuse de noi pand in acest punct, s-a putut observa cd in
literatura de specialitate se pune un foarte mare accent pe analizarea cat
mai detaliatd a fenomenului si cd, de cele mai multe ori, abordarile
depisesc nivelul de productivitate sau balantd comerciald excedentard. In
plus, asa cum s-a putut vedea si din metodologia de calcul al indicilor
competitivitatii calculati de WEF si IMD, pe langa factorii strict economici
se iau in calcul si factori sociali si de mediu, tocmai pentru a surprinde cat
mai bine semnificatia conceptului.

Dar, este adevdrat cd in limbajul economic comun, atunci cand se
vorbeste despre competitivitatea natiunilor se are in vedere mai ales
performantele comertului exterior ale economiilor nationale. Din aceasta
perspectiva suntem de acord cu Krugman cd aceasta abordare poate deveni
periculoasa deoarece pot fi risipite resurse bugetare substantiale in vederea
imbunatatirii unei probleme false, ar putea duce la izbucnirea unor
rdzboaie comerciale si la promovarea protectionismului.*

4 In acest punct il contrazice pe Lester Thurow care afirma in cartea sa Head to Head ca
lumea ar fi o concurenta de tip ,win-lose” intre cele mai performante economii.

45 Paul Krugman da exemplul SUA care a alocat sume importante de la bugetul de stat
firme, care se afld in concurentd pe pietele internationale. Dar, cea mai mare parte a
angajatilor si a valorii addugate de realizeaza in domeniul serviciilor si tocmai scdderea
productivitdtii din acest domeniu a fost principalul factor al stagnarii nivelului de trai al
cetdtenilor americani.
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In concluzie, autorul sustine cd termenul de ,competitivitate
nationald” nu are nici un sens, motivul pentru care se foloseste este doar
pentru cd este mai sofisticat decat alte notiuni si poate fi o modalitate
folosita de anumiti sefi de state de a-si mari audienta.

Intr-un articol ulterior, Krugman (1996) expune mai pe larg
abordarile conceptului de avantaj competitiv al natiunilor. Conform opiniei
sale, ele sunt in numadr de patru: punctul de vedere al mercantilistului, al
clasicului, al strategului si, respectiv, al realistului. Mercantilistul considera
cd natiunile concureaza intre ele la fel ca si intreprinderile si ca scopul
comertului este de a stimula exporturile si astfel de a crea noi locuri de
muncd. De reguld cei ce imbratiseaza aceastd abordare sunt: politicienii,
jurnalistii si autorii celor mai vandute carti din domeniu. Spre deosebire de
mercantilist, clasicul sustine ca scopul principal al comertului este acela de
a importa bunuri si servicii. Exportul nu este decat o modalitate indirecta
de a produce un import, acesta din urma meritand a fi efectuat deoarece
este relativ mai eficient comparativ cu producerea respectivelor bunuri si
servicii in tara. Replica la punctul de vedere al clasicului este data de
strateg, care aduce o serie de argumente cum ar fi concurenta imperfectd,
progresul tehnologic, randamentele de scard, externalitdtile s.a., toate
menite a invalida teoriile existente. Strategul sustine implicarea activa a
statului in promovarea acelor industrii in care salariile sunt cele mai
ridicate si care creeaza cele mai puternice externalitati pozitive.4¢ Realistul
sustine pe de o parte cd potentialele castiguri care pot fi obtinute din
imperfectiunile pietei sunt relativ mici, iar pe de altd este sceptic in ce
masurd interventionismul statal poate fi pus in practicd prin politici
macroeconomice eficiente. Practic, realistul (Krugman considerandu-se a fi
in aceastd categorie) se aseamdnd foarte mult cu ganditorul clasic,
recunoaste ca abordarea respectivd nu acoperd intreaga realitate, dar

explicd cea mai mare parte a realitdtii. A fi un strateg inseamnd, dupa

4 Krugman sustine cd foarte putini economisti pot fi inclusi in aceastd categorie, desi
contributiile lor a dus la ceea ce s-a numit ,noua teorie a comertului international” aparuta
la inceputul anilor ‘80. Din punctul nostru de vedere, Michael Porter este categoric in
aceastd clasd cu toate cd nu este un sustindtor activ al implicarii statului in stimularea
intreprinderilor.
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economistul american, a nu fi inteles teoriile traditionale despre comertul
international. Pe de alta parte, fiecare piatd este imperfectd in felul ei, iar
strategii care vin cu proiecte de crestere a competitivitatii incearca practic
,marea cu degetul” (Krugman, 1996: 20).

Concluzia la care se ajunge in finalul expunerii este aceeasi: un
economist autentic nu va discuta niciodatd despre competitivitate,
subiectul fiind de departe o pierdere de timp, pentru cd nu are semnificatie.

Desigur ca sunt putine comentarii de facut vizavi de o pozitie atat de
transantd ca a lui Krugman. Ce putem spune este cd autorul se contrazice
putin in ceea ce priveste categoria in care se afld, deoarece tot el a fost cel
care a scris binecunoscuta carte Rethinking International Trade (in 1990) si in
care sustinea nevoia de regandire a intregilor teorii traditionale care explica
activitatea de comert international. Din punctul nostru de vedere noile
abordari nu reprezinta doar o abordare mai larga a teoriilor traditionale
(astfel incat realistul sa fie un fel de clasic cu priviri mai largi), ci uneori
explicd fluxurile comerciale printr-o cu totul alta prismd, ridicAnd semne de
intrebare cu privire la existenta castigurilor din comert pentru ambii
parteneri de schimb. In altd ordine de idei, nu se poate spune despre
Michael Porter cd ar sustine interventionismul statal. El vede mai degraba
politicile macroeconomice ca fiind cele care ,paveaza drumul cétre
productivitate”, fard a o ameliora, productivitatea putand sporita doar prin
politici la nivel microeconomic.

Subiectul ales este unul foarte vast, prea vast pentru a putea fi
epuizat in lucrarea de fatd. De altfel, conceptiile privind competitivitatea
sunt atat de pasionante, incat - in intentia de a evita partizanatul cu una
sau alta dintre ele - am optat doar pentru cele mai reprezentative opinii.

Nu putem trece mai departe, fard a incerca sd exprimam propriul
nostru punct de vedere cu privire la tema de cercetare. Un prim aspect pe
care dorim sa-1 accentuam este acela cd, asemandtor cu notiunile de ,avantaj
absolut” sau ,avantajul comparativ” si conceptul de ,avantaj competitiv”
este prin excelentd o notiune de naturd microeconomicd. Avantajul
competitiv apare si se dezvoltd la nivel de intreprindere si, prin agregare se
extinde apoi la nivel de ramurd si economie nationald. Competitivitatea se
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refera la un cumul de factori care il ajuta pe agentul economic sa obtind un
avantaj in fata celorlalti competitori, concretizat in cote de piata sustenabile,
in crestere, in conditiile concurente imperfecte, care caracterizeaza
majoritatea pietelor existente. Fara sustenabilitate, consideram ca este greu sa
vorbim de competitivitate, sau putem, eventual vorbi de un nivel scazut al
acesteia. Din acest motiv, credem cd avantajul competitiv nu masoara doar
rezultatele financiare cum ar fi cifra de afaceri, profitul, cota de piatd. Se
impune luarea in considerare atat cantitatea si calitatea factorilor de
productie folositi (avantajul comparativ), dar, mai ales procesul de productie.
Acesta din urma trebuie sé fie bazat pe tehnologii si strategii de management
si marketing, care sa permita obtinerea economiilor de scard. Practic, trebuie
avute in vedere toate elementele care concurd la obtinerea valorii addugate.
Din punctul nostru de vedere, in prezent, datoritd accesului mult mai facil la
prodfactori, accentul s-a transferat dinspre factorii de productie, spre
procesele de fabricatie. La nivel microeconomic (intreprindere, ramura)
competitia se poate localiza atat la nivel intern, cat si international, atunci
cand tdrile concureaza intre ele prin intermediul unor brand-uri, nivelul la
care se localizeaza concurenta este exclusiv international. In acest context,
masurile de politicd economica luate de guverne au un rol catalizator si pot
influenta performantele agentilor economici, dar nu guvernele sunt cele care
concureaza intre ele pe piata internationald, ci firmele. Din acest punct de
vedere, suntem de acord ca nu este foarte potrivit sa se vorbeasca despre
competitivitate exclusiv la nivel macroeconomic, pentru ca la origine ea este
o notiune microeconomicd, dar, credem ca prin agregarea rezultatelor
agentilor economici si a ramurilor se poate ajunge la identificarea unei tari,
prin intermediul unor marci, putdndu-se vorbi astfel despre competitivitatea
unei anumite economii in respectivul domeniu de activitate.

Pentru a facilita intelegerea conceptului de competitivitate interna-
tionald, in capitolul urmator dorim sa prezentam cativa indicatori prin care

aceasta a fost msurats, la nivel macro- si microeconomic.
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CAPITOLUL4

MASURAREA COMPETITIVITATII
COMERTULUI EXTERIOR

4.1 Mdasurarea avantajelor comparative si competitive

Capitolul anterior s-a axat pe analiza, din punct de vedere teoretic, a
conceptelor de ,avantaj competitiv” si ,,competitivitate”. Inainte de-a trece la
prezentarea propriu-zisda a unor indicatori si la modele de mdsurare a
competitivitatii comertului exterior, ne propunem sa facem o paraleld intre
avantajele comparative si competitive. In literatura de specialitate cele doua
notiuni sunt rareori abordate distinct, cel mai adesea conferindu-li-se o
acceptiune similara.

Cea mai cunoscutd metodd de a mdsura avantajele comparative este
prin intermediu indicatorului avantajului comparativ aparent (RCA -
revealed comparative advantage) (Balassa, 1965, 1977). Dupd cum se va vedea in
capitolele care urmeazd, pentru cd in calculul indicatorului sunt luate valorile
exporturilor si/sau ale importurilor, el reflectd mai curdnd performanta
comertului exterior si este mai degrabd o madsurd a competitivitatii.
Performanta comertului exterior poate fi urmarea unor factori reali dar si a
unor distorsiuni ale pretului (sau cursului valutar, ratelor dobanzilor n.a.),
distorsiuni legate de prezenta concurentei imperfecte in care firmele isi
desfisoara activitatea (Siggel, 2006). In plus, o tard detine un avantaj in
producerea unei marfi daca o poate obtine la un cost de oportunitate mai mic
decéat partenerul sdu comercial (Popescu, 2001: 180), atunci devine clar cd un

indicator mai potrivit pentru avantajul comparativ este costul total mediu
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(Siggel, 2006: 150). Cand insa utilizam preturile efective la care se vand si se
cumpdra marfurile la nivel international, atunci masurarea devine o
problemd legatda nemijlocit de competitivitate. De aceea suntem de acord cu
afirmatia cd avantajele/dezavantajele comparative apar numai in productie
in timp ce cele competitive apar ca urmare a participarii la comertul
international (Popescu, 2001: 184).

Dupa Lafay (1992: 211) exista doua diferente majore intre avantajul
comparativ si competitiv si anume: (1) in timp ce competitivitatea se
masoard intre tari, pentru un anumit produs, avantajul comparativ se
masoara intre produse pentru o anumitd tara si (2) competitivitatea poate
rezulta din schimbadri de naturd macroeconomica (de exemplu variatii ale
cursului de schimb), in timp ce avantajul comparativ este, prin natura sa,
structural. $i din aceastd abordare rezultd ca avantajele comparative sunt
legate de productie, in timp ce avantajele competitive se manifestd in
comert.

Un alt punct de vedere foarte interesant consta in faptul cd, date fiind
mai multe firme intr-o industrie, chiar dacd opereaza pe fondul aceluiasi
avantaj/dezavantaj comparativ propriu ramurii, ele se pot distinge prin
avantaje competitive proprii fiecareia (Abd-el-Rahman, 1991). Diferenta
dintre entitdti va apdrea in niveluri diferite de productivitate, rate ale
profiturilor, marimea lor, cotele de piatd la export, aspecte ce se vor
manifesta in structura si volumul exporturilor si importurilor. Teoria lui
Abd-el-Rahman este cd unele firme, chiar dacd opereaza intr-o ramura ce
detine avantaj comparativ, pot fi necompetitive, iar altele chiar daca
opereazd in conditii de dezavantaj comparativ, pot fi competitive datorita
avantajelor oferite de concurenta monopolistica. Prima categorie va putea
concura doar pe piata internd, in timp ce firmele din a doua categorie vor fi
capabile sd concureze atat pe piata internd cat si internationala.

Tinand cont de cele spuse pana aici, indicatorii bazati pe preturile la
export si import, nu pot fi considerate marimi adecvate pentru masurarea
avantajului comparativ, ci mai degraba pentru cel competitiv. Altfel spus
un indicator din clasa avantajului comparativ aparent este menit sd masoa-

re competitivitatea bunurilor respective.
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Din punctul nostru de vedere, dupa cum sustine si Porter, principa-
lele strategii adoptate de un agent economic pentru obtinerea si mentinerea
avantajului competitiv sunt cele legate de costurile de productie si/sau cele
legate de diversificarea si calitatea produselor. Daca ar fi sa analizam prin
comparatie avantajul absolut, cel comparativ si cel competitiv putem gasi
cel putin urmadtoarele legaturi. Avantajul absolut s-a dovedit a nu fi o
conditie necesara pentru ca schimburile externe de bunuri si servicii sa fie
eficiente, deoarece, prin teoria avantajului comparativ s-a ajuns la concluzia
ca importante sunt costurile de oportunitate (costurile relative) aferente
producerii unei cantitdti dintr-un bun dat si nu cele absolute. Desigur ca,
dacéd existd si un avantaj absolut in ceea ce priveste costurile de productie,
atunci avantajul comparativ va fi cu atat mai mare. La randul sdu, avantajul
comparativ nu este o conditie sine qua non pentru existenta avantajului
competitiv. Acesta din urmd nu se limiteaza la un avantaj de cost si cu atat
mai putin nu se limiteaza la costul cu forta de munca. Sigur ca existenta
unui avantaj comparativ care sd se concretizeze in costuri de oportunitate
mai mici poate conduce la obtinerea unor avantaje competitive, dar aceasta
nu este singura parghie. In plus, avantajele de cost datorate unei forte de
munca ieftine nu sunt durabile, pentru cd mereu vor exista agenti
economici care sd poate produce un anumit bun sau serviciu cu un cost mai
redus. Mai mult, avantajul competitiv mai este influentat si de alti factori
cum ar fi cererea internd si externs, existenta unor aglomerari industriale
pe orizontald, tipul de concurentd care caracterizeaza o anumita ramura,
rolul pe care il are statul in economie etc. Din punctul nostru de vedere,
teoria avantajului competitiv, cu toate lacunele ei, este in masurd sa
caracterizeze cu o mai mare acuratete relatiile comerciale internationale
contemporane, in timp ce celelalte teorii (ale avantajului absolut sau
comparativ) pot clarifica doar anumite fluxuri atat din punctul de vedere al
intensitatii, dar si al structurii lor.
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4.2 Indicatori macroeconomici de mdsurare a competitivitdtii
comertului exterior

In aceasts categorie vom include o serie de indicatori care masoara eficienta
la nivel macroeconomic a activitatii de comert exterior. In urmatorul capitol al
prezentei lucrdri introducem cativa indicatori microeconomici cu scopul
prezentarii unei analize cat mai detaliate. Mentiondm cd majoritatea
marimilor prezentate sunt utilizate de institutii de profil cum ar fi OECD,
Comisia Europeana sau INTRACEN pentru determinarea competitivitatii

internationale in domeniul comertului exterior.

4.2.1 Indicatori ai balantei comerciale

In forma ei clasici, balanta comerciald, se determini ca diferentd intre
exporturile si importurile de bunuri si servicii ale unei tdri, la un anumit
moment in timp. De reguld ea reprezinta cea mai mare parte a balantei de
plati.

Pe langd expresia sa binecunoscutd, se vorbeste si despre balanta
comerciald normalizatd, determinatd ca pondere a balantei comerciale
simple (in modul) in comertul total cu bunuri si servicii:

BCN, = |2 Xi; — X, My
FTOYN X+ 3N M
=11 =171

unde:

® BCN; - balanta comerciald normalizata a tarii j;

e X;;/M;j - valoarea exporturilor/importurilor bunului i de catre tara j;

BCN poate lua valori intre 0 si 1, limitele fiind atinse in situatiile
teoretice in care o economie nationald are o balanta perfect echilibrata,
respectiv este un exportator sau importator net de bunuri si servicii.
Calculata sub aceasta forma, rezultatul relativ astfel obtinut este mai
reprezentativ, intrucat se poate observa cat de mare este deficitul sau
excedentul sdu in totalul comertului tarii, conferind o imagine mai buna
asupra echilibrului extern al economiei in cauza.

Un alt indicator reprezentativ care se poate determina in cadrul

acestei categorii este ponderea balantei comerciale (tot in modul) in PIB.
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Intrucat PIB-ul este suma dintre cererea interna si exporturile nete, raportul
arata impactul comertului exterior asupra echilibrului general intern.

4.2.2 Indicatori ai deschiderii internationale

Marimile din aceasta grupa releva gradul de deschidere, de ,ventilare”, al
economiei nationale prin intermediul comertului exterior.

Cel mai cunoscut indicator din aceasta grupa, gradul de deschidere, se
determind ca raport intre valoarea comertului si PIB, aratand importanta
detinutd de schimburile comerciale cu bunuri si servicii ale unei economii
cu restul lumii, in productia nationala. El surprinde atat gradul de depen-
dentd al producatorilor interni de pietele externe (in cazul exportului) cat si
gradul de dependentd al cererii interne de oferta externd (in cazul
importurilor). Este stiut faptul ca exporturile si importurile joacd un rol mai
mic in cazul economiilor mari decat in cele mici. Pentru evidentierea dis-
tinctd a celor doud fenomene mentionate anterior, se poate calcula separat
ponderea exporturilor si importurilor in PIB, respectiv rata de patrundere a
importurilor.

Ponderea exporturilor si a importurilor in PIB se determinad prin
raportarea valorii lor la marimea produsului intern brut, iar rata de pdtrun-
dere a importurilor ca raport intre ele si cererea internd. Cererea interna
este formatd din consumul privat, investitii si consum guvernamental, sau,
altfel spus este diferenta dintre PIB si exportul net.

Indicatori amintiti au, asadar, urmatoarele relatii:

Yiea Xij+ o Mij - Ti, Xij | TiL Mij
PIB; * piBj ' PIB; '’
2?’=1Mij
PIBj~(Z{L, Xij~2{L, Mij)

unde:
e X;j- valoarea exporturilor bunului i realizate de tara j;

e M;;- valoarea importurilor bunului i realizate de tara j.
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Tot ca marime ce cuantificd gradul de deschidere al unei tari se
calculeaza comertul pe cap de locuitor, prin raportarea valorii exporturilor

si importurilor la numarul de locuitori.

4.2.3 Indicatori ai concentririi / dispersiei geografice a schimburilor

OECD foloseste pentru mdsurarea gradului de concentrare geografica a
schimburilor indicatorul Herfindahl (HI, Herfindahl Index). Se porneste de la
premisa cd atunci cand o tard (j) are G parteneri comerciali, intr-o anumita
zond, ea este cu atata mai bine integratd cu cat ponderea exporturilor cétre
(sau a importurilor dinspre) fiecare tard a grupului este aproximativ
aceeasi. In cazul exporturilor, relatia este:

G 2
Hly, = Z e
*i Yie=1 Xjk
k=1
unde:

e HI X; -~ indicatorul Herfindahl pentru exporturi, in cazul tarii j;

e Xj) - exporturile totale ale tarii j citre tara k, unde k = 1,G.

Dacd fiecare partener comercial al tarii in cauzd este la fel de
important, indicatorul ia valoarea 1/G, luand madrimi diferite in functie de
numarul entitatilor nationale din grupul de referinta. Acest grup, in cazul
Romaéniei, poate fi, de exemplu, UE 28, Europa sau chiar intreaga lume. Cu
cat marimea astfel obtinutd este mai mare, cu atat gradul de concentrare
geografica a schimburilor este mai ridicat si viceversa.

Desigur cd poate fi calculatd si valoarea inversda a indicatorului,
situatie in care rezultatul astfel obtinut ne va furniza informatii directe cu
privire la gradul de dispersie a exporturilor si importurilor unei natiuni, in
cadrul unei anumite zone.

In opinia noastrd, indicatorul Herfindahl nu este cel mai potrivit
pentru masurarea gradului de concentrare / dispersie geograficd, deoarece
nu ia in considerare muirimea partenerului comercial in raport cu tara de
origine. Pentru a elimina acest neajuns, consideram mai relevant
indicatorul entropiei fluxurilor comerciale (TE, Trade Entropy Index).
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In acest context, entropia este mdsuratd asemdndtor ca in teoria
informatiei, domeniu in care isi are originea si modul in care indicatorul
este construit. Ideea de baza de la care se porneste este ca entropia masoara
imprecizia cu care este transmisa informatia. Data fiind o variabild aleatoare,
probabilitatea realizdrii fiecarui eveniment din n posibile este egald cu 1/n.
Incertitudinea unui sir de n realizari este definita ca logy, (n).4

Folosind precizdrile anterioare, entropia (1) are forma:

u = logy(n) = logy [ﬁ], pentrui =1,n

Se observa cd dacd probabilitatea este foarte micd, entropia tinde la
infinit, iar dacd probabilitatea realizarii evenimentului x; este mare, atunci u
tinde la zero. Valoarea medie a entropiei este:

SR PG w=Ei pCx) - logy ||
In cazul nostru, importurile si exporturile sunt considerate analog
mesajelor primite si transmise (Marwah & Klein, 1995: 6). Valoarea
~asteptata a informatiei” reflectd gradul de integrare a fluxurilor comerciale.
Indicele entropiei comerciale se poate calcula atat pentru exporturi (TEy), cat
si pentru importuri (TEy,), folosind urmatoarele expresii (Laaser & Schrader,

2002):
TEXj = Zg:l [ajk -ln (L)] cul < ik <1 §1 Eg=1 ajx = 1

ajk

TEy, = p- [bjk -In (bjik)] cu0 < bj <1siXf by =1

unde:

e aj, - ponderea exporturilor tarii j cdtre tara k in totalul
exporturilor tdrii j cdtre toate tarile din grupul luat in calcul;
Qo = Xjk |
]k Zg:lxjk,

* bj, - ponderea importurilor tarii j din tara k in totalul importurilor

e 11 M;

tdrii j dinspre toate tarile din grupul G; by, = i
b , Xk=1Mjk

47 A fost aleasd functia logaritm datorita trasaturii sale aditive in sensul cd pentru doud mai
multe variabile aleatoare, incertitudinea a m - n posibile rezultate se mésoard insumand
logaritmii incertitudinilor asociate fiecarei variabile. Altfel spus, log,(m - n) = log,(m) +
logy(n).
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Analogia dintre entropia din teoria informatiei si indicele dispersiei co-
merciale consta in faptul cd a;; (sau bjy) reprezinta probabilitatea ca tara anali-
zata sd fie integratd din punct de vedere comercial intr-un anumit grup de tari,
in timp ce mesajul transmis In(1/a;;) (sau in(1/bjy)) va fi cu atat mai mare cu
cat numarul de tari partenere va fi mai ridicat (Laaser & Schrader, 2002).

Altfel spus, cu cat valoarea indicatorului este mai mare, cu atat
exporturile (importurile) tarii analizate sunt mai dispersate, adica mai putin
concentrate. Valoarea maxima este atinsd atunci cand ponderile in raport
cu fiecare tard sunt egale. Aceastd valoare, insd, diferd, dupa cum afirmam
anterior, in functie de numarul partenerilor comerciali luati in calcul si este
datd, atat in cazul importurilor, cat si al exporturilor de: TEy = TEx = InG,
unde G reprezinta numarul total de parteneri comerciali ai tdrii j. La nivelul
relatiilor internationale, cu cat o tard prezinta un grad de diversificare mai
mare, cu atat este mai bine integratd, in timp ce un grad de concentrare mai
mare evidentiaza faptul ca relatiile comerciale ale tarii j sunt limitate la un
numadr relativ mic de parteneri comerciali.

Indicatorul entropiei fluxurilor comerciale poate fi calculat atat in
valori absolute, dupa metodologia prezentatd anterior, cat si relativ prin
raportarea marimii absolute la valoarea maxima. Deoarece valorile absolute
si maxime pot sa difere, in functie de numarul de parteneri comerciali, G,
din grupul luat ca referinta, consideram cd indicele, in forma sa relativa,

este mai reprezentativ.

4.2.4 Indicatori ai raportului de schimb

Indicatorii din aceasta clasa reflectd legdtura dintre pretul la care se exporta
marfurile si pretul la care se importa. Ei se pot calcula si prin intermediul
unor variabile cantitative. Cele mai importante marimi sunt: indicele rapor-
tului de schimb brut si net respectiv gradul de acoperire a importurilor prin
exporturi (Ciobanu, 2009: 664-667).

Indicele raportului de schimb brut (IRSp) se calculeazd raportand
indicele volumului fizic al exporturilor / )((2 la cel al importurilor / 1\(‘3,:

Q

IX
IRSy =100
IM
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Daca raportul este mai mare decat 100%, atunci I{ > IS, ceea ce
presupune cd, raportat la perioada de bazd, o unitate importatd este platita
la export cu mai mult decat o unitate. Situatia astfel descrisa este una
negativd. Pentru ca activitatea de comert exterior sa fie una favorabild, o
unitate importata trebuie sd corespunda la mai putin de o unitate
exportatd, altfel spus, raportul sa fie unul subunitar.

Folosind variabile valorice exprimate prin indicii prefurilor unitare la
export si import (terms of trade), obtinem indicele raportului de schimb net
(IRSy) sub forma:

- 100

Ix
IRS N — I_P
M
Interpretarea acestui indicator este exact opusa celei anterioare. Daca

raportul este supraunitar, inseamna ca indicele pretului la export este mai
mare decat indicele pretului la import, adicd importurile sunt mai ieftine
comparativ cu exporturile. Situatia nefavorabild economiei ar fi o scumpire
a importurilor comparativ cu exporturile, adica un indice al raportului de
schimb net mai mic decat 100%. Altfel spus, in acest ultim caz, comparativ
cu perioada de bazd, pentru importul unei unitati dintr-o marfa, o tara
trebuie sa vanda o cantitate mai mare in strdindtate.

Pentru a determina in ce madsurd valoarea exporturilor o
compenseazd pe cea a importurilor, se calculeazd gradul de acoperire a

importurilor prin exporturi (GA = . 100). Pentru reliefarea dinamicii
M

acestuia se determind uneori si indicele gradului de acoperire (IGA) dupa
urmadtoarea relatie de calcul:

Ix
I

unde 1Y si I}, reprezintd indicele valoric al exporturilor respectiv al

IGA = =--100

importurilor.
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4.2.5 Indicatori ai competitivititii
bazati pe preturile relative, respectiv costurile unitare cu forta de munca

Indicatorii care se bazeaza in alcatuirea lor pe cotele de piata al export si la
import, masoara rezultatul competitiei internationale. Ei pot fi completati
explica rezultatele obtinute.

Datd fiind o anumitd economie nationald, daca preturile si/sau
costurile sale cresc intr-un ritm mai accelerat decat cele ale tdrii partenere,
atunci exista pericolul pierderii cotelor de piatd in favoarea celorlalti
competitori. Desigur cd pot fi adoptate alte strategii, de altd naturd decat
cele de pret, care sd contrabalanseze efectele negative generate de cresterea
preturilor.

Astfel, prin raportarea preturilor la export ale tdrii partenere (P*) la
cele ale tdrii de origine (P) se obtine indicatorul preturilor relative la export.
El trebuie inmultit cu valoarea cursului nominal al monedei tdrii de origine,
E (folosind cotatia directd) pentru a converti preturile in aceeasi unitate
monetard. Date fiind mai multe bunuri si servicii, in practicd se lucreaza cu
indici de pret si nu cu valorile absolute. Prin logaritmarea expresiei

pretului relativ: % - E, se obtine relatia: A%P* — A%P + A%E (Jessua et al.,

2006: 190). Ea releva faptul cd, atunci cind este mdsuratd cu ajutorul
preturilor, competitivitatea este influentata de variatia procentuala atat a
preturilor externe, cat si a preturilor interne la bunurile exportate si a
cursului nominal de schimb. O crestere a competitivitatii-pret, pentru tara
in cauzd, are loc doar daca preturile in tarile partenere de comert cresc intr-
un ritm mai alert decat cele din interior, respectiv dacd are loc o crestere a
cursului nominal de schimb, adicd moneda nationalad se depreciaza. Daca
presupunem cd prin aplicarea unui coeficient supraunitar la costurile de
productie se determina preturile de vanzare (P = a - CTM), astfel incat sa fie
luatd in considerare si marja de profit, atunci relatia anterioara poate fi
rescrisd: (A%CTM* — A%CTM) + (A%a” — A%a) + A%E. Conform relatiei
precedente, o imbunatdtire a pozitiei competitive poate avea loc prin

modificarea caeteris paribus a urmadtoarelor variabile: (a) costurile unitare de
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productie cresc mai repede pe pietele externe decat in cazul tdrii de origine;
(b) marjele de profit ale partenerilor cresc mai accentuat decat ale expor-
tatorilor nationali; si (c) are loc o depreciere a monedei nationale in raport
cu cele ale partenerilor comerciali.

in categoria indicatorilor competitivitatii-cost, se utilizeaza destul de
des costul unitar cu forta de muncd (unit labor cost, ULC). In industrie,
acesta se calculeazd ca raport intre costurile salariale exprimate in preturi
curente si produsul intern brut in preturi constante (Fagerberg, 1988: 355).
Costul mediu cu forta de muncd se exprimd de reguld relativ, prin
convertirea lui intr-o valutd forte, si impartirea la media costurilor unitare cu
forta de munca a principalilor parteneri comerciali.

RULC = uLc
T ULC*

-E*-100
unde:
® RULC - reprezinta costul unitar relativ cu forta de munca al tarii
de origine comparativ cu cel al tarii/tarilor partenere;
e E* - cursul de schimb al monedei nationale in raport cu o valuta
forte (sau cos de valute), folosind cotarea indirectd;
e ULC,ULC” - costul mediu cu forta de munca in tara de origine si in

tara partenera (sau media costurilor medii pentru tarile partenere

. costuri salariale w-L w w o
de comert), iar ULC = : =—=+=— Daci
4 produsul intern brut Y — Wi,

exprimam costurile salariale ca produs intre salariul unitar (w) si
forta de munca (L) folositd pentru obtinerea produsului intern brut
(Y), atunci costul unitar mediu se poate exprima mai departe ca un

raport intre salariul mediu si productivitatea medie a muncii (W,).
Costul mediu relativ va inregistra o crestere atunci cand: (a) salariul
mediu din tara de origine creste intr-un ritm mai accelerat decat in celelalte
tari; (b) moneda nationald se apreciaza in raport cu cele ale partenerilor
comerciali sau (c) productivitatea muncii creste mai lent comparativ cu cea
din alte tari (Fagerberg, 1998). Interesant este cd economiile care au
inregistrat cele mai mari rate de crestere ale produsului inter brut si ale
exporturilor dupa cel de-al Doilea Rdzboi Mondial au inregistrat totodata si
o crestere mult mai rapidad a costurilor unitare cu forta de munca decat
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restul tarilor. Aceastd realitate poarta numele de , paradoxul lui Kaldor” si
corespunde situatiei economice din Japonia, SUA si Marea Britanie in
perioada 1963-1975 (Kaldor, 1978).

Existd studii empirice axate pe tdrile membre OECD (Carlin et al.,
2001: 155) care s-au concentrat pe urmarirea variatiilor costurilor unitare cu
forta de munca asupra cotelor de piatd la export. Ele au relevat rolul foarte
important pe care il are luarea in considerare a unui astfel de indicator
pentru determinarea performantelor la export, mai ales in contextul
globalizdrii. Dar, analizele releva totodatd si prezenta nemijlocitd a altor
determinanti cum ar fi de exemplu tehnologia folosita si investitiile. Desi
nu s-au obtinut rezultate robuste, din punct de vedere statistic, care sa
confirme rolul cercetdrii asupra performantelor internationale la export, s-a
constatat cd in cazul industriilor relativ intensive in cercetare-dezvoltare,
elasticitatea cotelor de piata la costurile unitare este relativ scazuta.

4.2.6 Indicatori de masurare a schimburilor intra-ramurd

Grubel si Lloyd au fost cei care au incercat sda raspundd la intrebarile
teoretice pe care le ridicd fenomenul schimburilor intra-ramura si sa
cuantifice importanta lor pentru cateva tari. Ei definesc schimburile
comerciale din cadrul unei ramuri economice ca valoarea exporturilor unei
industrii, compensatd de aceeasi valoare a importurilor, in aceeasi ramura.
Mai mult, ei sustin cd fenomenul generat de aceste schimburi nu este
compatibil cu teoriile clasice si neoclasice privind comertul international
(Grubel & Lloyd, 1971).

Modul in care este determinatd expresia asa-numitului indicator al
suprapunerii comerciale porneste de la ideea cd intregul comert al unei tari
este format din fluxuri intra- si inter-industriale. Astfel, schimbul intra-
industrial (/IT;;), pentru un bun i, reprezinta valoarea intregului comert al
acelui bun (X; i+ M; j) minus valoarea exportului sau importului net aferent
lui |Xi i —M; j|. Pentru a facilita comparatiile intre diverse industrii si tari,
este mai util sd se lucreze nu cu valorile absolute, ci cu ponderile detinute
de fiecare tip de comert (inter- sau intra-) in comertul total (Grubel &
Lloyd, 1971: 496). Astfel, avem urmatoarele relatii:

126



Ty = (Xij + Myj) — |Xij — My
(Xij + My;) = |Xi; — My

%IITU =

(Xij + Myj)
de unde obtinem indicele Grubel-Lloyd, GL;;, (Grubel & Lloyd, 1971: 498):
|Xij — My
ij ij

unde [IT;; reprezintd marimea schimburilor intra-ramurd pentru bunul i si
tara j (intra-industry trade), iar celelalte simboluri folosite au fost deja explicate.

Se poate observa cd atunci cand valoarea exporturilor este egald cu
cea a importurilor aceleiasi industrii, indicele Grubel-Lloyd ia valoarea 1,
iar cand existd doar exporturi sau doar importuri, valoarea este 0.

Folosind un indicator asemdndtor celui anterior prezentat, Finger
(1975), a tinut sa demonstreze ca existenta schimburilor intra-industriale nu
contrazic teoriile neoclasice despre comertul international, asa cum
sustineau Grubel si Lloyd. Finger este de pdrere ca totul depinde de modul
in care definim industria. Dacd ea este definitd in termeni de omogenitate a
raportului dintre factorii de productie utilizati, atunci comertul din cadrul
aceleiasi ramuri economice vine in contradictie cu modelul HO. Dar, daca
grupele de produse in realitate nu corespund conceptului analitic, atunci
nu existd nicio contradictie pentru ca nu apartin acelorasi industrii. De
aceea, se impune nu doar analiza existentei sau nonexistentei unor expor-
turi sau importuri simultane din cadrul unei ramuri, ci si demonstrarea
faptului ca raportul dintre factorii de productie folositi nu difera semni-
ficativ de la produs la produs.

Indicatorul utilizat de Finger poarta numele de Trade Overlap Index si,
dupd cum am mentionat, pleaca de la expresia indicatorului Grubel-Lloyd.
Dacd, insd explicitim modulul din cadrul relatiei indicatorului GL, se
desprind doua situatii:

(1) daca X;; — M;; > 0, atunci expresia indicelui este:

10, = (Xij + My) — (Xyj —My;) 2~ My,
(X + Myj) (Xij + My)

sau
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(2) dacd X;; — M;; < 0, obtinem:
10y = (Xij + Myj) + (Xij = M) 2%
(Xij + My;) (Xij + My;)

Generalizand, rezultd o alta expresie a indicatorilor schimburilor intra-

ramurd pentru madsurarea fluxurilor intra-ramurd egal cu dublul valorii
fluxului comercial minoritar, raportat la intregul comert al industriei (Finger,
1975: 586), adica:
min(Xij, MU)
ij = A S i
(Xij + Myj)

Dar, asa cum arata cei doi autori, valoarea indicelui depinde direct

TO

proportional de gradul de agregare al datelor: cu cat acestea sunt mai
detaliate, cu atat valoarea lui este mai mica si viceversa. Pentru a reflecta
mai bine importanta fiecdrui produs sau grupe de produs a fost propusa o
alta relatie pentru GL si anume (Aquino, 1978):

LiXiy XL My =1_05_Z
N ( Xij M;; > £
i

i=1 N N
i=1Xij =1 M

unde notatiile folosite sunt aceleasi ca in relatiile anterioare. In aceasta

N
i=1

Xij Ml]
N

GL:=1-— _
g i=1 Xij Zliv=1 Mij

forma, nu sunt folosite valorile exporturilor si importurilor in valori
absolute, ci ponderea lor in totalul exporturilor, respectiv importurilor, deci
valorile relative.

Atat Trade Overlap Index, cat si Grubel-Lloyd Index pot varia intre 0
si 1, valorile mai rdicate indicAnd o pondere mai mare detinutd de
schimburile intra-industriale comparativ cu cele inter-industriale.

4.2.7 Indicatori de performanti

Pentru comensurarea performantelor la export vom determina mai intai
cota de piatd nationald la export raportand valoarea exporturilor unei tari
la valoarea totald a exporturilor unei regiunii sau chiar a intregii lumi.
Valoarea obtinutd exprima importanta exporturilor unei economii nationale
in cadrul regiunii la care se face referire.
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Cota de piatd se poate calcula atat static, pentru fiecare an in parte,
cat si ca variatie (absolutd si / sau relativd) pentru un interval de timp. O
crestere a cotei de piatd intre doud perioade poate fi descompusad in trei
subefecte: efectul competitiv, efectul structural si efectul de adaptare
(INTRACEN, 2007b).

Efectul competitiv corespunde cresterii sau scaderii ipotetice a cotei de
piatd a unei tari datoratd variatiilor in cota de piatd a sale pe pietele
importatoare, indiferent de structura exporturilor nationale. Acest efect se
calculeaza inmultind variatia cotei de piatd nationala pe pietele
importatoare cu cota initiala detinuta de pietele importatoare in importurile
mondiale.

Relatia de calcul este:

ZZ( l]k _ Xiojk ) Z 1Xuk
P lt]k lek 12 1Zk 1lek

unde 0 si t reprezintd doud momente de timp luate in calcul. Practic, primul

t
Xl.jk

P t
Z] 1Xl]k

raport ( ) raporteazd valoarea exporturilor din bunul i (i = 1, N) ale

tarii de origine j (j = 1,P), citre tara importatoare k (k = 1,G) la valoarea
exporturilor din acelasi bun i a tuturor tdrilor din grupul P catre aceeasi
tard importatoare k. In parantezd este calculatd variatia ponderii
exporturilor nationale pe pietele importatoare intre cele doua momente de
timp. Rezultatul astfel obtinut este inmultit cu ponderea detinutd de
exporturile totale din produsul i cdtre tara de destinatie k in exporturile
mondiale. La sfarsit, variatia procentuala astfel obtinuta este insumata
dupa toate produsele si toate tarile destinatare. Desigur cd variatiile vor fi
fie pozitive, fie negative, in functie de produsul analizat. Important este ca,
per ansamblu efectul sa fie unul pozitiv.

Efectul structural rezultd din pozitia initiald detinutd pe pietele
importatoare. El corespunde cu castigurile sau pierderile teoretice care ar
putea aparea dacd singura modificare s-ar datora dinamismului pietelor
importatoare, neluand in calcul variatia cotei de piatd nationald pe aceste
piete. Mdrimea efectului structural este dat de:
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G N
zz Xiojk < Xl}k _ Xl]k >
; Xl]k Iiv=12j=1zk=1 itjk 12 1Zk 1

Practic, cota initiala de piata pe pietele importatoare este multiplicata

de variatia cotelor de piatd inregistratd de pietele importatoare in
importurile mondiale. Toate aceste efecte sunt insumate pentru toate tarile
importatoare.

Al treilea efect, de adaptare, masoara capacitatea unei tari de a-si ajusta
exporturile in functie de cererea internationald. El se determina ca produs
intre variatia cotei de piatd nationale pe pietele importatoare si variatia

7 7 7 7 7
cotei de piatd a tdrilor importatoare in importurile mondiale.

53 )
P l]k Xl]k

=1i=1

< 1Xuk 1Xl]k )
12 1Zk 1Xl]k 12 1Zk 1Xl]k

Desigur cd pot exista si efecte pozitive si negative, in functie de piata
destinatard a exporturilor nationale, dar prin insumare ele se anuleaza,

important fiind ca efectul dominant sa fie unul pozitiv.

4.3 Indicatori microeconomici
de mdsurare a competitivititii comertului exterior

In prezentul subcapitol, vom studia mai in detaliu activitatea de comert
exterior a unei tdri, axdndu-ne analiza la nivelul produselor exportate si /

sau importate.

4.3.1 Indicatori de mdsurare a concentrdrii / dispersiei schimburilor pe produse

Marimile din aceastd grupad isi propun sa observe dacd exporturile si
importurile unei tari sunt concentrate asupra unui numadr restrans de
produse sau mai degraba sunt dispersate pe o paletd mai larga de marfuri.
Cu toate ca am putea folosi un indicator asemandtor cu cel din sectiunea
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422, vom apela de aceastd datd la cel propus de Gini-Hirschman, din
dorinta utilizarii cat mai multor instrumente pentru o imagine de ansamblu
cat mai completa.

Coeficientul concentrérii schimburilor pe produse (Cx/y) se defineste

atat pentru exporturi cat si pentru importuri (Michaely, 1984: 53):

— |yN Xy )’ . _ |yN My )’

CXU B i=1 (Z?]:1Xij> respectiv CMU B =1 (2{\;11\41']')
Indicatorul se determina avand la baza ponderea exporturilor tarii j
din marfa i in totalul exporturilor respectivei economii. Indicatorul variaza
intre unu, reprezentand gradul maxim de concentrare - daca se exportd sau
importd un singur bun - si 1/VN, nivelul minim - cand cota de piati la
export sau la import detinutd de fiecare produs este egald. Michaely (1984)
considerd cd un grad ridicat de concentrare a schimburilor pe produse
determina o crestere a vulnerabilitdtii unei economii intrucat fluctuatiile
intampldtoare de pe pietele unor bunuri pot dezechilibra intreg comertul
unei tari, ele nefiind echilibrate de suficient de multe alte produse cu o
situatie mai stabila. Pe de altd parte, concentrarea pe anumite marfuri face ca
economia in cauza cd aiba cote mai mari de piata decat daca ar produce mai
multe bunuri si exporturile ar fi mai dispersate, situatie in care se creeaza un

al doilea canal prin care economia este vulnerabild socurilor externe.

4.3.2 Indicatori ai specializdrii

Indicatori ai avantajului comparativ aparent

Prima lucrare semnificativd pe aceasta linie apartine lui Balassa (1965),
metodologia fiind imbunatatita ulterior in 1977. El a propus un indicator al
specializdrii care ,sd reflecte atat costurile relative cat si diferentele de
inzestrare in factorii ce nu pot fi masurati” (Balassa, 1965: 103). Pornind
tocmai de la aceastd afirmatie si tinand cont de precizarile din subcapitolul
4.1, consideram ca Balassa a propus un indicator al avantajului competitiv si
nu comparativ. Studiul sau s-a referit la 74 produse manufacturate si 11 tari
dintre cele mai industrializate. In prezenta lucrare noi vom folosi forma

extinsd a indicatorului luand in considerare toate cele 261 grupe de
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produse, la nivelul de 3 cifre ale Clasificarii Standard de Comert
International, iar grupul de referinta va fi restul lumii, luat ca intreg.
Deoarece au fost analizate doar exporturile la nivel national si
international, vom denumi aceastd marime avantajul comparativ aparent al
exporturilor. Balassa nu a folosit un indicator corespunzdtor pentru
importuri, deoarece la acea vreme ele erau distorsionate de masuri tarifare

semnificative. Expresia indicatorului in cazul exporturilor este*s:

Xij Xij
N .. T x.
BRXAL-J-:ZL‘I V[ 1y sau BRXAij=21_1 sy
j=14ij x 1:1T ij
Z]iV:1Z,T'=1Xij i=1 2j=1Xij

Asa dupd cum se poate observa, in relatiile anterioare, se compara
ponderea exporturilor bunului i in total exporturi nationale cu ponderea
exporturilor aceluiasi bun, la nivel mondial in totalul exporturilor
mondiale. Sau, altfel spus, pentru fiecare produs sunt comparate ponderile
detinute de el atat la nivel national, cat si mondial. O valoare supraunitara
a indicatorului reflectd prezenta unui avantaj competitiv, in timp ce o
valoare subunitard, releva un dezavantaj competitiv. Dar tocmai neluarea
in calcul a importurilor reprezintd dezavantajul lui BRXA.

Legat de indicatorul lui Balassa, in literatura de specialitate (Carlsson,
1997: 79) se vorbeste si despre avantajul tehnologic aparent (revealed
technological advantage) calculat asemandtor cu cel al avantajului comparativ
si anume:

P,

N
RTA; ==
Y Yj=1Pij

N T
i=12j=1Pij

48 Pentru cd vom avea foarte multi indicatori in aceastd categorie prescurtarile folosite vor fi
dupa cum urmeaza: prima litera se referd la initiala autorului, iar urmatoarele trei vor fi
fie RXA, RMA, RCA sau RTA dacd indicatorul ia in calculul sidu doar marimea
exporturilor, a importurilor, a exporturilor si importurilor dar doar la nivel national sau a
intregului comert atat la nivel national, cat si international.
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unde P;; reprezintd numadrul de patentdri inregistrate in industria i a tdrii j.
Indicatorul compard ponderea patentdrilor la nivel national, dintr-un
anumit domeniu, cu ponderea lor, din aceeasi industrie, la nivel mondial.
Existenta unui raport supraunitar indica un avantaj competitiv tehnologic.

Revenind la indicatorii care releva performanta unor grupe de
produse in comertul international, prezentdam o altd varianta a indicato-
rului avantajului competitiv, care ia in considerare si importurile. Ea a fost
propusd tot de cdtre Balassa in cadrul studiului mentionat anterior si
presupune compararea ponderii detinute de exporturile fiecdrui produs in
exporturile totale cu cea detinutd de importurile aceluiasi element in
importurile totale ale tarii in cauza.

BRCA, = =1 i y
J
?’:1 M;;

Dezavantajul principal al acestei marimi este ca nu compard fluxurile
comerciale ale tarii cu cele de la nivel mondial. in plus, dacd economia j se
specializeaza complet in productia si exportul unui bun, fara sa-1 mai
importe, BRCA nu poate fi determinat.

Remediul ultimului dezavantaj este oferit de indicatorul propus de
Michaely (1967):

Xij 3 M;;
Iiv=1 Xij ?’:1 M;;
Cu toate ca prezintd avantajul luarii in considerare atat a exporturilor

cat si a importurilor, rdmane dezavantajul neconsiderdrii fluxurilor
internationale ca in cazul anterior.

O contributie importanta este si cea a lui Lafay (1992) in domeniul
indicatorilor avantajului comparativ aparent. Prin modul in care a construit
indicele care-i poartd numele, acesta elimind influenta factorilor ciclici
asupra rezultatelor deoarece calculeaza diferenta dintre balanta normali-
zatd a fiecdrei grupe de produse cu balanta normalizatd per ansamblul
produselor (Zaghini, 2003).
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Determinarea acestei marimi porneste de la ideea cd fiecare produs
contribuie intr-o mdsurd mai mare sau mai micd la deficitul comercial al
unei tari, la fel cum marimea fluxurilor comerciale difera de la element la
element. Diferenta pozitiva dintre deficitul comercial efectiv al unui bun si
cel care i-ar reveni teoretic conform importantei sale, reprezinta avantajul
sau competitiv. Asadar, LFI;; = (y; i yj) - gij, unde y;; reprezintd balanta
comerciald a produsului i relativ la PIB, yj - balanta comerciala totala a tarii
j raportat la produsul intern brut, iar g;; este importanta relativa a
produsului sau grupei de produse.

Dezvoltand relatia, indicele Lafay devine:

1000

Xij —Mij  EilaXij — il M;)
GDP,

-(X~+M--)-(
Y YUK+ My I X+ XN My

In studiul nostru, tinand cont de informatiile de care dispunem, vom
determina importanta fiecarui element relativ la comertul total al tarii,

adica:

ey = tooo- (R Ty ZRE ), 21D
ij ij i=14ij i=1Mij i=1\4ij ij
Cu cat valorile pozitive inregistrate de LRCA sunt mai ridicate, cu atat ele
reflectd o specializare mai mare. Valorile negative relevd un dezavantaj
competitiv.
Cele mai recente contributii la perfectionarea indicatorilor de tipul
RCA 1ii revine lui Vollrath (1991), care propune trei madrimi pentru

determinarea avantajului competitiv:
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e avantajul comercial relativ: RTA = RXA — RMA

SV v, v
VRTA;; = 2im Xy = Xy T oy _X.
j=14ij — Aij
?’:1 Z;T'=1Xij - Iiv=1XiJ'
XM — M

T
j=1Mij = My

N T —\'N
i=12j=1Mij i=1M

ij

e avantajul relativ al exportului:

X

N
r X
VRTALJ = <=1

ij

ij — Xij
T
j=1%ij = Xij

N T N

e competitivitatea aparenta:

YN X —X;:
VRCy =In | #5170 =0
Y | j=1Xij — Xy

N T N
\ i=1 2j=1Xij — =1 Xij

N~—

T
| j=1 M;; — M;;
\ a2 My — 2, My
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Cea mai importantad diferenta dintre indicatorii elaborati de Vollrath
si cei ai lui Balassa constd in faptul ca primii evitd luarea in considerare de
doua ori a fluxurilor pe produs si pe tard. In cazul Romaniei, de exemplu,
diferenta dintre ei este nesemnificativd deoarece tara noastrd nu este un
actor principal in relatiile comerciale internationale. Atunci cand tara luata
in calcul nu este una caracterizata prin fluxuri comerciale semnificative la
nivel international, este mai bine sa se utilizeze avantajul comercial relativ
si nu competitivitatea relativa deoarece, ultima, fiind exprimata cu ajutorul
functiei logaritmice va conduce spre valori si mai mici, greu de comparat.
In opinia lui Vollrath, valori pozitive ale indicatorului semnificd prezenta
unui avantaj competitiv, iar cele negative - un dezavantaj competitiv. Din
punctul nostru de vedere, tinand cont de ideea de baza de la care s-a pornit
la elaborarea avantajului comparativ aparent, se impun alte doud conditii.
Prima impune ca prima parte a relatiei de calcul (RXA) sa fie supraunitara,
iar a doua parte (RMA) subunitara. Acest lucru se datoreaza faptului ca o
tard va exporta cu precddere acele bunuri in care detine un avantaj
competitiv si le va importa pe cele cu dezavantaj competitiv.

Modelul avantajului competitiv dinamic

In viziunea noastrs, prezentarea avantajului competitiv intr-o
manierd dinamicd ar putea fi realizatd sub forma unei matrici de tipul
Boston Consulting Group, folositd adesea in analizele de marketing. Pe
abscisa reprezentdam variatia anuald procentuald a ofertei nationale la
export, iar pe ordonata variatia anuala relativd a cererii internationale.
International Trade Center, organizatie internationalda care se ocupa de
furnizarea si prelucrarea datelor privitoare la comert mai ales pentru tarile
in tranzitie si in curs de dezvoltare, foloseste o metodologie aseméanatoare
pentru clasificarea sectoarelor competitive la export. Diferenta constd in
faptul ca variatia procentuald a cererii internationale se determina efectiv
sub forma variatiei relative a importurilor mondiale pentru un anumit
produs sau grupd de produse. Pe de altd parte, variatia relativa a ofertei
nationale se determind ca modificarea procentuald a cotei de piata
mondiald detinuta de cdtre fiecare produs exportat (INTRACEN, 2007a).
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Din punctul nostru de vedere o astfel de metodologie nu permite
evidentierea acelor produse a caror cerere internationald (vdzutd ca procent
al importurilor mondiale pentru un produs i in total importuri mondiale) a
scazut, deoarece, in unitdti valorice, absolute valoarea importurilor a
crescut permanent.

Din acest motiv, imbunititirea adusi de noi metodologiei mai sus
mentionate constd in comensurarea dinamicii cererii internationale nu ca o
simpld variatie relativd a importurilor pe produs, ci ca o variatie relativa a
ponderii detinute de importurile mondiale pe produs in total importuri
mondiale.

Mai mult, pentru ca situatia prezentatd sa fie una reprezentativa si sa
evite evidentierea doar a unei realitdti conjuncturale, variatiile in discutie
vor fi calculate ca medie anuald pe 5 ani.

Schematic, diagrama poate fi prezentatd conform Figurii 4.1. In urma
determindrii valorilor pe cele doud axe de coordonate, se obtin patru
posibile situatii, corespunzdtoare pozitiillor A, B, C, D reprezentate in
figura. Fiecare dintre cele patru unitati poate sa urmeze o traiectorie
ascendentd, descendentd sau neutrd in functie de diversi factori economici
si conjuncturali, atat din interiorul tarii cat si din afara sa.

Primul cadran, A (dreapta-sus) este cel al campionilor sau al
castigatorilor pe pietele in crestere. Produsele din aceastd categorie au
inregistrat cresteri ale cotelor detinute la export pe fondul unor piete in

crestere.
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Figura 4.1. Modelul dinamic al competitivititii

T
A%< j=1Mij )u
?’:12?:11\41'1'

(Sursa: Voiculescu, 2001)

Cadranul B (stanga-sus) este cel al perdantilor pe pietele in crestere.
Elementele aflate aici ar trebui sd fie obiectul unei atente analize a unei
promovari mai mari la export. Situatia descrisa in cadranul B relevd un
context international favorabil, dat de o cerere internationald in crestere,
dar pentru care oferta nationald rdméane in urma, comparativ cu cea
mondiald, ducand astfel la pierderi ale cotelor de piata.

In al treilea cadran, C (stainga-jos) se afla perdantii pe pietele in sci-
dere. Este situatia cea mai nefavorabild deoarece atat cererea internationald,
cat si oferta nationald a inregistrat scaderi in marimi relative.

Ultimul cadran, D (dreapta-jos) cuprinde sectoarele castigatoare pe
pietele in scadere. Din perspectiva promovarii la export, se impun strategii
de marketing care sd identifice noi nise de consumatori si care sa incurajeze
si mai mult rezultatele bune deja obtinute, in ciuda declinului per
ansamblu al unor astfel de piete.

Dupa ce este intocmitd o diagramé de tipul BCG pentru un anumit
an, prezintd importantd urmadrirea modificarilor care apar in ceea ce

priveste pozitionarea produselor de la o perioada la alta.

138



Conformatia avantajului competitiv al Romdniei,
dupd modelul clustere-lor lui Michael Porter

In capitolul precedent, axat pe acceptiunile termenului de ,avantaj
competitiv”’, am prezentat si teoria lui Michael Porter cu toate avantajele si
dezavantajele. In cele ce urmeazi vom prezenta metodologia folosits de el
pentru determinarea tabloului ciorchinilor nationali (Porter, 1998).

Acest tablou contine toate industriile in care o natiune a inregistrat
succese in concurenta internationald. Succesul la nivel international a fost
comensurat in principal prin intermediul unor exporturi semnificative.
Clasificarea ramurilor economice s-a facut conform S.I.T.C,, la nivelul de 3,
4 sau 5 cifre. Dacd ponderea exporturilor industriei la in exporturile
mondiale ale aceleiasi ramuri au fost mai mari sau egale cu media nationa-
14, atunci ea s-a luat in considerare mai departe in determinarea conforma-
tiei avantajului competitiv national. Produsele astfel delimitate s-au
impartit in trei categorii: prima grupa cu o pondere la nivel international
mai mare decat media nationald, dar mai micd decat dublul ei, a doua
grupd vand o pondere in exporturile mondiale mai mare de doud ori media
nationald, dar mai micd de patru ori comparativ cu aceastd medie, respectiv
a treia grupd, a celor mai competitive produse, cu o importantd la nivel
international ce depaseste de patru ori media nationald. Practic, metodo-
logia lui Porter se rezuma la determinarea indicatorului avantajului compa-
rativ aparent la exporturi, dupd relatia lui Balassa, expusa de noi in
subcapitolele anterioare.

Din lista astfel formatd, s-au eliminat produsele cu o balanta comer-
ciald negativd, cu exceptia celor care, desi inregistreazd o valoare a expor-
turilor mai mica decat a importurilor, detin o pondere in exporturile
mondiale ale industriei de cel putin doud ori mai mare decat media nationala.
Explicatia a constat in faptul ca o balantd comerciald negativa ridicd semne
de intrebare cu privire al existenta unui avantaj competitiv daca industria in
cauzd nu detine o pondere semnificativd in totalul exporturilor grupei, la
nivel mondial.

Tot din lista initiald a produselor ce au detinut avantaj competitiv,

trebuie excluse elementele care au facut obiectul comertului cu tarile
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vecine. Explicatia unei astfel de alegeri constd in faptul cd un comert de
acest gen reflectd mai degrabd proximitatea geograficd decat competitivi-
tatea la nivel international. De asemenea, lista a fost completatd cu unele
ramuri in care au existat date certe cu privire la existenta unor investitii
strdine directe semnificative in industrie, chiar dacd ele nu s-au reflectat
incd in exporturi mai mari. Pe langa comertul cu bunuri, pe baza datelor
statistice nationale s-a luat in considerare si comertul cu servicii. in plus, au
mai fost addugate produse care desi au avut o cotd internationald, in cadrul
industriei, mai micd decat media nationald, s-au aflat printre primele 50 de
marfuri cu cele mai mari ponderi in exporturile nationale.

Elementul de noutate adus de Michael Porter consta in modul in care
a grupat industriile nationale punand accent pe conditiile cererii si pe
legdturile verticale dintre industrii, asa cum s-a putut observa in capitolul
precedent. Cele 16 industrii sunt grupate pe trei niveluri, in functie de
caracteristicile cererii interne. La randul ei, fiecare industrie cuprinde trei
subcategorii: produse primare, adicd cele care rezultd in urma procesului
de productie, masini si utilaje folosite pentru obtinerea bunurilor primare,
respectiv input-uri speciale. Dacd primele doud subgrupe sunt mai usor de
inteles, in categoria input-urilor speciale includem, de exemplu, fire si fibre
pentru industria textild, diverse parti si accesorii pentru vehicule pentru
transporturi etc. La randul lor, industriile anexe cu rol multiplu cuprind
produsele cu utilizare industriald, dar care nu se pot clasifica in nicio alta
categorie.

Dupd intocmirea tabelului se repetd aceeasi metodologie pentru
diverse perioade si se evidentiaza modificdrile aparute in ponderea in
exporturile totale nationale si/sau in exporturile mondiale ale grupei.

Cam aceste sunt accceptiunile si marimile de masurare ale avanta-
jului competitiv, cel mai des intalnite in literatura de specialitate. Inainte de
a trece la indicatorii dinamicii specializarii, dorim sa trecem in revista
principalele puncte de vedere din literatura de specialitate cu privire la
competitivitate. Se pot observa in Tabelul 4.1 atat punctele de vedere cu
privire la avantajul competitiv, atat din perspectiva microeconomicd, cat si

macroeconomicd, pe care noi le-am dezbdtut atat in capitolul 3, dintr-o
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perspectiva mai teoreticd, dar si in cea mai mare parte a capitolul 4 - dintr-o

perspectivd mai aplicativa.

Tabelul 4.1. Principalele aborddri cu privire la conceptul de avantaj competitiv

Elementul central al studiului/

Nivel de abordare . o Autorul / autorii
indicator de mdsurare
cumul de factori economici,
Ali politici. atat la nivel
sociali, politicy, atat la nive WEF, IMD

microeconomic, cat si
macroeconomic

de reguld autori din cadrul
cursul real efectiv de schimb IMF

Marsh & Tokarick (1994)
lanta P
balanfa comerciata OECD, Hatsopoulos et al.
excedentara si crestere
. (1988)
Macroeconomic SCOTOTTES
nivel de trai ridicat, rata
ridicatd a ocupadrii, balanta Comisia Europeana

comerciald excedentard
balanta comerciala

Popescu (2001)

excedentara

Productivitate Dollar & Wolff (1993)
PIB / locuitor Trabold (1995)

ULC Fagerberg (1988)

productivitate, nivel de trai,
cote ridicate la export
balantd comerciald exceden-
tard, evolutia preturilor,

a costurilor unitare cu forta
de muncd, rate inalte ale cres-  Aiginger (1998, 2006)
terii economice concomitent

cu reusite in plan social si

protejarea mediului

performante la nivel

macroeconomic corelate cu

reducerea coruptiei, a

birocratiei, flexibilizarea si Toba (2004)
adaptarea procesului de
invatdmant, realizarea
reformei juridice etc.
suma performantelor la
nivel microeconomic

Burnete (1999)

Reiljan et al. (2000)
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diamantul avantajului

competitiv, cotd de piatd, Porter (1990)
productivitate

importanta schimburilor

intra-ramura cu anumite Grubel & Lloyd (1971)
produse

cota de piatd detinuta de
fiecare produs atat la nivel INTRACEN (2007b)
Microeconomic national, cat si mondial

Balassa (1965, 1977), Michaely
(1967), Lafay (1992), Vollrath
(1991)

indicele avantajului
comparativ aparent

cotd de piatd, cresterea
exporturilor, profitabilitate
la nivel de firmi sau
industrie

costul total mediu Siggel (2006)

Buckley ef al. (1988, 1990)

(Sursa: sistematizare realizata de autor)
4.3.3 Indicatori ai dinamicii specializarii

Inainte de a expune metodologiile folosite pentru determinarea dinamicii
specializdrii este important sa prezentam care ar fi predictiile oferite de
teoriile clasice, neoclasice si moderne privind dinamica specializarii unei tari.

Conform modelului Heckscher-Ohlin, o schimbare a specializarii este
posibild daca si numai daca are loc o modificare in dotarea relativi cu prod-
factori a tdrilor participante la schimburile comerciale. Altfel spus, ar trebui
sd ne asteptdm, conform modelului H-O la o specializare relativ constanta
in cazul tarilor in care inzestrarea relativa cu factori de productie a ramas
aceeasi in raport cu partenerii comerciali.

Teoriile moderne privind comertul international demonstreaza insa
cd in prezenta unor economii externe de scard, specializarea nu variaza in
raport cu inzestrarea relativa cu factori de productie, ci este in intregime
determinata de avantajul comparativ initial.

Daca vom analiza doud distributii ale unui indice al avantajului
comparativ, atunci evolutia lor, conform teoriilor moderne, va fi ca in Figura
4.2:
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Figura 4.2. Evolutia distributiei avantajului comparativ
in prezenta economiilor externe de scard

f(Isy) 4

£(ISy)

f(ISw)

IS

v

(Sursa: Brasili et al., 2000: 236)

Figura 4.2 prezintd modul in care este distribuit un anumit indicator
al specializarii (IS) la un moment t-k (f(IS;—)) comparativ cu aceeasi
distributie dupa k perioade (f(IS;))). Forma distributiei initiale (la
momentul t-k) sugereaza faptul cd sunt foarte putine industrii cu avantaj
competitiv si dezavantaj competitiv si cd majoritatea produselor
inregistreazd o valoare medie a indicatorului specializdrii. Conform celor
spuse anterior, in timp, bunurile ce au detinut initial un avantaj competitiv
devin mai puternice, iar cele care au detinut un dezavantaj comparativ,
devin mai slabe, avand loc o polarizare a industriilor analizate.

Pentru a surprinde exact dinamica specializdrii vom utiliza urmatoa-

rele doud metodologii:

I. Prima a fost mai intai utilizata (Quah, 1993, 1996) pentru analiza
distributiei venitului in diferite tdri si are la baza metodologia lanturilor
Markov.

Data fiind f(IS;) distributia unui indice al specializarii intre sectoa-
rele analizate la momentul ¢, definim prin 4, o functie de probabilitate
astfel incat oricare ar fi indicele specializarii sa obtinem relatia:

Ae(=00,18) = f(IS;)
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Evolutia distributiei in timp este datd de: A, = P(4,_1,u;), unde u,
madsoara perturbatiile aparute in sistem, iar P reprezintd un operator care ofera
informatii despre probabilitatea ca un element aflat initial in distributia
f(IS;_1) sd ajungd in distributia f(IS;) (Proudman & Redding, 2000: 378).
Altfel spus, P ofera informatii despre dinamica din interiorul distributiei
indicelui specializarii (Zaghini, 2003: 18).

Daca presupunem ca operatorul P nu depinde de timp si perturbatiile
sunt zero, prin iterarea relatiei de mai sus, rezulta:

. Atss = P(At45-1,0) = P(P(Ap45-2),0) = =+ =PS - A4

Impartind valorile IS intr-un anumit numar de intervale, operatorul P
devine o matrice de tranzitie in cadrul cdreia, orice element din interiorul
ei, de forma p;; reprezinta probabilitatea ca un element care la inceputul
perioadei analizate s-a aflat in starea i sd treacd, peste un an, in starea j.
Astfel, daca valorile cele mai mari sunt dispuse pe diagonala principald,
putem spune ca avem de-a face cu o mobilitate scazutd a elementelor din
distributiile analizate. Invers, dacd valorile mari sunt dispuse in afara
diagonalei principale, mobilitatea este ridicata.

Prin determinarea limitei ecuatiei anterioare pentru s — o se obtine
distributia stationara (sau ergodicd) a indicatorului specializarii.

Pentru a aprecia gradul de mobilitate per ansamblu, se calculeaza mai
multi indicatori, folosind urma si determinantul matricei de tranzitie, dupa

cum urmeaza:

M; = ntrP) respectiv M, = 1 — det(P)

n-1 °

unde:
e n -numadrul intervalelor folosite in cazul distributiei indicelui;

e tr(P) - urma matricei P;

o det(P) - determinantul matricei P.
II. A doua metodologie, pe care urmeaza sa o utilizdm se bazeaza pe

metoda celor mai mici patrate si a fost initial utilizata (Hart, 1976) pentru a
observa modificarile in distributia venitului populatiei.
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Vom aplica metodologia in mod asemdnator (Cantwell, 1989), dar in
cazul unui indice al specializdrii din categoria RCA la doud momente de
timp, conform modelului urmaétor de regresie:

VRTA;s = a + B VRT Ay ey + &

Variabila dependentd este reprezentat de indicele Vollrath la
momentul ¢ pentru produsul i, iar variabila independenta de acelasi indice,
dar la un moment anterior de timp, t-k. Presupunem ca legdtura dintre cele
doud variabile este una liniard si in aceastd situatie a si [ reprezinta
coeficientii de regresie, iar € - valoarea reziduala.

Grafic, modelul poate fi schitat ca in Figura 4.3, unde este reprezentat un
caz particular in care valoarea medie este aceeasi pentru fiecare distributie
reprezentatd, dar ele nu trebuie sd indeplineasca neapdrat aceasta conditie.

Linia de la 45° este corespunzitoare unui coeficient de regresie § = 1,
valoare pentru care nu se inregistreazd modificdri nici in ordinea
industriilor (cele competitive rdman competitive, iar cele necompetitive
raman necompetitive) si nici in pozitia lor relativa fata de celelalte
(produsele ce detin un avantaj nu obtin un avantaj mai mare si nici cele cu
dezavantaj nu isi inrdutdtesc pozitia).

In cazul dreptei (1), cand g € (0,1), termenii converg citre valoarea
medie in sensul ca industriile initial dezavantajate isi imbunatatesc pozitia
pe piats, iar cele initial competitive rdman in urma. Atata timp cat j este
pozitiv, dar subunitar, industriile rdman in aproximativ aceeasi ierarhie,
dar se apropie unele de altele. Dacd, in schimb, rezultatele empirice
demonstreaza ca valoarea lui beta este negativa (cazul (4)), atunci intreaga
ierarhie a produselor devine radical diferitda de cea initiald, avand loc o

inversare a specializarii.
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Figura 4.3. Legdtura dintre indicii specializdrii la doud momente de timp

VRTA; 4 p<0 Bp>1
p=1
pe©)
E(VRTA) [rommmmmome oo
: (&) » VRTA.x
0 E(VRTAw)

(Sursa: Cantwell, 1989: 28)

In situatia in care f>1 (a Ill-a) putem desprinde concluzia c&
produsele competitive devin mai competitive, iar cele necompetitive au o
pozitie si mai nefavorabild in raport cu perioada de baza.

Masurarea gradului de specializare in acest context poate fi dat de
dispersia indicelui VRTA (Vollrath’s revealed trade advantage, prezentat in
sectiunea 4.3.2), care arata practic gradul de dispersie al distributiei in jurul
mediei.

Aplicand varianta la modelul de regresie anterior specificat obtinem:
d?(VRTA,) = B% - 062(VRTA._}) + d%(s,) &
, 02(VRTA.y) a?(&)
0?(VRTA,)  o2(VRTA,)
o2(VRTA,) _ B? o(VRTA,) Bl

= % D e unde rezults: ——— = 20
o2(VRTA,,) Rz CCUnaeresuita o pra,_ ) ~ IR

In functie de parametrii estimati putem spune ci gradul de

1=

specializare creste atunci cand |ﬂ| > |§ , deoarece dispersia a crescut, si

scade in situatia inversa.
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Coeficientul de corelatie Pearson, R, madsoara practic gradul de
mobilitate al industriilor din cadrul distributiei indicatorului VRTA. O
valoare ridicatd a lui exprima faptul cd pozitia relativa a industriilor este
aproximativ aceeasi, in timp ce o valoare micad a sa aratd cd industriile sunt
polarizate.

Doar prin luarea in calcul a celor doud efecte (de regresie exprimat
prin 1-p si de mobilitate exprimat prin 1-R) se poate desprinde o concluzie
pertinentd privind cresterea sau scdderea gradului de specializare.

In capitolul urmator intentiondm s calculdm cat mai multe dintre
marimile prezentate in aceastd sectiune, astfel incat sd ne putem facem o
imagine cat mai complexa despre conformatia avantajului competitiv al

Romaniei.

147






CAPITOLULS

COMPETITIVITATEA ACTIVITATII
DE COMERT EXTERIOR A ROMANIEI

O problemd importantd de care ne-am lovit in demersul nostru de a
comensura competitivitatea activitdtii de comert exterior a Romaniei a
constituit-o alegerea celui mai potrivit sistem de codificare si descriere a
produselor. Statistica privind comertul exterior al Romaniei se realizeaza in
conformitate cu metodologia utilizatd pe plan international, iar marfurile
exportate si importate au fost clasificate, incepand cu anul 1991, dupa
Sistemul Armonizat de Descriere si Codificare a Marfurilor (SH), iar din
1994 dupa Nomenclatorul Combinat (NC), care sta si la baza tarifului
vamal de import al Romaniei, aprobat anual, prin hotarare de guvern.

Nomenclatorul Combinat reprezintd clasificarea multifunctionald a
marfurilor care circuld pe piata mondiald. Criteriul care std la baza acestui
nomenclator il reprezintd natura madrfurilor, clasificarea lor fiind fdacuta in
functie de gradul de prelucrare: materii prime, produse nefinisate, produse
semifinisate si produse finisate. Cu toate acestea, se precizeaza de catre
Institutul National de Statisticd faptul ca cea mai potrivitd este fie
Clasificarea Standard de Comert International (S.I.T.C. Rev.3), deoarece
marfurile sunt grupate in functie de stadiul de prelucrare, fie Clasificarea
dupd Marile Categorii Economice (B.E.C.), care imparte madrfurile din
S.I.T.C. Rev.3 in mari clase economice de marfuri, in functie de utilizarea
finald a acestora.

Datorita varietatii in care sunt gasite datele statistice privind comertul
international de catre diverse organisme atat nationale si internationale, am
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considerat clasificarea S.I.T.C. ca fiind cea mai potrivitd pentru analiza
noastrd, cu atadt mai mult cu cat permite realizarea mai usoara a unor
comparatii intre tari, la nivel international.

Considerdm ca nivelul optim de agregare a industriilor (astfel incat
datele sa nu fie nici prea agregate, dar nici prea detaliate) este la nivelul de
3 cifre, detalierea putandu-se face si la nivel de 4 sau 5 cifre atunci cand o
anumita grupa de produse atrage atentia in mod particular.

5.1 Indicatori macroeconomici
de mdsurare a competitivitdatii comertului exterior

Inainte de a trece efectiv la prezentarea rezultatelor obtinute de noi, dorim
sa facem o caracterizare generald a evolutiei comertului exterior al
Romaniei cu bunuri si servicii.

Putem spune ca incepand cu anul 1990 a avut loc o reorientare a
comertului exterior al Romaniei cétre pietele occidentale si mai ales catre cele
din Uniunea Europeand, concomitent cu o crestere continud a deficitului
balantei comerciale. Colapsul CAER-ului a fost una dintre cauzele
reorientdrii Romaniei si a celorlalte tari din Europa Centrala si de Est spre noi
piete, indeosebi cele ale Uniunii Europene. In plus, semnarea Acordului de
Asociere in 1993 cu UE, acord ce presupunea inldturarea treptatd a barierelor
tarifare a impulsionat si mai mult relatiile comerciale cu aceastd regiune.
Astfel, in anul 2005, 67,6% din exporturile tarii noastre se indreptau spre UE-
25, respectiv 62,2% din importuri proveneau din aceastd zona (INS, 2006)
pentru ca in primul semestru al anului 2008, procentele sa se apropie de
valoarea de 70% (INS, 2008) iar la sfarsitul anului 2009 s& se situeze in jur de
73-75% (INS, 2009).

O schimbare foarte importantd in structura economiei noastre
nationale si care, credem noi, se observd si in structura comertului
international, o reprezintd privatizarile masive ale unor societdti aflate in
proprietatea statului din perioada 1999-2008. In cele ce urmeazi vom
prezenta cateva dintre cele mai reprezentative preludri de societdti de stat.
Astfel, in 1999, Banca Romand pentru Dezvoltare este preluatd de Société
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Generale pentru 187,6 mil. USD, urmata tot in acelasi an de Automobile
Dacia, societate cu activitate in industria constructoare de masini si
preluatd de Renault pentru 48,6 mil. EUR. In 2001, marele producitor de
otel din Galati, Sidex este preluat de Mittal Steel care si-a asumat investitii
de 527 mil. USD. Tot in 2001, Rafo Onesti, avind ca obiect de activitatea
rafinarea produselor petroliere este preluatd de Balkan Petroleum care
propunea investitii de 80 mil. USD. In 2002, combinatul Alro, singurul
producator de aluminiu primar din Romania si totodata cel mai mare din
Europa de Est, este preluat de grupul rus Marco Int. In anul 2003,
intreprinderea de autocamioane Roman Brasov trecea in proprietatea
Pesaka Astana din Malaezia. in anul 2004, Combinatul Siderurgic Resita, cu
datorii foarte mari fatd de statul roman, a fost vandutd la pretul simbolic de
1 Euro citre Sinara Handel, distribuitorul oficial al grupului rus TMK. In
acelasi an, Siderurgica Hunedoara, producdtor important roman de profile
lungi din otel, a fost vanduta catre Mittal Steel. De asemenea, tot in 2004 are
loc cumpadrarea de citre OMV - Austria a companiei Petrom, una dintre
cele mai valoroase societdti romanesti. Ea are ca obiect principal de
activitate explorarea rezervelor de petrol si gaze din tara. In anul 2005 are
loc privatizarea companiilor de stat din domeniul productiei si distributiei
de gaz ciatre E.ON Ruhrgaz, in partea de nord a tarii, respectiv Gaz de
France, pentru regiunea de sud. Una dintre cele mai de succes privatizari
are loc in anul 2006, si anume, preluarea Bancii Comerciale Romane de
catre grupul austriac Erste Bank pentru 2,2 miliarde euro iar Automobile
Craiova de Ford pentru 57 mil. Euro in anul 2007 (Ministerul Industriei,
Comertului si Mediului de Afaceri).

Se poate observa cd cele mai mari privatizdri in Roménia au vizat
industria energeticd, cea constructoare de masini, a combinatelor siderur-
gice si, respectiv, a serviciilor bancare. Pe baza acestei prezentdri, vom
descrie, comertul exterior al Romaniei in perioada 1999-2008, descriere ce
va evidentia si schimbadrile structurale care au avut loc in economia noastra.

In privinta balantei comerciale, dupad cum se poate observa in Tabelul
5.1 si Figura 5.1, Romania a inregistrat un deficit permanent al balantei

comerciale, care s-a acutizat mai ales dupa anul 2000:
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Tabelul 5.1. Valoarea exporturilor, a importurilor si a balantei comerciale nationale,
respectiv dinamica acestora, in Romania, 1990-2009

= 2 S g Valoarea T S
Valoarea FOB £ T ValoareaCIFa ¥ 5 balantei 3 g
An a exporturilor § % importurilor 2 N§ comerciale 2 § §
Romaniei s £ Romaniei '.§\ S FOB-CIF a '.§\ 8
(UsD) _“g‘ § (UsD) S Romidniei S
$ g S wspy S E
1990 5.860.431.872 - 9.091.487.744 - -3.231.055.872 -
1991 4.265.652.480 -27,2 5.793.350.656 -36,2 -1.527.698.176 -52,7
1992 4.363.384.320 2,2 6.259.609.088 8,0 -1.896.224.768 24,1
1993 4.892.156.928 12,1 6.521.681.920 4,1 -1.629.524.992 -14,0
1994 6.151.244.800 25,7 7.109.047.808 9,0 -957.803.008 -41,2
1995 7.910.049.280 28,5 10.277.897.216 44,5 -2.367.847.936 147,2
1996 8.084.459.008 2,2 11.435.274.240 11,2 -3.350.815.232 41,5
1997 8.431.049.216 4,2 11.279.739.904 -1,3 -2.848.690.688 -14,9
1998 8.300.932.096 -1,5 11.835.426.816 4,9 -3.534.494.720 24,0
1999 8.502.972.928 24 10.395.266.048 -12,1 -1.892.293.120 -46,4
2000 10.366.522.368 21,9 13.054.494.720 25,5 -2.687.972.352 42,0
2001 11.384.993.792 9,8 15.551.616.000 19,1 -4.166.622.208 55,0
2002 13.875.708.928 21,8 17.861.681.152 14,8 -3.985.972.224 -4,3
2003 17.618.059.264 26,9 24.003.123.200 34,3 -6.385.063.936 60,1
2004 23.485.342.614 33,3 32.663.696.269 36,0 -9.178.353.655 43,7
2005 27.729.597.128 18,0 40.462.893.575 23,8 -12.733.296.447 38,7
2006 32.336.029.667 16,6 51.106.038.518 26,3  -18.770.008.851 47,4
2007 40.264.716.419 24,5 69.946.195.080 36,8  -29.681.478.661 58,1
2008 49.538.877.501 23,0 82.964.978.909 18,6  -33.426.101.408 12,6
2009 40.620.889.720 -18,0 54.256.269.456 -34,6  -13,635,379,736 -59,2
Medic 10,72 9,85 7,87
p.a.
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Figura 5.1. Evolutia comertului exterior al Romdniei, 1990-2009
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In Figura 5.1 am reprezentarea grafic evolutia fluxurilor comerciale
ale Romaniei. In cazul tarii noastre, balanta comerciald a fost in mod
constant negativa, exporturile depdsind mereu importurile. Pana in 2000,
diferenta negativa dintre exporturile si importurile de bunuri si servicii s-a
pastrat in limite relativ constante si cu valori care nu au depadsit decat
accidental 10% din produsul intern brut. Incepand cu 2001 deficitul
comercial s-a largit din ce in ce mai mult, reprezentand mereu peste 11-12%
din PIB, cu exceptia anului 2002. Inainte ca Romania si fie membru al
Uniunii Europene, deficitul balantei comerciale ajunsese la peste 15%,
pentru ca, dupa liberalizarea comertului cu bunuri si servicii in cadrul UE
acesta sd ajunga aproape de 18%. In anul 2008, probabil si ca urmare a
accentudrii crizei economice, deficitul a scazut la aproximativ 16,5%, iar in
2009 s-a inregistrat un adevdarat recul mai puternic in cazul importurilor (cu
o diminuare cu 34,6% fatd de anul precedent) decat al exporturilor (mai
mici cu 18% fata de 2008), dupa cum se poate observa in Tabelul 5.2.
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Tabelul 5.2. Indicatori ai deschiderii internationale a Romdniei, 1991-2009

Ponderea Ponderea Ponderea soldului Gradul de

An exporturilor in PIB importurilor in PIB  balantei comerciale in deschidere

(%) (%) PIB (%) (%)
1991 154 21,0 55 36,5
1992 23,1 33,2 10,0 56,4
1993 18,8 25,3 6,5 44,2
1994 20,6 23,9 3,3 44,5
1995 22,4 29,3 6,8 51,8
1996 22,9 32,7 9,8 55,6
1997 23,9 32,3 8,3 56,3
1998 19,7 28,2 8,5 47,9
1999 24,1 30,0 59 54,1
2000 28,1 35,7 7,5 63,9
2001 28,2 38,6 10,4 66,9
2002 30,3 39,0 8,7 69,3
2003 29,6 40,3 10,7 69,9
2004 31,1 43,1 12,0 74,3
2005 28,0 40,9 12,9 68,9
2006 26,7 42,0 15,3 68,7
2007 24,2 41,9 17,7 66,1
2008 24,4 40,8 16,4 65,3
2009 25,0 33,4 8,4 58,5

(Sursa: calcule proprii pe baza datelor oferite de INSSE)

Privind rezultatele din Tabelul 5.2 si, mai precis, ponderea soldului
balantei comerciale in PIB suntem indreptatiti sd spunem ca amploarea
deficitului comercial poate fi un semnal de alarmd pentru economia
romaneascd. Asa cum am mentionat si in partea teoreticA a prezentei
lucrari, o pondere a deficitului in PIB care depdseste 2,5%, trebuie luatad in
considerare. Ea poate afecta echilibrul intern intrucat, ca orice deficit,
trebuie finantat impunandu-se apelarea la resurse externe in acest sens. In
plus, dacd analizdm separat ponderea exporturilor respectiv a importurilor
in PIB, observam cd daca pand in anul 1998 evolutia acestor ponderi a fost
oscilatorie, in intervalul 1998 - 2004 tendintele au fost net crescitoare, iar in
ultima perioadd, incepand cu anul 2005 s-a inregistrat un trend descendent,
dar mult mai accentuat in cazul exporturilor decét al importurilor.

Pe de alta parte, insd, fenomenul de crestere (in special a importuri-
lor) era oarecum de asteptat. Ultimii ani (mai putin 2009) au reprezentat

pentru economia romadneasca o perioada de cresteri economice anuale
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reale, ducand la un venit real superior care este direct corelat cu un volum
mai mare al importurilor. Pe langad acest element, un alt factor care a
favorizat evolutia pozitivd a comertului exterior este si liberalizarea sa, prin
renuntarea treptatd in special a barierelor tarifare. Astfel, in 2003, de
exemplu, mai mult de trei sferturi din comertul nostru exterior era comert
liber (Folcut, 2005: 130). Importanta intregului comert exterior (adica a
exporturilor si importurilor vazute in ansamblu) in produsul intern brut
este relevatd de gradul de deschidere, care a inregistrat cresteri
seminificative de la 36% in 1991 la valori in jur de 70% pentru perioada
2002-2006, pentru ca imai apoi sa se reducd la aproximativ 60% datorita
crizei economice.

In ceea ce priveste dinamica ponderii soldului balantei comerciale in
PIB, observam cad in intervalul 1990-1992, perioada imediat dupa Revolutie,
caracterizatd printr-un declin al intregii economii romanesti, ponderea
deficitului comercial in PIB a crescut cu aproximativ 5 puncte procentuale.
In perioada 1993-1998, caracterizat printr-o serie de eforturi de macrostabi-
lizare, cresterea a fost moderatd, de 2-3 puncte procentuale. In intervalul
1999-2007, perioada de cresteri economice constante, ponderea deficitului a
crescut cu c.c.a. 10 puncte procentuale pentru intreaga perioadd, iar in
ultimii ani, s-a diminuat cu aproximativ 2 p.p., ajungand sd reprezinte
aproximativ 8,4% in PIB la nivelul anului 2009.

Desigur ca situatia prezentata anterior este doar o imagine generald a
unor trenduri in privinta exporturilor si importurilor Roméaniei, urmand ca
in analizele care vor fi prezentate mai departe sa evidentiem si alte
transformadri survenite In economia tdrii noastre, care sa justifice evolutia
deja mentionata. Informatii suplimentare cu privire la nivelul de integrare
comerciald a Romaniei sunt oferite de indicatorii concentrarii geografice,
dupd cum se poate observa in Tabelul 5.3, respectiv Figurile 5.2 si 5.3.

In Tabelul 5.3, am calculat indicatorul entropiei atat pentru exporturi
cat si pentru importuri, in valori relative si absolute (aflate in paranteze).
Pentru ca analiza sd fie cat mai cuprinzdtoare, indicatorul a fost determinat

atat in raport cu fluxurile mondiale, dar si cu cele ale Uniunii Europene.
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Tabelul 5.3. Gradul de concentrare a importurilor si exporturilor Romdniei,
la nivel mondial si regional, 1999-2005

Indicatorul entropiei la import Indicatorul entropiei la export
in
a) Restul a) Restul

zil?ort ( )Iumii (b) Europa  (c) UE-25 ( )lumii (b) Europa  (c) UE-25
1999 0,36 (0,65) 0,72 (2,57) 0,69 (223) 0,35(0,62) 0,69 (2,46) 0,65 (2,08)
2000 0,41 (0,73) 0,73 (2,63) 0,71 (2,27) 0,33(0,58) 0,71 (2,56) 0,67 (2,14)
2001 0,39 (0,70) 0,73 (2,61) 0,70 (2,25) 0,33 (0,58) 0,70 (2,49) 0,66 (2,12)
2002 0,35 (0,62) 0,73 (2,60) 0,70 (2,24) 0,36 (0,65) 0,67 (2,41) 0,64 (2,07)
2003 0,32 (0,57) 0,74 (2,63) 0,71 (2,27) 0,31(0,56) 0,69 (2,47) 0,66 (2,11)
2004 0,35 (0,62) 0,75 (2,69) 0,72 (2,32) 0,28(0,50) 0,72 (2,59) 0,69 (2,23)
2005 0,37 (0,66) 0,76 (2,71) 0,73 (2,36) 0,32(057) 0,74 (2,67) 0,70 (2,26)

(Sursa: Calcule proprii realizate pe baza datelor oferite de INSSE)

Figura 5.2. Evolutia indicatorului relativ al entropiei importurilor Romdniei (RTEM),

1999-2005
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(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)

Dupd cum aratd Figurile 5.2 si 5.3, importurile prezintd o dispersie
mai ridicatd decat exporturile, indiferent de regiunea luatd in calcul. Cele
mai reduse valori s-au obtinut atunci cand raportarea comertului exterior
s-a fdcut la restul lumii, aspect ce scoate in evidenta faptul cd Romania nu
este o tara suficient integrata in fluxurile comerciale mondiale.
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Figura 5.3. Evolutia indicatorului relativ al entropiei exporturilor Romdniei (RTEX),

1999-2005
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(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)

Surprinzétoare par a fi comparatiile atunci cand ludm ca reper tarile
din Europa, pe de o parte, si din UE-25, pe de altd parte. Gradul de
dispersie al exporturilor si importurilor este relativ mai mare in Europa
decat comparativ cu cele 25 tari din Uniunea Europeana®. Aceasta se
traduce prin faptul cd Romania are parteneri comerciali semnificativi
europeni, in afara Uniunii, cum ar fi Federatia Rusa si Turcia si nu doar in
interiorul ei. In sustinerea acestei afirmatii ddm ca exemplu structura
comertului exterior al Romaniei cu principalele tdri. Astfel, la nivelul
anului 2006, conform UN Comtrade, destinatiile principale ale exporturilor
Romaéniei erau: Italia (18,1%), Germania (15,7%), Turcia (7,7%), Franta
(7,5%) respectiv Ungaria (4,9%). Principalele surse ale importurilor
Romanesti sunt, la nivelul aceluiasi an: Germania (15,2%), Italia (14,6%),
Federatia Rusi (7,9%), Franta (6,5%) si Turcia (5%). In primele trei trimestre
ale anului 2009, 5,1% din exporturile roméanesti aveau ca destinatie Turcia,
iar la importuri printre cei mai semnificativi parteneri comerciali care nu
sunt tari membre ale Uniunii Europene se situeaza China cu 4,8%,

49 Pentru uniformitatea prezentdrii rezultatelor, am luat in calcul pentru intregul interval
1999-2005 si cele 10 tari care au aderat in 2004 la UE.
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Federatia Rusa cu 3,9%, Turcia cu 3,7% si Kazahstan (3,6%) din importurile
tarii noastre (INS, 2009). Comparand structura exporturilor si a importu-
rilor din 2009 cu 2006 se observa o crestere a ponderii detinute cu partenerii
traditionali din UE, cum ar fi Germania, Italia, Franta, concomitent cu sca-
derea ponderii cu Federatia Rusa si Turcia, dar cu aparitia unui parteneri
comercial relativ important mai ales la importuri, si anume China.

In ceea ce priveste raportul de schimb (terms of trade) situatia din
perioada 2000-2008 se prezinta ca in Tabelul 5.4:

Tabelul 5.4. Indicii raportului de schimb net pentru Romdnia, 2000-2008

An 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

TOT 100% 100,3%  102,3%  103,6%  106,9%  106,9%  108,5%  108,5%  109,4%

(Sursa: informatii preluate din baza de date a Eurostat)

Romania a realizat un raport de schimb net supraunitar, ceea ce
semnificd fie o crestere a preturilor la export superioare celor de import, fie
o scadere a preturilor de export inferioara reducerii preturilor bunurilor de
import. Cu toate ca in ultima perioadd s-a inregistrat la nivel international o
volatilitate ridicatd a pretului combustibililor, ritmul de crestere al preturi-
lor la exporturi l-a depdsit pe cel la importuri. Desi indicatorii raportului de
schimb indicd o evolutie pozitivd, balanta comerciald a Romaniei este
puternic deficitard. Explicatia unui astfel de fenomen ar putea fi pusa pe
seama elasticitdtii exporturilor si importurilor. Dacd exporturile, de
exemplu au o elasticitate ridicata in functie de pret, atunci la o crestere a
preturilor la export cu 1% determind o scadere a cantitatii cerute de cdtre
partenerii comerciali cu mai mult decat 1%, ducand la scaderea incasarilor.

In consecint3, gradului de acoperire este subunitar, ceea ce inseamni c&
valoarea importurilor nu este compensatd de cea a exporturilor, aspect
explicabil dacd tinem cont de largirea deficitului balantei comerciale a
Romaniei. In Figura 54 se poate observa ci in perioada 1990-1999,
indicatorul a inregistrat un usor trend ascendent de la 65% la 80%, pentru ca,
incepand cu anul 2000, tendinta acestuia sa fie una descendenta. Aceasta
inseamna cd gradul de acoperire al importurilor prin incasdrile din exporturi
este tot mai mic, iar ecartul dintre cele doud marimi, tot mai mare.
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Figura 5.4. Evolutia gradului de acoperire a importurilor prin exporturi,
in Romadnia, 1990-2009
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(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)

Un alt indicator foarte important pentru caracterizarea activitatii de
comert exterior a Romaniei este cel al suprapunerii comerciale, care arata
ponderea comertului cu produse similare dintre economia nationala si restul
partenerilor comerciali. Asa cum am spus si in prezentarea indicatorului,
exporturile si importurile unei tdri pot fi, in acelasi timp atat cu produse
apartinand unor industrii diferite, dar pot fi si cu produse asemanatoare, din
aceeasi industrie. De regula acest tip de comert se practicad intre tdrile cele
mai dezvoltate, iar atunci cdnd ponderea lui devine din ce in ce mai mare
este vizut ca un aspect pozitiv pentru economie. In ceea ce priveste structura
inter- vs. intra-ramurd a schimburilor de marfuri si servicii cu strdinétatea,
am calculat principalii indicatori folositi in acest sens: indicatorul
suprapunerii comerciale (trade overlap index) si Grubel-Lloyd, reprezentati
grafic in Figura 5.5.
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Figura 5.5. Valorile indicatorului suprapunerii comerciale
si a indicatorului Grubel-Lloyd, pentru Romdnia, 1990-2009
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(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor oferite de UN Comtrade)

Deoarece gradul de agregare al fluxurilor comerciale are o mare
importantd asupra rezultatului obtinut, cele doud madrimi au fost
determinate la nivelul de trei cifre a clasificdrii SITC. O detaliere la nivel
de patru sau cinci cifre nu a fost posibild din cauza lipsei datelor.

In Figura 5.5 observim un trend ascendent in cazul ambilor
indicatori, ceea ce scoate in evidentd o importantd crescanda a schimburilor
comerciala de naturd intra-industriala dintre Romaénia si celelalte tari. Cu
toate acestea, marea majoritate a exporturilor si importurilor nu apartin
aceleiasi industrii, fiind astfel de naturd inter-ramurd. Putem spune ca
structura comertului exterior romanesc (si implicit a productiei interne)
este relativ diferitd de cea a partenerilor comerciali si aici avem in vedere
mai ales tdrile Uniunii Europene. O structurd mai apropiata ar trebui sa se
evidentieze prin valori mai ridicate ale indicatorilor anterior masurati.

In cele ce urmeazs, vom trece la grupa de indicatori determinati pe
baza cotelor de piata la export si la import. Dupa cum se poate observa in
Tabelul 5.5 si Figura 5.6, incepand cu anul 2000, ponderea exporturilor,

respectiv a importurilor in cele mondiale a inregistrat un trend crescator:
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Tabelul 5.5. Cota de piatd a Romdniei si dinamica acesteia, la nivel mondial,

1990-2009
Ponderf?u . Pondereg Variatia relativd a Variatia relativi a
An exporttfrzlor mnp ortyrzlor coteil de piatd la cotei de piatd la
A A 5 A puat puaj
romanesti in cele romadnesti in cele export (%) inmport (%)
mondiale (%) mondiale (%) pore(7 pore(7

1990 0,202 0,298 - -
1991 0,141 0,183 -30,2 -38,3
1992 0,122 0,171 -13,0 -6,8
1993 0,137 0,182 12,3 6,5
1994 0,151 0,174 10,3 -4,6
1995 0,163 0,209 74 20,3
1996 0,157 0,219 -3,8 4,6
1997 0,158 0,207 0,5 -5,2
1998 0,156 0,220 -0,8 5,8
1999 0,154 0,184 -14 -16,2
2000 0,164 0,201 6,7 9,5
2001 0,187 0,248 13,9 23,3
2002 0,217 0,274 16,0 10,2
2003 0,237 0,317 9,1 15,6
2004 0,261 0,354 9,9 11,7
2005 0,273 0,387 4,5 9,2
2006 0,272 0,423 0,1 9,3
2007 0,298 0,506 9,5 19,7
2008 0,330 0,532 10,6 5,0
2009 0,379 0,498 14,6 -6,3

(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)

Din Tabelul 5.5 se observa cd in anii imediat urmatori Revolutiei din
1989, cota de piatd a Romaniei in exporturile, respectiv importurile mon-
diale a scdzut cu aproximativ o treime, dupé care trendul a fost ascendent.
In ultimii ani remarcdm o crestere mai semnificativa la importuri decat la
exporturi, situatie pe care o putem explica, de asemenea, prin cresterea intr-
un ritm mai alert a importurilor decat a exporturilor. Dacd tinem cont de
faptul ca in anul 1970 cota de piatd a Romaniei la export era de aproape
0,6% (Cojanu, 1997: 117), valorile prezentate mai sus raman relativ mici. O
anumitd apropiere de aceastd valoare putem observa in cazul importurilor,
care reprezintd, in 2009, 0,5% din importurile mondiale, dupd o crestere
extrem de mare, de aproximativ 20% intre anii 2006-2007. Cresteri atat de
mari ale ponderii importurilor romanesti in cele mondiale s-au mai
inregistrat intre 1994 si 1995, respectiv 2000 si 2001. $i din aceasta analiza se
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observa scaderea in 2009 a importurilor nu numai in valori absolute, ci si
relative, ca pondere in importurile mondiale.

Figura 5.6. Evolutia cotei de piati a Romaniei, la nivel mondial, 1990-2009
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(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor oferite de UN Comtrade)

In cazul exporturilor, variatiile procentuale ale cotelor de piats nu au
fost atat de mari, maximul variatiei inregistrandu-se intre anul 2001 si 2002,
urmat de cresteri mai mici si chiar de o scaddere a ponderii in anul 2006
comparativ cu 2005. In ultima perioada asistam la o relansare a exporturilor
cu o pondere la nivel mondial de 3,8% in anul 2009.

Consideram de asemenea importantda compararea dinamicii
exporturilor, respectiv importurilor nationale cu cea la nivel mondial. Un
astfel de studiu este util pentru a vedea in ce masura ritmul comertului
exterior al Romaniei il depdseste sau nu pe cel mondial. Calculdm, in acest
sens, un coeficient de elasticitate al exporturilor (importurilor) romanesti in
raport cu fluxurile la nivel international, asa cum se poate observa in
Tabelul 5.6.
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Tabelul 5.6. Dinamica exporturilor si importurilor nationale,
comparativ cu cele mondiale, 1991-2009

Vurig ’tfa Varig tz’a Coeficientul Vuri'u ’tfa Vuri.a,t Ea Coeficientul
relativi a relativi a relativi a relativi a s

. . de . . ) . de elasticitate

An exporturilor  exporturilor . importurilor  importurilor

. . . elasticitate a . . . a
romanesti mondiale exporturilor romanesti mondiale mporturilor
(%) (%) (%) (%)

1991 27,2 43 -6,3 -36,2 3,3 -10,9
1992 2,2 17,6 0,1 8,0 15,9 0,5
1993 12,1 -0,1 -61,2 4,1 -2,2 -1,8
1994 25,7 13,9 1,8 9,0 14,2 0,6
1995 28,5 19,6 14 44,5 20,1 2,2
1996 2,2 6,2 0,3 11,2 6,3 1,7
1997 4,2 3,6 11 -1,3 4,1 -0,3
1998 -1,5 -0,6 2,3 4,9 -0,9 -5,3
1999 2,4 3,9 0,6 -121 4,8 2,4
2000 21,9 14,2 15 25,5 14,6 1,7
2001 9,8 -3,6 2,7 19,1 -3,4 -5,6
2002 21,8 5,0 4,3 14,8 4,2 3,5
2003 26,9 16,3 1,6 34,3 16,2 2,1
2004 33,3 21,2 15 36,0 21,7 1,6
2005 18,0 12,8 14 23,8 13,3 1,7
2006 16,6 16,8 0,9 26,3 15,5 1,6
2007 24,5 13,6 1,7 36,8 14,3 2,5
2008 23,0 11,2 2,0 18,6 12,9 14
2009 -18,0 -28,4 0,6 -34,6 -30,1 1,1

(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)

Din calculele efectuate reiese cd, in afard de anii 1991, 1992, 1996, 1998
si 2009, la export evolutia este una pozitivd, in sensul unei cresteri relative a
exporturilor tarii noastre care depdseste dinamica la nivel mondial. In anul
1991, 1992 si 1996 pe fondul unei evolutii ascendente a exporturilor la nivel
mondial, exporturile nationale au scdazut sau au crescut intr-un ritm mai
putin accelerat. In anul 1998, exporturile romanesti au scizut procentual
mai mult decat cele mondiale, in timp ce in 2009 scdderea procentuald a
exporturilor noastre a fost mai mica decat la nivel mondial. De remarcat ca
un coeficient de elasticitate mai mare decat 1 nu reprezintd neapdrat un
efect pozitiv. Dovada este anul 1998 la nivelul cdruia s-au inregistrat
scaderi atat la nivel national cat si mondial. In ceea ce priveste importurile
se poate observa cd si ele au crescut (cu exceptia anilor 1991, 1992, 1994,
1997, 1999 si 2009) intr-un ritm mai mare decat cele mondiale. Pentru a
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putea cataloga ultimul fenomen ca fiind unul pozitiv sau negativ trebuie sa
cunoastem mai in detaliu structura exporturilor si importurilor, analiza

realizatd in capitolul urmator, prin intermediul indicatorii microeconomici.

5.2 Indicatori microeconomici
de mdsurare a competitivitdatii comertului exterior

Marimile din aceastd grupd se bazeaza nu pe valorile agregate ale
exporturilor si importurilor, ci pentru fiecare marfa din cele 261 ale
Clasificarii Standard de Comert International, in intervalul 1990-2006. In
acest sens am folosit peste 20.000 de pozitii, iar pentru prelucrarea datelor

am avut de nevoie de programe cum ar fi Excel, Malab, Stata si Eviews.

5.2.1 Indicatori de mdsurare a concentrdrii / dispersiei schimburilor pe produse

Pornind de la formula de calcul a indicatorului Gini-Hirschman prezentata
in capitolul anterior, ne-am propus sd analizam daca gradul de concentrare
a exporturilor si importurilor roménesti pe produse a inregistrat o tendinta
crescdtoare sau nu. In Tabelul 5.7 si Figura 5.7 prezentdim rezultatele

obtinute.

Tabelul 5.7. Coeficientul Gini-Hirschman pentru Romdnia, 1990-2009

Coeficientul Coeficientul Coeficientul Coeficientul
Gini- Gini- Gini- Gini-

An Hirschman Hirschman An Hirschman Hirschman
pentru pentru pentru pentru

exporturi importuri exporturi importuri

1990 0,225 0,272 2000 0,185 0,129
1991 0,196 0,232 2001 0,188 0,123
1992 0,183 0,108 2002 0,192 0,123
1993 0,187 0,109 2003 0,186 0,124
1994 0,189 0,109 2004 0,175 0,123
1995 0,181 0,148 2005 0,179 0,128
1996 0,183 0,112 2006 0,169 0,132
1997 0,181 0,112 2007 0,157 0,127
1998 0,188 0,113 2008 0,154 0,127
1999 0,187 0,119 2009 0,125 0,080

(Sursa: Calcule proprii realizate pe baza datelor oferite de UN Comtrade)
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Figura 5.7. Evolutia coeficientului Gini-Hirschman in cazul Romdaniei, 1990-2009
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(Sursa: Calcule proprii realizate pe baza datelor oferite de UN Comtrade)

Se poate remarca o scadere de ansamblu a valorilor luate de
coeficient, atat in ceea ce priveste exporturile, cat si importurile. Referitor la
ultimii ani se observa o usoara tendintd de reducere a valorii indicatorului
la exporturi si un trend relativ constant al acestuia la importuri. Tinand
cont de faptul ci el poate lua valori intre 1 si 1/v/N, unde N reprezinta
numadrul de produse analizate (in cazul nostru 261), inseamna cd valoarea
minimd a sa este 0,0618, iar cea maximd, 1. Dacéd fiecare produs ar avea
aceeasi pondere in exporturile/importurile nationale, atunci coeficientul ar
lua valoarea cea mai micd, iar gradul de concentrare pe produse ar fi
minim.

Situatia de la polul opus presupune ca un singur produs ar fi exportat
sau importat, iar gradul de concentrare ar fi maxim, egal cu 1. Altfel sus, cu
cat valoarea coeficientului este mai mare, cu atat gradul de concentrare este
mai mare. In cazul Romaniei, atit exporturile cat si importurile au
inregistrat o dispersie mai ridicatd in 2009 decét in anul 1990, reflectand si o
scddere a gradului de specializare. In ultimii ani, chiar daci valorile

indicatorului Gini-Hirschman indicd o usoard tendintd ascendentd, ele
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raman in continuare sub nivelul celor de la inceputul perioadei analizate.
Pe baza acestor date putem spune cd gradul de specializare a scdzut si nu a
crescut asa cum ne-am fi asteptat in conditiile unei liberalizdri tot mai mari

a comertului exterior al tarii noastre.

5.2.2 Indicatori ai specializdrii

Configuratia avantajului competitiv al Romdniei,
dupd modelul clusterelor lui M. Porter

In aceasts sectiune ne propunem sa evidentiem industriile roméanesti cele
mai competitive, folosind metodologia lui Porter. Am determinat gruparile
industriale competitive, la nivelul anilor 1990, 2000, 2006 si 2008. In cele ce
urmeaza vom descrie pe larg situatia aferenta anului 2008 si vom face apoi
comparatii cu cele din 2006 (vezi Anexa A). Am preferat sa nu ne referim la
anul 2009, intrucat, in functie de evolutiilor anilor urmatori ei se va putea
stabili cat din performantele produselor la export se datoreaza exclusiv
crizei economice si cat din aceste performante se datoreaza unor schimbari
structurale in economia Romaniei.

Primul pas in construirea tabloului grupadrilor industriale I-a
constituit alegerea acelor produse pentru care ponderea exporturilor in
comertul mondial este mai mare sau egald cu cota de piatd a totalului
exporturilor nationale in cele mondiale.

Conform publicatiilor Comtrade, la nivelul anului 2006, valoarea
exporturilor mondiale s-a ridicat la 11.853,5 mld. USD, din care 0,27%
reprezinti cele romanesti, adicd echivalentul a 33,3 mld. USD. In anul 2008
valoarea exporturilor noastre erau de 49,5 mld. USD, reprezentand 0,33 %
din totalul mondial.

Din cele 261 produse analizate conform Clasificdrii Standard de
Comert International, 77 au o pondere in exporturile mondiale ale industriei
din care fac parte, ce depdseste valoarea medie de 0,27%. Daca insumam
ponderea tuturor produselor ce detin aceasta superioritate in totalul exportul
Romaniei, in 2006, putem observa cd ele reprezintd aproximativ 79% din
totalul exporturilor nationale. In anul 2008, 76 de produse depaseau valoarea
medie mondiald, ele reprezentand 74% din totalul exporturilor roménesti.
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Lista produselor cu cele mai bune performante mondiale in anul 2008
poate fi impartitd, la randul ei, in trei clase. Prima clasd este cea a
produselor care detin o pondere in exporturile mondiale ale industriei
aflata intre media nationald si dublul ei: [0,33; 0,66), a doua grupa se afld in
intervalul [0,66; 1,32), respective a treia apartine [1,32; +o). in etapa
urmadtoare, conform metodologiei descrisd de Porter, am eliminat acele
produse care inregistreaza o balanta comerciald negativa si se afld in primul
interval din cele trei mentionate anterior. Altfel spus, am inlaturat
marfurile care au pozitia cea mai fragild pe piata internationala, in sensul ca
importurile depdsesc exporturile, iar ponderea lor in cadrul grupei la nivel
mondial, nu este cu mult mai mare decat media nationala. In cazul in care
existd elemente cu o cotd la nivel mondial ce depdseste 0,66% (dublu
mediei nationale), cu toate cad inregistreaza o balantd comerciald negativa,
ele vor fi pdstrate intrucat pozitia lor este relativ importanta.

De asemenea, din lista de mai sus, ar trebui eliminate produsele
exportate de cdtre firmele multinationale. Aici facem precizarea cd este
destul de greu sd scoatem din analiza noastra acest tip de exporturi
deoarece detinem putine date vizavi de investitiile strdine directe corelate
cu unitétile de productie si de export. In al doilea rand, din punctul nostru
de vedere, ele nu ar trebui inldturate deoarece exporturile lor pot reflecta un
nivel ridicat al productivitatii muncitorilor nationali. Mai mult, atunci cand
determindm gradul de dezvoltare al unei tari, si competitivitatea ei de
ansamblu, unii din indicatorii principali luati in calcul de cdtre institutiile
de profil este PIB si mai putin PNB. Dacd studiul nostru s-ar axa mai mult
pe Produsul National Brut, atunci ar trebui sd acorddm a atentie deosebita
investitiilor strdine directe.

Tabelul obtinut pana in acest punct poate fi completat cu produse
(neincluse deocamdatd deoarece cota lor mondiald este sub nivelul mediu)
care inregistreazd ponderi semnificative in comertul national si care au o
balanta comerciald pozitiva sau usor negativa. Conform Anexei B, nu exista
nici un element care sa indeplineasca conditia anterior amintitd. Din acest
considerent, nu vom lua in calcul exporturile de autovehicule, ale tarii

noastre cu toate cd in ultimii ani au inregistrat o evolutie puternic pozitiva.
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Ele reprezintd, la nivelul anului 2008, aproape 3% din exporturile nationale,
dar balanta comerciala aferenta acestei grupe este puternic deficitard. Chiar
dacd ele nu apar in cadrul prezentei metodologii, vor putea fi remarcate in
cadrul alcdtuirii matricei B.C.G., intrucat in acel caz, criteriul de selectie al
produselor l-a constituit cota de piatd la nivel national si nu international.

Odatd intocmita lista produselor cu cele mai bune performante la
export, am trecut la alcdtuirea tabloului grupdrilor industriale, asa cum este
descris in capitolul anterior, impartind madrfurile in trei clase si anume:
bunuri primare, masini pentru productie, input-uri speciale. Modalitatea
distribuirii produselor pe industrii am facut-o tinand cont de metodologia
folosita de Porter in cazul celor 10 economii analizate de el, de lucrarea, pe
aceeasi temd, a lui Valentin Cojanu (1997) si de intuitia proprie.

Pentru evidentierea industriilor care apartin diverselor intervale de
competitivitate, am folosit diverse fonturi. Astfel, produsele cu o cotd de
piatd mondiald situatd intre cota medie nationala si dublul cotei medii
[0,33%; 0,66%) vor fi scrise normal, cele cu cote cuprinse intre [0,66%;
1,32%) cu format bold, italic, iar grupele ce detin o pondere in exporturile
mondiale de peste 4 ori ponderea medie vor apdrea cu litere boldate si alt
font.

Analizand Tabelele 5.8, 5.9 si 5.10 putem desprinde cateva concluzii:

e existd sectoare care nu sunt deloc sau sunt foarte slab reprezentate,
cum ar fi: semiconductoare/computere, aparaturd de birou,
telecomunicatii, apdrare, articole pentru sanatate, uz personal si
timp liber.

e nu existd o legdturd pe verticald a industriilor competitive, lipsind
masinile pentru productie, iar categoria input-urilor speciale fiind
slab reprezentatd. Diamantul lui Porter include un element foarte
important si anume legaturile dintre ramuri, element pe care nu il
putem regasi in cazul Romaniei.

e din Figura 5.8 putem observa ca cele mai reprezentative industrii,
la nivel national, sunt: textile/confectii, materiale/metale,
petrol/chimice, transport, energie electricd si articole pentru casd
sau locuintd. Daca luam drept criteriu de performanta ponderea in
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exporturile mondiale ale grupei se disting mai ales: textilele, pro-
ducerea si distributia energiei electrice, industriile anexe cu rol
multiplu si nu in ultimul rdnd produsele silvicole si materialele/
metalele.

Aceeasi metodologie am aplicat-o si anilor 1990, 2000 respectiv 2006
pentru a surprinde evolutia avantajului competitiv al Romaniei.

Cu ajutorul figurilor 5.9, 510, 511 si 512 putem observa céteva
transformari importante care s-au produs in economia tarii noastre. Daca in
anul 1990, 38,98% din produsele competitive la export erau detinute de clasa
industriilor input-uri primare, urmate cu 23,06% de grupa produselor
destinate consumul final si cu 13,66 % de industriile cu rol ajutdtor, in 2000, in
fruntea ierarhiei au ajuns marfurile destinate consumului final cu 40,61%,
cele ale input-urilor primare si cu 7,11% din exporturile nationale grupa
industriilor cu rol ajutitor. In 2006, structura s-a pastrat aceeasi, dar clasa
produselor pentru consumul final a scdzut cu aproape 10 puncte
procentuale, clasa input-urilor primare cu circa 5 puncte procentuale, in timp

ce clasa industriilor cu rol ajutator a crescut cu peste zece puncte procentuale.
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Competitivitatea internationald a Romaniei

In anul 2008, cele trei mari grupe ajung sa aibd ponderi aproximativ
egale in comertul national si anume, in jurul valorii de 20%. Caracteristic
anilor "90 a fost exportul de metale, produse petroliere si chimice, urmat de
o crestere fulminantd pana in anul 2000 a exporturilor de textile/confectii,
pentru ca in perioada 2006-2008 ele sa se reduca simtitor, odatd cu cresterea
ponderii detinuta de industriile cu rol ajutator si aici ne referim in special la
industria constructoare de masini.

Figura 5.9. Evolutia ponderii industriilor input-urilor primare, a industriilor cu rol
ajutdtor si a celor pentru consumul final in exporturile romdnesti,
in 1990, 2000, 2006 si 2008

1990 2000 2006 2008
m Industrii ale input-urilor primare

W Industrii cu rol ajutdtor
B Industrii ale produselor pentru consumul final )

(Sursa: calcule proprii)

Analiza separatd a fiecareia dintre grupele amintite anterior releva
cateva evolutii interesante in ceea ce priveste specializarea internationald la
export a produselor romanesti (vezi Ban, 2010). In privinta industriilor
input-urilor primare, se observa o scddere semnificativa a ponderii la export
detinute mai ales de metale, titei si produse chimice. Dacd metalele
reprezentau la inceputul anului 1990 aproximativ 16% din exporturile
nationale, in anul 2008 ele reprezinti c.c.a 10%. In mod asemainitor,
produsele din petrol si cele chimice au ajuns la aproximativ 9% ca pondere
de la aproape 20% la inceputul perioadei analizate.
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Figura 5.10. Evolutia ponderii industriilor input-urilor primare
in exporturile romdnesti, in 1990, 2000, 2006 si 2008

35
30
25
20
15 -
10 -

1

1990 2000 2006 2008

® Metale W Produse silvicole ® Titei/ produse chimice M Semicond./computere

(Sursa: calcule proprii)

Figura 5.11. Evolutia ponderii industriilor cu rol ajutdtor in exporturile romdnesti,
in 1990, 2000, 2006 si 2008

rd M
35 -
30 +
i d
20 7
15 +~
10 A
. i | -
. oL _ . .
1990 2000 2006 2008
B Industrii anexe cu rol multiplu B Transport
® Poductia si distributia de energie B Aparaturd de birou
J

(Sursa: calcule proprii)

Industriile cu rol ajutdtor au inregistrat, in schimb, o revenire
substantiald in ultimii ani. Dupa un declin accentuat in perioada 1990-2000,
in perioada urmadtoare au inceput sd devina din ce in ce mai semnificative
exporturile reprezentand productia si distributia de energie si, respectiv cele
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ale industriei constructoare de masini. Astfel, daca automobilele reprezentau
in anul 2000 doar 3% din exporturile nationale, ele au ajuns in 2008 la
aproximativ 11%. La fel, evolutia industriei producdtoare de energie este una
semnificativa: de la 3% in 2000 a ajuns sd creascd mai mult de doud ori la
sfarsitul lui 2008. Urmadrind aceste evolutii pozitive care au survenit mai
ales dupa anul 2000, se poate observa cum marile privatizari din domeniul
energetic si al industriilor constructoare de masini se regasesc in schimbari

semnificative ale comertului exterior al Romaniei.

Figura 5.12. Evolutia ponderii industriilor produselor pentru consumul final,
in 1990, 2000, 2006 si 2008

4 M
35
30 +
25
20 -
15 -
10 -
5
0 . . . .
1990 2000 2006 2008
B Alimente/bauturi H Textile/ confectii
m Caséd/locuinta B Articole pentru sandtate
\ B Articole pentru uz personal m Timp liber )

(Sursa: calcule proprii)

In cea de-a treia grupa (vezi Figura 5.12), de remarcat este apogeul pe
care l-a atins industria textilelor in anul 2000 cu o cota de piatd calculata la
exporturile nationale de peste 30%, evolutia ei pozitivd avand la baza in
special amploarea contractelor in lohn, in contextul unor costuri relativ
reduse cu forta de muncd. Se observa cum, integrarea in Uniunea
Europeand si tendinta de aliniere a salariilor duce la pierderea avantajului
de cost in privinta fortei de munca. Drept urmare s-a produs un fenomen
de realocare a productiei in lohn in alte tdri care, la momentul actual,
conferd un astfel de avantaj. Pentru Romania intregul fenomen anterior
amintit s-a soldat cu o reducere semnificativd a ponderii detinuta de textile
si confectii, ajungand la 13,4% in 2008.
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De asemenea, sectoarele cu un trend descendent in intervalul 1990-
2006 au fost produsele din titei si metale, industriile anexe cu rol multiplu,
textile si confectii (dupa o crestere spectaculoasa intre 1990-2000 au scazut cu
aproximativ zece puncte procentuale in 2006) respectiv articolele pentru casa
si locuintd. Evolutii pozitive s-au inregistrat in domeniul productiei si
distributiei de energie, al transporturilor si in cel al produselor alimentare.

Un alt aspect pe care l-am putut constata in cercetarea noastra a fost
ca desi in 2006 legaturile dintre industrii pe verticald sunt slabe, ele sunt
mai pronuntate decat in anii precedenti, mai ales in ceea ce priveste input-
urile speciale. Din pdcate, in continuare, sectiunea utilajelor pentru
productie nu este reprezentata de nici un produs competitiv la export, dar
poate reprezenta o nisa pe piatd si o provocare pentru autoritdti in privinta
deciziilor de politica economica.

Analiza avantajului comparativ aparent

In aceastd parte a lucrarii ne propunem si calculdm toti indicatorii
avantajul competitiv, asa cum i-am prezentat in sectiunile anterioare. Dupa
cum sustineam in capitolul 4, din punctul nostru de vedere indicatorii
avantajului comparativ aparent sunt de fapt indicatori ai competitivitatii.
Pentru ca analiza sa fie mai reprezentativd, am impartit produsele in
clase, conform intensitatii lor factoriale (Lim, 1997; Yilmaz & Ergun, 2003):
¢ bunuri intensive in resurse naturale (S.I.T.C. 0, 2, 3, 4, 56);
e bunuri intensive in fortd de munca (S.L.T.C. 26, 6 (exclusiv grupele
62, 67,68), 8 (exclusiv grupele 87, 88);

¢ bunuri intensive in capital (S.1.T.C. 1, 35, 53, 55, 62, 67, 68, 78);

e bunuri intensive in tehnologie, usor de imitat (S.L.T.C. 51, 52, 54,
58, 59, 75, 76);

e bunuri intensive in tehnologie, dificil de imitat (S.I.T.C. 57, 7
(exclusiv grupele 75, 76, 78, 87, 88).

Pentru a ne face de la bun inceput o imagine de ansamblu privind
importanta in comertului exterior a fiecdreia dintre cele cinci grupe anterior
amintite, am calculat ponderea exporturilor/importurilor fiecireia in
exporturile/importurile totale, asa cum se poate observa in Figurile 5.13 si 5.14:
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Figura 5.13. Structura exportului Romaniei
in functie de intensitatea factoriald a produselor, 1990-2009
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(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)

Dupd cum se poate observa in Figura 5.13, marea parte a exporturilor
Romaniei este detinuta de produsele intensive in fortd de muncs, iar cea
mai micd pondere o detin bunurile intensive in tehnologie, usor de imitat.
Intre cele doud extreme, celelalte categorii sunt ierarhizate diferit, de la an
la an. In ultimii ani analizati, dupa un puternic declin, grupa care a revenit
in fortd este cea a produselor intensive in tehnologie, dificil de imitat. Ele
sunt urmate de marfurile intensive in capital si resurse naturale.
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De remarcat este cd, incepand cu 2001, grupa intensiva in for;é de
munca se afla intr-o scadere constanta, concomitent cu o crestere a grupelor
intensive in capital si tehnologie, in timp ce produsele ce folosesc relativ
intensiv resurse naturale au o evolutie oscilatorie, dar un trend descendent.
Cea mai bund corelatie a datelor in comertul exterior a fost inregistrata
dupa anul 2000. Acest lucru ne indreptateste sa afirmam ca intre 1990 si
2000, economia Romaniei a avut nevoie de o perioadd de schimbadri
structurale, schimbari care se pot vedea in comertul exterior, in ultimii ani.

Figura 5.14. Structura importului Romaniei
n functie de intensitatea factoriald a produselor, 1990-2009
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(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)

Din Figura 5.14 putem desprinde cateva concluzii in ceea ce priveste
compozitia importurilor. In primul rand, este evidentd sciderea puternic a
produselor intensive in resurse naturale. Marfurile obtinute preponderent cu
ajutorul fortei de munca au inregistrat cresteri ale importurilor, dar tendinta
lor este de scddere incepand cu anii 1999, 2000. Importurile produselor

intensive in tehnologie au crescut din 1994 si s-au pdstrat aproximativ la acel
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nivel pentru ca din 2000 si importurile de marfuri intensive in capital sa
detind o cotd semnificativa si crescatoare de la an la an. Asemandtor cu
situatia exporturilor si la importuri produsele intensive in tehnologie, usor
de imitat au detinut si continud sd detina cea mai mica pondere.

Desigur ca simpla prezentare a structurii comertului exterior nu este
suficientd pentru a trage concluzia ca Romania s-ar specializa in domeniul
produselor intensive in capital si tehnologie si din ce in ce mai putin pe cele
intensive in fortd de muncd si resurse naturale. Cu toate acestea, situatia
prezentatd poate fi un prim indiciu. Existd studii (Aligieri, 2004) care, pe baza
unei relatii de regresie intre un indicator al specializarii si variabile legate de
intensitatea factoriald a diverselor industrii au demonstrat specificitatea
fluxurilor comerciale. De exemplu, in lucrarea amintitd, exporturile Rusiei
sunt in continuare caracterizate de marfuri intensive in resurse naturale.

Dupa o primd imagine a structurii exporturilor, consideram oportuna
prezentarea produselor competitive din fiecare grupd. In acest sens am
calculat indicatorii avantajului comparativ aparent. In urma determinarii
celor cinci indicatori principali din aceasta clasd, am desprins urmatoarele:

e Conform rezultatelor obtinute, am putut imparti indicatorii RCA
in doua grupe: prima grupd este formatd din Balassa RCA,
indicatorii Michaely si Lafay, iar a doua din Balassa RXA si
Vollrath RTA.

e Prima grupad relevd, in opinia noastrd, un avantaj competitiv intern,
desi preturile luate in calcul sunt cele formate la nivel international.
Explicatia porneste de la modul in care sunt construite cele doud
clase de indicatori. Ele compard, prin diverse modalitati, exporturile
si/sau importurile unei grupe de produse cu valoarea exporturilor
si/sau importurilor totale ale tarii. Sau, in cazul indicatorului Lafay,
compara balantele comerciale normalizate ale fiecdrui element cu
balanta comerciald normalizatd per ansamblu, dar doar la nivel
national. Am obtinut un coeficient de corelatie ridicat, foarte aproape
de valoarea unu sau chiar unu, intre indicatorul lui Michaely si
Lafay. De asemenea, de fiecare datd cand un produs a fost compe-
titiv tindnd cont de acesti doi indicatori, el a fost competitiv si in
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functie de RCA si viceversa. Dezavantajul ultimului indicator este ca
nu a putut fi determinat in cazul produselor pentru care valoarea
importurilor a fost zero. In acele situatii am desprins o concluzie pe
baza celorlalte doud marimi. Tinand cont de faptul ca indicele RCA
al lui Balassa nu poate fi determinat in toate cazurile si cd intre
ceilalti doi coeficienti existd o relatie foarte stransa, am luat ca
reprezentative, pentru aceasta grupd, valorile indicatorului Lafay.

e A doua grupd de indicatori, formata din Balassa RXA si Vollrath
RTA diferd de prima grupd intrucat modul lor de calcul ia in
considerare si fluxurile la nivel international. In urma rezultatelor
am putut constata cd au existat situatii in care un produs a avut un
avantaj competitiv conform atat indicatorului lui Balassa, cat si lui
Vollrath (in sensul cda VRTA a fost pozitiv). Dar la o analizd mai
atentd a celor doua componente a indicatorului Vollrath, s-a obser-
va cd produsul nu avea un dezavantaj competitiv la importuri
(adica RMA nu era mai mic decat unu). Altfel sus, indicatorul RXA
al lui Balassa este o conditie necesard, dar nu si suficienta pentru
rezultatul obtinut prin intermediul indicelui lui Vollrath. Din acest
motiv, am ales al doilea indicator din grupa ca fiind semnificativ.

e Dupa selectarea a cate un indicator din fiecare clasa (Lafay respectiv
Vollrath) am putut constata ca marfurile competitive la nivel
international sunt mai putine decét cele de la nivel national, dar nu
am identificat nici un produs competitiv international si care sa nu
fi fost competitiv si la nivel national. Aici putem accentua punctul
de vedere al lui Porter, care sustine cd o componenta principala a
diamantului este mediul concurential intern. Din rezultatele
obtinute de noi, putem spune cad dintre produsele competitive la
nivel national, doar o parte au devenit competitive si la nivel inter-
national si anume cele care au facut fatd testului unei concurente
mai ridicate (Ban, 2009).50

50 Pentru ca analiza sd fie mai robusta ar trebui sa putem calcula indicatorii prezentati in
preturile de la nivel national si sd le compardam cu cele de la nivel mondial, date de care
nu dispunem pentru prezenta lucrare.
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Asadar, luand valorile indicatorului lui Vollrath si comparandu-le de
la produs la produs, pentru fiecare clasd din cele cinci, am ajuns la situatiile
reprezentate in Anexa C.

in clasa produselor intensive in resurse naturale, trei elemente arata
un avantaj competitiv in crestere si anume: Piei neprelucrate, Seminte
oleaginoase si Deseuri si reziduuri feroase. Un trend pozitiv, aproximativ
constant poate fi observat pentru: Animale vii, Lemn de foc, Carbune de lemn,
Deseuri si reziduuri neferoase respectiv Grdsimi si uleiuri vegetale stabile brute,
rafinate sau disociate. Cea mai mare scadere in competitivitate de-a lungul
celor 17 ani este inregistratd de catre Produsele din titei si Tngrégéminte
chimice, cu toate cd, si in prezent, ele detin valori relativ ridicate ale
indicatorului (peste 5).

Grupa urmatoare, cea a produselor intensive in forta de munca este,
asa cum ne-am fi asteptat, cea mai reprezentativa. Este stiutd amploarea
luata de productia in sistem lohn care s-a datorat in principal fortei de
muncd ieftine romdnesti, dar care se pare cd se afld in declin. Dupa cum
arata graficul corespunzator din Anexa C, cele mai competitive produse
sunt din grupele: Imbriciminte si accesorii si Inciltdminte. Existd o serie de
alte marfuri care au inregistrat oscilatii, dar a caror pozitie in 2008 este
aproximativ la nivelul celei din 1990. Aici putem include: Produse din lemn,
Ceramicd, Sarmd si cabluri. O a treia categorie este cea a produselor cu un
avantaj competitiv mai scazut decat la inceputul anilor '90, cum ar fi: Mobild
si saltele (numitd si marele perdant al integrarii de cdtre Ddianu (Daianu et
al., 2001)) si Imbriciminte din alte materiale decit fibre textile.

In grupa marfurilor intensive in capital o valoare in crestere a
indicatorului competitivitdtii poate fi observatd la elemente cum sunt:
Anwvelope si tuburi din cauciuc, Plumb si Zinc. Un trend descendent se poate
remarca in cazul Laminatelor din fier, Fierului si otelului si Aluminiului.

In ceea ce priveste produsele intensive in tehnologie (usor si dificil de
imitat), evolutia este diferentiata. Marfurile usor de imitat au avut mereu o
pondere scazutd in exporturile Romaniei, grupa fiind reprezentatd de
cativa compusi chimici organici si anorganici si care in 2008 detin o pozitie
putin mai buna decat in 1990, in ciuda a numeroase oscilatii. Clasa pro-
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duselor intensive in tehnologie, dificil de imitat este oarecum surprinzator
de bine reprezentatd. Pozitii competitive in crestere sunt detinute de
Turbine cu abur, Magini-unelte pentru prelucrarea metalelor-piese, Nave, ambar-
catiuni si structuri plutitoare. Pozitii in scadere, desi pozitive s-au observat
pentru Polimeri, Clorurd de vinil, Generatoare electrice rotative si Rulmenti cu
bile sau cu role.

Tinand cont si de rezultatele de la analiza precedentd, putem spune
ca in economia Romaniei intervin anumite schimbari care trebuie luate in
seamd. Tara noastrd nu este doar o economie exportatoare de fortd de
muncd ieftind sau resurse naturale, ci detine avantaje competitive clare si in
produse intensive in capital si tehnologie. Odatd cu determinarea indica-
torilor dinamicii specializarii, vom putea spune mai multe despre amploa-
rea acestor schimbadri in economia tarii noastre.

Modelul avantajului competitiv dinamic

Am considerat oportuna si o astfel de cercetare intrucat ne propunem
sd evidentiem in ce mdsura exporturile romanesti sunt sau nu in pas cu
cererea la nivel mondial. Deoarece, clasificarea produselor conform S.I.T.C.
ar presupune luarea in calcul a c.c.a. 260 produse si pentru ca reprezentarea
lor s-ar fi complicat foarte mult, am luat in considerare doar primele 50 de
produse, cu cota de piatd cea mai mare la export, in anul 2008. Insumate,
ele reprezinta peste 80% din totalul exporturilor romanesti. Pe baza
metodologiei deja descrise am distribuit produsele selectate in cele patru
cadrane ale unui sistem de axe x0y. Pe abscisd este reprezentatd oferta
nationald, iar pe ordonatd cererea mondiald. Oferta nationald a fost
calculatd ca modificare procentuald a cotei de piatd la nivel mondial
detinuta de citre fiecare produs exportat de Romania. Cererea mondiala a
fost determinatd ca variatie relativd a ponderii detinute de importurile
mondiale pe produs in total importuri mondiale. Am luat in considerare
intervalul 2004-2008, iar variatiile anuale au fost determinate ca medie
(geometricd) a ponderilor anuale. Mdrimea sferelor este datd de ponderea
produsului in exporturile Romaniei, la nivelul anului 2008.
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In primul cadran dupd cum se poate observa in Figura 5.15, cel al
campionilor, regdsim aproximativ 17,8% din totalul exporturilor romanesti.
Produsul care a inregistrat o crestere semnificativa a cererii mondiale, de
aproximativ 15% in medie pe an, in perioada analizati este 526 Ingrdsiminte
chimice, cu o pondere de 1,7% in exporturile nationale la nivelul anului 2008.
La extrema cealaltd, cu o crestere semnificativd a ofertei nationale (aproxi-
mativ 165% p.a.) se gaseste categoria Griu meslin, nemdcinat (041), un produs
pentru care Romania a fost denumitd la sfarsitul secolului al XIX-lea -
inceputul secolului XX , granarul Europei”. Tot din categoria bunurilor
alimentare intalnim aici, cu o crestere a ofertei nationale de 31% p.a. Semintele
oleaginoase simbolizate prin codul 222 al Clasificdrii Standard de Comert
International. Toate elementele anterior mentionate sunt considerate a fi
intensive in resurse naturale. Lor li se adaugd in grupa campionilor, dar cu o
pondere de doar 0,5% in exporturile nationale grupa 288 Deseuri si reziduuri
neferoase. Cu variatii mai mici atat ale cererii mondiale, cat si ale ofertei
nationale se afla alte marfuri intensive in principal in capital (grupele 35, 67)
si tehnologie, dificil de imitat (clasa 7). La capitolul elementelor intensive in
capital regasim produse ce tin de distributia curentului electric (351) si,
respectiv laminate din otel aliat (675). Bunurile intensive in tehnologie, dificil
de imitat detine cea mai mare pondere in acest cadran - aproximativ 10% din
exporturile mondiale. Aici includem bunuri ce tin de productia de energie,
cum ar fi: 716 Generatoare electrice rotative, 723 Echipamente pentru inginerie
civild, 771 Componente ale maginilor generatoare de curent electric, 773
Echipamente pentru distribuirea curentului electric grupd ce detine singura 6%
din exporturile nationale in 2008 si, respectiv grupa 793 Nave, ambarcatiuni si
structuri plutitoare. Dupd cum se poate observa, este o grupd formata din mai
multe categorii de produse, dar cu o pondere semnificativd a elementelor

obtinute in principal cu ajutorul tehnologiei, dificil de imitat.
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Figura 5.15. Produsele romdnesti cu cote de piati in crestere,
aflate pe piete in crestere, 2004-2008
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(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)

Comparand structura cadranului cu situatia dinainte de intrarea
Romaniei in Uniunea Europeand, putem observa anumite schimbadri ce tin
de specializarea internationald a tarii noastre. In Anexa D este reprezentata
evolutia avantajului competitiv ca o medie anuald care vizeaza perioada
2002-2006. Un prim aspect ce trebuie observat este faptul ca ponderea
produselor aflate in cadranul campionilor este mai mic, atat numeric (8
elemente in loc de 12) dar si ca pondere in exporturile nationale (doar 9% in
2006 comparativ cu 17,8% in 2008). Intre ele, cea mai mare importantd, cu o
pondere de peste 5% in exporturile roménesti o au grupele 67, 68, intensive
in capital si care cuprind elemente cum ar fi: (67) Laminate, tuburi, tevi, bare
si forme din fier si otel si (684) Aluminiu. Pe 1anga acestea, regdsim si marfuri
intensive in tehnologie, dificil de imitat ce tin de industria chimica si
anume: Poliacetati in formd primard (574), respectiv Masini-unelte pentru
prelucrarea metalelor (735), Vehicule feroviare (791) si Nave si ambarcatiuni
(793).
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Comparand evolutia elementelor din cadranul campionilor, obser-
vam in dinamica, atit o crestere a importantei la nivelul exporturilor
nationale a acestor produse, cat si a specializdrii spre elemente intensive in
tehnologie. Precizam ca, desi se afld pe piete cu o cerere in crestere la nivel
mondial, aceste marfuri necesita o serie de investitii pentru a tine pasul cu
dinamica mondiald. Per ansamblu, in analizele de marketing, se considera
cd astfel de elemente nu aduc venituri substantiale, pentru cad solicitad in
acelasi timp eforturi sustinute pentru mentinerea statutului de campion. Cu
toate acestea, exporturile reprezentate in cadranul I fac fata cel mai bine
testului concurentei internationale, prin cresterea sustinutd a cotei de piata
la nivel mondial si pot fi considerate, in opinia noastrd, produsele cu cel
mai mare avantaj competitiv la export.

Grupa produselor aflate pe piete in crestere, conform Figurii 5.16
(cadranul al II-lea), dar cu o ofertd nationald in scddere este reprezentatd in
perioada 2004-2008 de elemente intensive deopotriva in resurse naturale si
capital. Cu toate cd sunt putine la numar, ele detin 15,7% in exporturile
romanesti, la nivelul anului 2008. De departe cel mai semnificativ element
este 334 Produse din tifei cu o pondere de aproximativ 8% in exporturile
romanesti, dar cu o usoard scddere a cotei de piata detinuta la nivel
mondial. Tot din clasa produselor intensive in resurse naturale mai
intadlnim aici codul 282 reprezentand Deseuri si reziduuri feroase. Celelalte
elemente sunt intensive in capital au inregistrat scdderi relative
semnificative ale cotei de piata situate intre -2% si -10%. Ele constau in
Laminate, bare, forme, tuburi si tevi din fier si otel (673, 676, 679). Din analiza
anterioard, se poate observa cd ultimele doud produse se aflau in perioada
2002-2006 in cadranului campionilor, iar ultimele evolutii au dus la o
pierdere in competitivitate in ceea ce le priveste si trecerea lor in cadranul
al II-lea.

Analizand structura aceluiasi cadran, dar pentru perioada aferenta
anilor 2002-2006 (vezi Anexa D), observam si aici anumite mutatii in
specializarea internationald a Romaniei. Ponderea elementelor din cadranul
al doilea, in exporturile tarii noastre, la nivelul anului 2006 era putin mai
ridicatd si anume 16,5%. Dintre toate elementele produsele din titei detineau
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10% din exporturile romanesti. Laminatele din fier (673) si Deseurile si
reziduurile feroase (282) au aproximativ aceeasi pozitie ca in 2008. Pe langa
acestea, insd, intdlnim codul 351 Curent electric si 723 Echipamente de
inginerie civild, care in perioada imediat urmadtoare si-au imbunatatit
performantele la nivel national astfel incat, in anul 2008, dupa integrare, au
ajuns in grupa campionilor. Tot in perioada 2002-2006, Echipamentele de
telecomunicatii (764) au inregistrat o scadere a cotei de piatd la nivel mondial
de aproximativ 25% ca medie anuald si o pondere in exporturile nationale
de aproximativ 0,8%.

Figura 5.16. Produsele romdnesti cu cote de piatd in scddere,
aflate pe piete in crestere, 2004-2008
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(Sursa: Calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)

Din analizele pe care le vom face cu privire la urmatoarele cadrane, se
va observa cd in intervalul 2004-2008 a avut loc o revenire spectaculoasa a
sa, cu o crestere medie anuald de 21% si pondere de aproximativ 2% in
exporturile romanesti. In cazul exporturilor aflate pe piete in crestere, dar
cu o ofertd nationald in scddere, pentru o trecere a lor in categoria
campionilor se impun in primul rand mdsuri de promovare. Principalul
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element din categoria de fata este cel al produselor petroliere, care, asa cum
am aratat si in analiza avantajului comparativ aparent, se afld intr-un declin
evident.

Al treilea cadran, evidentiat de Figura 5.17, din pécate a devenit destul
de semnificativ. Spunem, , din pdcate”, pentru cd, in cazul acestor elemente
nu este favorabild nici evolutia cererii mondiale si nici a ofertei nationale.
Ponderea in exporturile nationale a produselor aflate in aceastd situatie a
crescut de la 2,8% in 2006 la 14% in anul 2008. Dupa cum se poate observa
in Anexa D, in intervalul 2002-2006 se regdseau aici doar 3 produse pentru
ca, doi ani mai tarziu opt dintre cele 50 de produse cu ponderea ce mai
mare la export sd apard in cadranul al IlI-lea. Elementele intalnite aici
pentru perioada 2004-2008 sunt intensive atat in resurse naturale, dar mai
ales in forta de munca. Cea mai mare pondere o reprezinta clasele 84 si 85
care simbolizeaza Imbriciminte pentru femei si barbati, tricotatd sau netricotatd,
respectiv grupa 851 Incilfidminte. Doar acestea, luate separat detin 11% din

exporturile romanesti.

Figura 5.17. Produsele romdnesti cu cote de piatdi in scddere,
daflate pe piete in scidere, 2004-2008
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Inainte ca Romania sd devind membru cu drepturi depline al Uniunii

Europene, pentru perioada 2002-2006 analizatd de noi, produsele din
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categoria imbracaminte si incaltaminte inregistrau cresteri medii anuale de
aproximativ 1%. Dar, dupa cum se stie, cu toate ca au inregistrat o evolutie
fulminanta in perioada 1990-2000, productia si exportul lor a avut la baza
lohn-ul, realizat in conditiile in care costurile cu forta de munca erau relativ
scdzute. Pe fondul unei cereri mondiale in scadere de astfel de produse, au
existat si alte elemente care au dus la realocarea lohn-ului si la scdderea
cotelor de piatd a acestor produse, pe care le-am putea numi traditionale in
ceea ce priveste exporturile tdrii noastre. Un element important l-a
constituit inceputul anului 2005 cand a fost liberalizat exportul cu textile,
fapt care i-a permis Chinei accesul neingradit la piata mondiala. A urmat o
perioadd de restructurdri in economia Romaniei, in productia de textile,
ducand la scaderea productiei in lohn intre 2005 si 2008 de la 80% la 60%.
Mai mult, si aceastd productie in lohn este dependenta in proportie de 80%
de exporturi, doar 20% din ea fiind valorificata pe piata interna (INS, 2009).

Un alt aspect demn de luat in considerare este faptul cd majoritatea
productiei nu se desfdsoara sub un brand propriu, iar in conditiile scaderii
contractelor externe, doar firmele care au avut o pozitie consolidatd deja si
au detinut o anumita marca au putut sa isi mentind cotele de piatd. Pentru
imbunadtatirea pozitiei detinuta de articolele de imbracaminte si incalta-
minte, este nevoie de mdsuri semnificative pentru a stimula atat oferta
nationald, cat si cererea internationald si gasirea, astfel, a unor noi
consumatori. Intreprinderile ar trebui si investeasci mai mult in imaginea
proprie, in realizarea unor departamente de design, sd realizeze campanii
mai agresive de promovare a produselor si a brand-ului propriu.

Cadranul al IV-lea este cel mai reprezentativ si cuprinde 31,3% din
exporturile romanesti in 2008. In Figura 5.18 se pot observa clasele din care
provin produsele reprezentate grafic. Intrucat sunt foarte multe, le vom
prezenta la nivel de clasa (doud cifre) si nu la nivel de grupa (trei cifre). In
Anexa D sunt prezentate primele 50 de produse cu cele mai mari ponderi
in exporturile romanesti si pot fi urmadrite exact elementele care apar in
cadranul IV. In perioada 2004-2008, dintre marfurile exportate de tara
noastrd, aflate pe piete in scadere, dar cu cote de piatd in crestere se afla
cateva produse intensive in resurse naturale, fortda de muncd, dar mai ales
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in capital si tehnologie. Dintre acestea, ponderi de peste 1% in exporturile
nationale sunt detinute de Autovehicule (78, clasa din care 781 este
reprezentata de Autoturisme), Mobild (821), Echipamente de telecomunicatii
(76), Echipamente electrice (77), Anvelope si tuburi din cauciuc (625), Aluminiu
(684), Rulmenti cu bile sau role (746), Vehicule feroviare si echipamente aferente
(791) respectiv Lemn simplu prelucrat (248).

Figura 5.18. Produsele romdnesti cu cote de piatid in crestere,
aflate pe piete in scidere, 2004-2008
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In anul 2006 (vezi Anexa D), ponderea produselor din cadranul IV a
fost reprezentat peste jumadtate din totalul exporturilor nationale, mai
precis 53%. Ca numdr de elemente, aici se regdseau 34 dintre cele 50
produse cu cele mai mari exporturi la nivel national, in timp ce doi ani mai
tarziu mai ramaneau doar 24 produse. Principalele clase intdlnite au fost:
Animale vii (001); Seminte oleaginoase (222); Ingrisaminte chimice (562); Articole
din cauciuc (62); Fire, fibre textile si articole din acestea (65); Masini generatoare
de energie (71); Magsini pentru uz industrial general (72, 74); Masini pentru
procesarea datelor (75); Echipamente electrice (77); Autovehicule (78); Mobilid
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(821); Imbriciaminte si accesorii (84); Inciltiminte (851); Echipamente medicale de
control si mdsurare (87), etc. In cazul lor se impune luarea unor strategii de
marketing in vederea gdsirii unor noi consumatori si transformarea
acestora, in campioni nationali. Principalele mutatii care s-au petrecut intre
cele doud perioade analizate vizeaza pe de o parte deplasarea grupei de
imbracaminte si textile in cadranul al IlI-lea precum si a catorva elemente
mai ales din grupa alimentelor in clasa campionilor.

Pentru a sitetiza intreaga analizd a avantajului competitiv dinamic si
pentru a oferi cititorului o imagine mai clara asupra schimbadrilor care s-au

produs in specializarea la export, apelam la Figura 5.19.

Figura 5.19. Avantajul competitiv dinamic, 2004-2008 versus 2002-2006
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Din Figura 5.19 se poate observa cd o serie de produse aflate fie in
cadranul II, fie in IV au trecut in categoria campionilor, in special cele din
industria chimica si productia si distributia curentului electric. O inrauta-
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tire a situatiei, datd de scaderea cererii la nivel mondial s-a inregistrat in
cazul poliacetatilor, aluminiu, vehicule feroviare. O imbunatdtire a ofertei
nationale s-a putut observa in cazul echipamentelor de telecomunicatii. Cea
mai semnificativd schimbare se observa in cazul produselor de incaltaminte
si imbrdacaminte, care, pe fondul scdderii cererii mondiale, au o dinamicd in

scadere in ceea ce priveste cota de piatd la nivel national.

5.2.3 Indicatori ai dinamicii specializdrii

Daca pana in acest punct am vazut evolutia diferitelor produse sau grupe de
produse din punctul de vedere al competitivitdtii, in continuare ne
propunem sd oferim o imagine asupra evolutiei gradului de specializare a
fiecireia dintre cele cinci mari clase de marfuri. In literatura de specialitate
opiniile sunt impartite si rezultatele empirice obtinute sunt foarte diferite.
Studiile realizate atat pe tarile dezvoltate (Proudman & Redding, 2000), cat si
pe tarile din Asia (Brasili et al., 2000) sau pe tdrile membre ale Uniunii
Europene (Aiginger, 2000) au ajuns la concluzia unei reduceri a specializarii
internationale. Studiile pe tarile din Centrul si Estul Europei si care au aderat
in 2004 la Uniunea Europeand (Zaghini, 2003) au demonstrat o crestere a
gradului de specializare, cu exceptia Lituaniei si Poloniei. In general, teoria
comertului exterior sustine cd reducerea costurilor de tranzactionare trebuie
s& conducd la o crestere a specializarii. In plus si prin specializare se creeaza
premisele cresterii productivitatii si a competitivitatii (Aiginger, 2000), dar in
acelasi timp cu cat structura industriald a fiecarei economii este mai diferita
de a altora, cu atat creste vulnerabilitatea ei la diverse socuri. Riscul este cu
atat mai mare cu cat, in cazul economiilor aflate intr-o uniune economica si
monetard, vor lipsi instrumentele de politica monetara (Amiti, 1999).

Pornind de la analizele mai sus mentionate, ne propunem sa ana-
lizdm care este situatia tarii noastre.

L. Primul model porneste de la urmadrirea evolutia intregii distributii a
indicelui Vollrath, altfel spus sd realizam o analiza de tip cross-section. Una
din intrebdrile la care incercim sd raspundem este dacd se observd o
specializare crescandd intr-un numdr restrdns de industrii sau daca,
dimpotriva, specializarea internationald s-a redus sau a rdmas aproximativ
aceeasi de-a lungul timpului.
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Pentru a avea o prima imagine legata de dinamica fiecarei distributii
a indicelui specializarii lui Vollrath (VRTA) prezentdm graficele din Anexa
E. Dupd cum se poate observa si in Anexa A, am calculat indicele pentru
toate produsele, pentru intreaga perioada 1990-2009, dar intrucat criza
economicd, puternic resimtita in 2009 poate genera o rupturd in date, am
preferat sa cuprindem in analizele regresionale perioada pana in 2008.
Pornind de la reprezentarea celor 257 produse’! in ordinea crescdtoare a
indicatorului specializarii pentru anul 1990, dorim sa observam deviatiile
acestuia de la valoarea zero, valoare deasupra careia sunt pozitionate toate
industriile in care Romania detine avantaj competitiv. Pe baza ierarhiei din
1990, in urmatoarele grafice sunt redate situatiile corespunzatoare anilor
1994, 1998, 2000, 2002, 2006 si 2008. In ultimul grafic din Anexa E, indus-
triile sunt rearanjate in ordinea crescdtoare a avantajului lor competitiv din
anul 2008 pentru o observa mai clar dacd indicele a inregistrat sau nu o
polarizare spre valorile extreme.

Analizate in ansamblul lor, graficele ne ofera informatii legate de
distributia indicelui studiat pe parcursul celor 19 ani. Daca specializarea
internationald a Romaniei ar fi rdmas aceeasi, atunci distributia valorilor ar
fi fost similard in timp, in sensul cd industriile cu valori ridicate in 1990, ar
fi inregistrat si in 2008 tot valori ridicate. Se observa insid o oarecare
mobilitate intre pozitiile detinute de diverse produse, mai ales in partea de
mijloc a distributiei. Evolutii foarte ridicate ale indicatorului specializarii cu
valori peste 5, 10 sau chiar 15 au inregistrat produsele 001 Animale vii, 288
Deseuri si reziduuri neferoase, 282 Deseuri si reziduuri feroase, 842 Imbriciminte
pentru femei, iar in ultimii ani, Echipamente pentru distribuirea curentului
electric (773). Evolutii negative accentuate, s-au intalnit in cazul marfurilor
cum ar fi: 611 Piele; 65 Tesdturi din fibre textile si 261 Mitase.

Pe de altd parte, dacd gradul de specializare ar fi crescut pentru un
numdr restrdns de industrii, atunci avantajul comparativ aparent ar fi
trebuit sd creascd sistematic in acele sectoare si sd scadd in restul. Altfel
spus, distributia indicatorului ar fi evidentiat existenta unor valori extreme.

Dar, analizand primul si ultimul grafic din Anexa E, sunt putine indicii in

51 Am exclus din studiul nostru grupa 9, cea a produselor neclasificate in altd parte.
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acest sens. La inceputul perioadei analizate valorile extreme se situeaza intre
-36 si 21,75, iar la sfarsitul ei intre -20,08 si 6,75. Capetele distributiei
indicatorului VRTA sunt mai aplatizate. Interesant este faptul ca in 1990
produsele cu cel mai mare dezavantaj competitiv erau 322 Turbd si lignit, 325
Cocs si 351 Curent electric, iar la polul opus, cu cel mai mare avantaj
competitiv se situau produse cum sunt: 821 Mobili, 841 Imbricaminte pentru
birbati, 334 Produse din titei si 791 Vehicule pe sine. In 2008, cele mai slabe
rezultate, din perspectiva indicatorului avantajului competitiv al lui
Vollrath, pot fi observate la 261 Mitase, 583 Fire din materiale plastice, 611 Piele
si 325 Cocs. Din Anexa E, daca ludam in considerare distributia kernel a
indicatorului specializdrii, se observad in timp o deplasare spre stanga a sa,
indicand o usoard tendinta de polarizare, dar valorile extreme din dreapta
detin aproximativ aceeasi pozitie. Cele cinci distributii reprezentate grafic
sugereazd de fapt ca schimbadrile care au survenit au vizat produsele din
mijlocul distributie, care aveau fie un usor dezavantaj competitiv, fie nu
erau deloc tranzactionate cu partenerii externi si care, in timp, si-au

inrautatit pozitia.
7 7

Figura 5.20. Abaterea standard a indicelui avantajului comparativ al lui Vollrath,
pentru Romadnia, 1990-2008
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Pentru ca analiza derulatd de noi si fie si mai elocventd am studiat
limitele variatiei indicatorului VRTA si pentru diferiti ani din intervalul
1990-2008. La inceputul perioadei analizate intervalul indicelui era [-36;
21,75], in 1994 [-14,4; 12,6], pentru anul 2000 limitele sunt [-12,06; 17,28],
pentru 2006 [-14,16; 10,16], iar la finele perioadei analizate in 2008 este:
[-20,08; 6,75]. Abaterea standard a distributiei indicelui lui Vollrath a
inregistrat un trend descendent dupa cum se poate observa in Figura 5.20.

Rezultatele sustin concluziile desprinse pana in acest punct. Se poate
observa, urmadrind valorile abaterii standard ca gradul cel mai inalt de
specializare a fost atins imediat dupa Revolutie, in 1991, trendul fiind unul
descendent in anii urmatori, cu o usoara crestere a dinamicii specializdrii in
anii 1999-2000.

De asemenea, o crestere a gradului de specializare ar fi trebuit sa se
manifeste printr-o reducere a valorilor concentrate in jurul axei 0x, dar ceea
ce putem remarca in cazul nostru este tocmai o crestere a acestora. Astfel,
in 1990, din cele 257 produse analizate, 139 detineau dezavantaj competitiv,
28 nu faceau obiectul exportului si importului Romaniei, iar 90 detineau
avantaj competitiv. In 2008, 176 elemente care fac obiectul comertului
exterior al Romaniei sunt necompetitive, 4 elemente nu sunt nici exportate,
nici importate, iar 77 detin un avantaj competitiv.

Pentru a demonstra si mai clar concluziile privind specializarea tarii
noastre, vom apela la instrumentele econometrice expuse in partea teoretica.

Ideea centrald este urmatoarea: data fiind relatia dintre doua distri-
butii ale indicatorului VRTA, A, = P-A;_;, ne propunem sd determindm
operatorul P, numit si matricea de tranzitie. Dacd impartim valorile
indicatorului in n intervale, atunci fiecare element al matricei reprezinta
probabilitatea ca un produs, aflat initial intr-un interval, la momentul t-1 sa
treacd in alt interval sau sd ramana in aceeasi clasd, in perioada t.

In cazul nostru am impartit valorile indicatorului specializirii in
urmadtoarele intervale: (-oo; -1], (-1; 0], (0; 1], (1; =), ele denotand produse cu
un dezavantaj comparativ mare, mic, respectiv cu avantaj comparativ
scizut si ridicat. Intrucat pentru fiecare interval de doi ani am obtinut cate
o matrice de tranzitie, ne-am propus sd determindm o matrice medie.
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De asemenea, din clasa produselor foarte competitive, 80% 1isi vor
pastra avantajul si in anul urmator, iar restul vor obtine rezultate mai slabe.

Observam prezenta valorilor relativ ridicate pe diagonala principald a
matricei P, indicand o relativd stabilitate a specializdrii internationale,
respectiv o dinamicd scazuta a acesteia. Cele mai mari valori sunt situate la
mijlocul diagonalei, fapt ce denota ca un produs, odata ce detine o pozitie
competitivd sau necompetitiva de mijloc, cu o probabilitate foarte mare va
ramane in clasa lui si in perioada imediat urmatoare.

Daca procesul se va repeta la infinit, obtinem stationaritatea
distributiei, asa cum sunt date de valorile ergodice. Dupa cum se poate
observa 62% dintre produse se concentreaza in mijlocul distributiei, iar
restul de 38% pe margini, neindicind o polarizare accentuata a ei. Daca
situatia ar fi fost inversd, atunci am fi putut vorbi despre o schimbare a
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loc o schimbare semnificativd a structurii comertului exterior. Per
ansamblu, din datele si metodologiile folosite de noi, gradul de specializare
a scdzut, ceea ce confirma alte studii intreprinse pe tdrile din Sudul si Estul
Europei pe care le-am mentionat in partea introductiva a acestei sectiuni.
Pe de alta parte, insd, avem indicii care aratd cd Roménia nu se mai axeaza
pe produse intensive in resurse naturale si fortd de muncs, ci se incearca o
indreptare spre elemente pentru obtinerea carora se foloseste predominant
capital si, in parte, tehnologie dificil de imitat.

In capitolul urmator, dupa prezentarea produselor competitive si
necompetitive care caracterizeaza comertul exterior al tdrii noastre, ne
propunem sa observam si care ar fi eventualele instrumente de politica

macroeconomicd menite a spori competitivitatea industriilor interne.
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POLITICI MACROECONOMICE DE STIMULARE
A COMPETITIVITATII INTERNATIONALE

6.1 Citeva consideratii
asupra relatiei comert exterior - crestere economicd

Tema noastra de cercetare nu o constituie analiza impactului pe care il are
evolutia comertului international al unei economii asupra -cresterii
economice. Motivul pentru care ne-am oprit asupra acestei relatii il
ar fi OECD, de exemplu), in momentul in care vorbesc de competitivitate, o
leagd nemijlocit de cresterea economica.

Dacd pentru multi dintre cititori, relatia pozitiva dintre comertul
international si cresterea economica ar fi de la sine inteleasd, putem observa
cd in literatura de specialitate existd studii care nu doar neaga orice relatie
de acest fel, ci releva unele efecte adverse pe care relatiile comerciale
internationale le-ar avea asupra cresterii economice.

Modelul neoclasic de referintd pentru studiul cresterii economice,
elaborat de Solow (1956) sustine faptul cd rata economisirii influenteaza
cresterea economicd pand in momentul in care economia respectiva a atins
echilibrul (nivelul stationar), iar dupa acest nivel cresterea economica este
determinatd in intregime de progresul tehnologic, ca factor exogen. Practic,
putem desprinde de aici cd si comertul international influenteaza cresterea,

dar doar péna la acel nivel stationar.
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Contributiile ulterioare la teoria economica ale lui Romer (1986) si
Lucas (1988) demonstreaza faptul ca acordand o mai mare atentie
avantajelor specializarii si randamentelor (crescdtoare) de scara, productia
pe cap de locuitor poate sa creascd nelimitat cu o ratd monoton crescdtoare
in timp.

Pe de alta parte, insd, noile teorii despre crestere sustin ca progresul
tehnologic este endogen si cd el poate fi influentat, de exemplu, de
deschiderea unei tari catre comertul international (Grossman & Helpman,
1992). Astfel, prin deschiderea economiei fatd de restul lumii, are loc o
crestere a importurilor de bunuri si servicii care incorporeaza tehnologie
noud si care determind imbundtatirea tehnologiei din interiorul tdrii. Se
creeazd astfel premisele cresterii eficientei procesului de productie si a
productivitatii.

Pornind de la aceste repere teoretice cu privire la cresterea econo-
micd, s-au conturat o serie de studii empirice care incearcd sa demonstreze
efectele pozitive pe care comertul exterior le are asupra cresterii. Feder
(1982) demonstreaza in urma unui studiu efectuat asupra a 31 tdri semi-
industrializate, faptul ca exportul are un efect benefic asupra cresterii
economice. Efectele benefice ale exporturilor se concretizeaza intr-o mai
buna utilizare a factorilor de productie, in manifestarea economiilor de
scard, in imbunatatiri tehnologice si, nu in ultimul rand, intr-un manage-
ment mai eficient ca urmare a presiunilor concurentiale din exterior. Prin
urmare, Feder aratd cd exista diferente notabile intre productivitatea
marginald a factorilor in industriile orientate spre export, comparativ cu
cele orientate doar spre piata internd. Din acest motiv, cresterea economica
nu este stimulatd doar prin sporirea factorilor de productie utilizati, ci si
prin realocarea resurselor existente dinspre ramurile mai putin eficiente a
caror productie este destinatd consumului intern, spre sectoarele mai
eficiente, care isi orienteaza productia spre exporturi.

Studiul lui Feder a fost extins si ldrgit de catre Esfahani (1989).
Noutatea aborddrii constd in analiza exporturilor dintr-o dubla perspectiva.
Pe de o parte prin prisma externalitatilor pe care ele le produc si care pot fi
remarcate, conform cercetdtorilor, sub trei forme gi anume: cea a folosirii
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unei tehnologii mai performante, a unei forte de munca mai calificate si, nu
in ultimul rdnd, a unui management mai eficient. Exporturile pot fi privite,
insd, si din perspectiva substituirii importurilor, iar in situatia in care se ia
in calcul si acest al doilea aspect, amploarea externalitatilor anterior
mentionate este considerabil diminuata.

Existd si analize care verificd robustetea relatiei dintre gradul de
deschidere a unei economii si cresterea economica (Edwards, 1998;
Wacziarg, 2001). Pe baza informatiilor privind comertul international si
cresterea economicd a 93 tari, Edwards concluzioneaza ca existd o corelatie
pozitivd intre cresterea economicd si cei noud indicatori care exprima
gradul de ,ventilare” al unei tdri, respectiv indicele agregat al lor. Intr-un
studiu al lui Wacziarg (2001) se demonstreaza empiric cd 46%-63% din
efectul pe care il are deschiderea economiei nationale spre exterior asupra
cresterii economice se datoreaza acumuldrii de capital fizic.

Toate studiile de pana aici au folosit preponderent analiza transversala
(cross-section), analizand relatia comert-crestere economicd la un anumit
moment de timp si pentru mai multe tari. Avand la baza o astfel de metoda
de cercetare este greu de prognozat o evolutie a variabilelor pe termen
lung, iar, pe de alta parte, nu pot fi luate in considerare caracteristicile
fiecdrei economii. Mai mult, atunci cand se trece la o analizad de timp panel
(Harrison, 1996) se constata ca valorile obtinute pentru coeficientii de
regresie sunt arareori semnificative si ca rezultatele depind foarte mult de
frecventa observatiilor si anume dacad ele sunt lunare, trimestriale sau
anuale.

Existd studii mai avansate, bazate pe econometria seriilor de timp
(Jin, 2000) care analizeazd aceeasi relatie, folosind metoda vectorului
autoregresiv multivariat si cuprinzand elemente cum sunt: produsul intern
brut real, oferta monetard, cheltuielile guvernamentale, indicatori ai
deschiderii internationale si alte variabile care sd madsoare, in special,
socurile externe. In cazul tarilor nou industrializate din estul Asiei s-a
demonstrat ca socurile de natura fiscald, respectiv cele externe cu privire la
preturi au un impact mai mare asupra cresterii economice comparativ cu
gradul de deschidere al economiei nationale.
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Din succinta prezentare pe care am realizat-o rezulta cd, in cele mai
multe cazuri comertul exterior este un element important al cresterii
economice (pentru un studiu detaliat in principal pentru economia
Romaniei vezi Pop Silaghi, 2006). In acest sens, considerdm ci este foarte
important sa vedem care ar fi parghiile prin care competitivitatea
comertului exterior poate fi stimulata.

Din acest motiv, dorim sa finalizam in subcapitolele urmatoare
analiza competitivitdtii nationale prin identificarea catorva factori care pot
stimula competitivitatea unei economii, in plan international. In plus, ne
propunem sd cercetam in ce proportie, schimbarile de aceasta natura pot fi
considerate eficiente si pe ce perioadd de timp: scurtd, medie sau lunga.

De reguld se considerd, pe termen scurt, o depreciere/devalorizare a
cursului de schimb are menirea de a spori competitivitatea (Razafimahefa &
Hamori, 2007). Astfel, moneda nationald avand o putere mai mica de
cumpdrare decat moneda strdind, stimuleazd exportatorii sd-si vanda
produsele pe pietele internationale pentru cd vor fi platiti intr-o moneda
strdind mai puternicd, obtinand, prin conversie, o cantitate mai mare de
unitdti monetare nationale. In acelasi timp, importatorii sunt descurajati sd
achizitioneze marfuri din straindtate, intrucat efortul de a procura moneda
strdind pentru plata marfurilor din exterior va fi mai mare. Principalele
consecinte negative pe care le are deprecierea monedei nationale constau in
cresterea preturilor bunurilor din interiorul economie. In momentul in care
importurile devin mai scumpe si este necesard folosirea lor pentru
obtinerea altor bunuri si servicii, in conditiile in care producdtorii nu isi
diminueaza cota de profit, va avea loc, intr-un anumit timp, o crestere a
preturilor interne. Cresterea aceasta se poate propaga, desigur, si in
sectoarele exportatoare. Cu cat tara in cauzd este mai dependentd de
importurile de materii prime folosite in obtinerea bunurilor pentru export,
cu atat presiunea inflationista este mai accentuata. Cu alte cuvinte, inflatia
generatd de deprecierea monedei nationale poate sa contrabalanseze
castigurile imediate datorate cresterii exporturilor.

Pe termen mediu si lung, insd, se urmareste de cdtre orice guvern
implementarea unei politici de stimulare a competitivitatii internationale
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care sd aibd la bazd imbunatatiri in cantitatea si calitatea catorva factori
structurali cum sunt: productivitatea si inovatia (Fagerberg, 1996).

In cele ce urmeaza, dorim si analizdm legdtura dintre competitivitate,
curs de schimb si productivitate, atat pe termen lung, cat si pe termen scurt
si sd identificdim relatiile de cauzalitate dintre aceste variabile, pentru a
vedea dacd si in ce madsurd cei doi factori influenteazd competitivitatea

produselor nationale.

6.2 Relatia curs de schimb - inflatie

6.2.1 Abordiri teoretice ale relatiei curs de schimb - inflatie

fnainte de a studia natura relatiei dintre competitivitatea nationald in
comertul international si evolutia cursului de schimb, ne propunem sa
demonstram afirmatia facuta la inceputul prezentului capitol. Respectiva
afirmatie viza faptul cd o depreciere a monedei nationale, va conduce la
cresterea preturilor datoritd scumpirii importurilor, efect care va anula
sporul de competitivitate creat initial.

Legatura dintre cursul de schimb si inflatie nu este atat de evidenta
pe cat s-ar pdrea la prima vedere. De reguld, se apeleaza la deprecierea
monedei nationale pentru a ieftini exporturile si a le face, astfel, mai
competitive. Concomitent, importurile devin mai scumpe in moneda
nationald si, prin cele doua canale se poate ajunge la o micsorare, in valori
absolute, a deficitului balantei comerciale. Cu toate acestea, tocmai
importurile mai scumpe contribuie la cresterea preturilor in interiorul
economiei in cauzd, crestere care, in timp se rdspandeste prin intermediul
costurilor de productie si in sectoarele exportatoare. Cu cat o tard este mai
dependentd de materiile prime importate folosite in sectoarele exportatoare,
cu atat se va manifesta mai puternic fenomenul inflationist. Din acest motiv,
o posibild depreciere a monedei nationale fatd de cea a partenerilor co-
merciali poate, datoritd efectului sdu inflationist, sd contrabalanseze, intr-un
anumit interval de timp, efectele pozitive inregistrate in evolutia exportu-
rilor. Dacd, insd, deprecierea nominald se reflecta intr-o depreciere reald a

monedei nationale, atunci va avea loc, pe termen scurt, o imbunatatire a
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balantei comerciale (Bahmani-Oskooee & Miteza, 2002: 385). Folosind
metoda cointegrarii si a modelului ARDL (autoregressive distributed lag) al
lui Pesaran, Shin si Smith (2001), autorii anterior amintiti demonstreaza ca
deprecierea nominald se reflectd adeseori in una reald atat pe termen scurt,
cat si pe termen mediu si lung.

Milton Friedman (1953) sustine faptul cd preturile produselor se
stabilesc in moneda nationald a tdrii producdtoare si cd din acest motiv
deprecierea se va regdasi in final in sldbirea pozitiei competitive a sectoare-
lor exportatoare, intrucét costurile la astfel de produse vor creste.

Alte studii, in schimb, considerd ca preturile bunurilor de export pot
fi stabilite in moneda tarii importatoare, a consumatorilor finali. In acest
caz, asa cum aratd Betts si Devereux (1996, 2000, 2001) respectiv Chari,
Kehoe si McGrattan (2000) impactul modificdrilor in cursul de schimb
asupra preturilor de import si, implicit asupra ratei inflatiei, cunoscut in

i

literatura de specialitate ca fenomenul ,pass through” este zero. in plus,
pretul pldtit de consumatorul final cuprinde si o parte (uneori
considerabild) de elemente cum ar fi costuri cu transportul, asigurarea,
distributia, marketing-ul etc. Cu cat aceste costuri depdsesc costul de
productie efectiv al bunului fizic, cu atat impactul deprecierii monedei
nationale si implicit al cresterii preturilor la bunurile importate va fi mai
mic in ceea pe priveste preturile din sectoarele exportatoare (McCallum &
Nelson, 1999). Pana in anii "90 explicatiile au fost preponderent de natura
microeconomicd. Ulterior, in explicarea fenomenului au fost introduse si
alte elemente, de naturd macroeconomicé menite a clarifica realitatea si ele
vizeazd in principal: regimurile cursurilor de schimb, politicile de
stabilizare, crizele financiare etc. Tinand cont si de aspecte de natura
macroeconomicd, Frankel et al. (2005) demonstreaza empiric faptul ca
economiile mici, cele in care prezenta firmelor cu capital strdin este relativ
ridicatd si tdrile mai putin dezvoltate sau in curs de dezvoltare
inregistreaza variatii mai ridicate si intr-o perioadd mai scurtd de timp a
preturilor generate de modificari ale cursului de schimb.

Studiile pentru tdrile Europei Centrald si de Est sunt extrem de putine

si majoritatea folosesc fie regresii simple, fie metoda vectorului autoregre-
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siv pentru determinarea legaturii dintre inflatie si cursul de schimb.
Korhonen si Wachtel (2005) au studiat relatia anterior amintitd pentru tarile
CSI si au constatat ca o depreciere a monedei nationale asupra preturile
bunurilor de consum se resimte in mai putin de un an si cu cat tarile sunt
mai mici si mai dependente de importuri, cu atat socul se propaga mai
rapid. Coricelli et al. (2006) cerceteaza in ce mdsura adoptarea euro de citre
Republica Cehd, Ungaria, Polonia si Slovenia este o mdsurd adecvata
pentru stabilitatea macroeconomicd sau nu. Folosind metoda vectorului
autoregresiv corectat cu relatia de cointegrare, grupul de cercetatori a
observat cd deprecierea constantd a monedei nationale este corelatd cu
cresteri relativ mari sau chiar in aceeasi masura a preturilor. Din acest
motiv, recomandarea pentru decidentii de politicdi monetara este incercarea
de stabilizare a cursului nominal si limitarea lui intre anumite bande de
fluctuatie.

Un studiu asupra a noua tdri din Centrul si Estul Europei, membre ale
UE a fost realizat de cdtre un colectiv din cadrul Bancii Centrale Europene
(Beirne & Bijsterbosch, 2009). Tarile analizate au fost: Bulgaria, Republica
Ceha, Estonia, Letonia, Lituania, Polonia, Romania, Slovacia si Ungaria. De
fapt, din cunostintele noastre este printre foarte putinele lucrari care ia in
considerare si tara noastrd in vederea observdrii fenomenului pass through.
Argumentele care se aduc pentru explicarea penuriei de publicatii pe aceasta
tema in cazul tdrilor din Europa C-E constau in faptul cd accesul la date
statistice nu a fost posibil decat in ultimii 20 de ani si cd tema este una relativ
noud. De altfel, la modul general se poate vorbi de aparitia influentei
modificdrii cursului de schimb asupra modificarii preturilor bunurilor de
consum doar dupd cdderea sistemului de la Bretton-Woods in 1971. Folosind
metoda cointegrarii, studiul concluzioneaza ca fenomenul pass through s-a
dovedit a fi mai puternic in tari precum Bulgaria, Estonia, Letonia si
Lituania, tdri in care cursurile de schimb sunt fixe. Aici, impactul variatiilor
cursului de schimb asupra ratei inflatiei este de aproape 1:1, in sensul cad o
depreciere cu 1% a monedei nationale, duce la o crestere a preturilor cu
aproape 1%. In celelalte tari, care au un curs de schimb mai flexibil, ca de
exemplu: Republica Cehd, Ungaria, Roméania, Slovacia, Polonia, raportul este
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aproximativ 1:0,5. Aceasta deoarece in tdrile cu regim fix existd o rela;ie
foarte puternica intre cursul nominal si alte valori nominale din economie,
cum ar fi nivelul preturilor, in timp ce in celelalte economii, relatia aceasta nu
este atat de directd.

Dupa cum pe poate observa, rezultatele obtinute sunt dintre cele mai
variate, iar noi ne propunem sa testim econometric relatia amintita anterior
si sd vedem la ce concluzii ajungem pe baza studiilor noastre empirice
asupra catorva tari membre ale Uniunii Europene. In cele ce urmeaza vom
descrie mai intai metodologia folositd, iar ulterior vom testa efectiv relatia
de cauzalitate intre seriile de timp reprezentand: cursul de schimb si
preturile.

6.2.2 Descrierea metodologiei folosite pentru analiza legdturii
dintre cursul de schimb si inflatie

Intrucat atat cursul de schimb, cat si inflatia sunt doud serii de timp cu o
volatilitate foarte ridicatd, vom folosi metodologia functiei de corelatie
incrucigatd (cross-correlation function) pentru a stabili natura legaturii dintre
ele. Cu ajutorul acestui instrument econometric se poate determina
existenta sau non-existenta unor relatii de cauzalitate, atit in ecuatia
mediei, cat si in cea a dispersiei, altfel spus, atat intre valorile medii ale
variabilelor, cat si intre fluctuatiile lor (Cheung & Ng, 1996, Hamori, 2003).
Implementarea metodei presupune parcurgerea in principal a doi
pasi. Primul constd in estimarea unui model univariat pentru fiecare
variabild, iar pasul al doilea il presupune construirea a doud serii noi de
timp, pe baza rezultatelor obtinute in etapa precedenta. Prima serie noua
este cea a erorilor standardizate estimate prin modelul univariat precedent,
iar cea de-a doua este seria patratelor erorilor standardizate. In final, sunt
analizati coeficientii de corelatie dintre seriile erorilor standardizate pentru
a determina existenta unei cauzalitati in medie. Procedura se repetd in
cazul seriilor obtinute ca patratele erorilor standardizate pentru determi-

narea cauzalitdtii in dispersie.
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Astfel, date fiind doua serii X; si X, stationare si ergodice, ele pot fi scrise
in functie de valorile medii si de dispersii, dupa cum urmeaza (Cheung & Ng,

1996: 35):
X1t = Uyt + /hy1,t "Et

Xop = Uy, + hyz,t "Gt

unde py, ; Si Wy, . sunt valorile medii ale variabilelor X, si X,, iar h,, . sih,, ;
reprezintd dispersiile erorilor ¢, si {;. Reziduurile reprezinta procese de
tipul ,zgomot-alb” cu media zero si dispersia unu.

Pornind de la ecuatiile anterioare, se estimeaza seriile reziduurilor

standardizate si ale pdtratelor acestora:

X1t = Uy, t K1t =ty 0)?
g = ——21": respectiv U, = e? = ———— 21~
\/ h'yl,t h)’llt
Xot — Uyt Xzt =y, 0)?
{ = ——% respectivV, = (¢ = 277
4/ hyz,t hYz;t

Pe baza valorilor astfel obtinute se calculeaza coeficientii de corelatie
aferent valorii intarziate k, astfel:
ceg(k) cup (k)

Tor (k) = —=—=—— respectiv 7, (k) = —=22——
56( ) ce£(0)-cgz(0) P uv( ) v Cuu (0)-¢yy (0)

unde ¢ (k) = %-Z(é‘t — E) (ke — E) este covarianta la nivelul lag-ului
(valorii intarziate) k, cu k = 0,£1, £2 ..., iar c,.(0) si c;(0) sunt variantele
seriilor reziduale &, respective (.. Coeficientii de corelatie pentru seriile U,
si V; se calculeazd asemanator.

Testarea cauzalitatii la nivelul fiecdrui lag se face folosind valoarea
statisticd a expresiilor: CCF = VT - Teg (k) respectiv CCF = VT -7, (k) care
urmeaza distributia normald standard. Ipoteza nuld presupune cd nu exista
o cauzalitate in medie sau in dispersie, iar o valoare a testului statistic mai
mare decat valoarea criticd a distributiei normale presupune respingerea
ipotezei nule (Constantinou et al., 2005: 10).

Practic, metoda functiei de corelatie se foloseste pentru a retesta
existenta unei relatii de cauzalitate intre variabile si in plus, pentru a
verifica existenta cauzalitatii si la nivelul dispersiilor. Cheung si Ng (1996)
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au implementat aceasta abordare pentru analiza relatiei de cauzalitate intre
indicii bursieri Nikkei 225 si S&P 500, iar sudiile ulterioare s-au concentrat
tot in domeniile in care variabilele nu erau distribuite normal, ci erau
leptocurtice.

Alte doud probleme intdlnite in analiza seriilor de acest gen le
reprezinta autocorelatia reziduurilor si, respectiv, heteroscedasticitatea lor.
Heteroscedasticitatea se referd la situatia in care dispersia unei serii de date
(6#) nu are o evolutie uniformd in timp dispersia fiind astfel una
conditionatd atat de valorile sale intarziate, evolutie surprinsa cu ajutorul

termenul GARCH (02 ;), dar si de cele ale erorilor standardizate din

ecuatia principald, exprimate cu ajutorul termenului ARCH (?_i). Ambele
t—i

aspecte sunt foarte importante in modelarea econometricd, intrucat pentru
a valida un model estimat prin metoda celor mai mici pdtrate, una dintre
conditiile necesare este homoscedasticitatea erorilor, iar in cazul in care
aceasta cerintd nu este indeplinitd, atunci trebuie gasit un model alternativ.

Modelele din clasa GARCH (generalized autoregressive conditionally
heteroskedasticity) sunt menite a gestiona probleme de genul celor discutate
anterior. In cazul nostru suntem constransi sa apelam la o astfel de tehnica
intrucdt avem de-a face cu variabile cum sunt: cursul de schimb si rata
inflatiei a cdror volatilitate este neuniforma in timp.

O modelare de tipul GARCH(p,q), cuprinde de reguld doua ecuatii: a
mediei si a variantei, dupa cum urmeaza:

Xe=ute

p q

2 _ . o2 .

of —w0+Za’i St—i+Zﬁj Oi_j
i=1 =

Coeficientii termenilor ARCH (a;) scot in evidenta informatiile legate
de volatilitate perioadelor precedente si se mdsoara cu ajutorul lag-urilor
reziduurilor patratice din ecuatia mediei. Coeficientii termenilor GARCH
(Bj) aratd persistenta socurilor trecute asupra volatilitatii. Pentru ca
sistemul sd fie stationar este necesar ca suma celor doud tipuri de

coeficienti sa fie subunitar Zfﬂ a; + Z?=1 p; <1
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Pentru unele serii de date, media conditionatad u nu poate fi expri-
matd printr-o constantd, ci printr-un proces autoregresiv, de medie mobila
(ARMA) si aceasta deoarece in cazul seriilor financiare un risc ridicat este
de reguld asociat cu un randament asteptat ridicat. Pentru a scoate in
evidentd o astfel de situatie Engle, Lilien si Robins (1987) au propus
extinderea modelului GARCH astfel incat volatilitatea conditionata sa
genereze o prima de risc care sa fie inclusd in randamentul asteptat (Tudor,
2008). Aceastd extensie poarta denumirea de GARCH-M (GARCH-in-
Mean). Cele mai utilizate marimi pentru volatilitatea conditionald sunt
abaterea standard (o.), dispersia (6#) sau logaritmul dispersiei (loga?).
Introducdnd unul din aceste trei elemente in relatiile aferente lui
GARCH(p,q), obtinem:

X, =u+b-logo? +¢

p q
2 .e2 - g2
O¢ —w+2a’i St_i+Zﬂj O¢_j-
i=1 j=1

Un coeficient b pozitiv si semnificativ din punct de vedere statistic ne
conduce la concluzia cid un risc mai mare duce la o crestere a randamen-
tului mediu.

In studiile noastre, am pornit de la un model de genul celor prezen-
tate anterior, dar pe parcursul analizei am ajuns la concluzia cd pentru
datele utilizate de noi sunt mai adecvate modele GARCH asimetrice si nu
cele simetrice. Modelarile simetrice pornesc de la prezumptia cd atét erorile
pozitive, cat si cele negative din model au un impact simetric asupra
volatilititii. In practics, insi, s-a constatat ci volatilitatea unei serii
financiare creste relativ mai mult dupa efectele negative (¢, > 0) decat
dupad cele pozitive (g < 0), fenomen cunoscut drept efectul de levier (Black,
1976). Aceastd realitate a fost inclusd in asa-numitul model EGARCH, prin
intermediul coeficientului y;. Un alt avantaj al acestei ultime abordari o
constituie si faptul ca sunt necesare diverse restrictii asupra coeficientilor
din ecuatia variantei, asa cum s-au impus pentru a fi indeplinita
stationaritatea. Modelul prin care va fi descrisa fiecare variabila in parte,
este unul de genul AR(k)-EGARCH(p,q), elaborat de Nelson (1991).
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Xt—n0+Z7rl Xe_i+ &

5tz| Z
Vi®

unde reziduurile & urmeaza dlStI‘Ibutla GED (general error dzstrlbutzon) sau

log(af) = w + z i -log(o.) + z -

normald, dupd caz, iar log(cf) este logaritmul dispersiei conditionate.
Dupa cum se poate observa, in ecuatia mediei sunt incluse si valorile
intarziate seriei de timp, ea putadnd sd fie sau nu de genul EGARCH-in-
Mean.

6.2.3 Rezultate empirice obtinute in urma testdrii relatiei de cauzalitate

intre cursul de schimb si inflatie

In cele ce urmeazi ne propunem si testim cauzalitatea intre evolutia
cursului de schimb si cea a preturilor, in Romaénia si in cateva tdri apartina-
toare ale Uniunii Europene, comparabile cu Romania. Analiza este realizata
folosind date lunare din ianuarie 1999 pana in iunie 2009, acesta fiind
intervalul de timp pentru care datele au putut fi obtinute pentru ambele
serii utilizate, fard a exista vreo ruptura in ele. Sursele principale pentru
bazele de date folosite au fost Eurostat si Fondul Monetar International.

Pentru masurarea ratei inflatiei am pornit de la indicele armonizat al
preturilor de consum lunar, calculat ca un indice cu baza fixa, aferenta
anului 2005. Rata inflatiei este determinatd ca diferenta de ordinul intéi a
indicilor logaritmati.52

In ceea ce priveste cursul de schimb am considerat ca cel mai bun

indicator in acest sens este cursul nominal efectiv de schimb (NEER - nominal

52 In studiile empirice, atunci cand se doreste determinarea variatiei procentuale a unei varia-

bile, aceasta se determind nu dupa relatia clasica: A%x, = Lt , 100, ci sub forma

t-1
logaritmicd, astfel: A%x, = 100 - Aln(x,) = 100 - [In(x;) — In(x;_,)]. Explicatia este relativ
simpld deoarece dacd variatiile procentuale sunt foarte mici (exprimate zecimal, nu
procentual), atunci In(1 + A%x,) = A%x,. Dar, In(1 + A%x;) = In (1 4 BT 1) ln(x
-1 t—-1

In(x;) — In(x;_1) = Aln(x;). Dacd se doreste exprimarea procentuald a datelor, atunci ele
se vor inmulti cu 100.
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effective exchange rate) pe care l-am gdsit in baza de date Eurostat sub forma
unui indice lunar cu baza fixd, corespunzatoare anului 1999. Indicatorul se
calculeazd care medie geometricd ponderatd a cursurilor de schimb
bilaterale dintre moneda nationald si cea a principalilor parteneri
comerciali. Ponderile din relatia de calcul sunt reprezentate de importanta
pe care o are comertul exterior al unei economii cu fiecare partener
comercial in totalul comertului international.

Relatia de calcul este: NEER = ]‘[{;1(2_)‘”5 unde:

e e - cursul de schimb al monedei nationale exprimat, conform
cotatiei indirecte (certe) ca x unitati SDR/1 u.m. moneda nationald;
e ¢; - cursul de schimb al monedei nationale a partenerului
comercial i fatd de SDR, conform cotatiei indirecte.
XM

e w; =——— unde X; respectiv M; reprezintd volumul exporturilor
X+M

respectiv al importurilor spre / dinspre partenerul comercial i; iar
X + M reprezinta totalul comertului exterior derulat de economia
in cauza cu toti partenerii comerciali.

Prin modul in care a fost calculat, o crestere a NEER indica o
apreciere a monedei nationale fata de cea a principalilor parteneri
comerciali, in timp ce o scddere a indicelui indicd o depreciere a monedei
nationale.

In Figura 6.1 sunt reprezentate grafic evolutiile procentuale atat in
cazul preturilor, cat si in cazul cursului nominal efectiv de schimb.
Variatiile pozitive indicd o crestere in timp a valorii indicatorului, iar o

variatie procentuala negativa, o scadere a acestuia.
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Figura 6.1. Evolutia ratei inflatiei si a cursului nominal efectiv de schimb
in Romdnia, in perioada 1999-2009
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(Sursa: Eurostat)

Figura 6.1 releva faptul ca preturile in Roménia au avut un trend
preponderent ascendent, cu exceptia lunilor iulie si octombrie din anul 2006,
cand s-a inregistrat o usoard scadere a ritmului de crestere a preturilor
(dezinflatie). In rest, putem vorbi de inflatie in tara noastrd in perioada
analizatd, dar remarcdm o scddere vizibilda in amplitudinea variatiilor
relative. Rata inflatiei (RI) a cunoscut valori foarte ridicate (de peste 250% la
inceputul anilor 90, in jur de 180% in 1997) ajungéand ca, treptat, oscilatiile sa
tie din ce in ce mai mici (0,4% - 1% lunar, respectiv 5 - 8% anual in ultimii doi
ani analizati).

In ceea ce priveste cursul nominal efectiv de schimb, variatiile
acestuia sunt preponderent negative, ceea ce indicd o depreciere nominala
constantd a monedei nationale fata de principalii parteneri comerciali.
Exceptia o reprezinta perioada derulatd de la inceputul celui de-al patrulea
trimestru al anului 2004, continuand cu anii 2005, 2006 si pana la mijlocul
lui 2007, interval in care variatiile procentuale ale cursului au fost

preponderent pozitive, indicAnd o apreciere a leului, in aceastd perioada.
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in continuare, vom aplica metodologia functiei de corelatie incruci-
satd, descrisd in subcapitolul anterior. In prima etapd, fiecare serie de timp
trebuie sa fie estimatd univariat, printr-un model econometric adecvat.

La o analiza statistica descriptiva a seriilor de timp se observa existenta
unor intervale de timp in care volatilitatea este mai ridicatd, si unele, in care
este mai scazutd, ceea ce ar fi un indiciu al prezentei fenomenului de
heteroscedasticitate. Un alt instrument prin care se poate determina
prezenta autocorelatiei seriale constd in observarea comportamentului
functiilor de autocorelatie (ACF) si autocorelatie partiala (PACF) estimate
pentru un anumit numar de lag-uri.

In Tabelul 6.1 se observa atat valorile luate de cele doua functii de
autocorelatie, cat si rezultatele testului Ljung-Box, Q-statistics, respectiv
probabilitatea asociatd acestuia din urmd. El testeaza ipoteza nuld a
nonexistentei vreunei corelatii seriale pana la nivelul unei anumite valori
intarziate. Din tabel se poate observa ca atat in cazul evolutiei procentuale a
preturilor, cat si a ratei cursului nominal efectiv de schimb, testul Q este
semnificativ la nivelul de 1%, conducand la respingerea ipotezei nule.
Altfel spus, este confirmata existenta corelatiei in seriile de timp, ceea ce
poate fi un indiciu important pentru manifestarea fenomenului de

heteroscedasticitate.

Tabelul 6.1. Estimarea functiilor de autocorelatie si autocorelatie partiald in cazul
seriilor ratei inflatiei si ratei de crestere a cursul nominal efectiv de schimb

Lag ACF PACF Q 4
RI 12 0,458 -0,040 565,60 0,000
NEER 12 0,062 0,005 62,816 0,000
RI 24 0,244 -0,084 818,73 0,000
NEER 24 0,044 -0,105 111,77 0,000
RI 36 0,057 -0,031 870,22 0,000
NEER 36 0,013 -0,074 118,10 0,000

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews, pe baza datelor furnizate de Eurostat)

In plus, in Tabelul 6.2 prezentim alte statistici descriptive aferente
ratei inflatiei si ratei cursului nominal efectiv de schimb, toate confirmand

cd datele nu urmeaza legea normala.
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Tabelul 6.2. Statistici descriptive pentru rata inflatiei si rata cursului nominal efectiv
de schimb, in Romadnia, in intervalul 1 ian. 1999 - 31 iul. 2009

RI RNEER
Mean 0,013 -0,008
Median 0,008 -0,006
Maximum 0,068 0,042
Minimum -0,001 -0,126
Std. Dev. 0,012 0,020
Skewness 1,724 -1,755
Kurtosis 6,484 10,884
Jarque-Bera 125,219 388,016
Probability 0,000 0,000

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews, pe baza datelor furnizate de Eurostat)

Devierea de la normalitate este relativ pronuntatd in cazul ambelor
serii, coeficientul de asimetrie (skewness) si cel de boltire (kurtosis) luand
valori foarte diferite de cele aferente distributiei gaussiene (0 respectiv 3).
Considerdm cd elementele prezentate pana in acest punct sunt suficiente
pentru a trage concluzia cd, pentru estimarea ecuatiilor de regresie ar trebui
sd pornim de la modele din clasa GARCH.

O conditie a clasei GARCH este aceea ca estimarea ecuatiilor se face
doar pentru serii stationare. In acest sens, testdim mai intai nestationaritatea
celor doud variabile:

Tabelul 6.3. Testarea nestationarititii ratei inflatiei si
ratei cursului nominal efectiv de schimb, in Romdnia, intre 1999 - 2009

t-Statistic Prob.*

Null Hypothesis: RI_RO has a unit root
Augmented Dickey-Fuller test statistic -1,822056 0,6879
Null Hypothesis: RNEER_RO has a unit root
Augmented Dickey-Fuller test statistic -7,536284 0,0000
Test critical values: 1% level -4,037668

5% level -3,448348

10% level -3,149326

*MacKinnon (1996) one-sided p-values.

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews, pe baza datelor furnizate de Eurostat)

Am aplicat testul ADF pentru testarea existentei rddacinii unitare, cu
specificatia constantd si trend, in conformitate cu alura sirurilor de date.
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Din primul tabel se observa ca pentru rata inflatiei valoarea calculatd a
testului este mai mare decat cea tabelatd, probabilitatea asociatd este 0,687,
deci nu poate fi respinsd ipoteza nula a nestationaritatii. In cazul NEER, in
schimb, valoarea calculata a testului ADF este mai micd decat cea tabelatd,
probabilitatea este foarte micd si, prin urmare seria este stationard. In
continuare, in cazul cursului de schimb vom modela seria asa cum este, iar
in cazul inflatiei, trebuie sa o diferentiem pana se ajunge la stationaritate.
Din Tabelul 6.4 se observd cd deja dupa prima diferentiere seria ratei
inflatiei devine stationarad, fiind integrata de ordinul I, I(1).

Tabelul 6.4. Testarea nestationarititii ratei inflatiei
(seria diferentiatd de ordinul I), in Romdnia, 1999-2009
Null Hypothesis: D(RI_RO) has a unit root
Exogenous: Constant
Lag Length: 4 (Automatic based on SIC, MAXLAG=12)

t-Statistic Prob.*

Augmented Dickey-Fuller test statistic -9,465069 0,0000
Test critical values: 1% level -3,486064
5% level -2,885863
10% level -2,579818

*MacKinnon (1996) one-sided p-values.

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews, pe baza datelor furnizate de Eurostat)

In etapa urmatoare, estimam efectiv modelele pentru fiecare variabila
in parte, ele fiind de genul AR(k)-EGARCH(p,q), respectiv AR(k)-
EGARCH(p,q)-M. Atat ecuatia mediei, cat si a variantei sunt estimate prin
metoda verosimilitdtii maxime (maximum likelihood). Pe baza criteriului
minimizdrii criteriilor informationale (in special criteriului lui Schwarz) si
al testelor asupra reziduurilor, se aleg k, p si q. Pentru Romania, in cazul
ratei inflatiei am considerat ca cel mai potrivit model este: AR(10)-
EGARCH(3,1)-M. Programul econometric Eviews a estimat coeficientii

pentru fiecare ecuatie, astfel:

10
DRI, = my + 2 m; - DRI,_; + b -log(c?) + ¢ - SAR(12) + &,
i=1
3
Er_i Ep_
log(0?) = @+ ) & [ =+ 1 - ==+ 5, - log(o? 1)
=~ Ot—i Ot—1
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In cazul cursului de schimb, modelul potrivit s-a dovedit a fi: AR(10)-
EGARCH(1,1), dupa cum se observa in Tabelul 6.5.

10
RNEER, = my + z m;* RNEER,_; + ¢ - SAR(12) + &,
i=1
Ep_ E4_
log(o?) = w + @y - |=—| +y1 - =+ By - log(c? ;)
O¢t-1 Ot—1

Tabelul 6.5. Coeficientii estimati pentru modelele EGARCH in cazul ratei inflatiei
si ratei cursului nominal efectiv de schimb, pentru Romdnia

Ecuatia mediei

DRI RNEER
M, -0,589*** [-8,097] 0,365%** [13,384]
Ty -0,702%** [-8,358]
3 -0,558%*** [-6,750]
Ty -0,465*** [-5,971]
g -0,267%** [-4,843]
e
7
g 0,129%*= [4,180]
T 0,171** [2,172] 0,272%** [11,032]
1o 0,118*** [2,172] 0,137%*=* [3,599]
SAR(12) -0,148*** [-2,850] -0,213*** [-12,466]
B 7,85E-05%** [3,335]
Ecuatia dispersiei
w -6,339%** [-3,443] -13,560%** [-32,259]
a, -0,092 [-0,311] 1,594 *** [8,564]
a, -0,109 [-0,464]
as -0,576** [-2,545]
Y1 -0,359** [-2,275] 0,212* [1,727]
By 0,388** [2,193] -0,373%** [-5,119]
LogLikelihood 437,255 312,975
Skewness 0,036 -0,368
Kurtosis 3,303 2,385
Jarque-Bera 0,415 (0,812) 3,949 (0,138)
Q(12) 6,743 (0,874) 6,284 (0,901)
Q2(12) 4,721 (0,967) 6,8834 (0,865)
Q(24) 26,626 (0,322) 15,118 (0,917)
Q2%(24) 17,667 (0,819) 21,480 (0,610)
Heteroskedasticity
Test: 2,464 (0,1196) 0,002 (0,963)
ARCH - LM Test
Schwarz criterion -7,893 -5,627

Noti: (***) indicd semnificatie statisticd la nivelul de 1%, (**) la nivelul de 5%, iar (*) 10%, iar
valorile din paranteze [] indica valoarea lui t-statistic.

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews, pe baza datelor furnizate de Eurostat)
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In Tabelul 6.5 am prezentat coeficientii estimati atat pentru rata
inflatiei, cat si pentru cursul nominal de schimb. Majoritatea valorilor
estimate sunt semnificative din punct de vedere statistic la nivelul de 1%, in
paranteza patratd fiind trecute valorile pentru testul z. Am trecut, de ase-
menea, in tabel si rezultatele testelor statistice aplicate asupra reziduurilor
standardizate. Prin comparatie cu Tabelul 6.2 remarcam o reducere
substantiald atat a valorii coeficientului de asimetrie, cat si a celui de
boltire. In plus, probabilitatea asociatd testului care verificd distributia
normald a erorilor, Jarque-Bera, este mare 0,812 respectiv 0,138, neputandu-se
astfel respinge ipoteza nuld a normalitatii erorilor. Rezultatele obtinute in
cazul testului Ljung-Box, Q-statistics indica faptul cd nu putem respinge
nici ipoteza non-autocoreldrii erorilor (sau a patratelor erorilor - (Q2-
statistics) pand la nivelul lag-ului 12, respectiv 24. In plus, verificarea
persistentei heteroscedasticitdtii in cazul reziduurilor standardizate cu
ajutorul testului ARCH-LM, indicd lipsa fenomenului amintit anterior.
Semnificatia coeficientilor, coroboratd cu validarea testelor privind
normalitatea, autocorelatia seriald si homoscedasticitatea si cu valori ale
criteriilor informationale mici (-7,89 respectiv -5,62) ne indreptatesc sa
afirmam cd modelul ales este ales corespunzdtor. Nu insistam aici asupra
interpretdrii coeficientilor din model intrucat ei nu oferd informatii despre
existenta sau non-existenta relatiilor de cauzalitate. Estimarea corecta a celor
doud modele univariate este importantd, insa, pentru obtinerea termenilor
reziduali corespunzdtori care vor oferi informatii asupra relatiilor de
cauzalitate pe care le cidutdim. Odatd estimate cele doud modele, se extrag
erorile in forma standardizatd si se calculeazd coeficientii de corelatie
incrucisatd. Urmadtorul pas este calcularea lor prin inmultirea coeficientilor
anterior obtinuti cu radicalul numadrului de observatii, astfel: CCF —
statistic = VT - ez (k). Valorile astfel obtinute urmeaz4 distributia normald si
pot fi identificate usor in ce mdsura sunt sau nu semnificative din punct de
vedere statistic. Pentru o mai usoard identificare, am subliniat coeficientii
semnificativi la nivelul de 5%.

In Tabelul 6.6 se poate remarca prezenta cauzalititii in medie.

Coeficientul de corelatie intre erorile modelului inflatiei si erorile
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modelului cursului nominal efectiv de schimb, intarziate cu 10 luni, este
negativ si semnificativ, ceea ce presupune existenta cauzalitdtii in medie
dinspre cursul de schimb spre rata inflatiei. Altfel spus, un soc aparut in
cursul nominal de schimb se va regdsi dupd 10 luni intr-o modificare a
inflatiei, in Romania. Intrucat semnul coeficientului de corelatie este
negativ, inseamnd cd o scddere a cursului de schimb (deprecierea monedei
nationale) va duce la cresterea ratei inflatiei.

Tabelul 6.6. Coeficientii de corelatie incrucisatd intre reziduurile standardizate
ale ecuatiei ratei inflatiei si ale ratei cursului nominal efectiv de schimb

Cauzalitate in medie Cauzalitate in dispersie
Resid_RI, Resid_RI, Resid_RI2, Resid_RI2,

! Resid NEER(-)  Resid NEER(+i)  Resid_NEER2(-)) Resid_NEER2(+i)
0 -0,039 -0,039 0,171 0,171

1 -0,077 0,161 0,073 -0,088

2 0,019 -0,053 -0,085 0,094

3 -0,027 -0,051 -0,089 -0,003

4 0,117 0,021 -0,100 -0,005

5 -0,009 -0,115 -0,028 -0,009

6 -0,030 -0,026 0,085 -0,140

7 0,080 0,009 -0,095 -0,024

8 0,022 0,044 0,004 0,000

9 0,015 -0,106 -0,046 -0,057
10 -0,205 0,059 -0,073 -0,103

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews, pe baza datelor furnizate de Eurostat)

Din Tabelul 6.6 nu rezulta cd ar exista o anumitd cauzalitate dinspre
rata inflatiei inspre cursul de schimb nominal intrucat coeficientii de
corelatie dintre reziduurile ecuatiei aferente ratei inflatiei si cele ale
cursului de schimb calculate cu i perioade mai tarziu nu sunt semnificativi.
De asemenea, nu am gdsit o cauzalitate in dispersie, ceea ce inseamnd cd nu
poate fi stabilita o legdturd, avand ca baza datele noastre, intre fluctuatiile
ratei inflatiei si fluctuatiile cursului nominal de schimb.

Una din explicatiile date pentru intarzierea dintre momentul aparitiei
unui soc in cursul de schimb si momentul cresterii preturilor constd in
faptul ca producatorii locali manifestd o oarecare reticentd in a modifica

preturile prea des intrucat aceastd decizie ar putea duce la o pierdere
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permanentd a unei parti din cota de piata, daca se dovedeste ca fluctuatia
cursului de schimb a fost temporara. Atdta timp cat se considerda ca
deprecierea monedei nationale este doar temporard, ei nu vor mari pretu-
rile. Abia in momentul in care se observa ca deprecierea este permanentd se
va trece si la modificarea preturilor bunurilor.

Din punctul nostru de vedere un interval de 10 luni pentru manifes-
tarea fenomenului de pass through este realistd, cu toate cd nu am gasit pana
acum studii despre acest subiect pe cazul tdrii noastre pentru a compara
rezultatele.

Pentru comparabilitatea datelor si verificarea modelului, am estimat
modelele econometrice atat pentru Zona Euro, vazutd in ansamblul sdu, cat
si pentru noua tari care au devenit membre UE incepand cu anul 2004:
Bulgaria, Republica Cehd, Estonia, Letonia, Lituania, Polonia, Slovacia si
Ungaria. Nu am luat si Slovenia in calcul pentru cd ea a trecut la moneda
euro in 1 ianuarie 2007 si apar rupturi in seriile de timp aferente acestei
economii. Datele provin din aceeasi sursd si iau in considerare aceeasi
perioada de timp, ca in cazul Romaniei. Pe baza datelor statistice furnizate de
Eurostat am putut observa cd, asemdndtor cu cazul Roméniei, dupd anul
1990, rata inflatiei in tdrile Europei Centrale si de Est analizate a scazut,
avand valori de pornire foarte ridicate. Intre 2003 si 2005 rata inflatiei a
crescut din nou in tdri cum sunt Bulgaria, Estonia, Letonia si Lituania, in
timp ce in Romania si Slovacia ea a urmat un trend descendent. Cursul real
efectiv de schimb a inregistrat o tendintd de apreciere in toate aceste
economii, mai ales dupa anul 1998. In economiile in care existid un curs
nominal de schimb fix, aprecierea reald a monedelor nationale s-a datorat in
exclusivitate evolutiei preturilor, in timp ce pentru tdrile cu un curs mai
flexibil rezultatul s-a datorat atat evolutiei cursului nominal, cat si preturilor.
Pornind de la aceste constatdri descriptive, ne propunem sd vedem daca
exista o relatie de cauzalitate intre cele doud variabile.

fnainte de estimarea corespunzitoare a modelelor am testat
stationaritatea seriilor de timp atat pentru rata inflatiei, cat si pentru rata
cursului nominal efectiv de schimb. Pentru cele noud tdri, am ajuns la
concluzia cd ambele rate sunt stationare si au putut fi incluse ca atare in
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model. Pentru a nu incdrca prezentarea, am renuntat la prezentarea
valorilor testelor care verifica prezenta radacinii unitare (ADF si PP), dar
ele pot fi puse la dispozitia cititorului.

Pe baza modelelor estimate (vez Tabelul 6.7), am calculatii coeficientii
de corelatie incrucisatd, pentru rata inflatiei (la momentul #) si cursul de
schimb, intarziat cu un anumit numdr de perioade. Rezultatele sunt
prezentate in Tabelele 6.8 si 6.9.

Tabelul 6.7. Modelele (E)GARCH in cazul ratei inflatiei si ratei cursului nominal
efectiv de schimb, pentru citeva tiri ale Uniunii Europene

Economia Variabila Model SC

Zona Euro RI AR(9)-EGARCH(1,2) -10,26
NEER AR(1)-EGARCH(1,1) -5,86

Bulgaria RI AR(5)-EGARCH(0,2) -7,07
NEER AR(1)-EGARCH(1,1) -6,85

Republica RI ARMA(2,2)-EGARCH(1,2) -8,69
Ceha NEER AR(1)-EGARCH(1,1) -5,96
Estonia RI AR(12)-EGARCH(1,2) -8,33
NEER AR(12)-EGARCH(0,2) -7,32

Letonia RI AR(4)-EGARCH(1,1) -8,22
NEER AR(12)-EGARCH(1,1) -7,15

Lituania RI AR(5)-EGARCH(1,2) -7,87
NEER AR(8)-EGARCH(1,1) -6,81

Polonia RI AR(12)-EGARCH(1,2) -9,63
NEER AR(6)-EGARCH(2,2) -4,67

Slovacia RI AR(5)-EGARCH(2,3) -7,84
NEER AR(12)-EGARCH(1,1) -6,29

Ungaria RI AR(9)-EGARCH(0,2) -8,53
NEER AR(11)-EGARCH(1,1) -5,08

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews, pe baza datelor furnizate de Eurostat)

In cazul tarilor studiate, se poate observa cd, intr-un timp mai scurt
sau mai lung de timp existd o cauzalitate dinspre cursul nominal efectiv de
schimb spre rata inflatiei. Exista tari pentru care un soc aparut in cursul de
schimb se manifesta relativ repede in nivelul preturilor, adica in mai putin
de jumitate de an. In aceastd grupd includem Tarile Baltice, Polonia si
Ungaria. Pentru economii cum ar fi: Zona euro vazutd ca intreg, Bulgaria,
Cehia, Slovacia, cresterea preturilor bunurilor de consum are loc intr-un
interval de peste 6 luni.
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estimarea unor singure ecuatii sau pe modelul vectorului autoregresiv,
respectiv a extensiei acestuia, VECM si incearcd sa surprindd viteza
fenomenului pass through si impactul acestuia asupra economiei. Singura
analizd intalnitda de noi, care sd foloseascd metoda functiei de corelatie
incrucisatd pentru studierea fenomenului pass through s-a axat asupra
catorva economii din Africa (Razafimahefa & Hamori, 2007). Am ales acest
ultim instrument econometric din mai multe motive. Pe de o parte,
considerdm cd un anumit fenomen este cu atadt mai bine surprins, cu cat
cercetdtorii folosesc metode mai variate de analizd si au in vedere perioade
diferite de timp. Pe de alta parte, scopul nostru principal a fost acela de a
identifica relatia de cauzalitate intre modificdrile cursului nominal efectiv
de schimb si variatia preturilor de consum si nu neaparat intensitatea lui.
Rezultatele obtinute in acest punct ne vor ajuta sa aborddm corespunzator
problema competitivitdtii vizavi de cursul real efectiv de schimb si
productivitatea medie a muncii.

Din moment ce am ajuns la concluzia cd un asemenea fenomen se
manifestd in cadrul tuturor tdrilor analizate, ne intrebam daca el nu va
duce, in timp, la erodarea avantajelor competitive la export, atunci cand se
marseaza pe o devalorizare a monedei nationale fata de cea a principalilor
parteneri comerciali. La aceastd intrebare, vom incerca sda raspundem in
sectiunile urmadtoare apeland la procedeul econometric al vectorului
autoregresiv.

6.3 Relatiile de cauzalitate intre competitivitate, cursul de schimb
si productivitate

6.3.1 Abordiri teoretice ale influentelor variatiilor cursului de schimb
si productivitdtii asupra competitivititii

Referitor la relatia de cauzalitate intre productivitate si competitivitate,
studiile empirice din literatura de specialitate incearca sa raspundd, in pre-
zent, la urmatoarele doua intrebari: ,Strategia de internationalizare a firme-
lor este aleasa dupa atingerea unui anumit nivel al productivitdtii?” si / sau

~Firmele devin mai productive pe mdsura ce se adreseaza pietelor externe?”
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Existd numeroase studii in teoria si practica economicd care demons-
treazd cd existd o corelatie foarte ridicatd intre productivitate, dimensiunea
firmelor si faptul cd acestea se adreseaza si pietelor internationale nu doar
celor interne. Ideea unanim acceptatd este ca firmele exportatoare inregis-
treazad performante superioare celor non-exportatoare, in sensul ca ele sunt
mai productive, au mai multi angajati, platesc salarii mai mari, procesul de
fabricatie este intensiv in capital si tehnologie etc. Cu toate acestea, o
corelatie ridicatd intre doud sau mai multe variabile nu inseamna si
cauzalitate. Atunci cand se trece la analiza existentei cauzalitatii si a
sensului acesteia, rezultatele nu mai sunt atat de clare. Mai precis, exista
doua mari aborddri ale relatiei mentionate anterior, fiecare dintre ele
subliniind un sens al relatiei de cauzalitate.

Pe de o parte sunt studii care pun accentul pe dificultitile pe care le
intdmpina firmele in momentul in care doresc sa-si valorifice produsele si
pe pietele externe. Aceste dificultati se referd in special la costurile irecupe-
rabile (sunk costs) pe care le inregistreaza agentii economici producatori si
la concurenta mult mai acerba comparativ cu cea internd. Doar entitdtile
economice care pot face fata acestor provocadri sunt capabile sd se mentina
pe pietele externe si sd obtind castiguri din ea. Aceastd abordare este
cunoscutd sub numele de teoria auto-selectie (self-select theory). In sustinerea
ei vin studii de panel, la nivel microeconomic cum ar fi pentru Statele Unite
ale Americii aferente perioadei de timp 1984-1992 (Bernard & Jensen, 1999,
2001) sau Germania pentru ultimul deceniu inainte de reunificare (Wagner,
2002; Arnold & Hussinger, 2004) sau Norvegia pentru perioada 1966-1992
(Nesset, 2004), dar si pentru tdri in curs de dezvoltare, ca de exemplu
Columbia, Mexic si Maroc (Clerides et al., 1998). De asemenea sunt studii si
pe tdrile asiatice, ca de exemplu Taiwan si Coreea pentru perioada 1981-
1993 (Aw et al. (2000), Aw et al. (2001)) care, scot in evidentd cd firmele nou
exportatoare au inregistrat performante superioare celorlalte, inainte de a
exporta si ca in anumite industrii s-au inregistrat cresteri ale productivitatii
dupa patrunderea pe pietele internationale. In cazul exportatorilor cu o
experientd mai indelungatd nu s-a putut constata un avantaj in ceea ce
priveste productivitatea comparativ cu firmele non-exportatoare. Toate

228



Politici macroeconomice de stimulare a competitivitdtii internationale
aceste analize, prin folosirea diverselor metodologii econometrice, testeaza
relatia de cauzalitate intre productivitatea multifactoriala si valoarea
incasdrilor sau decizia firmelor din industria prelucrdtoare de a exporta,
atat inainte de internationalizare, cat si in primele etape ale confruntarii cu
pietele externe, respectiv dupd obtinerea unei pozitii stabile pe plan
international. Concluzia lor consta in faptul cd firmele cu cele mai bune
performante pe plan intern aleg sa exporte, fard ca efectul invers (exporturi
- productivitate) sd poata fi identificat prin metodele folosite de cercetatori.

Mergand mai departe, alti cercetdtori (Hatemi & Irandoust, 2001) si-au
propus s analizeze natura relatiei exporturi-productivitate pe termen lung,
cu atat mai mult cu cat abordadrile teoretice nu exprima un punct de vedere
ferm in acest sens. Studiile au confirmat evolutia comuna pe termen lung a
exporturilor si productivitatii, gasindu-se o relatie de cointegrare intre cele
doud variabile. In plus, testul Granger corectat cu relatia de cointegrare,
arata faptul cd pentru majoritatea tarilor OECD analizate, exporturile
genereazd in sens Granger productivitatea. Studii asemdndtoare au fost
derulate si cu privire la alte tari din Asia (Abeysinghe, 1998), tari ale
Americii Latine (Van Den Berg, 1996), asupra Statelor Unite ale Americii si
Canadei (Zestos, Tao, 2002), Turciei (Yucel, 2009) etc.

Pe de alta parte, existd o alta categorie de studii care pun accentul pe
efectele de dobandire de noi cunogtinte (learning effects theory) care se regasesc
in cazul firmelor exportatoare. Argumentul consta in faptul cd relatiile cu
pietele externe fac posibil, pe de o parte, accesul la tehnologie si strategii de
management dar, pe de altd parte, si la un anumit feed-back din parte
cumpadrdtorului vizavi de procesul de fabricatie si design-ul produsului.
Concomitent se manifesta economiile de scard datoritd faptului ca agentul
economic in cauza opereaza pe mai multe piete. Un studiu realizat de Bloch
si Tang (2007) pe marginea evolutiei industriei electronice din Singapore in
perioada 1972-1997 releva faptul ca productivitatea multifactoriald a crescut
in medie cu 0,02% pe an, iar unul dintre factorii semnificativi de influentd a
fost promovarea exporturilor. Un alt studiu avand ca perioada de analiza
1989-1994 releva rezultate asemdndtoare si in cazul firmelor italiene

Castellani (2002) sau a noua tdri din Africa Sub-sahariana (Van Biesebroeck,
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2005: 389) pentru perioada 1992-1996. Si aici, exportatori au obtinut o
productivitate superioard dupa ce au intrat pe pietele externe. Elementul
esential pentru explicarea diferentei de productivitate s-a dovedit a fi
economiile de scard. Un articol despre Corea (Kim et al., 2009), care vizeaza
perioada 1997-2003, scoate in evidenta ca pentru 5 industrii din 8 analizate,
exportul nu este nici cauza si nici efect pentru productivitate, in timp ce
pentru trei industrii, definitorii sunt costurile de intrare pe pietele
internationale, costuri care pot fi asumate doar de catre cele mai productive
firme si prin urmare productivitate cauzeaza exporturile. Efectul invers a
fost identificat doar intr-o singurd industrie si anume cea constructoare de
masini. Daca pentru zona Asiei, rezultatele nu sunt clare, referitor la tarile
in tranzitie studiile pe care le-am gasit indica o cauzalitate preponderenta
dinspre exporturi spre productivitate. Pentru acest grup de tdri se poate
vorbi despre un adevdrat fenomen de ,learning by exporting”. De exemplu,
in cazul Belarusiei, Rusiei si Ucrainei studiile indica faptul ca cel putin in
primii ani de tranzitie (1994-1998) firmele care si-au asumat activitati de
export au inregistrat nivele ale productivitdtii net superioare celorlalte,
precum si rate de crestere mult mai accelerate (Bleaney et al., 2000). Un alt
exemplu ar fi cel al Sloveniei in cazul firmelor din industria prelucrdtoare
in intervalul 1994-2000. Acest studiu merge putin si mai departe fata de
celelalte si demonstreaza cd, pe langa faptul ca firmele exportatoare devin
mult mai productive dupdi ce au inceput sa-si valorifice produsele pe pietele
externe, castigul de productivitate este mai mare in cazul celor care exporta
in tari cu niveluri mari ale veniturilor pe cap de locuitor (De Loecker, 2007).

Tinand cont de cele spuse pana in acest punct, consideram ca devine
foarte interesata analiza relatiilor de cauzalitate atat in cazul Romaniei, cat
si in cazul celorlalte tari europene care au devenit membre UE incepand cu
anul 2004.
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6.3.2 Descrierea metodologiei folosite pentru analiza legiturii
dintre competitivitate, curs de schimb si productivitate

In cele ce urmeazs, ne propunem si descriem in linii generale, modelul
econometric pe care il folosim, si anume modelul vectorului autoregresiv,
VAR. Aceastd metoda este una dintre cele mai recent utilizate, atunci cand
vine vorba despre analiza seriilor de timp, deoarece prezintd marele
avantaj de a considera, toate variabilele din model pe rand endogene,
usurand astfel munca cercetatorului de a stabili de la inceput variabilele
independente si cele dependente. Intr-un proces autoregresiv de ordinul p,
VAR ((p), fiecare variabila este exprimata in functie de valorile trecute ale ei
si de cele ale celorlalte variabile din model, pana la nivelul perioadei p.

Un aspect important ce trebuie avut in vedere atunci cand vine vorba
despre seriile de timp este stationaritatea sau nestationaritatea acestora. Un
proces stohastic x, este (slab) stationar daca momentele de ordinul I si II
sunt constante in timp. Altfel spus, atdt valoarea medie, E(X;), cat si
varianta Var(X,) nu depind de factorul timp. In plus, covarianta dintre X,
si X¢1p depinde doar de distanta dintre cei doi termeni, /i, si nu de
momentul initial de timp luat in considerare, t (Wooldridge, 2002).
Majoritatea seriilor de timp nu sunt stationare, prezentand un anumit
trend. Prin diferite metode trendul poate fi inlaturat, astfel incat sa devina
stationare. Din acest motiv, vom analiza in primul rand cazul unui proces
stationar, pentru a preciza ulterior care sunt modificarile pe care le implica
nestationaritatea.

Fiind dat un proces aleatoriu stationar X, k-dimensional, putem
descrie modelul vectorului autoregresiv de ordinul p in felul urmator
(Kirchgéssner, 2007: 127):

Xt =6+A1'Xt_1 +A2'Xt_2+"'+Ap'Xt_p+Ut (6.1)

unde: X; = (Xi¢, ..., Xge)' este vectorul (Kx1) variabilelor dependente,
A;(KxK) sunt matricile patratice ale coeficientilor, § = (84, ...,0x)" este
vectorul termenilor liberi, iar U, = (uyy, ..., Uge)' este transpusa vectorului
(Kx1) erorilor. U, este un process de tip zgomot-alb, care nu este
predictibil. Caracteristicile erorilor se concretizeazad in faptul ca (Florea,
2003; Cochrane, 1997):
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e erorile au o distributie independent de timp, adica E(U,) = 0;
e modelul este homoscedastic, avand varianta constanta:
var(U,) = af;
e doud erori sunt independente liniar intre ele: cov(Uy,U;) =0,
pentru V k # j.

Pentru a putea dezvolta modelul, trebuie sd introducem asa-numitul
operator de intarziere (lag operator), L, cu proprietatea: Lx, = x,_1. Altfel
spus, prin aplicarea lui asupra seriei de timp x, toate valorile ei vor fi
intarziate cu o perioadd. Prin aplicarea operatorului la x,_;, obtinem x;_,
sam.d.: Lx,_; = L(Lx;) = L?x; = x;_,

Generalizand, pentru k perioade, avem relatia: L*x, = x;_y.

Folosindu-ne de operatorul de intarziere, relatia (1) devine:

Xe=086+A LX + Ay I Xp 4+ Ay LPX, + Uy
Ap(L) X, =8+ U, (6.2)
unde Ay (L) = I — AjL — ApL? — - — A, LP.

In aceste conditii, sistemul este stabil daca det(l, — A;L — AyL* — -+ —
ApLP) este diferit de zero (pentru a exista inversd) si rdddcinile ecuatiei
det(lk — AL — AL? — - — Apr) = 0 se afld in afara cercului unitate, adica
au modulul mai mare decat unu. Prin inmultirea relatiei (2) cu inversa
matricei A,(L), practic rescriem procesul autoregresiv cu ajutorul mediei
mobile, astfel:

Xe = A (L) -5 + AN (L) - Uy
Xe=B(1)6+Ur =By Uy =B Upp_ |
X, = u+BL)U,
unde:
By =1, B(L) =1—-%%,B;- L = A7 (L) sip = A"*(1)6 = B(1)6.

Coeficientii sunt estimati prin metoda celor mai mici patrate, pentru
fiecare relatie in parte, fara ca acestia sa isi piarda din eficienta.

O problemd importantd in alcdtuirea vectorilor autoregresivi o
constituie determinarea ordinului lor. Se apeleaza adesea la criteriile

informationale cum ar fi: FPE (final prediction error), criteriul lui Akaike
(AIC), al lui Schwarz (SC) respectiv Hannan-Quinn (HQ), alegandu-se
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acel numadr de lag-uri pentru care criteriul informational ia valoarea cea
mai mici. In situatia in care cele patru metode indics un numar diferit de
lag-uri, studiile recomanda folosirea criteriului Hannan-Quinn, respectiv
cel al lui Schwarz (Kirchgéssner, 2007: 133).

Modelele vectorilor autoregresivi se utilizeaza pe de o parte pentru a
determina valorile previzionate ale variabilelor incluse, iar pe de altd parte
pentru a stabili care este legdtura dintre variabile si anume: dacd se
influenteaza una pe cealaltd, in ce sens si in ce masura. Studiul nostru se
axeazd pe a doua directie, motiv pentru care analizim cauzalitatea in sens
Granger, functiile de impuls-raspuns precum si descompunerea variantei
erorii de previziune.

Cauzalitatea in sens Granger este un instrument econometric foarte
util intrucat chiar daca intre doud variabile existd o corelatie ridicatd, nu
inseamnad ca intre ele existd o relatiei de cauzalitate si sunt necesare metode
suplimentare pentru determinarea existentei cauzalitatii. Pentru a vedea
dacd variabila X, o cauzeaza pe X;, Granger (1969) analizeaza cat din
valoarea actuald a lui X; poate fi explicata de valorile trecute ale lui si in ce
masurd valorile trecute ale lui X, aduc informatii suplimentare in
previzionarea lui X;. Altfel spus, o variabild X, cauzeaza in sens Granger o
variabila X; dacd prima ajutd la imbunadtatirea predictiilor despre X;, sau,
cu alte cuvinte, daca intr-un model de tipul VAR, valorile coeficientilor lag-
urilor lui X, sunt semnificative din punct de vedere statistic.

Intrucat modelul vectorului autoregresiv folosit de noi este unul
bivariat, vom prezenta urmadtoarele aspecte teoretice atunci cand vectorul
X; este format doar din doi subvectori.

forma:

Modelul VAR(p) se poate scrie fie cu ajutorul mediilor mobile, sub
¥ = [Xl,t] _ .U1] [bn(L) b12(L)]

L= +

Xt ) by1(L) bz (L)

ul,t]
Uzt
fie cu ajutorul procesului autoregresiv:

[all(L) alz(L)] [Xl,t] _ [51] + [ul,t
ay1(L) az (LI [ X7 8, Uz e
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In form& polinomiald, modelul VAR(p) poate fi scris:

P p
Xyt =06+ Z ay (k) Xy ek + 2 ay2(k) * Xppp +Upy
k=1 k=1

P P

Xop =02 + 2 az1(k) " Xyp-pe + 2 az2(K) * Xppop + Uze

k=1 k=1

Pentru aceastd relatie X, nu cauzeaza in sens Granger X;, dacd si numai
dacd toate matricile coeficientilor sunt triunghiulare, cu zero deasupra
diagonalei principale, altfel spus daci a;,(L) =0. In mod analog, X; nu
cauzeaza in sens Granger X, daca si numai dacd a,; (L) = 0.

Analiza cauzalitatii Granger poate fi intregitd folosind functia de
raspuns la impulsuri (IRF - impulse-response function) pentru a vedea, dupa
cum ii spune si numele, care este rdspunsul unei variabile la un impuls
exercitat asupra tuturor celorlalte variabile din model, pe rand. Desigur,
daca se poate observa un anumit rdspuns, atunci intre cele doud serii de
timp existd o relatie de cauzd-efect. Comparativ cu cauzalitatea de tip
Granger in cazul cdreia analiza se face in interiorul esantionului, pentru
functiile de raspuns la impulsuri analiza relatiei de interdependenta dintre
variabile are loc intr-un anumit orizont previzionat de timp.

Practic, dorim sa aratdm cum un impuls generat intr-o singurd
ecuatie, la momentul f, se propagd in intreg sistemul. Altfel spus, ne
propunem sa scoatem in evidentd cum sunt influentate componentele
vectorului X de o modificare in cazul componentei reziduale u;.

Pornind de la structura modelului autoregresiv, scris cu ajutorul
mediilor mobile:

Xe=pu+U—By Upg =By Upp .
El poate fi rescris cu ajutorul descompunerii Wold, dupd cu urmeaza:
Xe=pu+Wo U +¥ Uy +¥ Upp .
unde: ¥, = I,¥; = —-B;,i = 1,2, ..,

Elementele de forma: ¥j; cu 7 = 0,1,2, .., mésoard efectul unui impuls
de madrimea unei deviatii standard dat termenului rezidual u; a variabilei i
la momentul t, asupra variabilei j in urmdtoarele momente de timp.

Problema care apare in acest punct al analizei este faptul ca erorile U sunt
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autocorelate si din acest motiv nu au o interpretare economica. Solutia
gasitd a fost descompunerea (Cholesky) matricii de variantd-covarianta
astfel: Yy = P+ P/, unde P este o matrice inferior triunghiulard, iar P” este
transpusa ei (Litkepohl, 1990).

Relatia: Xy = u+ Wy Uy + W, Uy + W5 - Up_,_ . devine:

X, =u+Y¥-P-P LU +¥ -P-P1-U_,+¥,-P-PL-U_,

respectiv daci folosim notatiile: @y =¥y:P =P, ®; =¥;-P si W, =P !-
U undei = 1,2, ...obtinem: X, = p+ @ Wy + Oy - Wy + Oy - Wy,

Elementele de genul ®j; se numesc multiplicatori de impact si
masoard impactul imediat pe care il are un soc (o inovatie) de o unitate
standard in variabila i asupra variabilei j. Dacd sistemul este stationar,
atunci se observa grafic ca functia de raspuns la impulsuri se apropie
asimptotic cdtre zero.

Asemandtor cu functia de impuls-rdspuns, metoda descompunerii
variantei erorii de previziune (forecast error variance decomposition) arata in
ce proportie variatia la un anumit moment in viitor a unei anumite varia-
bile endogene din model este datoratd inovatiilor proprii sau inovatiilor
privind celelalte variabile.

Pasii care trebuie parcursi pentru a determina existenta sau nonexis-
tenta unei cauzalitdti intre doua sau mai multe variabile sunt urmatorii:

1) in primul rand se testeazad daca variabilele din model sunt sau nu
stationare;

In acest sens se aplicd pentru fiecare variabild in parte, testele care
relevd existenta sau non-existenta radacinii unitare. Data fiind ecuatia de
regresie: X1, = a; * X; ;4 + & cu erorile independente si identic distribuite.
Daca |a,| = 1, atunci seria se descrie printr-un proces aleator pentru care
dispersia tinde cdtre infinit si care, prin urmare, nu indeplineste conditia de
stationaritate.

Pentru testarea existentei raddcinii unitate (de exemplu cu ajutorul
testului Dickey-Fuller), se scade din ambii membri elementul X; ,_;, ceea ce
duce la 0 noud relatie si anume: AX; = a - X;_; + &, undea = a; — 1.

In aceasts situatie se testeazd ipoteza nuld: Hy: @ = 0, versus ipoteza
alternativd H,: a < 0.
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Daca ipoteza nuld este acceptatd, inseamna ca seria contine o radacina
unitate si este nestationard, iar in caz contrar avem de-a face cu o serie
stationara care urmeaza in un proces autoregresiv de ordinul I, AR(1).

Existd inca variante ale testului DF in plus fatd cel deja prezentat si
anume:

e existenta unei constante: AX; ; = ag+ a Xy -1 + &,
e existenta unei constante si a unei tendinte deterministe:
AXl,t = ao +a 'Xl,t—l + 6 t+ 5t~

Este foarte importantd precizarea corecta a modelului deoarece rapor-
tul Student = &/ /var(&) pentru testarea ipotezei nule nu urmeaza legea
Student, ci are o distributie proprie determinata de Dickey si Fuller (1979).

O problema acestui model este existenta unui proces autoregresiv de
ordin mai mare decat 1, caz in care erorile sunt corelate, iar estimatorii nu
mai sunt consistenti. Pentru eliminarea acestui inconvenient, testul DF a
fost imbunatatit prin luarea in considerare mai multor valori intarziate ale
seriei diferentiate, dupd cum urmeaza:

e modelul fard constanta si fara trend determinist:

p-1
AXjp=a X1+ Z Bi BXyei + &
i=1

Aceastd variantd a testului ADF se aplicd atunci cand seria nu
prezinta o tendintd vizibild si valorile ei oscileaza in jurul valorii zero.

e modelul cu constanta:

p—1
AXjp=ap+a Xy q+ z BiAXye i + &
i=1
se utilizeaza in cazul in care seria nu are o tendintd deterministd, dar are
media diferitd de zero.
e respectiv modelul care contine atat constantd cat si trend
determinist:
p—1
AXl,t = Qy +a- Xl,t—l + z ﬁi - AXl,t—i + 5 “t+ Et.
i=1
este folosit pentru o serie de timp cu tendinta evidenta.
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In fiecare dintre cazuri ipoteza nula este ca a < 0. Rezultatul testului
este negativ si cu cat aceastd valoare negativa este mai mare (in modul), cu
atat existd mai mari sanse sd se respinga ipoteza nula.

Sistematizand, dacd teaiculat < t¥iapela, atunci Ho se respinge, ceea ce
inseamna cd seria nu are radacind unitard (este stationard relativa la medie
sau la o valoare determinista).

Daca tealculat > t*tabelat, atunci ipoteza nuld nu poate fi respinsd, exista o
raddcind unitara, iar seria este nestationard, cu tendintd stochastica.

Daca seria este stationard, spunem ca ea este integratd de ordinul
zero. Ordinul de integrare este dat de numarul de diferentieri care trebuie
realizate pentru a deveni stationard. Dacd, de exemplu, dupa prima
diferentiere a datelor initiale si determinarea noului sir AX; , = X1 ¢ — X1 ¢4,
ipoteza nuld se acceptd, atunci X; ; este stationard de ordinul I. Daca ipoteza
nuld este acceptatd atat pentru X, cat si pentru AX;. dar se respinge
pentru datele diferentiate de doud ori: A%X; , = AX; ; — AX; ;_4, seria initiald
este integratd de ordinul doi s.a.m.d.

Pentru verificarea nestationaritatii se pot folosi mai multe teste care
pornesc de la aceeasi ipoteza nuld, cum ar fi: Phillips-Perron (PP). Exista si
altele, ca de exemplu Kwiatkowski-Phillips-Schmidt-Shin Lagrange
Multiplier (KPSS) care verificd Hy:a; <1 versus H,:a; = 1. Pentru un
rezultat cat mai elocvent se iau in considerare rezultatele a cat mai multor
teste.

2a) in al doilea rand, daca datele se dovedesc a fi stationare, atunci se
construieste un model VAR, descris anterior;

2b) dacd seriile sunt nestationare, integrate de cel putin ordinul I,
atunci se verifica cointegrarea dintre variabilele luate in considerare.

Fara analiza cointegrdrii s-ar putea sd obtinem ceea ce se numeste
regresie falsa (spurious regression) deoarece atunci cand variabilele din
model sunt nestationare si, prin urmare, se comporta ca un proces de tip
mers aleatoriu (random walk), deseori se respinge ipoteza inexistentei unei
legaturi intre ele, chiar dacd in realitate ea nu existd. De reguld, putem
detecta o astfel de regresie falsd printr-o dependentd exageratd (R? - 1), iar
testul Durbin-Watson — 0, indicand o corelatie a erorilor.
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Cointegrarea a doud sau mai multe serii de timp presupune cd ele
evolueaza impreund, pe termen lung si practic se influenteaza reciproc.

Testarea cointegrdrii se face, in principal, utilizdnd doud metode:
Engel-Granger sau Johansen. Engel si Granger (1987) demonstreaza cd, date
fiind doud serii nestationare, integrate de ordinul I, pentru care existd o
relatie liniara, &, de genul: & = X;; — ag — a; * X, , dacd & este integratd de
ordinul zero, atunci seriile initiale sunt cointegrate.

In aceasta situatie, pe termen lung va exista un echilibru intre
variabile, dat de relatia de cointegrare:

Xit=ap+a; Xy + &

In practici, se parcurg mai urmatorii pasi pentru determinarea
existentei sau non-existentei relatiei de cointegrare:

- se determind dacd ambele variabile sunt integrate de ordinul I prin
aplicarea unor teste precum ADF, PP, KPSS;

- se estimeaza ecuatia: X;, = ay + a; - X, + &, prin metoda celor mai
mici patrate, iar apoi se vor extrage reziduurile: EC, = & =X, — @y — @y *
Xot;

- se verificd dacd reziduurile sunt stationare cu ajutorul testelor de
genul unit root. Daca ele sunt stationare, atunci variabilele X; ., X,, sunt
cointegrate, iar relatia de echilibru dintre ele, pe termen lung este data de
expresia: Xy, = @y + a1 * Xo¢.

3a) dacd nu poate fi respinsd ipoteza nuld a non-cointegrarii, se
estimeaza un model VAR(p) cu ajutorul seriilor diferentiate. De pilda, daca
seriile initiale sunt integrate de ordinul I, I(1), atunci prin diferentierea lor o
singurd data se asigurd stationaritatea, iar modelul econometric, arata

astfel:

P P
AXyt = 1o + Z h11(k) " AXq g + Z P12(k) - AXp e g +Upy
k=1 k=1

P P
AXyr = oo + 2 ¢Po1(k) DXy g + 2 G2 (k) - AXy e g + Uy
k=1 k=1
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3b) dacd ipoteza nuld a non-cointegrarii este respinsd, se construieste
un model de corectie, numit VEC (vector error correction), care la baza este
un model VAR, dar ajustat cu relatia de cointegrare dintre seriile de timp.

D P
AXyp =T + Z [(k) - AXq g + Z Tip(k) - AXpp_j + V10 ECeq + Uy
k=1 k=1
P P
AXp e =Tho + [p1(k) - AXy e + Z [pp(k) - AXp ek + Vo0 ECeoq + Upy.
k=1 k=1

Existd insd situatii in care nu toate variabilele folosite au acelasi ordin
de integrare, putand fi 1(0) si/sau I(1). In plus, atunci cand esantionul ales
este relativ mic, rezultatele obtinute prin metodele Engel-Granger si/sau
Johansen nu mai sunt atat de fiabile. O solutie foarte bund in aceasta
situatie este folosirea modelului ADRL (autoregressive distributed lag)
dezvoltat de (Pesaran et al., 2001). Relatia de cointegrare prin metoda lui
Pesaran se determind prin metoda celor mai mici pdtrate, iar numadrul de
intarzieri din model se decide in urma analizarii valorilor criteriilor
informa’,cionale: AIC, HQ, SC etc. in plus, nu este imperios necesara testarea
seriilor de timp pentru determinarea numadrului de raddcini unitare,
modelul ADRL aplicandu-se indiferent dacd variabilele sunt integrate de
ordinul zero si/sau unu. Totusi este indicatd aplicarea testelor de verificare
a stationaritdtii, intrucat daca seriile folosite sunt integrate de ordinul II,
atunci metoda lui Pesaran nu mai este eficienta din punct de vedere
statistic (Fosu & Mangus, 2006: 2080).

Primul pas al metodei al acestei metode il constituie estimarea unei

ecuatii care se aseamana cu cea a unui model VECM:

kq k,
AXyp = Bo + Z Pri - DXy + Z Bai DX i+ B3  X1p—1+ Ba Xop—1 +Usy
i=1 i=0

Ecuatia mai sus se determina prin metoda celor mai mici patrate. Se
stabileste astfel o legatura intre o variabila (diferentiatd o singura data,
AX;.) si valorile intarziate ale sale pand la lag-ul kq(AX;.—;), respectiv
valorile intarziate ale celorlalte variabile din model (AX;,_;), incepand cu

perioada t si pand la t —k,. Pe langd aceste elemente, in regresie mai
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intervine relatia de cointegrare care include variabilele initiale
(nediferentiate), intarziate cu o perioada: f3 - X;¢_1 + By Xpr—1. Pentru a
usura intelegerea metodologiei de lucru, am prezentat un model bivariat,
dar procedura poate fie extinsa si pentru mai multe variabile.

Dupd estimarea modelului, se aplica testul F-statistic care verifica
ipoteza nuld a nonexistentei unei relatii de cointegrare: Hy: 3 = f, =0
versus ipoteza alternativa H,: 3 # 0 sau f, # 0. Valorile obtinute pentru
acest test nu urmeaza distributia normald standard si au fost calculate de
catre autorii modelului prin simuldri repetate. Ele sunt prezentate separat,
in functie dacd modelul ADRL contine constanta si/sau trend (Pesaran et
al., 2001) si au o limitd inferioard si una superioard. Limita inferioara se
aplicd atunci cand toate variabilele sunt stationare, iar limita superioara
atunci cand ele sunt integrate de ordinul intai. Daca rezultatul obtinut in
studiul empiric depdseste limita superioard, pentru un anumit nivel de
semnificatie statisticd, atunci ipoteza nula a lipsei cointegrarii este respinsa.
Daca F-statistic se afld sub limita inferioard, atunci ipoteza nuld nu poate fi
respinsd, in timp ce un rezultat aflat intre cele doud limite nu conduce la
nicio concluzie clara. In acest ultim caz se impun alte metode de stabilire a
cointegrdrii (Razafimahefa & Hamori, 2007: 53).

Daca, in urma estimdrilor nu se poate respinge ipoteza nuld, atunci
inseamnad cd, pe termen lung variabilele evolueaza impreund si cauzalitatea
pe termen lung este stabilita. Pentru a verifica cauzalitatea si pe termen
scurt (de tip Granger) trebuie analizati coeficientii f;; respectiv f;; cu
ajutorul testelor specifice, cum ar fi testul Wald. In timp ce cauzalitatea in
sens Granger are in vedere relatiile dintre seriile de timp doar cu privire la
observatiile din esantion, studiul functiilor de impuls-rdspuns si a
descompunerii variantei erorii de previziune poate sa ne aduca informatii
suplimentare pentru evolutia variabilelor in afara esantionului, prin
previzionarea comportamentului pe un anumit orizont de timp (Narayan &
Smyth, 2004: 32)
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6.3.3 Rezultate empirice obtinute in urma testdrii
relatiei de cauzalitate dintre competitivitate, curs de schimb si productivitate

In modelul nostru intra trei variabile principale: competitivitatea, cursul de
schimb si productivitatea, iar analiza se doreste a fi realizatd la nivel
macroeconomic.

Dupd cum s-a putut observa in capitolul 4, existd extrem de multi
indicatori care masoara competitivitatea la nivelul unei economii nationale.
Cu toate cd din punctul nostru de vedere trebuie avute in vedere atat
potentialul, cat si procesul si rezultatele obtinute cand vine vorba despre
competitivitate, in studiul nostru vom defini competitivitatea la nivel de
ramurd ca fiind acel cumul de factori care il determind pe consumatorul
final si achizitioneze un produs romanesc si nu de altd provenients. In
aceste conditii un indicator potrivit ar fi evolutia cotei de piatd la export.
Intr-o primd etapd am incercat si comensurdam competitivitatea
exporturilor doar cu ajutorul unui indice relativ al preturilor la export,
raportand indicele preturilor bunurilor exportate de Romania la cel
corespunzator mediei Uniunii Europene 27. Dar, chiar dacd acest indice
scade, indicand un avantaj prin pret al tdrii noastre pe pietele exportatoare,
el nu reflectd modul in care reactioneaza cantitatile efectiv exportate la
modificarea pretului si, din acest motiv ar trebui analizat si coeficientul de
elasticitate a exporturilor. Pe de alta parte, dacd analizdm doar indicele
volumului exporturilor, nu surprindem competitivitatea prin pret. In plus,
foarte multi indicatori prezentati in capitolul anterior, in special cei din
clasa avantajului comparativ aparent sunt dezvoltati avand la baza cotele
de piata detinute de anumite grupe de produse la nivel mondial. De
asemenea, existd studii ale unor organizatii de profil, cum ar fi INTRACEN,
care analizeaza performantele comertului exterior analizand cota de piatd a
unor produse si, respectiv, evolutia acestor cote. Mai mult, foarte multe
definitii date in literatura de specialitate, vdd competitivitatea internatio-
nald a unei tari ca fiind concretizatd in capacitatea ei de a-si extinde
vanzdrile de bunuri si servicii pe pietele externe. Din punctul nostru de
vedere, un anumit produs are un avantaj competitiv, dacd, datoritd calitatilor pe
care el de inglobeazi (legat de pref, calitate, marcd, reclamd, servicii post-vinzare
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etc.) iese cdstigator din competitia cu ale bunuri substituibile si este ales o perioadd
mai indelungatd de timp de cdtre consumatori. Pe baza argumentelor
prezentate anterior, in studiul nostru, competitivitatea la export a Romaniei
va fi exprimata sub forma cotei de piatd detinuta de exporturile romanesti
in cele ale Uniunii Europene. Am ales UE intrucat, dupd cum am mai
mentionat, peste 70% din comertul tarii noastre se realizeaza cu acest grup
de tdri. Atat exporturile Romaniei, cat si cele ale UE sunt exprimate in mil.
Euro dupa 1 ianuarie 1999. Prin raportarea valorii exporturilor romanesti la
cele ale Uniunii este eliminata influenta inflatiei asupra valorilor, influenta
care ar fi putut deforma rezultatele. Principala sursd de date folositd este
Eurostat pentru toate tarile analizate. Am folosit observatii trimestriale pe
care le-am desesonalizat cu ajutorul celor mai folosite programe in acest sens:
Census X12 si, respectiv Tramo/Seats. in cazul Romaniei, datele disponibile
au surprins perioada 1998, trimestru I - 2009, trimestrul al IV-lea, adica un
total de 48 observatii. Pentru celelalte tari analizate: Bulgaria, Cehia, Estonia,
Letonia, Lituania, Polonia, Slovacia, Ungaria, datele au fost disponibile
incepand cu anul 1995, trimestrul I, cumuland un numar de 60 observatii.

Pentru variabila - curs de schimb am folosit cursul real efectiv de
schimb (real effective exchange rate, REER) calculat, pentru fiecare tard in
raport cu principalii 41 parteneri comerciali si deflatat cu indicele preturilor
de consum. Si in acest caz, datele furnizate de Eurostat au acoperit aceeasi

Cu privire la productivitate multifactoriali, datele disponibile pentru
Romaénia incep de reguld cu anii 1999, 2000 si sunt publicate ca observatii
anuale. Daca am fi folosit o astfel de abordare, atunci esantionul nostru ar fi
fost extrem de mic si rezultatele obtinute ar fi ridicat mari semne de
intrebare. O altd varianta ar fi fost sd calculam productivitatea
multifactoriald (total factor productivity, TFP) cu ajutorul reziduurilor lui
Solow (Solow, 1957). Se porneste de la o functie de productie de tip Cobb-
Douglas caracterizatd prin randamente constante de scara de genul:

Y — A . K(X . Ll—a

unde K si L sunt factorii de productie capital si fortd de muncad, iar
termenul A aratd deplasdri ale functiei de productie generate de
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imbunatatiri in tehnologiile de fabricatie. Functia de productie se poate
lineariza prin logaritmare si avand informatii legate de Y, K, L, a se poate
determina A sub forma reziduald. Valorile astfel obtinute sunt un indicator
des folosit pentru productivitate si uneori dau rezultate mai bune
comparativ cu productivitatea muncii (Hatemi & Irandoust, 2001: 158). In
ceea ce ne priveste, pentru obtinerea unui esantion reprezentativ, ar fi
trebuit sa calculam TFP cel putin la nivelul de trimestre, lucru care
deocamdatd nu a fost posibil datorita lipsei datelor atat de detaliate, dar
rdmane o temd de cercetare importantd pentru noi.

In aceasts situatie am ales si ne limitdim la productivitatea muncii
pentru care exista baze date detaliate, inclusiv pentru tara noastra, cum ar
fi cele ale Eurostat pentru perioada 2000 trimestrul I - 2008 trimestrul al
IV-lea (36 observatii). Intrucat competitivitatea internationald a fost
comensuratd sub forma unor valori relative, am considerat oportun sa
calculdm indicele productivitdtii ca raport intre indicele productivitatii
muncii in Romania si cel corespunzator mediei UE 27. Pentru restul tarilor
am dispus pentru analiza noastrd de 60 observatii, acoperind perioada
1995-20009.

In continuare vom trece la elaborarea modelelor econometrice
bivariate, analizdnd fiecare cuplu de variabile, in parte. In vederea studierii
existentei relatiei de cointegrare dintre competitivitate si cursul de schimb pe
de o parte, respectiv dintre competitivitate si productivitatea muncii pe de
alta parte, trebuie sd testim mai intai stationaritatea celor trei serii de timp.
Existenta relatiei de cointegrare aratd faptul cd, pe termen lung, seriile
evolueaza impreund, fard a oferi informatii despre relatiile de cauzalitatea
dintre ele. Dar, asa cum am mai mentionat, o premisd necesara pentru
cointegrare este aceea ca seriile de timp analizate sa nu fie stationare, sau,
altfel spus, sa contind cel putin o raddcind unitara.

In Tabelul 6.10 redim rezultatele aplicirii testelor Augumented
Dickey-Fuller si Phillips-Perron. Rezultatele au fost obtinute, tinand cont de
particularitatile seriilor. Pentru nivele, am calculat valoarea testelor astfel
incat modelele pentru determinarea radacinii unitare sa contind constanta
si trend, iar seriile diferentiate o singura datad sa contind doar constanta
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intrucat trendul a fost eliminat prin diferentiere. Am precizat, de asemenea,
in fiecare caz in parte numadrul de lag-uri folosit de model pentru a elimina
autocorelarea erorilor. Mentiondm ca atat ADF, cat si Phillips-Perron au ca
ipotezd nula faptul ca seriile contin o rdddcind unitard. Dacd valoarea
obtinutd pentru t-statistic este mai mare decat cea tabelatd (la nivelul de

5%), atunci ipoteza nuld nu poate fi respinsa.

Tabelul 6.10. Testarea ipotezei prezentei riddcinilor unitare

) oy Serie diferentiati Ordinul de
Seria de Serie initiald . .
tim Test ’ de ordinul I integrare
P Lag tealculat trabelat Lag Estatistics tabelat I(d)
ADF 0 33426237 -3,508 0 "07 '30502 2,926 I(1)
InEXP (0,463) (0,000)
-2,691 -7,169
PP 4 (0,244) -3,508 2 (0,000) -2,926 I(1)
ADF 1 1816 5540 0 4,504 2,945 I(1)
(0,675) (0,001)
InREER -1,300 4,533
PP 2 0872) -3,536 2 (0,000) -2,945 I1(1)
-2,035 -6,128
ADF 0 (0,562) -3,544 0 (0,000) -2,951 I(1)
InWL 2,013 6,277
PP 2 (0,573) -3,544 5 (0,000) -2,951 1(1)

(Sursa: valori calculate de autor in Eviews)

Se poate observa ca aceastd situatie este caracteristica pentru seriile
initiale, nediferentiate. In plus, probabilitatile asociate testului scrise in
paranteze, in cazul seriilor initiale, depdsesc cu mult valoarea de
semnificatie statistica de 5% indicand inca o data faptul ca ipoteza nuld nu
poate fi respinsa. In cazul seriilor diferentiate o singura datd, se observa ci
valorile calculate sunt mai mici decat cele tabelate, probabilitatea este foarte
micd si, prin urmare ipoteza nula nu poate fi acceptatd. Altfel spus, seriile
au devenit stationare dupa prima diferentiere, deci sunt integrate de
ordinul I, I(1). Dupd determinarea ordinului de integrare, putem trece la
verificarea existentei relatiilor de cointegrare si la determinarea lor. Vom
testa mai intdi relatia competitivitate - curs de schimb (I), iar ulterior relatia

competitivitate - productivitate a muncii (II).
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L In ceea ce priveste legitura dintre competitivitate si cursul de schimb,
majoritatea criteriilor informationale au indicat un numar de doua lag-uri de
luat in considerare pentru testarea cointegrdrii. De asemenea, in aplicarea
metodei Johansen am inclus trend determinist. Dupa cum se poate vedea in
tabelul urmator, intre cota de piata la export si cursul real efectiv de schimb
nu existd nicio relatie de cointegrare la nivelul de 5% ca semnificatie
statisticd.

Tabelul 6.11. Testarea cointegrdrii dintre
competitivitate si cursul real efectiv de schimb

Unrestricted Cointegration Rank Test (Trace)

Hypothesized Trace 0.05
No. of CE(s) Eigenvalue Statistic Critical Value Prob.**
None 0.143161 8.181100 15.49471 0.4462
At most | 0.035121 1.537368 3.841466 0.2150

Trace test indicates no cointegration at the 0.05 level
* denotes rejection of the hypothesis at the 0.05 level

(Sursa: valori calculate de autor in Eviews)

Din punct de vedere economic, rezultatele din Tabelul 6.11 indica
faptul cd nu existd o evolutie comuna intre competitivitatea la export si
cursul real efectiv de schimb, pe termen lung. Inainte, insi de a vedea
implicatiile unui astfel de rezultat, vom apela si la altd metoda de testare a
cointegrarii intrucat esantionul este limitat (48 observatii). Asa cum am
precizat si in subcapitolul precedent, exista riscul ca rezultatele obtinute
prin metoda Johansen sd nu fie corecte, datoritd esantionului relativ mic de
observatii. Pentru verificarea rezultatelor, vom aplica si metoda cointegrarii
lui Pesaran.

Pentru aceasta am estimat un model ARDL, de forma:

k1
AInEXP, = By + Z Byi AIMEXP,_; +
i=1
k2
+ Z ﬁzi " AlnREERt_l + 33 * lnEXPt_l + ﬁ4 * lnREERt_l + ut
i=0
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Din Tabelul 6.12 se observa ca valoarea estimatad pentru coeficientul
termenului INREER(-1) nu este semnificativd din punct de vedere statistic,
probabilitatea asociatd depdsind cu mult nivelul de semnificatie de 0,05.
Prin urmare nu putem construi o relatie de cointegrare intre competitivitate
si cursul de schimb. Precizam cd am validat modelul din perspectiva
testelor specifice care se aplicd in acest sens si care verificd, in principal,
autocorelarea erorilor, hetroscedasticitatea si normalitatea lor.

Tabelul 6.12. Estimarea unui model autoregresiv cu intdrzieri esalonate

Dependent Variable: AINEXP
Method: Least Squares
Sample (adjusted): 2001Q1 2009Q2

Included observations: 34 after adjustments

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
AINREER 0.284626 0.120450 2.363024 0.0253
AINnREER(-11) 0.384342 0.108626 3.538205 0.0014
InEXP(-1) -0.614477 0.159304 -3.857262 0.0006
InREER(-1) 0.007992 0.056907 0.140445 0.8893
@TREND 0.012672 0.003546 3.573206 0.0013
C -1.052839 0.361730 -2.910569 0.0070
R-squared 0.564508 Mean dependent var 0.020241
Adjusted R-squared 0.486742  S.D. dependent var 0.028568
S.E. of regression 0.020467  Akaike info criterion -4.781222
Sum squared resid 0.011729  Schwarz criterion -4.511864
Log likelihood 87.28077  F-statistic 7.259021
Durbin-Watson stat 2.220772  Prob(F-statistic) 0.000181

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews)

Concluzionand, putem afirma cd in Romania, pentru perioada 1998 -
2009 competitivitatea internationald, exprimata prin cota la export si cursul
real efectiv de schimb nu evolueaza impreund pe termen lung. Concluzia la
care am ajuns este una foarte importantd, intrucat in literatura de
specialitate, asa cum am mai spus, exista foarte multe studii empirice care
evidentiazd mecanismul de trecere dinspre deprecierea cursului de schimb
spre inflatie, cunoscut sub numele de , pass-through”. El constd in faptul ca

deprecierea monedei nationale, va ieftini pe termen scurt exporturile si va
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scumpi importurile. Ulterior, o parte din importurile respective (in deosebi
cele reprezentand produse primare) vor fi folosite pentru obtinerea unor
bunuri care vor fi mai apoi exportate, ajungandu-se astfel la cresterea
costurilor acestora. Deci, pe termen lung, efectele pozitive initiale obtinute
ca urmare a deprecierii monedei nationale, vor fi surclasate de efectele
negative ale cresterii costurilor si, in acest sens politica de depreciere a
monedei nationale trebuie folositd cu prudenta. Daca fenomenul de ,pass-
through” nu ar fi fost valabil in cazul Romaniei, atunci am mai fi putut
identifica o relatie de cointegrare intre competitivitate si cursul de schimb.
Dar, din moment ce ea nu existd, aceasta inseamnd cd deprecierea leului
fata de monedele principalilor parteneri comerciali, a condus la o crestere a
preturilor care a anulat si va anula avantajul competitiv castigat initial.

Panad in acest punct am testat evolutia pe termen lung a variabilelor, dar,
prin tehnici specifice putem identifica si evolutia lor pe termen scurt. Este
important de precizat ca aceasta tehnica a cointegrarii a adus mari contributii
in ceea ce priveste testarea cauzalitdtii in sens Granger (Granger, 1988, Miller &
Russek, 1990). Pentru a determina exact sensul cauzalitatii, vom estima modele
de tipul VAR sau VEC, in cazul cérora, coeficientii statistic diferiti de zero, vor
aduce informatii suplimentare legate de cauzalitatea pe termen scurt (Erjavec
& Cota, 2003: 148-149).

In cazul nostru, atat cota de piata la export cat si cursul real efectiv de
schimb sunt integrate de ordinul I, dar nu sunt cointegrate. In aceasta
situatie, asa cum am specificat si in descrierea metodologiei de lucru, se va
construi un model de tipul vectorului autoregresiv cu diferentele de
ordinul I ale seriilor initiale.

In Tabelul 6.13 avem estimarea unui model VAR(2) folosindu-se
valorile intarziate cu doud perioade ale diferentelor variabilelor, asa cum
au indicat criteriile informationale. In cazul fiecirui coeficient apare in
paranteze drepte valoarea statisticii Student (). Daca ea depdseste nivelul
de 1,96 (valoarea criticd de la 5%) atunci se considera ca parametrii estimati
sunt semnificativi diferiti de zero din punct de vedere statistic.
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Tabelul 6.13. Estimarea modelului VAR
pentru competitivitate si cursul de schimb

Vector Autoregression Estimates

Sample (adjusted): 1998Q4 2009Q2

Included observations: 43 after adjustments

Standard errors in () & t-statistics in [ ]
AlnEXP AInREER

AInEXP(-1) -0.243 -0.109
(0.145) (0.163)
[-1.671] [-0.671]
AInEXP(-2) 0.105 0.461
(0.139) (0.156)
[0.755] [2.954]
AINREER(-1) 0.301 0575
(0.132) (0.148)
[2.279] [3.878]
AINREER(-2) -0.301 -0.434
(0.131) (0.147)

[-2.282] [-2.936]

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews)

in prima rela;ie, observdm cd pe termen scurt, variatia relativa a
competitivitatii (Aln transformd variabilele initiale in variatii relative ale
acestora) este influentata de valorile trecute ale cursului de schimb si nu de
propriile valori trecute intrucat coeficientii variabilei EXP nu difera de zero din
punct de vedere statistic. In ecuatia a doua, variabila endogena este cursul real
efectiv de schimb si este influentat de valorile trecute proprii si de cele ale cotei
exporturilor. Pe baza modelului elaborat, aplicim testul Wald pentru
verificarea sensului cauzalitdtii. Dupd cum se poate observa in Tabelul 6.14
este respinsd atat ipoteza nula ca REER nu cauzeaza cota de piata a Romaniei
pe termen scurt, respectiv ca exporturile nu cauzeaza cota de piata detinutd de

produsele exportate roméanesti in cele ale Uniunii Europene.
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Tabelul 6.14. Cauzalitatea in sens Granger
intre competitivitate si cursul de schimb

Model Ipoteza nula Prob.

REER nu cauzeaza Granger EXP 0,025
EXP nu cauzeaza Granger REER 0,008

VAR(2)

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews)

Pentru fiecare ecuatie in parte se testeaza daca fiecare dintre variabi-
lele endogene ramase pot fi tratate ca exogena (la nivelul de 5%). O proba-
bilitate mica asociatd testului respinge ipoteza nuld si indica faptul ca
respectiva variabild trebuie tratatd mai departe ca endogend, neputand fi
exclusd din calcul, ea aducand informatii suplimentare in previzionarea
variabilei dependente. Analizand tabelul precedent se observa ca in ceea ce
priveste relatia competitivitate - curs de schimb, cauzalitatea Granger este
valabild in ambele sensuri, pe termen scurt.

In acest context, prezinti importantd interpretarea coeficientilor
semnificativi din model. Pornind de la ecuatia a doua, cea in care REER
este variabila dependentd, se observa cd o crestere relativa a exporturilor in
urma cu doua trimestre va determina o crestere a valorii cursului real
efectiv de schimb, intrucat coeficientul estimat este pozitiv, egal cu 0,461.
Dar, prin modul in care sunt construite atat NEER, cat si REER, o crestere a
lor insemnd o apreciere a monedei nationale. Aceastd situatie poate fi
explicatd prin faptul cd o sporire a exporturilor aduce moneda strdind in
tard, care va fi schimbatd pe moneda nationald ducand la aprecierea
acesteia din urma.

Pe de altd parte, din prima ecuatie se poate remarca faptul cd valoarea
estimatd a coeficientului variabilei REER(-1) este pozitiv si egal cu 0,301
ceea ce inseamnd cd o depreciere reald a monedei nationale (o scddere a
REER) din ultimul trimestru se va concretiza intr-o sciadere imediata a
exporturilor. Fenomenul este cunoscut in literatura de specialitate sub
numele de curba in formd de |. Pe termen scurt, datoritd elasticitatii reduse
atat la exporturi cat si la importuri, ieftinirea relativa a exporturilor cauzata
de depreciere determind cresterea cantitdtii exportate, dar intr-o proportie
mai micd, astfel incat, per ansamblu valoarea exporturilor se reduce. Tot
din model se poate deduce cd deprecierea reald a leului va stimula expor-
turile cu o intarziere de doud trimestre.
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O altd metoda folositd pentru testarea cauzalitdtii pe termen scurt,
dar de data in afara esantionului sunt functiile de impuls-rdaspuns. Ele arata
raspunsul fiecdrei variabile endogene la un soc de marimea unei abateri
standard in sistem.

In Figura 6.2 avem modul in care rdspunde competitivitatea, la un
impuls de o abatere standard a variabilelor din model. Cand impulsul
apare in mdrimea cursului de schimb, ducand la cresterea lui si aprecierea
leului, atunci, in perioada imediat urmdtoare va duce la cresterea valorii
exporturilor (pretul la export este acum mai mare, iar cantitatea

reactioneazad procentual mai putin), pentru ca ulterior acestea sa scada.

Figura 6.2. Raspunsul competitivititii la un soc de o deviatie standard
in mdrimea cursului de schimb

Response of EXP to Cholesky
One S.D. INREER Innovation

.012

.008

.004

.000

-.004

-.008

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

(Sursa: grafic realizat de autor in Eviews)

Interpretarea fenomenului este aceeasi ca si pe baza modelului VAR,
doar ca in cazul functiei de impuls-rdspuns explicatiile s-au facut prin
prisma aprecierii si nu deprecierii monedei nationale. De asemenea, se
observd ca incepand cd, aproximativ dupd cinci trimestre dispare orice
efect. In mod analog, dacd descompunem varianta erorii de previziune a
variabilei EXP, se observa ca intr-un orizont de doi ani 85,3% poate fi
explicatd prin propriile socuri, iar 14,7% de socurile survenite in cursul de

schimb.
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PERIOD S.E. EXP REER
1 0.026 100.000 0.000
2 0.028 90.325 9.674
3 0.029 86.699 13.300
4 0.029 85.231 14.768
5 0.029 85.326 14.673
6 0.029 85.336 14.663
7 0.029 85.309 14.690
8 0.029 85.282 14.718

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews)

Concluzionand, relatia dintre competitivitatea la export a produselor

romanesti si deprecierea reald a leului este doar pe termen scurt, cele doud

serii de timp neevoluand impreund pe termen lung. Acest lucru inseamna

cd o depreciere a monedei nationale poate conduce la crestere cotei de piata

detinuta de produsele tdrii noastre, dar aceastd crestere va fi neutralizata de

inflatia indusa de depreciere.

II. In continuarea studiului vom aborda si relatia competitivitate —

productivitate. Analizdnd legdtura anterior amintitd cu ajutorul metodei de

cointegrare a lui Johansen, rezultd cad intre cele doud variabile nu existd o

evolutie pe termen lung, modelul nereusind sa depisteze nicio relatie de

cointegrare, asa cum se poate vedea in Tabelul 6.16.

Tabelul 6.16. Testarea cointegririi dintre competitivitate si productivitate

Unrestricted Cointegration Rank Test (Trace)

Hypothesized Trace 0.05
No. of CE(s) Eigenvalue Statistic Critical Value  Prob.**
None 0.196494 9.375502 15.49471 0.3318
At most 1 0.063247 2.156060 3.841466 0.1420

Trace test indicates no cointegration at the 0.05 level
* denotes rejection of the hypothesis at the 0.05 level

(Sursa: calcule realizate de cdtre autor in Eviews)
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Pentru a verifica rezultatul am apelat si la metoda lui Pesaran,
construind un model de timp ARDL, cu constantd si trend, prin metoda celor
mai mici pdtrate, asemdandtor cu cel pentru cursul de schimb (vezi Tabelul
6.17). Apoi am aplicat testul Wald pentru testarea ipotezei nule a non-
existentei unei relatii de cointegrare, iar valoarea pentru variabila statistica F a
fost 8,084. Pentru un model autoregresiv cu intarzieri esalonate cu constanta si
trend, intervalul de validare a testului este [2,72;3,83] (Pesaran et al., 2001:
300). Cum 8,084 > 3,83, putem respinge ipoteza nuld, altfel spus putem
respinge cad productivitatea muncii si competitivitatea nu sunt cointegrate.

Tabelul 6.17. Modelul autoregresiv cu intdrzieri esalonate
pentru relatia competitivitate - productivitate a muncii

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
AlnWL 0.335750 0.216211 1.552883 0.1309
InEXP(-1) -0.768878 0.201881 -3.808564 0.0006
InWL(-1) 0.330203 0.145282 2.272846 0.0304
@TREND 0.011337 0.004446 2.549980 0.0161
C -2.638860 0.754151 -3.499115 0.0015

(Sursa: calcule realizate in Eviews)

Din Tabelul 6.17 putem scrie relatia de cointegrare astfel:
—0,769 - InEXP + 0,330 - InWL + 0,011+t —2,638=0

InEXP = 0,429 - InWL + 0,014 -t — 3,430

Folosind si metoda Engel-Granger am estimat prin metoda celor mai
mici pdtrate urmatoarea relatie de cointegrare intre competitivitate si

productivitatea muncii:
InEXP = 0,347 - InWL + 0,016 - t — 3,123

Pe baza acestei relatii se determina termenul rezidual. Daca el este
stationar, atunci cele doud variabile sunt cointegrate. Intr-adevar, daci se
aplicd testul ADF de exemplu pentru testarea rdddcinilor unitare, se obtine:
t catcutat = — 4769 < trgperar = —1,950, adica reziduul este stationar, iar
intre ponderea exporturilor romanesti si productivitatea muncii exista o
relatie de cointegrare. Deci, conform a doua dintre cele trei metode folosite,

putem concluziona cd seriile de timp evolueaza impreund, pe termen lung.
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Testarea cauzalitdtii in sens Granger releva o concluzie interesanta
dupd cum se poate remarca in Tabelul 6.18:

Tabelul 6.18. Testarea cauzalititii in sens Granger
dintre competitivitate si productivitatea muncii

Null Hypothesis: Obs  F-Statistic  Probability
WL does not Granger Cause EXP 33 1.48395 0.24403
EXP does not Granger Cause WL 8.06493 0.00171

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews)

Conform Tabelului 6.18 poate fi respinsd doar ipoteza nuld conform
careia exporturile in cele ale Uniunii Europene nu cauzeazd cresterea
productivitatii muncii. Initial am fost contrariati de rezultatele obtinute, dar
asa cum am ardtat studiind literatura de specialitate cauzalitatea dinspre
exporturi spre productivitate este un fenomen intalnit in special in cazul
tarilor in tranzitie si pentru unele tari asiatice.

In acest punct al cercetdrii noastre, trebuie sa fim constienti de
limitdrile aparatului econometric, aparat care ofera rezultate cu o anumita
probabilitate statisticd, date fiind anumite date statistice pentru o anumita
perioada. Din punct de vedere economic, considerdm cd intreprinderile
trebuie sd aiba un nivel de dezvoltare superior mediei pentru a se putea
angaja in activitdti de comert exterior si din aceastd perspectiva producti-
vitatea este cea care determind decizia acestora de internationalizare a
activitatii. Intr-o etapd ulterioard, insda, odatd demaratd aceastd activitate
este dominant fenomenul de ,learning by exporting”. Suntem de pérere ca
lantul determinist este de forma: productivitate - competitivitate -
productivitate.

Ne propunem ca in urmatoarea parte a analizei sd studiem si situatia
din celelalte tdri ale Uniunii Europene devenite membre dupa 2004 (mai
putin Slovenia) si care se aseamadnd, din punct de vedere economic cu tara
noastrd. Ele sunt: Bulgaria, Republica Cehd, Estonia, Letonia, Lituania,
Slovacia, Ungaria, Polonia, iar in plus vom prezenta separat situatia si

pentru Zona Euro.
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in primul rdnd, am testat ordinul de integrare al fiecdrei variabile
pentru fiecare tard in parte folosindu-ne de testele ADF si PP si am ajuns
la concluzia ca seriile sunt nestationare, iar ordinul de integrare este unu.
in etapa urmadtoare, am verificat dacad exista sau nu o relatie de cointe-
grare intre variabile si am ajuns la situatia redata in Tabelul 6.19.

Tabelul 6.19. Relatiile de cointegrare dintre competitivitate, cursul real efectiv
de schimb si productivitatea muncii in cazul tdrilor din C-E Europei, membre ale UE

Rel.
Economia Variabilele cointe- InNEXP InREER InWL trend const.
grare
Bulgaria EXP, REER 1 1 1,054 -0,027 -2,756
EXP, WL 0
Rep. Cehd EXP, REER 1 1 10,711 -0,121 -47,29
EXP, WL 0
Estonia EXP, REER 0
EXP, WL 0
Letonia EXP, REER 0
EXP, WL 0
Lituania EXP, REER 0
EXP, WL 0
Polonia EXP, REER 0
EXP, WL 1 1 1,074 -0,024 -4,835
Slovacia EXP, REER 0
EXP, WL 1 1 -2,635 12,866
Ungaria EXP, REER 0
EXP, WL 0

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews)

Din rezultatele obtinute de noi, intre cursul real efectiv de schimb si
indicele relativ al exporturilor, existd o relatie pe termen lung in tari cum
sunt: Bulgaria si Republica Cehd. Aceasta se traduce prin faptul cd, pe
termen lung, castigurile obtinute in cotele de piatd la export prin
deprecierea reald a monedei nationale, nu vor fi anulate de cresterea
preturilor interne. In restul tdrilor, nu intadlnim o astfel de relatie de
cointegrare, ceea ce inseamnad cd, in marea majoritate a cazurilor, chiar daca
intr-o prima etapa, exporturile nationale devin relativ mai ieftine pentru
tdrile importatoare, in timp, are loc o crestere a preturilor de import, care se
propaga in economie, ducand la cresterea preturilor interne. Intr-o ultima
etapd cresterea se va propaga si in sectoarele exportatoare, ducand la
sciderea cotei de piatd obtinutd initial pe baza deprecierii. In privinta
relatiilor pe termen scurt, am observat o cauzalitate in sens Granger (la
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nivel de 1% semnificatie statisticd) dinspre cursul real efectiv de schimb,
spre exporturi, in economii precum: Bulgaria, Estonia, Slovacia, Ungaria.

Tabelul 6.20. Relatiile de cauzalitate in sens Granger, dintre competitivitate,
cursul real efectiv de schimb si productivitatea muncii
in cazul tdrilor din C-E Europei, membre ale UE

Tara Model Ipoteza nuli Prob.
VEC(Q) REER nu cauzeaza Granger EXP 0,071
. EXP nu cauzeaza Granger REER 0,001
Bulgaria
VAR(2) WL nu cauzeaza Granger EXP 0,655
EXP nu cauzeaza Granger WL 0,010
VEC(Q) REER nu cauzeaza Granger EXP 0,286
. EXP nu cauzeaza Granger REER 0,401
Rep. Ceha
VAR(2) WL nu cauzeaza Granger EXP 0,649
EXP nu cauzeaza Granger WL 0,604
VAR(2) REER nu cauzeaza Granger EXP 0,016
. EXP nu cauzeaza Granger REER 0,487
Estonia WL aG EXP 0,282
VARQ) nu cauzeazd Granger ,
EXP nu cauzeaza Granger WL 0,218
VAR(2) REER nu cauzeaza Granger EXP 0,355
. EXP nu cauzeaza Granger REER 0,788
Letonia WL aG EXP 0,187
VAR(2) nu cauzeazd Granger ,
EXP nu cauzeaza Granger WL 0,758
VAR(1) REER nu cauzeaza Granger EXP 0,579
. . EXP nu cauzeaza Granger REER 0,436
Lituania WL G EXP 0,843
VAR() nu cauzeazd Granger }
EXP nu cauzeaza Granger WL 0.906
VAR(Q) REER nu cauzeaza Granger EXP 0,689
. EXP nu cauzeazd Granger REER 0,656
Polonia WL aG EXP 0,803
VEC(4) nu cauzeazd Granger §
EXP nu cauzeaza Granger WL 0,041
VAR(1) REER nu cauzeaza Granger EXP 0,024
. EXP nu cauzeaza Granger REER 0,068
Slovacia WL aG EXP 0,093
VEC(1) nu cauzeazd Granger ,
EXP nu cauzeaza Granger WL 0,099
VAR(1) REER nu cauzeaza Granger EXP 0,055
. EXP nu cauzeaza Granger REER 0,694
Ungaria WL aG EXP 0,222
VAR(1) nu cauzeazd Granger ,

EXP nu cauzeaza Granger WL 0,169

(Sursa: calcule realizate de autor in Eviews)
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Pentru tdri precum Republica Cehd, Letonia, Lituania, Polonia, o
depreciere a monedei nationale nu determind cresterea exporturilor. O
posibila explicatie in acest sens ar putea fi nivelul scazut al coeficientilor de
elasticitate a exporturilor si importurilor fata de cursul real de schimb si
conditia Marshall-Lerner nu este valabila.

In ceea ce priveste relatia competitivitate-productivitate, doar in
Polonia si Slovacia avem o relatie pe termen lung intre cele doua variabile.
Pe termen scurt, insd, fenomenul de learning by exporting, observat si in
cazul Romaniei, mai este remarcat pentru Bulgaria, Polonia si Slovacia, in
aceastd ultimad economie existand si cauzalitatea inversa dinspre producti-
vitate spre exporturi. In restul tdrilor (Cehia, Estonia, Letonia, Ungaria)
exista alte elemente, in afara productivitatii medii a muncii, care stimuleaza
competitivitatea la export a produselor nationale.

Concluzionand, existd tari pentru care niciuna din cele doud masuri
nu stimuleaza performanta relativa a exporturilor pe termen scurt. Ele s-au
dovedit a fi: Republica Cehd, Letonia si Lituania. O altd categorie o
reprezintd o reprezinta: Bulgaria, Estonia, Slovacia, Ungaria pentru care
deprecierea monedei conduce la cresterea cotei de piata la export. In plus,
in cazul Bulgariei si Slovaciei existd cauzalitate si din partea productivitatii
muncii, iar pentru Polonia, doar din partea acesteia din urma.

Suntem de pdrere ca rezultatele obtinute pana in acest punct sunt
destul de incitante pentru a reprezenta un punct de plecare pentru alte
studii. Credem e cd pentru demonstrarea unor relatii de genul celor
prezentate anterior ar fi indicat si un studiu de panel care sa inglobeze mai
multe tari si eventual mai multe variabile pentru robustetea concluziilor.

Cu toate acestea, aparatul econometric rdman un instrument din ce in
ce mai ultizat in cercetarea economicd, el poate oferi noi puncte de vedere
cu privire la explicarea unor procese si fenomene, dar consideram ca
decisivd este argumentatia logicd, care are la bazd buna cunoastere a

evolutiei gandirii economice.
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Pe parcursul acestei lucrdri, asa cum am mentionat si in introducere, ne-am
propus mai multe obiective. In primul rand, am dorit si facem o scurta
trecere in revistd a principalelor modele de comertul international.

Sursele bibliografice care pot fi gdsite pe aceastd tema sunt extrem de
numeroase, modelarea relatiilor comerciale internationale fiind un
domeniu predilect pentru multi cercetdtori. Nu am intentionat sd epuizam
aici intreaga literatura de specialitate (nici nu am fi putut), ci sd ne axam pe
acele elemente, considerate de noi esentiale, atunci cand se aduce in
discutie subiectul comertului international.

Marturisim cd nu am fi putut trece la abordarea noilor modele ale
schimbului international fara sa caracterizam mai intai modelul clasic si cel
neoclasic. Am avut, astfel, nevoie de un element de referintd pentru a putea
afirma cd o anumita abordare poate fi catalogata drept noud, moderna,
actuald. Dupd succinta prezentare a primelor incercdri de teoretizare a
caracteristicilor comertului exterior, am considerat oportuna prezentarea
atat a punctelor lor slabe, cat si a noilor trdsdturi privind comertul
contemporan. Fdrd a fi de parere ca noile abordadri ale relatiilor comerciale
dintre tari au caracter absolut, am expus cateva dintre acestea si le-am
analizat. Din punctul nostru de vedere, trei sunt elementele care prezintd o
importantd ridicatd atunci cand se doreste o analizd a schimburilor
internationale actuale si anume:

e concurenta imperfecté,

e economiile de scara,

o diversificarea produselor.
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Din acest motiv, centrul de greutate al cercetdrii acestei teme Il-a
constituit expunerea modelelor lui Krugman, Markusen si Lancaster,
deoarece foarte multe alte modele care le-au urmat (dacd nu majoritatea) au
ca baza ideile principale ale acestor studii.

Desi contributia proprie intr-un domeniu ca acesta este relativ
limitatd, ne-am permis sa facem anumite comentarii atunci cand modelarea
matematicd a ldsat loc de interpretdri sau cand ipotezele modelelor au
permis acest lucru. Pe de altd parte, orice model valoros incearcd sa reflecte
si sa explice o laturd a vietii economice sau sociale. El nu are cum sd ia in
calcul toate variabilele intalnire in realitatea nemijlocitd, din cel putin doua
motive.

e in primul rand, luarea in calcul a prea multor variabile ar ingreuna

prea mult modelul, poate chiar ar distorsiona rezultatele obtinute;

e in al doilea rand, exista foarte multe variabile de ordin calitativ,

pentru care este relativ dificil sd se gdseasca corespondenti canti-
tativi.

Pe de alta parte, cerintele din domeniu impun ca, atunci cand prac-
tica o permite, orice afirmatie sau constatare sa aibd la bazd o modelare
matematicd.

Din prezentarea teoriilor cu privire la comertul mondial am putut
desprinde ideea cd, spre deosebire de teoriile clasice si neoclasice, capabile
sd explice fluxurile inter-ramurd prin prisma avantajului competitiv, noile
aborddri aduc elemente noi, in mdsurd sa clarifice amploarea luata de
comertul intra-industrial >3

Ideea principald ce rezultd in urma parcurgerii modelelor de comert
exterior din cadrul primelor doud capitole, consta in faptul ca relatiile
comerciale externe constituie si vor raméne o sursd a bunistarii. De multe
ori aceastd bundstare se rezumd doar la o paletd mai mare de bunuri oferite
consumatorilor. Alteori, ea poate fi comensuratd efectiv printr-o crestere a

surplusului consumatorului, generata de o scadere a nivelului pretului de

5 Facand o paraleld, K. Landcaster sustinea cd importanta comertului inter-ramuré reflecta
avantajele comparative naturale in timp ce comertul intra-ramura reflectd avantajele
comparative dobandite, sursa lor principald fiind indeosebi economiile de scara.
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echilibru, iar in alte situatii printr-o cantitate totala produsa superioara
celei din autarhie. Existd posibilitatea — cazul echilibrului de tip Cournot
— ca, in ciuda cresterii productiei totale, una dintre tdri (cea mai mare!) sa
producd mai putin si astfel sa inregistreze o pierdere din comert.

Poate cd cititorul isi va pune intrebarea dacd autorul a epuizat pre-
zentarea sau cel putin trecerea in revista a tuturor teoriilor despre comertul
exterior. Rispunsul este categoric negativ. In primul rand nu ne-am propus
sd epuizdm subiectul, presupunand cd acesta ar putea fi epuizat intr-un
numdr restrdns de pagini. Din punctul nostru de vedere, abordarea lui
Michael Porter cu privire la specializarea internationala si castigurile care
se obtin din comert este una dintre cele mai reusite in sirul teoriilor
prezentate aici.

Din cele prezentate pe parcursul lucrdrii, incercind sa desprindem
cateva trasdturi comune ale definitiilor date competitivitatii, putem schita
cateva semnificatii-cheie ale conceptului:

e productivitate;

e cotd la export (cresterea cotei la export);

e costul unitar al fortei de munca (in valori absolute sau relative);

e curs real efectiv de schimb;

e performante economice pe fondul unui conditii sociale si de mediu

corespunzatoare;

e bazi a echilibrului extern;

e avutie.

Sumarizand punctele de vedere expuse, concurenta intre tari poate fi
privita din diferite unghiuri: fie pentru a castiga cote de piata din ce in ce
mai mari, fie pentru a creste investitiile directe efectuate peste hotare, fie
pentru a detine o putere politicd. Indiferent de tipul concurentei, scopul
principal al oricdrei economii moderne este de a spori bundstarea cetateni-
lor sai. Acest lucru poate fi atins prin varii metode: prin cresterea producti-
vitatii, prin promovarea exporturilor, prin atragerea investitiilor strdine
directe, prin sporirea stabilitdtii si protectiei sociale, prin protejarea
mediului etc. Dupd unii autori, in situatia in care o natiune poate asigura

cetatenilor sdi un loc de munca (aspect care presupune un nivel ridicat al
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venitului national) si avantaje sociale (care au in vedere sistemul de
invdtamant, de sandtate, legislativ), se poate spune ca respectiva natiune
este competitiva.

Facem, insa, urmdtoarele precizari:

I. Din punctul nostru de vedere, nu considerdm cd am avut de-a face
cu definitii corecte sau gresite, ci mai degraba cu definitii partiale, care se
verificd doar in anumite conditii. Pe de altd parte trebuie sa existe un
echilibru intre numarul de variabile luate in calcul si scopul analizei. Exista
mereu riscul sd ne scape o variabild importanta si sd luam in studiu altele,
dar care pot sd se suprapund peste variabile deja existente. De exemplu,
consideram cd factorii sociali si de mediu sunt o oglindire a factorilor
economici pentru cd dezvoltarea economica presupune nu numai evolutii
pozitive de ordin cantitativ, ci si dezvoltarea aspectelor calitative care tin
de nivelul de trai al cetatenilor.

II. Cititorul s-ar putea intreba de ce am acordat o asa de mare
importantd lui Michael Porter si de ce consideram cd analiza sa reprezinta un
punct de referinta in teoria economica. De mare ajutor in acest sens ne-a fost
un studiu publicat de Siggel (2006) in care trece in revistd principalele
abordari ale competitivitatii si le clasifica in functie de cinci caracteristici si
anume: (1) dimensiunea conceptului: uni-, bi- sau multidimensional; (2)
static sau dinamic; (3) determinist sau stocastic; (4) pozitiv sau normativ si (5)
masurarea ex post sau ex ante. Din punctul nostru de vedere o abordare
economicd este cu atat mai complexd, mai apropiatd de realitate si mai utila
cu cat relevd aspecte multidimensionale ale problematicii, are atat caracter
static, dar mai ales dinamic, poate identifica anumiti factori clari determinati,
este mai obiectiva (pozitiva si mai putin sau deloc normativa) si se masoara
pe baza datelor deja existente. Conform articolului anterior amintit,
abordarea lui Porter ar fi una multidimensionald, atit staticd dar si dinamica,
determinista, pozitivd si realizatd ex ante. Analizdnd definitiile alese de
Siggel, se observa faptul ca doar abordarea lui Michael Porter si cea a WEF
(care se bazeazd pe analiza lui Porter) indeplinesc concomitent trasaturile
considerate de noi cele corespunzitoare (mai putin ultima). In acest sens,

suntem de pdrere ca analiza avantajului competitiv national ia in calcul o
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serie de factori demonstrandu-si astfel caracterul multidimensional. Pe de
alta parte, modelul poate fi privit atat static, dar si dinamic, pot fi identificati
cu precizie factorii de influentd ai competitivitatii (desi Porter introduce in
analizd si aspectul intdmpldtor, sansa), abordarea este una pozitivd, iar
natura conceptului una ex post pentru ca toate calculele facute au la baza nu
functii de productie sau calcule matematice complexe, ci valori privind
comertul exterior al natiunilor.

L. Incercand si didm o definitie proprie pentru competitivitate
precizam ca suntem de acord ca obiectivul strategic principal al fiecarei
natiuni trebuie s4 fie cresterea bundstarii cetdtenilor sai. Intrebarea este pana
in ce moment? Raspunsul ne apartine: pand in punctul in care o crestere in
bundstarea unei persoane nu duce la o scddere in bundstarea alteia. Altfel
spus, pana in situatia de optim paretian. Desigur cd acesta este un caz ideal,
dar spre care tind toate tarile. Dintr-un atare punct de vedere, consideram ca
tara care incearcd si reuseste pe cat mai multe planuri (economic, social, etic,
de mediu) sa se apropie de starea de echilibru, poate fi consideratad
competitivd. Competitivitatea trebuie privita in egald masurd ca potential,
proces si rezultat.

In cadrul capitolului al IV-lea si al V-lea, am intentionat s& propunem
cateva modele de estimare a avantajului competitiv in domeniul comertului
exterior si sd le aplicam la cazul Romaniei. Datoritd complexitatii conceptu-
lui si a multitudinii de acceptiuni pe care le inglobeaza, am impartit analiza
noastrd in doud mari categorii: abordarea la nivel macroeconomic, respec-
tiv microeconomic.

La nivel macroeconomic am analizat o serie de indicatori care releva
competitivitatea activitdtii de comert exterior din punctul de vedere al
balantei comerciale, deschiderii internationale, concentrarii geografice a
schimburilor, raportului de schimb, importantei fluxurilor intra-ramura si,
nu in ultimul rand, din perspectiva cotei de piata la nivel mondial.

in cazul Romaniei, pentru peroada 1990-2009, analizand marimile
amintite am putut remarca atat aspecte pozitive, cat si negative. Printre
rezultatele pozitive inregistrate de tara noastrd am putut identifica un grad
de deschidere crescand, dat de ponderea tot mai ridicatd detinuta de
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comertul exterior in PIB. Concomitent, am observat o crestere a integrarii
geografice a fluxurilor comerciale romanesti, dat de o dispersie tot mai
mare a exporturilor si importurilor romanesti cu partenerii comerciali,
preponderent europeni. De asemenea, cu toate cd schimburile Romaniei cu
celelalte tari apartin in principal unor industrii diferite, o pondere tot mai
mare este detinutd de schimburile intra-ramura. Acesta este un semn ca,
din punctul de vedere al structurii comertului exterior, economia tarii
noastre incepe sa semene intr-o proportie tot mai mare cu cea a partenerilor
de comert, majoritatea apartinand Uniunii Europene. Un alt aspect pozitiv
ar fi cotele din ce in ce mai mari detinute de exporturile si importurile
Romaniei, la nivel mondial.

Aspectele macroeconomice negative constau in principal in deficitul
relativ mare al balantei comerciale, care desi explicabil, poate avea efecte
nefaste asupra echilibrului intern. Efectele negative se pot manifesta
intrucat, ca orice deficit, el trebuie finantat cu anumite resurse, iar daca
cresterea economica a tdrii in cauza nu permite alocarea acelor resurse, se
poate ajunge in incapacitatea finantarii activitdtilor interne economiei.

O analizd mai aprofundata la nivel macroeconomic ar presupune
gdsirea unui indicator agregat, care sa inglobeze marimile determinate si sa
ofere o imagine de ansamblu a tuturor efectelor pozitive si negative. Un
astfel de demers nu e deloc usor, mai ales dacd ne gandim la dificultatea
gdsirii unei metode adecvate de agregare a rezultatelor.

La nivel microeconomic am analizat, de asemenea, cativa indicatori,
majoritatea facand parte din clasa avantajului comparativ aparent si am
studiat doud mari modele ale avantajului competitiv: analiza gruparilor
industriale, respectiv analiza avantajului competitiv dinamic.

Din rezultatele obtinute, am putut trage concluzia cd Roménia nu este
doar o economie exportatoare de marfuri intensive in fortd de munca
ieftind, ci inregistreazd avantaje competitive si la produse intensive in
capital si tehnologie. Mai mult, acestea au o pondere din ce in ce mai
ridicata in comertul exterior al tarii noastre, in timp ce primele manifesta
un declin evident.
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Modelul clusterelor ne-a confirmat concluziile desprinse in urma
analizelor anterioare, aratand evolutia insemnatd a unor industrii precum:
transport respectiv producerea si distributia de energie. Cu toate ca detine
incd o pondere ridicatd in exporturile nationale, industria textild se afld in
declin. Tot in declin se afla si industria mobilei si cea chimica.

Analiza avantajului competitiv dinamic a semnalat un aspect negativ
si anume cd, majoritatea produselor exportate de tara noastra, desi inregis-
treazd variatii pozitive ale cotelor la export, ele se afld pe piete in declin,
confruntandu-se cu o cerere mondiald in scddere. Aceastd concluzie ar
trebui sd ne dea de gandit deoarece impune luarea unor mdsuri pentru
adaptarea ofertei nationale la cererea internationala.

Pentru a face legatura dintre avantajul competitiv si specializarea
internationald, am descris si aplicat doua modele. In urma analizei lor,
putem spune cd desi a existat o anumita mobilitate in distributia avanta-
jului competitiv, nu putem vorbi de o crestere evidentd a gradului de
specializare (exceptand perioada 2006-2008). Dimpotrivd, am observat o
pondere din ce in ce mai mare a elementelor din mijlocul distributiei si nu o
polarizare a acestora spre capete. Astfel, desi studiile aratd o crestere a
gradului de specializare a tarilor care au aderat in ultimii ani la Uniunea
Europeand si desi o astfel de evolutie ar fi de asteptat si in cazul Romaniei
datorita liberalizdrii treptate a comertului exterior cu principalii parteneri
comerciali, Romania este o exceptie in acest sens.

La o analizd mai detaliatd, s-a putut observa o oarecare crestere a
gradului de specializare in cazul produselor intensive in capital si forta de
muncd, dar nu semnificativ de ridicatd. Scaderea gradului de specializare
poate fi vdzut si ca un aspect pozitiv, deoarece scade vulnerabilitatea tarii
noastre la socurile externe.

In ultimul capitol, ne-am propus si testim empiric in ce masurd
deprecierea monedei nationale are ca efect cresterea cotei de piatd la export.
Am observat, apeland la tehnici econometrice specifice, cd fenomenul de pass
through se manifesta atat in tara noastrd, cat si in alte 8 tari din Europa CE,
membre UE. Faptul cd nu am putut identifica nicio relatie de cointegrare
intre cursul real efectiv de schimb si indicatorul competitivitatii, confirma
presupunerile noastre. Datorita cresterii preturilor interne ca urmare a
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deprecierii monedei nationale fata de cele ale partenerilor comerciali,
cresterea se propagd si in sectoarele exportatoare, fapt ce anuleaza efectul
benefic initial. In schimb am ggsit o relatie pe termen lung intre evolutia
exporturilor si a productivitdtii medii a muncii. Pe termen scurt, aplicand
cauzalitatea de tip Granger, am gasit cd deprecierea monedei nationale este
in masurd sa imbundtateasca pozitia competitiva a produselor romanesti pe
pietele internationale. Privind relatia productivitate-competititvitate, am
ajuns la concluzia cd, in Romania, putem vorbi de fenomenul de learning by
exporting, propriu in special tarilor in tranzitie. Rezultate asemanatoare am
intalnit in cazul Bulgariei, Slovaciei si Poloniei. Aceastd cauzalitate trebuie
inteleasd in felul urmator. La luarea in considerare a variabilei productivitatii
se obtin predictii mai bune despre aceasta, dacd in model se include si
competitivitatea exporturilor decat dacd s-ar construi un model format doar
din productivitate. Pe baza modelului nostru, nu am putut observa si relatia
inversa. Pentru Romania, s-a dovedit ca luarea in calcul a productivitatii, nu
imbunatateste predictiile despre competitivitate. Cu toate acestea, recunoas-
tem limitdrile aparatului econometric si consideram cd intre competitivitate
si productivitate existd o cauzalitate in dublu sens, relatia completa fiind una
de genul: productivitate - competitivitate - productivitate.

in concluzie, intrarea Romaniei in Uniunea Europeand s-a facut intr-un

moment in care existau premise bune de crestere a avantajului competitiv
national. Romania detine domenii in care poate concura cu succes pe piata
europeand, dar in acelasi timp poate profita de nisele oferite de aceasta
pentru cresterea competitivitatii sale si ne referim in primul rand la o piata
mult mai mare de desfacere, formatd dintr-o foarte mare varietate de
consumatori carora li se pot adresa cu succes produsele romanesti.

Din punctul nostru de vedere, realizdrile stiintifice cele mai impor-

tante inglobate in prezenta lucrare s-au concretizat in urmatoarele aspecte:

e studiul avantajului competitiv pe produse s-a facut la un nivel
foarte detaliat si anume, la nivelul de trei cifre a Clasificarii Stan-
dard de Comert International, ludnd in considerare peste 260 pro-
duse pe intreaga perioada 1990-2009, ceea ce oferd o imagine mai
precisd asupra marfurilor care fac obiectul specializarii nationale.
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o alta realizare stiintifica a fost calcularea unui numar relativ mare
de indicatori ai competitivitatii, mai putini cunoscuti in literatura
de specialitate din Romania, cum ar fi Balassa pentru export si
pentru intregul comert international, Michaely, Lafay, Vollrath s.a.
analiza competitivitatii nationale s-a facut pe clase de produse in
functie de intensitatea lor factoriald: in resurse naturale, fortd de
muncd, capital si tehnologie.

am studiat, de asemenea, dinamica specializarii internationale a
Romaniei cu ajutorul lanturilor Markov.

am realizat alcdtuirea unei diagrame BCG care sa reflecte pozitia si
dinamica celor mai competitive dintre produsele romanesti, in
functie de evolutia cotei lor de piata la nivel mondial si in functie de
dinamica cererii mondiale. Studii similare sunt propuse de
INTRACEN, mai putin pentru Romania. Pe langa faptul cd am
prezentat situatia la nivelul tarii noastre, din punctul nostru de
vedere, am imbunatatit metodologia folositd de organizatia anterior
amintitd mai ales in ceea ce priveste comensurarea dinamicii cererii
mondiale.

am realizat tabloul gruparilor industriale pentru Romaénia, con-
form metodologiei folosite de Porter, noutatea pe care am adus-o
constand in faptul ca acest tablou este prezentat in dinamica sa,
prin analize comparative intre anii 1990, 2000, 2006 si 2008.

de asemenea, lucrarea noastrd, prin metode econometrice specifice,
urmdreste impactul pe care il are evolutia cursului de schimb si a
productivitatii muncii asupra competitivitatii internationale. Prin
metodele econometrice specifice avem in vedere functia de corelatie
incrucisatd, cu ajutorul cdreia am analizat fenomenul curs de schimb
- inflatie gasind evidente clare privind cresterea nivelului preturilor
interne ca urmare a deprecierii monedei nationale. Functia de
corelatie incrucisatd prezinta avantajul cd studiaza existenta unor
relatii de cauzalitate, atat in ecuatia mediei cat si a dispersiei.

am aplicat, de asemenea, cele mai noi tehnici econometrice in ceea

ce priveste analiza seriilor de timp prin construirea asa-numitelor
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modele VAR si VECM si a determinarii, pe baza lor a cauzalitatii in
sens Granger intre competitivitate si cursul real efectiv de schimb,
pe de o parte, si, intre competitivitate si productivitatea muncii, pe
de altd parte. Un aspect deosebit pe care l-am observat in cazul
Romaniei a fost cauzalitatea in sens Granger dinspre competitivitate
spre productivitate. Prin studiul nostru am confirmat analizele in
plan international care aratd cd, in special, in tdrile in tranzitie se
manifestd si fenomenul de ,learning by exporting”. Analizele
econometrice au fost extinse ulterior si asupra celorlalte noua tari (in
afard de Romania) care au devenit membre UE incepand cu anul
2004.
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Anexe

ANEXA B
Tabelul 1B. Ierarhia primelor 50 de produse romdnesti
in functie de valoarea exporturilor in anul 2006
= = 23
Siz 5 £ 2%
. TS 2 S S 8T
Industria = B &R S g s s =R
S5 S s sS
s = S =2 = §
£ s S S : &
~ Ay
334 Produse din titei 8,93 2.886.228.164 526.695.922 0,68
773 Echipamente pentru
distribuirea curentului electric 6,03 1.948.650.426 | 1.030.389.333 2,61
842 Imbracaminte pentru femei
netricotatd sau necrosetata 5,40 1.746.311.623 97.796.053 2,74
851 incéljcéminte 5,27 1.703.176.570 490.361.971 2,52
841 Imbracaminte pentru barbati
netricotatd sau necrosetata 4,07 1.314.988.946 98.097.755 2,73
673 Laminate din fier 4,02 1.299.698.905 380.628.988 1,81
784 Piese si accesorii pentru
vehiculele cu motor 3,92 1.268.911.325 865.563.305 0,50
821 MobilJ si saltele 3,76 1.217.288.239 381.914.474 1,16
793 Nave, ambarcatiuni si
structuri plutitoare 2,45 791.907.817 27.017.746 0,95
845 Articole de imbracdminte
din fibre textile 2,32 750.282.629 180.886.453 0,77
684 Aluminiu 2,12 686.013.820 304.699.983 0,70
679 Tuburi si tevi din fier si otel 1,85 599.490.574 317.426.306 0,87
248 Lemn simplu prelucrat 1,81 585.892.154 28.056.756 1,56
781 Vehicule transport persoane 1,76 567.677.388 2.592.644.180 0,11
282 Deseuri si reziduuri feroase 1,58 511.598.765 1.968.397 1,68
625 Anvelope si tuburi din
cauciuc 1,41 455.935.712 196.344.377 0,94
772 Aparataj electric de
conexiuni, pdrti din acesta 1,39 451.008.626 1.150.389.545 0,28
562 ingré§éminte chimice 1,27 409.063.167 72.582.163 1,77
775 Echipament electric si
neelectric de uz casnic 1,20 387.579.987 371.498.184 0,56
699 Produse diverse din metal 1,14 369.492.759 855.683.820 0,35
743 Pompe centrifuge, compres. 1,10 356.334.216 626.211.438 0,45
634 Furnire, placaje, etc. 0,92 296.230.147 341.183.788 0,92
746 Rulmenti cu bile sau cu role 0,87 281.358.394 121.396.831 1,30
658 Articole confectionate din
materiale textile nes. 0,84 272.828.991 109.121.172 0,84
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844 Imbricaminte pentru femei

tricotata 0,84 271.390.083 49.925.318 0,95
651 Fibre textile 0,83 269.786.881 365.801.576 0,63
713 Motoare cu piston cu

combustie internd 0,83 267.203.263 426.488.363 0,22
764 Echipamente de

telecomunica-tii, parti si

accesorii din acestea 0,80 258.214.007 1.187.346.678 0,06
716 Generatoare electrice

rotative 0,79 255.845.172 188.018.113 0,43
759 Parti si accesorii de birou 0,78 251.524.012 362.351.729 0,11
635 Produse din lemn, nes. 0,74 240.335.940 71.561.436 1,01
222 Seminte oleaginoase 0,68 218.951.900 47.825.069 0,97
778 Masgini electrice, nes. 0,68 218.737.987 504.203.611 0,13
351 Curent electric 0,65 211.648.538 45.023.195 0,70
791 Vehicule feroviare si

echipamente aferente 0,63 202.944.693 174.729.125 1,11
676 Bare si forme din fier si otel 0,60 192.772.770 464.769.466 0,31
001 Animale vii 0,60 192.467.136 46.900.052 1,37
741 Echipament de incalzire si

racire 0,59 189.697.266 558.010.306 0,24
573 Polimeri, clorura de vinil 0,57 185.265.704 53.505.150 1,38
675 Laminate din otel aliat 0,57 184.328.856 302.303.777 0,32
771 Piese pentru masini si utilaje

electrice 0,56 180.359.519 252.075.418 0,33
893 Articole din plastic, nes. 0,49 159.137.756 750.945.586 0,17
723 Echipament pentru inginerie

civila 0,49 158.955.338 392.600.267 0,19
792 Avioane 047 151.221.432 187.468.252 0,09
874 Instrumente de masurare,

control si analiza 0,44 140.744.735 535.135.332 0,11
843 Imbracaminte pentru barbati

tricotata 0,43 139.180.938 22.547.245 0,89
574 Poliacetati in formd primara 0,42 136.563.444 244 .337.563 0,34
728 Diverse masini pentru

anumite industrii 0,42 134.208.053 700.310.742 0,12
735 Parti si accesorii pentru

vehicule pe sine si masini de

prelucrarea metalelor 0,41 132.232.994 56.187.883 1,01
846 Accesorii de imbracaminte

din fibre textile 0,40 128.008.613 229.488.169 0,71
Total 81,12%

(Sursa: Date calculate dupa sau preluate din baza de date a UN Comtrade)
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Tabelul 2B. Ierarhia primelor 50 de produse romdnesti

in functie de valoarea exporturilor in anul 2008

= Ve
Industria R EES 2 g@ IR
S5 S s i
s § g 3 3
334 Produse din titei 7,86 3.892.643.375 | 1.122.583.312 0,57
773 Echipamente pentru
distribuirea curentului electric 5,80 2.872.503.077 1.430.752.700 2,92
784 Piese si accesorii pentru
vehiculele cu motor 4,66 2.306.649.534 1.685.549.212 0,75
851 Incaltaminte 3,53 1.749.187.665 738.227.023 2,06
673 Laminate din fier 3,44 1.701.977.113 591.843.839 1,55
821 Mobila si saltele 3,25 1.612.076.630 728.893.641 1,21
842 Imbracaminte pentru femei
netricotatd sau necrosetata 3,05 1.511.737.250 214.933.988 2,07
781 Vehicule transport persoane 2,89 1.431.432.647 4.090.579.334 0,23
841 Imbracaminte pentru
barbati netricotatd sau
necrosetatd 2,58 1.279.188.752 214.830.332 2,23
793 Nave, ambarcatiuni si
structuri plutitoare 2,48 1.229.519.354 77.715.071 0,88
764 Echipamente de
telecomunicatii, parti si
accesorii din acestea 2,09 1.033.896.734 2.374.673.667 0,23
772 Aparataj electric de
conexiuni, parti din acesta 1,99 984.096.777 1.591.596.781 0,49
282 Deseuri si reziduuri feroase 1,96 971.662.206 3.201.596 1,93
625 Anvelope si tuburi din
cauciuc 1,87 928.236.286 371.493.886 1,40
679 Tuburi si tevi din fier si otel 1,84 913.068.148 651.673.318 0,87
562 Tngré@éminte chimice 1,68 831.574.313 218.888.156 1,22
684 Aluminiu 1,49 739.669.910 496.410.985 0,66
699 Produse diverse din metal 1,36 673.778.494 1.474.376.718 0,48
845 Articole de imbracaminte
din fibre textile 1,35 670.569.140 325.070.074 0,58
743 Pompe centrifuge,
compresoare 1,35 668.801.446 941.258.332 0,62
222 Seminte oleaginoase 1,34 661.485.106 210.294.470 1,32
746 Rulmenti cu bile sau cu role 1,26 625.941.119 283.045.497 2,03
248 Lemn simplu prelucrat 1,22 605.083.209 85.867.785 1,71
041 Grau, meslin nemécinat 1,13 559.552.748 138.104.328 1,25
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775 Echipament electric si

neelectric de uz casnic 1,10 543.498.021 587.914.002 0,64
791 Vehicule feroviare si

echipamente aferente 1,04 514.754.222 310.820.087 1,98
778 Masini electrice, nes. 0,94 465.111.818 881.863.438 0,24
752 Echipamente de procesare

automatd a datelor 0,90 445.837.282 929.737.060 0,15
351 Curent electric 0,81 402.675.282 64.905.103 1,04
634 Furnire, placaje, etc. 0,81 399.370.222 498.975.908 1,15
122 Tutun prelucrat 0,77 380.128.592 103.302.960 1,66
723 Echipament pentru

inginerie civild 0,75 371.038.572 792.760.715 0,30
713 Motoare cu piston cu

combustie internd 0,73 364.109.052 599.923.962 0,24
716 Generatoare electrice

rotative 0,71 352.590.260 308.362.959 0,41
741 Echipament de incélzire si

récire 0,67 330.434.564 875.212.662 0,30
651 Fibre textile 0,65 320.141.317 450.782.029 0,71
874 Instrumente de masurare,

control si analiza 0,64 315.485.244 645.899.085 0,21
771 Piese pentru masini si

utilaje electrice 0,63 309.797.767 363.521.481 0,39
675 Laminate din otel aliat 0,62 308.968.218 387.830.713 0,42
759 Parti si accesorii de birou 0,61 301.721.160 468.217.452 0,14
676 Bare si forme din fier si otel 0,60 296.657.295 1.437.496.226 0,27
844 Imbricaminte pentru femei

tricotatd 0,57 283.109.916 108.333.494 0,74
635 Produse din lemn, nes. 0,56 276.766.971 216.550.529 1,07
658 Articole confectionate din

materiale textile 0,53 261.957.447 211.142.661 0,66
001 Animale vii 0,51 250.251.886 130.774.439 1,50
288 Deseuri si reziduuri

neferoase 0,49 245.057.881 30.226.361 0,72
893 Articole din plastic, nes. 0,46 229.130.005 1.067.186.690 0,20
542 Medicamente 0,45 223.560.639 2.261.200.856 0,07
728 Diverse masini pentru

anumite industrii 0,44 219.716.366 1.134.507.634 0,14
574 Poliacetati, policarbonati 0,41 204.356.021 306.737.336 0,44
Total 80,7 %

(Sursa: Date calculate dupa sau preluate din baza de date a UN Comtrade)
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ANEXA E

Competitivitatea internationald a Romaniei

Figura 1E. Deviatia indicatorului specializdrii al lui Vollrath fatd de zero,
in 1990, 1994, 2000, 2006, 2008 in Romdnia
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Competitivitatea internationald a Romaniei
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Anexe
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Competitivitatea internationald a Romaniei

Figura 2E. Conformatia distributiei kernel

a indicatorului specializdrii al lui Vollrath, in Romdnia
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kdensity TVO0_91 == kdensity TV93_94
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(Sursa: calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrade)
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ANEXA F

Anexe

Tabelul 1F. Matricile anuale de tranzitie, aferente diferitelor perioade de timp

1994 2000 2006
(=,-1] (=1,0] (0,1] (1,%)
0,9261 0,0706 0,0000 0,0033
= 0,0595 0,8689 0,0700 0,0016
S \0,0000 0,2030  0,7553 0,0417/
« 0,0235 0,0000 0,0310 0,9455
0,3427 0,4056 0,1226 0,1291
M, = 0,1680; M, = 0,4440
(=o,—1] (-10] (01] (1,) (=%,-1] (=1,0] (01] (1,)
0,9425 0,0496 0,0000 0,0079 0,9327 0,0607 0,0000 0,0066
9 0,0206 0,9308 0,0441 0,0045 0,0293 0,9160 0,0538 0,0009
S 0,0315 0,0673 08719 0,0292 0,0259 0,0727 08419 0,0596
N 0,0122 0,0035 10,0295 0,9549 0,0000 0,0194 0,0304 0,9501
0,2625 0,4114 0,1417 0,1843 0,2191 0,3917 0,1609 0,2284
M, = 0,0990; M, = 0,1843 M, =0,1197; M, = 0,3229
(=o,—1] (-10] (01] (1,) (=,-1] (=1,0] (0,1] (1,) (=o,—1] (=10] (01] (1,%)
0,8033 0,0246 0,0718 0,1003 0,8099 0,0432 0,0434 0,1036 0,4732 10,3058 10,1383 0,0827
® 0,0889 10,8622 10,0432 0,0057 0,0617 0,8566 0,0489 0,0328 0,2569 0,5282 0,0930 0,1219
S 0,0042 0,1482 10,8309 10,0168 0,0244 0,1549 0,8208 0,0000 0,0000 0,5580 0,4324 0,0096
N 0,0133 0,1883 0,000 0,7983 0,0828 0,2283 0,0000 0,6889 0,1236 0,3449 0,0692 0,4623
0,2169 0,4472 0,1735 0,1624 0,2338 0,4668 0,1570 0,1425 0,2416 0,4617 0,1522 0,1445
M, = 0,2237; M, = 0,5260 M, = 0,2633; M, = 0,6043 M, =0,7012; M, =0,9721

(Sursa: calcule proprii pe baza datelor furnizate de UN Comtrad)
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~Fundamentarea stiintificd a cercetdrii se bazeaza pe cunoasterea temeinica a literaturii de
specialitate (carti, articole si studii stiintifice) din vasta bibliografie a temei. Studiul Irinei Ban
are o substantiald vocatie interdisciplinard, utilizarea metodelor econometrice si statistice
fiind facutd nu ,in sine* ci cu tinte foarte precise: fundamentarea unor rdspunsuri si con-
cluzii care sd argumenteze nevoia unor politici economice mai bine articulate pe intere-
sele strategice ale tdrii noastre. Cititorul va constata cu satisfactie ¢ are pe masd o lucrare
de foarte bun nivel stiintific si mare profunzime. Acesta va gasi un evantai foarte interesant
de idei care il indeamna la meditatie sau chiar conving asupra altor unghiuri din care trebuie
privita realitatea inconjuratoare: sunt foarte interesante opiniile autoarei cu privire la avan-
tajul competitiv, proprietatea natiunilor, rolul clusterelor, al investitiilor directe etc. Asa cum
demonstreaza autoarea, avantajul competitiv apare si se dezvoltd la nivel microeconomic
(produs, firmd), iar prin agregare el se poate extinde la nivel de ramurd sau chiar economie
nationald. |...|

Ceea ce putem afirma fird ezitare este faptul ¢ autoarea acestei valoroase lucrdri a realizat
o cercetare stiintifica de foarte bun nivel prin care a raspuns cu brio principalelor obiective
pe care si le-a propus. Lucrarea se caracterizeaza prin originalitate si aport de valoare noud,
in termenii tezei este compelitivd, dimensiunea si calitatea informdrii stiintifice, metodele si
instrumentele foarte moderne folosite pentru cercetare, validarea si verificarea empirica a
tezelor si ideilor sustinute in lucrare, respectiv argumentarea prin determindri econometrice
si statistice a unor ipoteze face lucrarea atractiva, interesanta si utila la orice nivel, mai cu
seama cel al decidentilor de politicd economica.”

Prof. univ. dr. Gheorghe Ciobanu

JJematica abordatd de autoare se inscrie in contextul amplu si dinamic al relatiilor economice
internationale, in particular al afacerilor internationale si prezinta un nivel ridicat de comple-
xitate. Cercetarea intreprinsd depdseste profunzimile unei teze de doctorat si se constituie
intr-o veritabila concretizare a preocuparilor autoarei de-a lungul unei lungi perioade de
timp, in care a reusit sd clarifice si sintetizeze trasiturile esentiale ale unui concept care pre-
zintd numeroase conotatii practice — cel al competitivitatii economice.

Contributia autoarei este deosebit de insemnatd, atat in privinta noilor repere ale definirii
conceptului de competitivitate internationald si clarificarii unor aspecte metodologice ale
exprimarii indicatorilor de masurare a competitivititii comertului exterior, cit si a utilizarii in
practicd a unor parghii de stimulare a acesteia prin politici macroeconomice.*

Conf. univ. dr. Catalin Postelnicu

ISBN: 978-606-37-0139-9
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