Diana-Cristina Sava

Economia creativa

- motor de crestere
si dezvoltare economica
a Romaniei



Diana-Cristina Sava

ECONOMIA CREATIVA

Motor de crestere si dezvoltare economicd a Romaniei



Referenti stiintifici:
Prof. univ. dr. habil. Alina Badulescu
Prof. univ. dr. Marta Christina Suciu

ISBN 978-606-37-0773-5

© 2020 Autoarea volumului. Toate drepturile rezervate.
Reproducerea integrala sau partiala a textului, prin orice mijloace,
fara acordul autoarei, este interzisa si se pedepseste conform legii.

Universitatea Babes-Bolyai
Presa Universitara Clujeana
Director: Codruta Sacelean
Str. Hasdeu nr. 51

400371 Cluj-Napoca, Romania
Tel./Fax: (+40)-264-597.401
E-mail: editura@ubbcluj.ro
http://www.editura.ubbcluj.ro/



Diana-Cristina Sava

ECONOMIA CREATIVA

Motor de crestere si dezvoltare economicad

a Romaniei

PRESA UNIVERSITARA CLUJEANA
2020






Multumiri mamei,
precum si mentorilor mei,

fara de care nu as fi persoana care sunt astazi.



, Trebuie sd iti doresti cu ardoare,
Sd fii un zbor de fluture in soare,
Iar ca cerul sd il infrunti

In a mai fi omidd, sd renunti.”

Odine



CUPRINS

LISTA FIGURILOR...ccucetsucienscsssncssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssassss 11
LISTA TABELELOR ...ucueuiisuircsusscsessescsssscssssesesssstsssscsssssstsssssssssessssssesssssssssssessssessssssssssssssssssssss 13
PREFATA ..ooiiititiinnisnitnississstsscssestsstssisssssssisssssssssstsssssssssstsstssssssstsssssssssssossasssssssassssssssssssen 15

CArPITOLUL 1.

CONCEPTE PRIVIND ECONOMIA CREATIV A....cccueereeeeeraecseesseessessaessesssessassssesssssasssassssssassnasnns 17
1.1. Ce este ecOnOmMia CYEALIVA? ....uuevierrervirensesrisriississisiessississsessesssssssessesssssssesenees 17
1.2. Prin ce se diferentiazd economia creativ@? ......veresvesvsesessisessesesisseeonens 22
1.3. Contextualizdri Si AeterMiNGrT ....evereverererriiriiirisiisiisisesesssesasssesssesane 25

1.3.1. Creativitatea — neofactor de productie.........ccccceeurueciviinircciniciniicninnccen, 25
1.3.2. TNOVALIA .o 28
1.3.3. Cultura si importanta ei eCONOMICE...........ccevvveuiiiriiiiiiiiiccce 29
1.3.4. TeOTia CELOT AT ..ottt ettt 32
1.3.4.1. TeHNOIOGIA .....c.oouveviiiiiiiiiiiieiiiiciccce s 33
1.3.4.2. TALEHIUL ... e 34
1.3.4.3. TOLEYANEA ..o 34
1.3.4.4. TOITEOTTUL ..t 35

1.3.5. Alti factori de influenta .........cccoeeveieiniciiininiceceeceeee 36
1.4. Sectoarele creativ—culturale: componenta si tipologie............uevuvuriirirennnne 38
1.4.1. Sectoarele Creative ........cocverereririeieeeese et 38
1.4.2. Sectoarele culturale ..o 40
1.4.3. Clasificarea sectoarelor creativ-culturale.........cccocceeeoeneniinincneincnccnnens 43
1.5, ,,CLASA CYOATTUA” uueveveeerevrreesssevrressseresssssressssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 55
1.5.1. CONCEPL .ot 55



Economia creativa — Motor de crestere si dezvoltare economica a Romaniei

1.5.2. Particularitatile , clasei creative” ..........cccocveveerenerinenenieeeeseeeneseeeeens 57

1.6. Economia creativd si drepturile de proprietate intelectuald.................cu..... 61

1.6.1. Forme de proprietate intelectuald............ccccccooooiviiiiiinniis 62

1.6.2. Amenintarile din domeniul proprietdtii intelectuale.............ccccccvneeneee. 64

1.6.3. Potentialul economic al proprietatii intelectuale...............ccoceviiiininns 66

Concluziile cApitoOIUIUL L.......ueverevuerivvrriirrisirinsisissisiniisisissiisseissssisnsseissssssssssssssssens 68
CApITOLUL II.

DIMENSIUNI ALE ECONOMIEI CREATIVE .cciecvueiessareessasessassssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssassssss 71

2.1. Valorificarea eCONOMICi CTOATIVO.......ucuevvrrriririririsrisirisisissisisisisisissssesissssssssssesesees 71

2.1.1. Economia creativa si implicatiile socio-economice ...........cccevuruiriininnnne. 71

2.1.2. Indicatori ai economiei creative ...........ccoeveeirieiniicninicciniiiniiciccceces 72

2.2. Economia creativd din Romdnia — structurd si dimensiune...............ceeueueees 76

2.2.1. Activitatile si ocupatiile cultural-creative potrivit Clasificarii

Activitdtilor Economiei Nationale (CAEN) si Clasificdrii Ocupatiilor

din Romania (COR) ....ceevieirieieieiesieseeesceteet ettt 76

2.2.2. Dimensiuni ale sectoarelor creativ-culturale din Romania..........cc..c........ 78
2.3. Rezultate si performante in economia creativd din Romanid.................uuee. 89
2.3.1. Profitul si rentabilitatea neta a activitatilor creativ—culturale .................. 89
2.3.2. Productivitatea muncii in sectoarele creativ-culturale ........c.cccccoceeeeeence. 90

2.3.3. Comertul exterior cu servicii specifice industriilor creative al Romaniei ... 91
2.3.4. O scurtd analiza sectoriala a economiei creative din Romania................. 93
2.3.4.1. Festivalurile: importantd 1 10L..........ccccovvvvvieviiiiiniiicicciccccs 93

2.3.4.2. Valorificarea potentialului economiei creative din Romania

prin sectorul Tehnologiei Informatiei (IT) .........ccccovovvviviviiiiiiiiiiiiiciiiie 102
Concluziile capitolUIUi I .......ueouevvuervvuiririsriinrisisissisissisisssisissisisssessssessssssssssssssnes 107
CAPITOLUL III.

O PERSPECTIVA REGIONALA ASUPRA ECONOMIEI CREATIVE:

ORASELE CREATIVE ALE ROMANIEI .....ueueueueeenenenenenesesesesesssssssesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssens 111
3.1. Orasul creativ: concept si particularitdti....ccevevesriririvisisisrisisinsessiseseann, 111
3.1.1. Caracteristicile unui oras creativ.........ccoceeevevirenenernenecneneeeeeeeenen 111

3.1.2. Resursa umana — magnet pentru investitori ...........ccceeeeveencincnnne. 114

3.2. Principalele orase creative ale ROMANIEI ........cveuevvrererviresunsiensiesnssesissesensenens 118
3.2. 1. BUCUTESHL ..o 120



Cuprins

3.2.1.1. Prezentare eneralil............ccccovvveivinicininiiniiiiiinicieiiiicieicicsieece, 120
3.2.1.2 Prezentarea valentelor economiei creative in Bucuresti...............cc..... 121
3.2.2. CIUj-NaPOCa.....couiiiiiiiiiiiictiicc e 123
3.2.2.1. Prezentare ENeralil.............ccococeuveiriviiinuiiniciiieiiieieisieisieeisecine 123
3.2.2.2 Prezentarea valentelor economiei creative in municipiul Cluj-Napoca.. 123
3.2.3. TIMISOATA c..eevviiiiiiiiiiiiicicctccete e s 125
3.2.3.1. Prezentare geNeralil.............cccovvvvveueviviiiiiniiniiiiiieieiciciiieieicicsese e, 125
3.2.3.2 Prezentarea dimensiunilor economiei creative in municipiul Timisoara... 126
B.2.4. SIDIU .. 128
3.2.4.1. Prezentare eneralil............ccccoveviviviniiininiiniiiiiiiiciiiiicieicicsiece, 128
3.2.4.2. Prezentarea dimensiunilor economiei creative in municipiul Sibiu ...... 128
3.2.5. BIaSOV ...coiiiiiiiiiiicici s 130
3.2.5.1. Prezentare ENeralil ..............ccccoveuveiviviivuiiniciiieiiiiiciiiecsieeisecine 130
3.2.5.2. Prezentarea dimensiunilor economiei creative in municipiul Brasov.... 130
3.2.6. JAST...eiuiiiiiiicii s 132
3.2.6.1. Prezentare geNeralil.............cccovovvueueiviiiiininiiiiiisieiciiiieieiccsesseee, 132
3.2.6.2 Prezentarea dimensiunilor economiei creative in municipiul Iagi.......... 132
3.3. Oradea — 0ras creativ in AeVENITE .......uuevrevvriririirisinriisrisisiisiisssisnssisissessssesens 134
3.3.1. Prezentare generala...........cccocoeiiiiiiiiiiiiininiic 134

3.3.2. Prezentarea dimensiunilor economiei creative din municipiul Oradea... 135

3.4. Analiza comparativd a oraselor creative selectate..........uuevrererrirerusrerernennns 137
Concluziile capitoluli ITL..........uueeevivririreisisiirisiniisisiisnnisisssssnnssssessssssssssssssnens 141
CAPITOLUL IV.
ANALIZA CATALIZATORILOR SECTOARELOR ECONOMIEI CREATIVE
DIN ORASELE SELECTATE ...cuvueueuetesesessesesssssessssessssssssssasesssssessssesssssessssssssssssssssesessssssssssassseses 145
4.1. Catalizatorii economiei creative din orasele creative selectate.................... 145
4.1.1. Studenti si cursanti Inscrisi in invatamantul superior - licenta ............. 147
4.1.2. Populatia tandrad (25-29 ani) .......ccccecevviiiiiiiiniiiniiiinie 149
4.1.3. Numarul absolventilor de studii superioare (licentd)...........cccceeueueunce. 151

4.1.4. Cheltuielile din bugetele locale ale municipiilor selectate

alocate pentru Cultura, recreere si religie ..........ccoevneiiiiniiiininnnne. 152

4.2. Analiza statisticd a influentei catalizatorilor selectati

asupra economiilor creative din orasele selectate............uruevvvevurrereererusrenenes 155

Concluziile capitolUIUi TV .....eucueeuircriviiisiiriiisiisiiisiisisissisississsessssssessssssssssssssenes 160



Economia creativa — Motor de crestere si dezvoltare economica a Romaniei

CONCLUZII FINALE

SI RECOMANDARI DE POLITICI «.vceueeeeseesuessessssnssassssesassassassassassassnssasssssnssssssassassassasssssassnsnses 163
ROCOMANAGT T eeeeveeererererereresssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 170

BIBLIOGRAFIE .cceeeeeeeeeeereeeeereeeeeeerereeeeesesesesesesesesesesssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 175

ANEXE oeeeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeneseseeesesesesesesesesssesesssesssesssssesesssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 187

10



LISTA FIGURILOR

Figura nr. 1.1. Economia creativa in abordarea UNCTAD ...........cccoeiviiiiiiiniinnnnnn. 18
Figura nr. 1.2. Model de dezvoltare ACE (Assets Connectors Enhancers) .................. 38
Figura nr. 1.3. Caracteristicile industriilor creative...........cccccooovvvniiiiniiie, 39
Figura nr. 1.4. Sectoarele producatoare de bunuri culturale.............ccccoceiiiiinnnnee. 42
Figura nr. 1.5. Sectoarele creativ—culturale: modelul cercurilor concentrice................ 45
Figura nr. 1.6. Clasificarea sectoarelor creative in abordarea UNESCO....................... 46

Figura nr. 1.7. Modelul de clasificare al Organizatiei mondiala

a drepturilor de proprietate intelectuald...........ccccccviiiiniiniinninnnne. 47
Figura nr. 1.8. Reprezentarea sectoarelor economiei creative ...........cccooviriivnininnnee. 55
Figura nr. 1.9. Avantajele si dezavantajele pirateriei digitale............ccccceccciviinininnee. 66
Figura nr. 1.10. Exportul de licente si drepturi de autor (milioane dolari) .................. 67
Figura nr. 1.11. Importul de licente si drepturi de autor (milioane dolari).................. 68

Figura nr. 2.1. Numar de aplicatii pentru brevet inregistrate la Oficiul

European de Brevete din Romania...........ccccoeevevniiiiiniiiiiiiccs 85

Figura nr. 2.2. Numar de aplicatii depuse pentru inregistrarea marcilor

de fabricatie din ROmania........cccccevevueciiininiiiininiciiiccieccece 86

Figura nr. 2.3. Evolutia numdrului de aplicatii pentru brevete si marci

de fabricatie in Romania in perioada de analiza 2003-2014................. 87

Figura nr. 2.4. Situatia exporturilor si importurilor de brevet si drepturi

de autor in Romania in perioada de analiza 2003-2012........................ 88

11



Economia creativa — Motor de crestere si dezvoltare economica a Romaniei

Figura nr

Figura nr

Figura nr

Figura nr

Figura nr

Figura nr

Figura nr

Figura nr

Figura nr

12

. 2.5. Exporturile si importurile de servicii specifice industriilor

CTeatiVe TN ROMIANIA c.ceeeeiiieiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeeereeavereeeeeeeeeeeeeeeneees 93

. 2.6. Cifra de afaceri realizata in sectorul artelor spectacolului (2017)

. 2.7. Tipurile de festivaluri la care a participat populatia

din Romania Tn anul 2015 ...ceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

. 2.8. Cifra de afaceri inregistrata in sectorul IT (2017)...................

. 2.9. Evolutia numarului de societati comerciale din sectorul

IT vs. evolutia numarului total de societati comerciale

din industriile bazate pe creativitate (2008-2017)..................

. 2.10. Evolutia numarului de angajati din sectorul IT vs.

evolutia numdrului de angajati din industriile bazate

pe creativitate (2008-2017) ......cocvviviiiniiiiiiiciinicccs

. 2.11. Evolutia comparativa a cifrei de afaceri din sectorul IT

si a cifrei de afaceri din industriile bazate pe creativitate

in ansamblu 2008-2017 (miliarde 1€i) .......ccceeceevieievienienuennenne.

. 2.12. Evolutia profitului net obtinut de sectorul IT vs.

evolutia profitului net total obtinut de industriile bazate

pe creativitate in perioada 2008-2017 (miliarde lei)..............

. 3.1. Avantajul competitiv adus de creativitatea resursei umane



Tabelul nr.

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

Tabelul nr

LISTA TABELELOR

2.1. Valoarea produselor specifice sectoarelor creative exportate

la nivel mondial (milioane dolari) .........cccceceeveeierienienienenerereeeeeeeeene 73
. 2.2. Numadrul de intreprinderi din sectorul cultural ............ccccccoeiinnnnnn. 74
. 2.3. Valoarea adaugata bruta obtinuta in sectoarele creative

selectate (MIliANE EUTO) ...evveeuiruieieieieiereeeetee et 75
. 2.4. Numarul total de societati comerciale care activeaza

in sectoarele creativ—culturale din Romania, 2008-2017..........cc.......... 78
. 2.5. Numarul total de angajati din sectoarele creativ-culturale

din Romania, 2008-2017 ........cccceuviriiiiinininiiiiiiicccces 80
. 2.6. Populatia din Romania angajata in cercetare-dezvoltare.................... 82
. 2.7. Gruparea resurselor umane din domeniul

cercetdrii-dezvoltdrii dupa sectorul in care sunt angajate (%)............ 83
. 2.8. Populatia din Romania angajata in cercetare-dezvoltare,

pe domenii de activitate (%)......ccccoeviviiiiiiiiniiiiiiii 84
. 2.9. Cifra de afaceri obtinuta in sectorul artele spectacolului

(MIIOANE LE1) ..ttt 97
. 2.10. PIB obtinut din activitati de spectacole, culturale

si recreative (Milioane le1)........cccevevieverineniinieiccceeeeeee 100
. 2.11. Ponderea sectorului IT in totalul sectoarelor

creativ—culturale din Romania — principalii indicatori ...................... 103
. 3.1. Indicatori ai economiei creative a municipiului Bucuresti ............... 121
. 3.2. Indicatori ai economiei creative a municipiului Cluj-Napoca.......... 123



Economia creativa — Motor de crestere si dezvoltare economica a Romaniei

Tabelul nr. 3.3. Indicatori ai economiei creative a municipiului Timisoara............... 126
Tabelul nr. 3.4. Indicatori ai economiei creative a municipiului Sibiu...................... 129
Tabelul nr. 3.5. Indicatori ai economiei creative a municipiului Brasov.................... 131
Tabelul nr. 3.6. Indicatori ai economiei creative a municipiului Iasi...........cccocoue..e. 133
Tabelul nr. 3.7. Indicatori ai economiei creative a municipiului Oradea................... 135

Tabelul nr. 3.8. Numarul de societati comerciale din sectorul
creativ 1a 1000 1oCUItOTT c..evvereeeeirieieieieieeer e 138

Tabelul nr. 3.9. Ponderea persoanelor angajate in sectorul economiei

creative In populatia municipiului (nr. de angajati/ 1000 locuitori).... 139

Tabelul nr. 3.10. Cifra de afaceri realizata in sectoarele creative
la 1000 locuitori (1Mii Le1).....eeruereeerinieiriinieieerieneeeeereeee e 140

Tabelul nr. 4.1. Metoda ANOVA — numarul de angajati

din sectoarele creative locale si variabilele independente selectate .. 155

Tabelul nr. 4.2. Metoda ANOVA — cifra de afaceri

din sectoarele creative locale si variabilele independente selectate .. 156

Tabelul nr. 4.3. Influenta factorilor catalizatori asupra numarului

de angajati din sectoarele creative locale (metoda ANOVA)............. 158

Tabelul nr. 4.4. Influenta factorilor catalizatori asupra cifrei

de afaceri din sectoarele creative locale (metoda ANOVA)............... 159

14



PREFATA

Cartea pe care o recomandam este o incercare temerard asupra unui subiect
putin abordat in literatura romaneasca de specialitate, dar in acelasi timp o realizare
stiintificd semnificativd. Autoarea si-a propus sa cerceteze problematica vasta si
deosebit de actuald a economiei creative, cu accent pe valentele si particularitatile
acesteia In cazul Romaniei, abordand tema de cercetare atat din punct de vedere
teoretic cat si al analizelor concrete la nivelul Romaniei, precum si al cercetarilor
aplicative la nivelul oraselor selectate din Romania. Investigarea problematicii de
mare importantd si relevantd a aspectelor si implicatiilor acestei noi forme de
economie, economia bazata pe creativitate, in care industriile creative si culturale 1si
manifesta rolul de catalizator al dezvoltarii, atat sub aspect economic cat si social si
pe alte planuri, este firul rosu al acestei cdrti. Economia creativa este o tema relativ
noud, iar abordarea acesteia este un demers temerar, dat fiind, cum am spus,
caracterul de noutate si, de aici, datele insuficiente pentru a permite analize si
verdicte clare. Este insd o tema prezenta in mass media, pe agenda politicilor publice
si, tocmai de aceea, necesitatea unor analize stiintifice si producerea unor rezultate
de incredere sunt de mare importanta pentru fundamentarea deciziilor si politicilor
la nivel regional si local.

Din perspectiva marilor transformadri si mutatii pe care economia si societatea
globald le traverseaza in prezent, sub aspectul trecerii de la economia bazata pe factorii
de productie clasici, spre economia bazata pe cunostinte si creativitate, si cdrora li se
integreazd si Romania, lucrarea de fatd se situeaza, farda indoiald, in randul
contributiilor relevante la imbogatirea literaturii si practicii in materie. Pornind de la
sinteze teoretice necesare pentru incadrarea lucrdrii, autoarea realizeaza si cercetari
proprii, cu atat mai meritorii cu cat exista surse de date foarte limitate, mai ales pentru
Romania. Stapanind tehnici de analiza statistico-economicd, dar si abilitati de cercetare
calitativd, autoarea reuseste sa ofere analize valoroase, integrand componenta de
cercetare empiricd, aplicativa in demersul stiintific realizat.

Cartea doamnei dr. Sava vine asadar in acest context de preocupadri atat la

nivelul cercetatorilor economisti, si nu numai, romani cat si din alte tdri europene,
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aducand contributii teoretico-metodologice si rezultate de utilitate practicd deosebita
cu aport la imbogdtirea stadiului cunoasterii in domeniu si realizand abordari cu
relevanta ridicatd pentru literatura de specialitate din Romania referitoare la
particularitatile, dimensiunile, exigentele, factorii, dificultatile, obstacolele, catalizatorii,
cdile si politicile de urmat pentru cresterea rolului creativitdtii in economie, in crearea
de valoare adaugatd, in cresterea gradului de dezvoltare economicd, prosperitate
sociala si propdsire culturald, dar si in reducerea decalajelor si cresterea convergentei
economice. Profunzimea cunostintelor, apetenta spre cercetare si investigare analitica,
dar si viziunea sintetica si integratoare reprezintd oportunitdti si calitati pe care
autoarea si le-a valorificat in scopul realizarii unei teze de Inalt nivel stiintific.
Lucrarea pe care o analizdm reprezinta o lucrare de cercetare interesantd,
coerent gandita si judicios prezentatd, cu contributii notabile la imbogatirea stadiului
cunoasterii In materie. Metodele de cercetare utilizate si rezultatele descrise sunt un
argument cd ne aflam In fata unui cercetator autentic, pasionat si care dispune de

instrumentele si abilitatile necesare analizelor stiintifice.

Prof.univ.dr.habil. Alina BADULESCU
Universitatea din Oradea

Facultatea de Stiinte Economice
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CAPITOLUL L.
CONCEPTE PRIVIND ECONOMIA CREATIVA

1.1. Ce este economia creativa?

Conceptul de economie creativi a fost mentionat pentru prima data intr-un raport
oficial al Guvernul Marii Britanii — Departamentul pentru Cultura, Media si Sport, in
anul 1998, fiind considerate industrii creative acele , industrii care isi au originea in
creatia proprie, abilitati, talent si prezinta potential in crearea de bogatie si de locuri
de munca prin generarea si exploatarea proprietatii intelectuale”!. Aceasta definitie a
fost imediat puternic criticata, fiind considerata mult prea cuprinzatoare, ,lasand
posibilitatea de a include mai multe industrii farmaceutice si toate activitatile de
cercetare-dezvoltare din domeniul afacerilor ingineresti”2. Pentru a clarifica situatia,
Departamentul pentru Cultura, Media si Sport a selectat 13 sectoare cu activitati
cultural — economice, si anume?:

«» Publicitate;

«» Arhitectura;

% Arte si antichitati;

*  Mestesuguri;

% Design;

% Design vestimentar;

«  Film;

% Software pentru petrecerea interactiva a timpului liber (jocuri video);

< Muzica;

1 Higgs Peter, Cunningham Stuart, Bakhshi Hasan, Beyond the creative industries: Mapping the creative
economy in the United Kingdom, NESTA — Making innovation flourish, lanuarie 2008, p. 22.

2 Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 23.

3 Idem.
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¢ Arte scenice;

« Edituri;

% Software;

% Televiziune si radio.

Aceasta clasificare a fost adoptata ulterior si de alte state, adaptata specificului
lor, addugand activitati economice importante pentru propria economie.

O alta definitie este cea data de UNCTAD, potrivit careia economia creativa se
prezintd la ,interfata dintre creativitate, culturd, economie si tehnologie exprimate
prin abilitatea de a crea si distribui capital intelectual, cu potential in generare de
venituri, creare de locuri de munca si venituri din exporturi, in timp ce se promoveaza
incluziunea sociald, diversitatea culturala si dezvoltarea umana”#.

UNCTAD defineste economia creativa mentionand si aspecte specifice, dupa

cum se poate observa in figura urmatoare (Figura nr. 1.1.):

Asigurd generarea de venituri, crearea de
locuri de munca si cdstiguri din exporturi in
\ acelasi timp cu incluziunea sociala,

Qﬁatea culturala si dezvoltarea umanﬁ/':
_.--"l_’-'"

—

Acoperd aspecte
— ~— _ economice, culturale
" In centrul lorse ™ - si sociale care

regdsesc ( interactioneaza cu
\ industriile _ e _ . tehnologia,
N creative / ' i proprietatea
e’ / \ \ intelectuala si /
[ Economia \ obiective turistice /
| creativa \ /"
\ / : \\»______,,/
/" Optiune fezabila ~ Un set de activitai -
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Figura nr. 1.1. Economia creativd in abordarea UNCTAD

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor din: UNCTAD, Creative economy report 2010, p. 10, disponibil la
http://unctad.org/en/Docs/ditctab20103_en.pdf, accesat la data de 06.03.2019.

¢ Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 24.
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Tot UNCTAD?® ofera o alta definitie clara si concisd, punand in valoare
potentialul economic in generarea de crestere si dezvoltare. Astfel, UNCTAD a
evidentiat si cateva aspecte pozitive ale economiei creative, cum ar fi:

e Genereaza venituri, locuri de munca si exporturi;

e Promoveaza incluziunea sociala si dezvoltarea culturala;

e Resursele umane tintesc dezvoltarea;

e Implicd un mix de aspecte economice, sociale si culturale;

e Activitdtile economice incluse sunt bazate pe talent sau intelect;

e Reprezinta o optiune fezabila de dezvoltare®.

In opinia lui John Howkins, economia creativi este un sistem destinat
productiei, schimbului si utilizarii produselor specifice industriilor creative’. Acesta
estimeaza valoarea de piatd a economiei creative urmdrind numarul si valoarea tran-
zactiilor; astfel, potrivit lui Howkins, economia creativa presupune tranzactionarea de
produse specifice sectoarelor creative, tranzactii a caror valoare este data de doua
componente: partea materiala a produsului tranzactionat si partea intangibild, care
tine de proprietatea intelectuala®. De cele mai multe ori, In cazul produselor specifice
industriilor creative, forma fizica de prezentare a produsului are o valoare mai mica
decat partea intangibild. De exemplu, in cazul unui film inregistrat pe suport DVD,
pretul platit de client pentru acesta este mult mai ridicat decat valoarea suportului
tizic, diferenta de pret fiind dictatd de creatia artisticd, ceea ce ne dovedeste potentialul
economic nelimitat al acestui sector.

Modul in care prezinta John Howkins economia creativda face referire la
industriile pe care le cuprinde (publicitate, arhitectura, design, film, muzicd, publicatii,
televiziune etc.)’, industriile creative producdtoare de proprietate intelectuald. Aceasta
clasificare a avut parte de numeroase critici, fiind consideratd mult prea exhaustivd;

orice industrie ar fi putut fi inclusa in randul celor creative, datd fiind valoarea

5 UNCTAD, Creative economy Report 2010,p. 10, disponibil la http://unctad.org/en/docs/ditctab20103_en.pdf
accesat la 08.03.2019.

6 UNCTAD, Creative economy Report 2010,p. 10, disponibil la http://unctad.org/en/docs/ditctab20103_en.pdf
accesat la 08.03.2019.

7 Howkins John, The creative economy. How people make money from ideas, London, Penguin Books, 2013,
p- 6.

8 McGuinnes Mark, The rise of the creative economy, disponibil la http://lateralaction.com/articles/creative-
economy/ accesat la 10.03.2019.

® McGuinnes Mark, The rise of the creative economy, disponibil la http://lateralaction.com/articles/creative-
economy/ accesat la 10.03.2019.
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addugatd creatd prin activitatea economica, nefiind prezentata suficient de clar si
concis diferenta dintre noile industrii creative si industriile generice.

Conform unui alt economist, Richard Florida, economia creativa implicd sferele
inovarii exprimata prin creativitatea tehnologica, afacerilor — creativitatea economica
si culturii — creativitatea artistica si culturala'® intr-un tot unitar, intr-o combinatie cu
un potential ridicat de dezvoltare si generare de venituri. Acesta descrie economia
creativd mai degraba in termeni referitori la ocupatie, fdcand referire la persoanele
angajate In acest sector si Incadrandu-le in asa-numita ,clasi creativi”'. ,Clasa
creativa” cuprinde persoane cu un grad mare de creativitate, care in cele mai multe
situatii actioneaza diferit fatd de persoanele mai putin creative: gasesc usor solutii
pentru situatii dificile, iar provocarile sunt privite mai degraba ca oportunitati decat
ca amenintari'?. Tot Richard Florida pune accent pe resursele implicate in activitatile
economiei creative, remarcand trecerea de la 0 economie bazata pe inputuri de natura
fizicd — pamant, capital si munca — la o economie bazata pe inputuri de natura
intelectuald — creativitatea si intelectul uman®®.

De asemenea, economia creativa este descrisd in literatura de specialitate prin
prisma celor doua procese pe care le include, si anume: economicizarea culturii si
culturizarea economiei*, primul proces bazandu-se pe exploatarea creatiilor artistice, in
timp ce al doilea presupune industrializarea creatiilor artistice in vederea inovarii,
cresterii performantelor economice ale intreprinderilor.

Definirea economiei creative este dificild, putand avea , semnificatii diferite
deoarece are legdturi complexe cu notiunile de economie intangibila, economia

informatiei, economia digitala si economia cunoasterii (...) insd economia creativa este

10 Florida Richard, The Rise of the creative class, editie revizuita, Editura Basic Books, New York, 2014, p.
169.

11 McGuinnes Mark, The rise of the creative economy, disponibil la http://lateralaction.com/articles/creative-
economy/ accesat la 10.03.2019.

12 19 Qualities of creative people, http://www.thinkinghumanity.com/2014/10/19-qualities-of-creative-
people.html?m=1 accesat la 10.03.2019.

13 Richard Florida, The flight of the creative class. The new global competition for talent, Liberal Education,
Vol. 92, np. 3, 2006 p. 22.

1 Klasik A., citatin A. Klimczuk, Creative Ageing Policy in Regional Development, S. Hittmar (ed.), Regional
Management. Theory, Practice and Development, EDIS, Faculty of Management Science and Informatics,
University of Zilina, Zilina 2012, p. 100, https://www.econstor.eu/dspace/bitstream/10419/83891/1/
Creative%20Ageing %20Policy %20in%20Regional %20Development %20-%20Andrzej%20Klimczuk. pdf
accesat la 22.02.2019.
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in general mai vastd decat industriile culturale, si mai restransa decat economia
informatiei sau economia intangibila” '°.

Importanta actuald a capitalului intelectual reiese si din definitia data
conceptului de economie a informatiei, care pune in prim plan cunoasterea,
informatia, precum si serviciile in cadrul acestui sistem economic fiind mai importante
decat productia de bunuri'®.

Tot de economia creativa este legat si conceptul de economie digitald, care este
considerata , parte dintr-un ecosistem digital si se refera la un tip de economie care
este bazata pe tehnologie digitald”"”.

Un termenul asociat economiei creative, cel de economie a cunoasterii, folosit
pentru prima datd de economistul Peter Drucker, este un concept mai larg decat cel de
economie creativa si reprezinta un sistem de productie si de consum ce are la baza
capitalul intelectual'®, fiind delimitat de activitdtile ce utilizeazd cunoasterea ca
tehnologie pentru a crea beneficii economice si locuri de munca®. De asemenea,
economia cunoasterii este asociatd cu situatia In care ,generarea si exploatarea
cunostintelor au ajuns sa joace un rol predominant in crearea de avutie (...) si tine de
utilizarea si exploatarea cea mai eficienta a tuturor tipurilor de cunoastere in orice tip
de activitate economica”?.

Deseori, in literatura de specialitate, alaturi de conceptul de economie creativa
este Intalnit si cel de economie culturald. Sistemul economiei culturale este mai

restrans, fiind inclus In economia creativa, si ,cuprinde toate acele sectoare ale

15 Bouquillion Philippe, Le Corf Jean-Baptiste, Centre d’é¢tude des médias, des technologies et de
I'internalisation, Rapport pour le département des études, de la prospective et des statistiques du ministére de
la Culture et de la Communication, 2010, p. 4-6 de la http://www.observatoire-omic.org/pdf/1110743245
Bouquillion_LeyCorf_Icrea_Europe_rapport_ OMIC_1.pdf accesat la 08.03.2019.

16 http://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/information-economy accesat la 01.03.2019.

17 Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut (coord.), Ioana Ceobanu, Andrei Craciun, Alexandru
Dragomir, Lacrima Iuga, Oana Mateescu, Madalin Manea, Iulian Oana, Bogdan Palici, Stefania Voicu,
Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro Universitaria, Bucuresti,
2016, p. 113, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/Barometrul-de-
Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 13.03.2019.

18 http://www.investopedia.com/terms/k/knowledge-economy.asp accesat la 20.02.2019.

19 Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 29.

20 Brinkley Ian, Defining the Knowledge economy, The Work Foundation, London, 2006, p.4.
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capitalismului modern care satisfac cererile consumatorilor pentru amuzament,
ornamentare, autoafirmare, recunoastere sociald si altele”?!.

Un alt termen asociat economiei creative, care apare in rapoartele UNESCO,
este cel de industrii culturale, reprezentand o parte a industriilor creative care se
referd la ,,formele de productie si consum cultural care au la bazd un element simbolic
sau expresiv’?2. Astfel, industriile culturale includ doar acele activitdti ce tin de
domeniul muzical, artd, modd, design, publicatii, film, radio si televiziune, in vreme
ce industriile creative includ o gama mult mai variata, alaturi de industriile culturale
fiind incluse si activitatile de cercetare-dezvoltare, tot ce are legatura cu inovarea.
Aceste industrii creative produc bunuri si servicii depinzand de inovatie, cercetare si
dezvoltare software?.

Evaluarea dimensiunilor si a performantelor inregistrate de economia creativa
depinde de definitia adoptatd, si anume de activitatile incluse in cadrul acesteia.

Intr-o abordare exhaustivi a economiei, toate activititile creative au fost incluse
in sectorul serviciilor; tinand cont de importanta crescanda a creativitatii, necesitatea
separdrii activitatilor creative de serviciile de alt gen, este evidenta. Astfel prinde
contur un nou sector al economiei, sectorul economiei creative, caracterizat de idei,

intelect, inovare, cunoastere si talent.

1.2. Prin ce se diferentiaza economia creativa?

In contextul resurselor limitate si a suprapopuldrii planetei, intelectul si
modalitatea sa de exploatare au ajuns in centrul preocuparilor noului curent economic,
trecandu-se de la o economie care depinde tot mai mult de resurse precum inteligenta

si creativitatea umana decat de oricare altd materie prima2.

21 Scott Allen J. citat in Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development
pathways, p. 24 disponibil la http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report
web_optimized.pdf accesat la 28.02.2019.

2 Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development pathways, p. 20 disponibil
la http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf accesat la
28.02.2019.

2 Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development pathways, p. 20
disponibil la http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf
accesat la 28.02.2019.

2 Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p.20.
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Economia bazata pe exploatarea fizica a muncii si a naturii prezinta ca principal
dezavantaj resursele limitate, natura fiind privita atat ca sursa de materii prime, cat si
ca loc de deversare a deseurilor rezultate in urma activitatii de productie. Pe masura
ce potentialul reprezentat de factorul munca a devenit tot mai semnificativ in procesul
de productie, produsele muncii au inregistrat tot mai putine defecte, mai putine emisii,
mai putine deseuri, accentul pus pe capitalul uman determinand schimbarea directiei
spre o societate bazatd pe cunoastere.

In ceea ce priveste nivelul de dezvoltare economica, putem afirma cé , excelenta
in expresivitate artistica, abundenta de talent si deschiderea spre noi influente si
experiente, nu reprezintd privilegii doar ale tarilor dezvoltate (...). Aceste surse ale
creativitdtii pot aduce noi oportunitati pentru tdrile in curs de dezvoltare”?. Am putea
spune cd o noud ,,oranduire” economicd prinde contur; noua economie se bazeaza pe
cunoastere, cercetare, inovatie si are ca rezultat un consum inteligent, un consum
durabil al populatiei care, in timp ce satisface nevoile in crestere ale consumatorilor,
respectd limitele resurselor materiale existente.

Consumul de produse si servicii cultural-creative se mareste pe mdasura ce
creste nivelul de trai al populatiei. Piramida lui Maslow prezintd ierarhia nevoilor din
punct de vedere psihologic si sustine ca odatda ce nevoile de subzistenta sunt
satisfacute, apare necesitatea satisfacerii unor nevoi superioare, cum sunt nevoile
sociale si de apartenentd, nevoia de recunoastere sociald, de autorealizare si dezvoltare
personala.

Procesul de creatie se poate manifesta nu doar prin aparitia a ceva nou ci si prin
Imbunadtatirea a ceva deja existent. Inovarea si progresul tehnologic au dus la aparitia
unor bunuri inimaginabile cu 10-20 de ani in urma, care vin sa substituie o varietate
de alte bunuri a cdror productie necesita un consum ridicat de resurse. Ca exemplu,
aparitia tabletelor a dus la posibilitatea de a utiliza un singur produs care integreaza
caracteristicile unui telefon mobil, dar si ale unui laptop; tableta indeplineste mai
multe functii, si anume: mijloc de comunicare, de divertisment, instrument de lucru,
mijloc de stocare al documentelor, pozelor, melodiilor, jocurilor etc. Aruncand o
privire in trecut, observam cd dezvoltarea tehnologiilor a dus la aparitia unor
alternative pentru rafturile pline de carti, albumele cu poze, precum si cele muzicale,
jocuri si altele, majoritatea avand nevoie de alte bunuri complementare pentru a fi

folosite, fara a pomeni de suportul lor material (jocurile video necesita televizoare si

% Jbidem, p. 53.
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console speciale, un aparat de fotografiat pentru a realiza poze, radiocasetofoane
pentru a asculta muzicd). Avantajul consumatorului de a avea la indemana, de a nu
tine ocupat un loc Insemnat si de a putea multiplica si transmite fard a fi restrictionat
de timp si spatiu, apare ca fiind de necontestat. Dar economisirea de resurse, timp si
spatiu nu vine doar pentru consumator; progresul tehnologic, care arata gradul in care
intelectul a devenit materia de baza in productie, duce la reducerea consumurilor in
procesul de productie, astfel ca am putea spune cd noua paradigma economica este
favorabild tuturor.

Aparitia economiei creative are un impact pozitiv asupra producatorilor si a
consumatorilor, asa cum am ardtat in randurile anterioare, insa noul curent se prezinta
ca o moneda cu doua fete: In timp ce unii vor avea de castigat, altii vor avea parte de
dezavantaje. Dezvoltarea intr-o economie creativa se realizeaza prin exploatarea
cunoasterii, talentului, priceperilor si deprinderilor care sunt formate in timp, fapt care
cere o anumita pregdtire de specialitate, timp si resurse. Pe aceasta cale, Florida? spune
ca s-ar crea o modalitate de crestere economicd si prosperitate, dar care ar aduce si
accentuarea inegalitdtilor; s-ar accentua decalajele sociale, cei talentati sau cu resursele
necesare exploatdrii potentialului creativ vor castiga din ce in ce mai mult, in timp ce
persoanele mai putin creative vor stagna sau vor castiga chiar mai putin. Pentru a
putea diminua acest efect ar trebui sa se contureze mai bine latura creatoare pentru
fiecare activitate desfasuratd, indiferent despre care sector economic este vorba.
Fiecare persoand are propriul potential creativ, iar pentru a-1 exploata, in primul rand,
angajatul trebuie recunoscut ca sursd de creativitate, iar efortul depus trebuie rasplatit
in functie de contributia personala.

Cum am mai precizat, nu existd proces de munca care sd nu aiba o parte de
creatie; insa nu toti cei care iau parte la procesul de productie au sansa de crea, unii
avand doar rolul de a urma modele sau instructiuni. Fiecare activitate ar trebui gandita
si planificata astfel incat cel care o desfasoarda sa aibd posibilitatea de a-si pune
amprenta personalitatii sale, astfel incat propria creativitate sa fie fructificata si
rasplatita. In contextul valorificarii creativitatii angajatilor, Conducerii ii revine aceasta
responsabilitate de-a dreptul vitala. Suciu et al. Afirma in acest sens: , creativitatea si

managementul inovatiei prezintd o importanta extrema in actuala schimbare sociala,

26 Richard Florida, The Rise of the creative class, editie revizuitd, Editura Basic Books, New York, 2014, p. XIIL
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economicd, tehnologicd si culturald a mediului si se poate dovedi cheia potrivita
pentru cresterea competitivitatii”#.

Prin intermediul economiei creative, resursele umane — active intangibile ale
institutiilor, dar neevidentiate contabil — a cdror valoare este data de capacitatea
intelectuala si creativitate, devin tot mai usor de cuantificat. Ideile angajatilor ar putea
fi privite ca facand parte din patrimoniul entitdtii economice, data fiind provenienta
lor din investitii, investitia In timp, atentia si pregdtirea resursei umane angajate.

Florida considera economia actuald o economie fundamental creativa, intrucat
cele mai puternice economii sunt bazate pe cunoastere, creativitatea fiind factorul-
cheie. Afirmatiile acestuia cu privire la puterea economiei creative se bazeaza pe
dimensiunea ,clasei creative”, care in 2014 reprezenta o pondere importanta in totalul
fortei de munca a tdrilor dezvoltate ale Americii de Nord, Europei, Asiei, dar si din
alte parti ale lumii®.

Aparitia noului sector economic nu manifesta influente deosebite doar asupra
resursei umane implicate; influenta exercitata are, pe langa caracterul economic, si un
caracter social, deoarece, asa cum precizeaza Newbigin®, identitatea industriilor
creative nu este data doar de valoarea lor economicd, impact social sau cultural, ci si
de exemplul pe care il ofera celorlalte industrii care necesita schimbari pentru a se

adapta erei digitale.

1.3. Contextualizari si determinari

1.3.1. Creativitatea — neofactor de productie

Etimologic vorbind, creativitatea isi are originea in latinescul creare, care

inseamna zamislire, faurire, nastere®.

27 Suciu Marta-Christina, Iordache Platis Magdalena, Ivanovici Mina, Creative economy. Determinants and
stakes of creativity and innovation management. Regional ingressions, Analele Universitatii din Oradea,
Vol. 2, Mai 2009, p. 211.

28 Florida Richard, The Rise of the creative class, editie revizuita, Editura Basic Books, New York, 2014, p. VIIL

» Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 28.

3% Popescu Gabriela, Psihologia creativititii, Editia a III-a, Editura Fundatiei Romania de maine, Bucuresti,
2007, p. 6.
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In literatura de specialitate creativitatea este prezentata ca actul de creatie a ceva
folositor, functional si non-evident, ,,0 imbinare a noutatii, utilitdtii si a surprizei”?,
sau dupa cum considera Rosca, creativitatea reprezinta ansamblul ,factorilor
subiectivi si obiectivi care duc la realizarea, de catre indivizi sau grupuri, a unui
produs original si de valoare”®.

In sfera pedagogica, creativitatea ,desemneaza acel nivel al activitatii umane
care concentreaza toate disponibilitdtile persoanei (sau grupului) intr-un proces care
duce la obtinerea unui produs nou, original si valoros pentru societate sau pentru
individ”®. Analizand aceste definitii, observam ca termenul folosit desemneaza o
insusire, o trasaturd de caracter, o capacitate inndscutd a individului; Innascutd sau
dezvoltata pe parcurs, aceasta vizeaza capacitatea de a intelege si de a actiona asupra
realitatii folosindu-se de cunostintele si deprinderile dobandite. Creativitatea necesita
un anumit nivel de dezvoltare al individului In ceea ce priveste capacitatea sa de a
abstractiza, rationa si a sintetiza.

Conducerea unei entitati economice are posibilitatea de a gestiona potentialul
creativ in conditii prielnice dezvoltarii acestuia, cunoscand aptitudinile intelectuale,
trasaturile de caracter, motivatiile si competentele profesionale ale personalului
angajat. Mediul de lucru al colectivului creativ poate avea un impact puternic asupra
creativitatii colectivului, pe de o parte stimuland critica constructiva si creativitatea
care se dezvolta Intr-un mediu* deschis asumarii riscurilor, noilor idei si noilor
modalitdti de lucru, accesul la informatie fiind liber, iar inovatia rasplatita,
stimulandu-se meritocratia; de pe alta parte, acolo unde angajatii nu se simt respectati
si deschiderea nu este incurajatd, mediul de lucru poate avea un efect devastator,
limitand potentialul creativ.

Motivatia care se afla la baza procesului de creatie este de natura interng,
purtatoare de recompense si satisfactii intrinseci, In care progresul reprezinta
motivatie, dar existd si motivatia de naturd pecuniard, care insa in general poate sa
aiba ca rezultat blocaje, datoritd presiunilor de timp sau cerintelor la care sunt supusi

prestatorii. In acest sector, cand vine vorba de motivarea angajatilor, nu se mai pot

31 Simonton Dean Keith, Creativity: Cognitive, Developmental, Personal, and Social Aspects, American
Psychologist Vol. 55, lanuarie 2000, p. 151-158.

% Rosca Alexandru, citat in Popescu Gabriela, Psihologia creativitatii, Editia a IlI-a, Editura Fundatiei
Romania de maine, Bucuresti, 2007, p. 7.

% Jinga loan, Istrate Elena (coord.), Manual de pedagogie, Editura All, Bucuresti, 2008, p. 146.

% Harvard Business Essentials, Managing creativity and innovation: Practical strategies to encourage
creativity, Harvard Business School Press, Boston, 2003, p. 101.
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aplica aceleasi reguli, datorita intelectului lor pe care il oferd ca si materie prima si
pentru ca acestia nu manifestd aceleasi atitudini fatd de recompensa materiala sau fata
de sanctiuni. Drucker a delimitat , clasa creativa” de ,gulerele albastre” prin modul
diferit de a raspunde la stimuli precum recompensele pecuniare, restrictii sau
sanctiuni®. Un alt aspect mai putin favorabil al motivatiei extrinseci apare comparand-o
cu cea intrinsecd: ,motivatia intrinseca este propice creativitdtii, insa motivatia
extrinseca vine in detrimentul ei. Se pare cd, atunci cand oamenii sunt motivati de
propriul interes si placere sa desfdsoare o activitate creativa, dau dovadd de mai multa
creativitate decat atunci cand motivatia de baza este reprezentata de un obiectiv impus
de altcineva”?e.

Fapt cert este ca membirii ,clasei creative” sunt atrasi de munca lor mai mult
din punctul de vedere al naturii muncii si al mediului de lucru, fara ca aspectul
pecuniar sa se bucure de cea mai mare importanta; in acest sector, rasplata materiala
are un rol complementar, fiindcd exista posibilitatea de a satisface , pretentiile
crescande ale angajatilor valorosi oferindu-le putere si recunoastere socialda”¥;
atragerea intr-o ,capcana emotionala” reprezinta o modalitate de a pdstra angajatii
valorosi si de a-i exploata fara a recurge la mariri salariale sau oferirea de alte avantaje
materiale.

Economiei creative 1i este specifica productia de bunuri a caror valoare nu este
datd de utilitate®, functionalitate, ci mai degraba de frumusete, de mesajul transmis
sau de bagajul cultural; ceea ce este definitoriu pentru produsul creativ este ,atat
faptul ca rezulta dintr-o activitate creativa, cat si faptul ca valoarea sa economica se
bazeaza pe creativitate”®. Bineinteles, produsul creativ prezinta si alte caracteristici
cum sunt aspectul, modul de prezentare sau alte caracteristici specifice, dar acestea
sunt optionale. Sistemul economiei creative se bazeaza pe productia, schimbul si
utilizarea produselor obtinute in industriile creative.

Totusi, progresul tehnologic a avut ca efect reducerea locurilor de munca
disponibile oamenilor, iar astfel cresterea numarului somerilor in tot mai multe

domenii de activitate. Datorita acestei consecinte, s-a vazut necesara realocarea

% Drucker Peter, citat in Florida Richard, The Rise of the creative class, editie revizuitd, Editura Basic Books,
New York, 2014, p. 114.

% Amabile Teresa M., Creativity in context, Westview Press, Oxford, 1996, p. 15.

37 Drucker Peter, Beyond the Information Revolution, disponibil la https://www .theatlantic.com/magazine/
archive/1999/10/beyond-the-information-revolution/304658/ accesat la 16.03.2019.

3 Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p.15.

3 Howkins John, The creative economy. How people make money from ideas, London, Penguin Books, 2013, p. 5.
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resurselor existente, recalificarea resursei umane, astfel incat aceasta sa isi adapteze
oferta de forta de munca noilor cerinte existente pe piata muncii, cu toate ca, asa cum
afirma Suciu si Florescu in privinta Romaniei, ,lipsa de constientizare a creativitatii in
companii, pe de o parte, si sistemul de invdtamant depadsit care nu Incurajeaza
dezvoltarea creativitatii, pe de altd parte, reprezinta principalele probleme ale
industriilor creative din Romania”#, amenintari puternice pentru potentialul de
dezvoltare al tdrii noastre, fapt ce determina dorinta noastra de a pune in valoare

creativitatea ca resursa economica.

1.3.2. Inovatia

Inovatia poate fi considerata cheia cresterii competitivitatii produselor si
serviciilor oferite pe piatd, precum si a cresterii economice, dupa cum au observat
Bobirca et al., cresterea cunoasterii determina si crestere economica*'. Procesul inovativ
reprezinta progres, schimbare si innoire pentru asigurarea dezvoltarii economico-
sociale, ,podul care leaga cursul liber al gandirii creative cu realitdtile practice ale vietii
economice” 2,

Prin inovare se intelege ,intruparea, combinarea sau sintetizarea cunostintelor
in noi produse, procese sau servicii originale, relevante si valoroase”*’. Aceasta se
poate realiza prin introducerea in fabricatie a unor noi produse care sa satisfaca
cerintele actuale ale consumatorilor, imbundtatirea produselor existente prin
atribuirea unor caracteristici care sa le sporeascd fezabilitatea, ergonomicitatea sau sa
le facd mai prietenoase cu mediul inconjurdtor. De asemenea, inovare este si
imbunatatirea modalitatilor de productie, reorganizarea proceselor tehnologice, astfel
incat sd devind mai performante in materie de timp si consum, oferirea si prestarea de
noi servicii sau sub alte forme decat cele deja cunoscute, valorificarea de noi piete.
Inovarea a devenit obligatorie pentru marii operatori economici indiferent care este

ramura de activitate, competitivitatea produselor si serviciilor oferite de acestia fiind

4 Suciu Marta-Christina, Florescu Margareta, Economia creativd si comunitdtile creative. Integrarea
dimensiunii urbane in cadrul teoriei guvernantei, p.317 de la http://www.confcamp.ase.ro/2012/pdflSection3/28.pdf
accesat la 15.03.2019.

41 Bobirca Ana, Cristureanu Cristina, Miclaus Paul-Gabriel, Exploring the conceptual underpinnings of the
creative industries, Analele Universitatii din Oradea, Vol.1, 2009, p. 92.

£ Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 18.

# Harvard Business Essentials, Managing creativity and innovation: Practical strategies to encourage
creativity, Harvard Business School Press, Boston, 2003, p. 2.
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asiguratd prin gradul de noutate adus; pe termen scurt, producatorul inovator se
bucurd chiar de pozitia de monopol, dominand piata pand cand concurenta va oferi si
ea produse cu caracteristici asemandtoare.

In plus, trebuie tinut cont de faptul ci inovatia se propags, generand schimbri
la nivelul sectorului in care apare sau la nivelul celor interconectate.

Inovarea inseamna diferentiere, iar pentru a fi competitiv pe piatd agentul
economic trebuie sa inoveze in vederea oferirii unor produse mai bune decat cele ale
concurentilor, este nevoie de a implica mult timp si costuri ridicate in gasirea de noi
idei, In a le transforma in realitate si a crea mereu ceva nou pentru clientii din ce in ce
mai pretentiosi. Cheia pentru idei noi este reprezentata de creativitate. Creativitatea
difera de inovatie, cea din urma fiind concretizandu-se intr-un produs sau proces nou
ce poate fi reprodus de oricine. Pe de alta parte, creativitatea tine de individ, este
subiectivd, iar rezultatele nu pot fi reproduse cu exactitate nici mdcar de creatorul

original*, creativitatea fiind cea determina inovatia.

1.3.3. Cultura si importanta ei economicd

Importanta culturii nu poate fi tdgaduitd, Insa evaluarea acesteia intampina
dificultati. Cu toate acestea, istoria ne-a aratat ca societatile cu o cultura bine conturatd
(de exemplu: romanii, grecii etc.), s-au bucurat de standarde de viata mult mai ridicate.
Fundatia unei societdti este reprezentata de cultura sa, asa cum cultura este
recunoscutd ca fiind , procesul cu mii de fatete, prin care activitatea elementara si
nativa a rasei se transforma in cunoastere reflexiva si, in stadiul sau cel mai inalt,
ajunge la stiinta si la filozofie si in final la gandirea purd. Forma exterioara pe care o
imbraca cultura in raport cu statul si religia este societatea”*. Acest aspect este prezent
siin zilele noastre. In momentul actual, latura economica a culturii este pusa in valoare
prin economia creativa, noul trend economic care urmareste dezvoltarea economica
prin exploatarea talentului si capitalului intelectual.

Cultura dicteaza numeroase practici si obiceiuri sociale in cadrul unui grup,
reprezentand ,valorile indivizilor, propria lor reprezentare estetica si filosofica, iar

mai mult, la nivel colectiv, toate modalitatile de intelegere a identitatii umane”*.

4 Howkins John, The creative economy. How people make money from ideas, London, Penguin Books, 2013, p. 5.

% Jacob Burckhardt, citat in Boudon Raymond, Tratat de sociologie, Humanitas, Bucuresti, 1997, p.524.

4 ESSnet — CULTURE European Statistical System Network on Culture — Final Report (2012), p. 41, de
la http://ec.europa.eu/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf accesat la 28.02.2019.
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De-a lungul secolelor trecute, cultura a aratat nivelul de civilizatie al
popoarelor; luand in considerare definitia culturii, aceasta are aceleasi radacini cu
civilizarea lumii, iar ambele incorporeaza ,stiintele, credintele, artele, morala, legile,
obiceiurile si celelalte aptitudini si deprinderi dobandite de om, ca membru al
societatii”¥. Societatea dicteaza toate trendurile atat formale, cat si informale, incepand
de la normele obligatorii si sfarsind cu moda, muzica, argoul, obiceiurile zilnice,
cultura reprezentand ,dinamica schimbdtoare a modului in care ne traim vietile,
individual si colectiv, local si global, constienti sau inconstienti”*%. Majoritatea dintre
acestea reprezintd o mostenire sociala de la generatiile anterioare, transmise ca si
cultura.

Diferentele culturale dintre popoare, conform lui Hofstede, se manifesta ca
,tendinte generale de a prefera anumite situatii altora si au o anumita dimensiune
dihotomica: bine — rau, frumos — urat, permis — interzis, moral — imoral, rational —
irational etc.”#. Aceste tendinte imbracd forma valorilor, , exprimate prin preferinte,
gusturi, judecdti la nivelul intelectului si al afectului, ce tin de dimensiunea
contemplativa si spirituald a umanitatii”*, cea a modei, a ideologiilor sau a curentelor
care reprezinta miscari in timp ale valorilor, dar si forma practicilor care se manifesta
prim simboluri (cuvinte, imagini), eroi (personalitati) si ritualuri (activitati colective
importante).

Conexiuni tot mai puternice se fac intre culturd si economie datoritd faptului ca
mai multe domenii culturale au trecut de la un model de dezvoltare subventionat, la
unul care creeazd locuri de munca si genereaza valoare addugata. Astfel, cultura se
distinge tot mai mult ca un element deosebit al dezvoltarii, iar pentru a putea
cuantifica domeniile culturale care determind cresterea economica si ocuparea fortei
de muncd, includem in sectorul cultural toate formele de exprimare culturala si

artistica care ar putea fi reproduse in masa.

4 Tylor, citat in Boudon Raymond, Tratat de sociologie, Humanitas, Bucuresti, 1997, p. 531.

8 Douglas Worts, citat in Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut (coord.), Ioana Ceobanu, Andrei
Créaciun, Alexandru Dragomir, Lacrima Iuga, Oana Mateescu, Madalin Manea, Iulian Oana, Bogdan
Pélici, Stefania Voicu, Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro
Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 10, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/
2018/07/ Barometrul-de-Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 15.03.2019.

4 Hofstede, citat In Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut (coord.), loana Ceobanu, Andrei Craciun,
Alexandru Dragomir, Lacrima Iuga, Oana Mateescu, Madalin Manea, Iulian Oana, Bogdan Palici,
Stefania Voicu, Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinfe, Editura Pro
Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 9-10, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-
content/uploads/2018/07/ Barometrul-de-Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 15.03.2016.

50 [bidem.
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Cultura poate fi considerata o resursa pentru dezvoltarea sustenabild deoarece
poate fi vazuta ca ,recunoasterea diversitatii, respectul alteritatii si valorilor celuilalt
sunt coordonate esentiale ale culturii si se pot propaga benefic la nivelul celorlalte
domenii”®!. De asemenea, cultura poate fi consideratd atat cauza cat si efect al
dezvoltdrii economice; ca si cauza a dezvoltarii economice, reprezinta sursa
generatoare de locuri de munca si venituri, iar ca efect, se intelege inclinatia populatiei
de a cheltui mai mult pe culturd atunci cand veniturile sunt mai ridicate.

Un bun exemplu de comercializare a bunurilor datoritad valorii si expresivitatii
lor simbolice este dat de targurile de Craciun sau alte sdrbatori cu ocazia cdrora se
vand bunuri si se presteazd servicii specifice. Targurile de Craciun, de exemplu, ofera
spre vanzare o multitudine de bunuri culturale specifice sarbatorilor de iarna, bunuri
sezoniere care se bucura de o mare cerere doar datorita valorilor lor simbolice. Alti
specialisti au scos in evidenta si alte beneficii economice mentionand ca Targul de
Craciun din Meran (Italia) se afld in topul celor 27 de Targuri de Craciun din Europa,
reusind sa atraga aproximativ ,, 2000 de vizitatori pe zi de-a lungul a 50 de zile. Targul
de Craciun este un eveniment cultural si comercial care aduce valoare recreativa
pentru vizitatori”®; acest exemplu prezinta o larga paleta de efecte pozitive asupra
economiei si societatii din Meran, de obicei evenimentele si manifestarile culturale
fiind concepute cu scopul de a atrage turisti, iar banii cheltuiti de acestia sa fie injectati
in economia locala®.

Aceastd teorie este agreata de Pappalepore, facand referire direct la sectorul
creativ; autorul vede efectele pozitive mai putin directe si precizeaza ca evenimentele
culturale influenteaza pozitiv economia creativa , prin oferirea de oportunitati de
invatare reciproca si acces la initiative care ar putea genera idei si noi competente,

precum si prin contributia la dezvoltarea domeniului creativ”*. Cu toate acestea, in

51 Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut (coord.), Ioana Ceobanu, Andrei Craciun, Alexandru
Dragomir, Lacrima Iuga, Oana Mateescu, Madalin Manea, Iulian Oana, Bogdan Palici, Stefania Voicu,
Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro Universitaria, Bucuresti,
2016, p. 8, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/Barometrul-de-
Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 03.03.2019

52 Brida, ].G., Meleddu, M., Tokarchuk, O. (2016), Use value of cultural events: The case of the Christmas markets,
Tourism management (59), ELSEVIER SCI LTD, Oxford, p. 67, http://apps.webofknowledge.com.
am.e-nformation.ro/full_record.do?product=WOS&search_mode=GeneralSearch&qid=1&SID=2ENV
MQvrhsBTkhle]tB&page=1&doc=10 accesat la 26.02.2019.

%Torre Andrew, Scarborough Helen, Reconsidering the estimation of the economic impact of cultural tourism,
Tourism management (59), 2017, DOI: 10.1016/j.tourman.2016.09.018.

5 Pappalepore llaria, Exploring the intangible impacts of cultural events on the creative sector: Experiences
from the Cultural Olympiad programmes of Torino 2006 and London 2012, European Urban And Regional

31



Economia creativd — Motor de crestere si dezvoltare economica a Romaniei

dezvoltarea sectorului creativ—cultural pot sa apard si turbulente cauzate de tensiunea
concurentei dintre sectorul public si cel privat, intre cele doua, rar, existand o
cooperare, ceea ce duce la afectarea activitatilor ambelor sectoare. Afirmam acest fapt
luand in considerare ca specificul activitatilor culturale organizate de sectorul public
este diferit, in general de cele organizate de sectorul privat, iar o concurenta acerba nu
isi gdseste motivatia; ofertele culturale publice si private nu se exclud decat daca
organizarea lor se suprapune ca timp si spatiu, impartind consumatorii culturali in
functie de preferinte.

Cu sute de ani In urma, cultura contura societatea Inalta, iar acum tarile
dezvoltate socio-economic. Pe langa toate aceste aspecte sociale ale culturii, cultura
prin economia creativa produce niste efecte la nivel economic sub forma angajarii
fortei de muncd, fiind considerata ,motor al coeziunii sociale, al dezvoltarii
comunitare, urbane si umane”>.

Pe de alta parte, alti specialisti, nu atat de optimisti sau fascinati de subiectul
economiei creative, vdd economia creativa doar ca pe o transformare a politicii

culturale intr-o exagerare economica™.

1.3.4. Teoria celor 4T

Creativitatea se manifesta farda a tine cont de etnie, rasa, gen sau orientala
sexuald, astfel ca diversitatea si incluziunea sociald, deschiderea fata de diferite tipuri
de persoane, caracteristici ale noului curent economic apar ca si necesitdti economice.
Asa cum a aratat Florida, talentul, tehnologia, toleranta si teritoriul reprezinta, aldturi

de timp si schimbare, cei mai importanti factori”. Conceptul celor 4T este cunoscut in

Studies (23), Sage Publications Ltd, London, 2016, p. 441 accesat de la http://journals.sagepub.com/
doi/ pdf/10.1177/0969776413517248 accesat la 18.02.2019.

5% Voicu Stefania, Dragomir Alexandru, Barlaboi simona, Dezvoltarea creativitatii si potentialul creativ pe
segmentul tinerilor. Studiu de caz: Participantii la Festivalul National de Teatru Tandr Ideo Ideis, Institutul
National pentru cercetare si formare culturald, p. 217, accesat de la https://www.culturadata.ro/wp-
content/uploads/2016/07/2017 _Tinerii_si_Creativitatea_RO.pdf la 28.02.2019.

5% Schlesinger Philip, The creative economy: invention of a global orthodoxy, Innovation-The European
Journal Of Social Science Research (30), Routledge Journals, Taylor & Francis Ltd, Oxon, 2016, p. 73,
DOI: 10.1080/13511610.2016.1201651.

% Florida Richard, citat in Suciu Marta-Christina, Lacatus Maria-Liana, Ivanovici Mina, Creative economy
— feasibile option for Romania, Timisoara Journal of Economics, Vol. 3, nr. 3, Editor Universitatii de Vest,
2010, p. 171.
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literatura de specialitate ca apartinand lui Richard Florida si implicd acele caracteristici
ale economiei creative cu rol determinant in dezvoltarea economicd, si anume:

— T - tehnologia — exprimata prin numdrul de brevete si concentrarea
clusterelor de tehnologie;

— T - talentul - arata ponderea populatiei absolvente de invatdmant superior,
artisti si alte persoane implicate in activitati de exploatare a capitalului
intelectual in totalul populatiei locale;

— T —toleranta — exprima deschiderea populatiei fata de persoane de alta ras3,
etnie, religie, orientare sexuala etc.;

— T - teritoriul (ulterior addugat vechiului concept al celor 3T) — este analizat
prin prisma calitdtii unei asezari si a facilitdtilor oferite intr-un anumit

mediu/ oras.

1.3.4.1. Tehnologia

Tehnologia, ca si factor economic, a avut parte de o recunoastere timpurie a
potentialului de dezvoltare si sporire a avutiei, atat Karl Marx, cat si Joseph
Schumpeter, au sustinut cd , progresele in tehnologie permit capitalismului generarea
de noi industrii si impulsioneaza noi cresteri”®. Progresul tehnologic determina
cresterea productivitatii, ceea ce duce la cresterea valorii adaugate, iar astfel la
dezvoltare economica.

In conceptia lui Florida, Indicele tehnologiei, misoara aportul tehnologiei la
dezvoltarea economiei creative si este parte a indicelui compus, Indicele creativitatii
globale; de asemenea Indicele tehnologiei este un indice compozit, care se calculeaza
pe baza alti doi indici: contributia la cercetare-dezvoltare (este datd de ponderea
cheltuielilor cu cercetarea — dezvoltarea in totalul PIB-ului) si gradul de inovatie
(numdrul de brevete obtinute, numdrul de cereri depuse pentru obtinerea de

brevete)®.

58 Finquelievich Susana, Public Policies for productive innovation in Information Society, EGOV, Guimaraes,
Portugal, 2015, p.21, http://i.unu.edu/media/egov.unu.edu/event/2299/Innovation-Friendly-Policies-
for-Productive-Digital-Innovation.pdf accesat la 20.02.2019.

% Bobirca Ana, Draghici Alina, Dumitrescu Sorin, Mihut Oana, Mdsurarea economiei creative — Studiu de
caz Romania, in The Romanian Economic Journal, 2009, p. 122.
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1.3.4.2. Talentul

Talentul sau capitalul uman, alaturi de tehnologie, reprezinta un factor primar
al cresterii economice®. In analiza lui Florida, talentul este factorul economic
reprezentat de calitatea resursei umane, calitate apreciatd din punctul de vedere al
educatiei, experientei, abilitatilor si competentelor pe care le posedd. Acesta cuantifica
talentul® ca ponderea fortei de munca in ,clasa creativa” si ca ponderea populatiei
active absolvente de invatamant superior in totalul populatiei, utilizand Indicele de
talent, un indice compozit, format din alti trei indici: indicele , clasei creative”, indicele
capitalului uman si indicele de talent stiintific®?. Indicele “clasei creative” este
reprezentat de ponderea populatiei angajata in cadrul industriilor creative; in schimb,
indicele capitalului uman este dat de ponderea populatiei inrolata in vreo forma de
invdtamant superior; ultima componenta a indicelui de talent, este indicele de talent
stiintific care combina ceilalti doi indici®.

In noua realitate economic, in care creativitatea factorului uman reprezinta
noul avantaj competitiv, economia se confruntd cu mutarea accentului de pe puterea
marilor companii pe puterea unei societati orientate spre om. Ins3 aceastd putere a
resursei umane este datd de capacitatile pe care le poseda, astfel incat putem afirma ca
o societate cu cat este mai educata si mai calificatd in cAmpul muncii cu atat detine o

putere mai mare.

1.3.4.3. Toleranta

Toleranta reprezintd al treilea T si este considerata un factor de influenta in
dezvoltarea economiei creative deosebit de important datorita efectului catalizator pe
care 1l are in manifestarea si impartdsirea de idei si cunostinte intre membrii unei
societati. De asemenea, acest factor este puternic corelat cu al patrulea T, teritoriul,

deoarece determina atragerea diferitelor tipuri de persoane (strdini, studenti etc.);

6 Glaeser Edward L., citat in Florida Richard, Mellander Charlotta, King Karen, The global creativity index
2015, Martin Prosperity Institute, Toronto, 2015, p. 9.

¢! Florida Richard, Mellander Charlotta, King Karen, The global creativity index 2015, Martin Prosperity
Institute, Toronto, 2015, p. 14.

62 Bobirca Ana, Draghici Alina, Dumitrescu Sorin, Mihut Oana, Mdsurarea economiei creative — Studiu de
caz Romdnia, in The Romanian Economic Journal, 2009, p. 121.

6 Florida Richard, Mellander Charlotta, King Karen, The global creativity index 2015, Martin Prosperity
Institute, Toronto, 2015, p. 14-17.

34



Capitolul I. Concepte privind economia creativa

asezarile primitoare, deschise diversitatii culturale, castiga prin atragerea de diverse
talente si din exploatarea ideilor acestora®.

Indicatorul lui Florida, indicele creativitatii, masoara toleranta prin indicele de
tolerantd, exprimat prin deschiderea spre minoritdtile etnice si religioase, precum si
deschiderea spre persoanele homosexuale®, fiind calculate, primul ca si pondere a
localnicilor care considerda ca orasul in care trdiesc este un mediu favorabil
minoritatilor, siin cel de al doilea caz, si pondere a localnicilor care considera ca orasul
in care traiesc este un mediu favorabil persoane homosexuale, ambele fiind raportate
la totalul populatiei locale®.

Diversitatea si deschiderea sunt stimulate de mediile care asigurd unei persoane
confortul de a se simti acceptatd indiferent de mediul de provenienta, rasa, etnie, gen
sau orientare sexuald, iar aceste conditii actuale si favorizante au aparut ,,ca un rezultat
al eroziunii eticii religioase si al cresterii veniturilor — cultura a luat initiativa
promovarii schimbarii, iar economia a inceput sa alimenteze satisfacerea acestor noi

cerinte”’.

1.3.4.4. Teritoriul

Acest factor a fost adaugat ulterior in calcului Indicelui de creativitate elaborat
de Richard Florida si ia In seamd numdrul atractiilor unui oras, atat culturale
(evenimente si ocazii de petrecere a timpului liber), cat si naturale (parcuri, rezervatii
etc.) sau construite (muzee, teatre, opere, obiective turistice etc.)®%.

In orice domeniu de activitate, retetele mai bune, reprezentand metode mai
eficiente de productie, aduc avantaje competitive. Dacd in trecut a avea in posesie
resurse de materii prime sau a avea, din punct de vedere geografic, acces la mare, erau
surse ale unor avantaje economice incomparabile, astdzi insa a detine forta de munca
calificatd reprezinta noul avantaj competitiv, cu rol determinant in cresterea
productivitatii muncii in marile companii. Astfel putem preciza ca un investitor sau o
companie dornica de extindere va tinti spre o localitate care are de oferit resurse umane

calificate, un bazin de forta de munca formatd conform nevoilor sale. Nu ne permitem,

o4 Jdem, p. 9.

o5 Idem, p. 18-19.

¢ Idem, p. 18.

¢7 Bell Daniel, The cultural contradictions of capitalism, Basic Books, New York, 1976, p. XXIV-XXIV.

6 Morgan Johnathan, ,Territorial assets” and the latest from Richard Florida, UNC. School of
Government, 2012, accesat de la https://ced.sog.unc.edu/territorial-assets-and-the-latest-from-richard-
florida/ la 15.07.2019.
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insa, naivitatea de a afirma cd alegerea investitorilor va tine cont doar de forta de
muncd disponibild; fundamentarea deciziilor de investitie vizeaza si alte aspecte, iar
unul deosebit de important este reprezentat de infrastructurd. Resursa umana
calificatd poate deveni costul de oportunitate in alegerea de finantare atunci cand
resursa umana se afla intr-o zona cu o infrastructurd precard; infrastructura
influenteaza toate activitatile desfdsurate intr-o companie, iar o infrastructura care lasa
de dorit poate aduce prejudicii serioase companiei.

Pe de altd parte, daca privim din punctul de vedere al , clasei creative”, membrii
acesteia vor alege sa trdiascd si sd se dezvolte profesional in acele locatii care le asigura
un confort cat mai ridicat; de exemplu studentii vor alege sa isi continue studiile in
acele orase care le pot asigur formarea profesionala dorita si sansele de a se insera pe
piata muncii din domeniul absolvit; o persoana activa profesional va alege sa ramana
in locul de bastina doar daca un anumit nivel de satisfactie va fi atins, iar pe masura
ce persoana este dornicd sa se dezvolte, va tinti, ca si in cazul companiilor, spre acele
zone care 1i pot asigura un plus de resurse financiare, sociale sau de recreere, dupa
cum afirma si Florida, persoanele creative manifesta preferinte pentru anumite zone;
acele zone care reusesc sa atraga dar sa si retind persoanele cu potential creativ ofera
oportunitati si posibilitati pentru stiluri de viata variate®.

Localitatile care asigura resurse calitative pentru satisfacerea nevoilor
materiale, tehnologice, dar si cultural-artistice, iau forma habitatelor creative, avand
ca efect atragerea fortei de munca dar si companii cu cerere de forta de munca, care

prind radéacini si se dezvolta.

1.3.5. Alti factori de influentd

Aparitia asa numitei economii creative denota o schimbare la nivelul structurii
economiei globale, in concordanta cu globalizarea”™, precum si modificari la nivelul
economiei tertiare, culturii, modului de petrecere a timpului liber, turismului si a
serviciilor”!. Economia creativa pune in valoare resursa umana, talentul, intelectul si

creativitatea.

6 Florida Richard, citat In Suciu Marta-Christina, Lacatus Maria-Liana, Ivanovici Mina, Creative economy
— feasible option for Romania, Timisoara Journal of Economics, Vol. 3, nr. 3, Editura Universitatii de Vest,
2010, p. 171.

70 Badulescu Daniel, Globalizarea si bincile, Editura Economicd, Bucuresti, 2007, p.35.

71 Badulescu Alina, Economia turismului, Editura Universitdtii din Oradea, Oradea, 2004, p.43.
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In literatura de specialitate se intalnesc o serie de elemente considerate pietre de

temelie In dezvoltarea economiei creative:

Persoanele creative, cum sunt antreprenorii, oamenii de stiintd, personalul
didactic din invdtamantul universitar, angajatii industriilor creative, artistii,
managerii organizatiilor conexe artelor;

Centrele educationale care contribuie la dezvoltarea economiei creative prin
rolul lor de furnizori de instruire a fortei de munca. Centrele universitare se
remarcd prin furnizarea serviciilor de cercetare-dezvoltare necesare
sectorului, precum si prin atragerea persoanelor creative;

Atractii naturale si culturale, cele din urma incluzand cladirile si centrele
istorice, specificul local, arta locald, institutiile culturale, festivalurile,
spectacolele etc., in timp ce atractiile naturale sunt reprezentate de parcuri,
posibilitatea practicarii unor sporturi in aer liber, zonele rurale etc.;

Centre de afaceri sunt importante pentru a sustine economia creativa, chiar
si dacd nu au legaturd cu sectorul creativ. in zonele urbane se pot naste
clustere in care sa se dezvolte activitati specifice ariei creative, iar acestea, la
randul lor, maresc amploarea dezvoltarii economice;

Infrastructura reprezinta o necesitate pentru accesul furnizorilor si turistilor.
Tot aici este inclus si accesul la retele de transport, internet, dar si servicii de
turism;

Retele formale dar si informale, atat la nivel public cat si privat;

Strategiile sub forma planurilor de dezvoltare a comunitdtilor pentru a
stimula cresterea economiei creative, includ programe si politici fiscale sau
care vizeaza forta de munca etc.;

Leadership prin initiativa in dezvoltarea de afaceri;

Resursele financiare din surse publice sau private, acestea avand o deosebita
importantd, marimea lor fiind direct proportionala cu ritmul dezvoltarii
strategiei;

Timpul care este necesar in construirea unui sector creativ dezvoltat”.

Aceste elemente sunt esentiale economiei creative, insa, ca intr-o bucatarie,

ingredientele devin inutile daca nu exista si o reteta, un mod de organizare; unul dintre

72 Barringer Richard, Colgan Charles, DeNatale Douglas, Hutchins Jennifer, Smith Deborah, Wassall
Gregory, The creative economy in Maine. Measurement and analysis, Center for Business & Economic
Research University of Southern Maine, 2004, p. 42-44, http://efc. muskie.usm.maine.edu/docs/
CEreport.pdf accesat la 25.02.2019.
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acestea este modelul de dezvoltare ACE (Assets Connectors Enhancers), care imparte

cele zece elemente enumerate mai sus in trei categorii, si anume: active, conectori si

catalizatori.
. ' f Y = Yy
*Persoane creative
*Centre educationale : .
e - : * Leadership * Timp
*Atractii  naturale  si .
culturale * Retele * Resurse financiare
*Centre de afaceri » Strategii

oInfrastructura

Conectori Catalizatori

Figura nr. 1.2, Model de dezvoltare ACE (Assets Connectors Enhancers)

Sursa: preluat de la http://efc.muskie.usm.maine.edu/docs/CEreport.pdf, p. 44 accesat la 25.02.2019

1.4. Sectoarele creativ—culturale: componenta si tipologie

1.4.1. Sectoarele creative

UNCTAD face referire la sectoarele creative, atribuindu-le urmatoarele
caracteristici:

e includ procese de productie de produse si servicii care folosesc creativitatea
si capitalul intelectual ca materie prima;

e se bazeaza pe cunoastere si se concentreazd pe arte, avand potential in
generarea de venituri din comertul cu drepturi de proprietate intelectuala;

e produc produse si servicii care au un caracter intelectual, artistic, un
continut creativ si o valoare economica;

e Imbina artizanatul, sectorul secundar si cel tertiar;

¢ aduc dinamism in comertul mondial”.

Conceptul de sectoare sau industrii creative este utilizat pentru a descrie un

ansamblu de activitdti care ,se concentreaza pe crearea si exploatarea produselor

7 UNCTAD, Creative economy report 2010, p. 8 disponibil la http://unctad.org/en/Docs/ditctab20103_en.pdf
accesat la 06.03.2019.
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simbolic-culturale (precum arta, filmul, jocurile interactive)””* sau pe furnizarea de
servicii specifice (marketing, arhitectura, software etc.).

Conform UNESCO, o alta latura specifica industriilor creative o prezinta
orientarea lor spre diversitatea culturala, mentinand-o si promovand-o prin asigurarea
accesului egal la cultura”™.

De asemenea, industriile creative sunt considerate ,atat expresii ale valorii
culturale, cat si ale celei economice. Un aspect cheie al economiei creative ar fi ca pe
langa valoarea lor de schimb si valoarea lor functionald, multe produse si servicii ale
industriei creative detin o valoare expresiva, o mdsura a semnificatiei lor culturale, dar
care reflecta prea putin costul de productie sau cat sunt de utile””. Pentru a sustine
acest punct de vedere, putem oferi ca si exemplu publicatiile, obiectele vestimentare la

modd sau obiectele de arta apartinand artistilor consacrati.

Set de
activitati
intensive in
cunostinte

Promoveazi Activitati de
incluziunea concepere, productie
Py si distributie a de
dif’gg?g:t?ea bunuri si servicii
s intensive in
culturala si ; creativitate artistica
dezvoltarea umana INDUSTRIILE sau stiintifica
CREATIVE

Genereaza venituri
din comercializarea
produselor creative
+ exploatarea
drepturilor de
proprietate
intelectuala

Potential de a
genera crestere
economica
sustenabila

Figura nr. 1.3. Caracteristicile industriilor creative

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute din: Bobirca Ana, Draghici Alina, Dumitrescu Sorin, Mihut
Oana, Mdsurarea economiei creative — Studiu de caz Romdnia, The Romanian Economic Journal, 2009, p. 119

7 Higgs Peter, Cunningham Stuart, Bakhshi Hasan, Beyond the creative industries:Mapping the creative
economy in the United Kingdom, NESTA — Making innovation flourish, lanuarie 2008, p.18

75 UNCTAD, Creative economy report — The challenge of assessing the Creative Economy: towards Informed
Policy-making, 2008, p. 11 accesat de la http://unctad.org/en/Docs/ditc20082cer_en.pdf la data de
26.02.2019

76 Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p.15-16
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Sectorul economiei creative apare ca un sector distinct prin natura activitatilor
in care sunt implicati muncitorii , clasei creative”, activitati diverse dar care au o natura
comunad. Toate aceste activitati, legate fie de latura artistica, fie de cea intelectuala, sunt
cuprinse in totalitatea industriilor creative, industrii care pot fi definite conform lui
Bobirca et al., facand referire la propriile caracteristici, asa cum se poate observa in

figura anterioara (Figura nr. 1.3.).

1.4.2. Sectoarele culturale

Conceptul de economie creativa poate fi inteles abordand sectoarele creativ-
culturale prin care se manifestd; in literatura de specialitate, aceste sectoare sunt
definite ca fiind , toate sectoarele ale cdror activitati sunt bazate pe valori culturale si/
sau expresii artistice si alte expresii creative, indiferent de tipul de structura care le
realizeaza si de modul de finantare a structurii respective. Activitdtile respective
includ dezvoltarea, crearea, producerea, difuzarea si conservarea bunurilor si
serviciilor care constituie expresii culturale, artistice sau alte expresii creative (...).
Sectoarele culturale si creative includ, printre altele, arhitectura, arhivele, bibliotecile
si muzeele, artizanatul artistic, audiovizualul (inclusiv cinematografia, televiziunea,
jocurile video si multimedia), patrimoniul cultural material si imaterial, designul,
festivalurile, muzica, literatura, arta spectacolului, editarea, radioul si artele vizuale”””.

Termenul de industrii culturale se refera la productia si consumul cultural, la
acele industrii al cdror obiectiv principal este de a produce si vinde bunuri si servicii
cu un rol expresiv sau simbolic, care, la un anumit moment, au un atribut specific dat
de utilizare sau destinatie, sau transmit expresii culturale, fard sa conteze valoarea
comerciala’s.

In opinia altor specialisti, termenul de industrie culturala reprezinti o denumire
cu o conotatie pozitiva pentru ceea ce se numeste cultura de masa, , 0 forma de cultura

generatd In mod spontan, o forma contemporana de arta folclorica””.

77 Croitoru Carmen, Cojanu Valentin, Mucica Delia, Becut Anda in Cartea albd pentru activarea
potentialului economic al sectoarelor culturale si creative din Romdnia, Editura Pro Universitaria, Bucuresti,
2016, p. 16, accesat de la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2016/09/2016_Cartea_
Alba_RO.pdf accesat la data de 15.03.2019.

78 Sabine von Schorlemer, Peter-Tobias Stoll, The UNESCO Convention on the Protection and Promotion of
the Diversity of Cultural Expressions — Explanatory Notes, Springer, Berlin, 2012, p. 154.

7 Theodor Adorno, Max Horkheimer citati de Radu Raluca, Preoteasa Manuela in Economia mass-media,
Polirom, Bucuresti, 2012, p. 7.
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Aceste industrii pun la loc de cinste valorile cultural-artistice si sunt cuprind
activitdti culturale orientate mai mult sau mai putin spre piatd, semnificatia comerciala
este mai putin importanta si sunt derulate de diversi operatori, atat individuali cat si
grupati in organizatii®.

Se considerda ca industriile culturale ,includ o mare varietate de domenii,
precum muzica, arta, scrisul, moda si designul, dar si industria media, cum sunt:
productia radio, edituri, film si televiziune”s.. insd conceptul a fost largit si s-a ajuns la
termenul de industrii creative, care include si arhitectura, artele vizuale, spectacolele®?,
dar mai ales acele ,industrii dependente de inovatie, cum sunt cercetarea si
dezvoltarea de software”®.

Industriile culturale se remarca si prin functiile indeplinite de activitdtile
economice incluse:

e Crearea: priveste tot ceea ce este specific elaborarii ideilor si continuturilor

artistice, produselor originale culturale;

e Productia/ Publicarea: activitati prin intermediul cdrora creatia originald ia

forma unui bun accesibil;

¢ Diseminarea/ Comercializarea: creatiile devin accesibile si sunt puse la

dispozitia publicului prin difuzari, expozitii etc.;

o Conservare: vizeaza protejarea si conservarea patrimoniului cultural;

e Educatia: presupune necesitatea educatiei culturale realizata printr-o serie

de activitati formale si informale;

e Management/ Reglementadri: priveste mijloacele si mediile specific

activitdtilor culturale, puse la dispozitie de diferite institutii si organizatii®.

In literatura de specialitate existid o multitudine de clasificiri ale industriilor
culturale, ca parte a economiei creative, dar caracteristicile comune se regdsesc in:

e Creativitate;

80 ESSnet — CULTURE European Statistical System Network on Culture — Final Report (2012), p. 20, de
la: http://ec.europa.eu/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf accesat la data de 28.02.2019.

81 Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development pathways, p. 20 disponibil la
http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf accesat la
28.02.2019.

8 Bureau of Public Information, Cultural Industries, p. 1 de la http://www.unesco.org/bpi/pdf/memobpi
25_culturalindustries_en.pdf accesat la 02.03.2019.

8 Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development pathways, p. 20 disponibil la
http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf accesat la
28.02.2019.

8¢ ESSnet - CULTURE European Statistical System Network on Culture — Final Report (2012), pp. 55-56,
de la: http://ec.europa.eu/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf accesat la data de 28.02.2019.
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e Proprietate intelectuald: marci, brevete, design industrial si drepturi de

autor;

e Metoda de productie (priveste reproducerea, hazardul de a satisface

cererea de pe piata sau nu);

e Valoarea de utilizare (valoarea intrinseca sau simbolica) ®.

Un domeniu cultural intruneste activitati care produc produse si servicii
culturale cu continut artistic®. Domeniile mentionate sunt producatoare de bunuri
culturale identificate si clasificate In functie de continutul lor de creatie artistica,
precum si de expresia lor artistica, simbolica, esteticd, dar si spirituala, dupa cum se

poate observa in Figura nr. 1.4.

Patrimoniu
national

Biblioteci

Sectoarele

producatoare
de bunuri
culturale

Audio - vizual:
Multimedia

Figura nr. 1.4. Sectoarele producdtoare de bunuri culturale

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute
de la http://ec.europa.eu/eurostat/cache/metadata/en/cult_trd_esms.htm accesat la data de 11.03.2019

8 Jdem, pp. 41-42.
8 Jdem, p. 55.
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Conform Eurostat, produsele culturale luate in evidenta statisticilor oficiale
privesc ,antichitdti si piese de colectie, lucrdri de artd, fotografie, instrumente
muzicale, stofe (tapiterii, broderii, materiale tricotate si crosetate), carti, ziare, jurnale
si publicatii periodice, harti, filme developate si jocuri video, inregistrdri media,

planuri si schite arhitecturale”?.

1.4.3. Clasificarea sectoarelor creativ-culturale

Dupa cum am precizat, sectoarele creative contin o gama variata de activitati,
iar clasificarea lor difera in functie de criteriul adoptat. In cele ce urmeazi va
prezentam cele mai reprezentative clasificari cunoscute la nivel mondial, luate in
considerare dupa contributia institutiei care a elaborat clasificarea, in recunoasterea
economiei creative.

Astfel, In Marea Britanie, conform Departamentului pentru Culturd, Media si Sport,
sunt recunoscute urmatoarele segmente creative®:

e DPublicitate si marketing;

e Arhitectura, arte vizuale si design;

e Film, TV, radio si fotografie;

e Muzica si spectacole;

e Edituri;

e Software, jocuri video si editare electronica.

Modelul® utilizat de Comisia Europeand se prezinta diferit fata de cel anterior
deoarece se bazeaza pe principiul reproducerii, exercitarii drepturilor de autor, si
imparte industriile in trei categorii:

1) Domenii artistice de baza — cuprind activitati artistice non-industriale, iar

drepturile de autor se pot aplica, insd nu sunt utilizate intotdeauna:
a) Arte vizuale;
b) Arte scenice;

¢) Patrimoniu cultural.

8 EUROstat, de la: http://ec.europa.eu/eurostat/cache/metadata/en/cult_trd_esms.htm accesat la data de
07.03.2019.

8 Higgs Peter, Cunningham Stuart, Bakhshi Hasan, Beyond the creative industries:Mapping the creative
economy in the United Kingdom, NESTA — Making innovation flourish, lanuarie 2008, p.102.

8 O'Connor Justin, The cultural and creative industries: a literature review — Second edition, Creativity,
Culture and Education Series, Newcastle, 2010, p. 58.
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2) Industrii culturale — practicd reproducerea in masd, iar drepturile de autor
au un rol important:
a) Film si video;
b) Televiziune si radio;
¢) Jocuri video;
d) Muzica;
e) Carti si presa.
3) Industrii si activitati creative — sectoare non-culturale dar care necesita
aptitudini creative si implica , clasa creativa”:
a) Design;
b) Arhitecturs;
c¢) Publicitate.

Dupd cum am precizat in prima parte a lucrdrii, clasificarea activitatilor
cuprinse In sectorul creativ depinde de interesul de a cosmetiza performantele
economice, prin includerea sau omiterea unor sectoare, in functie de marimea
rezultatelor ce se vor obtinute, fie pentru a pune accent pe importanta unui anumit
sector si pentru a investi in dezvoltarea acestuia, fie pentru a prezenta o situatie
favorabilad din punct de vedere social etc.; astfel, modelele de clasificari pot varia de la
o institutie la alta, asa cum Fundatia Muncii (The Work Foundation) din Marea Britanie,
o organizatie non-profit de consultantd si cercetare in domeniul muncii, propune o
clasificare similard cu cea utilizatd de Comisia Europeana, abordand un model de
cercuri concentrice.

In centrul acestei clasificiri regasim totalitatea formelor creatoare de produse
originale, fiind urmate de industriile culturale care includ filmul, radioul, muzica etc.

Clasificarea realizatd pe modelul cercurilor concentrice are la baza
functionalitatea si valoarea expresiva a produselor, valoare ce este datd de
dimensiunile care largesc intelegerea culturala®. Dupa cum se poate observa in Figura
nr. 1.5, pe masura distantarii fata de centru, activitatile si produsele realizate isi pierd

din valoarea expresiva, functionalitatea lor castigand importanta.

% O'Connor Justin, The cultural and creative industries: a literature review — Second edition, Creativity,
Culture and Education Series, Newcastle, 2010, p. 61.
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Restul economiei

Industrii si activitati creative

Industrii culturale

Domenii artistice
de baza
produse comercializabile
de inalti valoare expresiva
ce necesiti protectie sub
forma drepturilor de

activititi care implici reproducerea in
masi a produselor expresive pe
baza drepturilor de autor

Utilizarea valorii expresive este esentiali in
desfisurarea activitatilor din aceste sectoare

Sectorul manufacturier si cel al serviciilor beneficiaza de s
exploateazi produsele expresive realizate de
industriile creative

Figura nr. 1.5. Sectoarele creativ—culturale: modelul cercurilor concentrice
Sursa: O'Connor Justin, The cultural and creative industries: a literature review — Second edition,
Creativity, Culture and Education Series, Newcastle, 2010, p. 60
Un alt model de clasificare al industriilor culturale este cel propus de David
Throsby, un model care ierarhizeaza industriile culturale in functie de gradul in care
implicd creativitatea, dupa cum urmeaza:
s Arte creative de baza:
o0 Literatura;
0 Muzica;
0 Arte scenice;

0 Arte vizuale.

>

«»  Alte industrii culturale de baza:
o0 Film;
0 Muzee;

0 Biblioteci.
% Industrii culturale in sens mai larg:

0 Servicii conexe patrimoniului cultural;
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0 Presa;

0 Audio.
%  Televiziune si radio, jocuri video;
% Industrii conexe:

0 Publicitate;

0 Arhitecturg;

0 Design;

0 Moda™.

Clasificarea propusa de UNESCO imparte activitdtile dupd domeniile culturale,

incadrandu-le in domenii culturale de baza si domenii culturale extinse, dupa cum se

poate observa in figura urmatoare:

Televiziune, radio; Hardware audiovizual.

Film si video;

Industriile din domeniile Industriile din domeniile culturale
culturale de bazd in sens larg
0 Muzee, galerii, biblioteci; 0 Instrumente muzicale;
0 Spectacole; 0 Echipamente audio;
0 Festivaluri; 0 Arhitectura;
0 Arte vizuale, activitati mestesugaresti; 0 DPublicitate;
0 Design; 0 Echipamente de printare;
o Edituri; 0 Software;
(o} o
o
(o}

Fotografie etc.

Figura nr. 1.6. Clasificarea sectoarelor creative in abordarea UNESCO

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute din: UNESCO, Creative Economy Report 2013
Special Edition — Widening local development pathways, p. 22 disponibil
la http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf
accesat la data de 28.02.20109.

O altd organizatie, de data aceasta din Los Angeles, distinge sectoarele creative
dupd cum urmeaza:
% Arhitectura si design de interior:
e Galerii de arta: arte de comunicare: servicii de design specializat,
agentii de publicitate, studiouri de fotografie;

e Divertisment: Film si productie video, inregistrari audio, radiofuziune;

91 Throsby David, citat in O"Connor Justin, The cultural and creative industries: a literature review — Second
edition, Creativity, Culture and Education Series, Newcastle, 2010, p. 56
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e Moda: productie de Imbracaminte, comert cu ridicata cu
imbracdminte, productie de incdltaminte, comert cu ridicata cu
bijuterii;

e Mobild si arte decorative: productie de bunuri decorative, productie
de mobilier, comert cu ridicata cu mobilier, sticlarie, altele;

e Jucarii;

% Arte vizuale si spectacole:

e Publicatii si edituri®.

Tinand cont de rolul primordial al drepturilor de proprietate intelectuald in
ceea ce priveste asigurarea dezvoltdrii economiei creative, este necesar sa amintim,

ilustrand prin urmatoarea figura (Figura nr. 1.7.), si modul In care Organizatia

Mondiala a Proprietdtii Intelectuale clasificd sectoarele creative:

Industrii bazate pe
drepturile de autor

* Publicitate;
*Film si video;
*Muzici; e Software;
« Arte scenice; ¢ Televiziune si radio;
«Editoriale; o Arte vizuale si grafice.
pe drepturile de autor
* Arhitecturi;
«imbriciminte, inciltiminte
* Design; ¢ Bunuri pentru intretinerea casei;
*Modi; o Jucarii.

Industrii independente
de drepturile de autor

*Suporturi de inregistrare;
*Electronice de consum; e Hartie;
* Instrumente muzicale; o Fotografii, echipament fotografic.

Figura nr. 1.7. Modelul de clasificare al Organizatiei mondiald
a drepturilor de proprietate intelectuald

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor din:
UNESCO, Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development pathways, p. 22 disponibil la
http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf accesat la data de
28.02.2019.

%2 Los Angeles County Economic development Corporation, 2011 Otis report on the Creative Economy of
the Los Angeles region. Investing in our creative capital, Noiembrie 2011, p. 30 de la http://www.otis.edu/
creative_economy_report/download/2011_Otis_Report_on_the_Creative_Economy.pdf accesat la
02.03.2019.
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Tot referitor la taxonomie, Alan Scott incadreaza activitatile creative in asa-

numitul sector producdtor de marfuri culturale, pe care il imparte in doud categorii:

Output-uri de natura serviciilor de divertisment sau informare: muzica,
muzee etc.;

Output-uri de natura produselor fabricate care ii asigura consumatorului
forme distinctive de individualitate si prezenta sociald®: produse apartinand

unor branduri renumite.

Luand in considerare si o clasificare din literatura de specialitate din Romania,

conform lui Bobirca et al., industriile creative se clasifica in functie de continut astfel:

Jindustrii creative artistice: arte vizuale: picturd, sculpturd, antichitdti,
fotografie; arte interpretative — spectacole de: muzica, teatru, operd, dans,
circ;

industrii creative culturale: patrimoniu cultural: monumente istorice, muzee
si colectii, arheologie; patrimoniu imaterial: traditii, artizanat, festivaluri,
sarbatori traditionale, arte locale; alte institutii/activitati culturale:
biblioteci, arhive, expozitii;

industrii creative producdtoare de continut media: traditional (tiparituri: carti si
brosuri, manuale, cursuri, ziare si alte publicatii; filme; programe de
televiziune; radio); digitalizat: software, jocuri informatice, alte categorii de
continut creativ digitalizat;

industrii creative producitoare de active intangibile: design (interior, grafic,
vestimentar, industrial); publicitate; arhitectura; cercetare-dezvoltare
creativa;

industrii conexe: producatori de hardware; producatori de aparatura si
dispozitive suport; alte sub-sectoare ale industriei tehnologiei informatiei

si comunicatiilor cu rol de suport pentru industriile creative” .

Activitatile specifice economiei creative au la baza schimbul de bunuri si

servicii specifice industriilor creative sau culturale, ca rezultate ale creativitatii umane.

Ocupatiile din acest domeniu prezinta particularitati datorita resurselor consumate,

modului si timpului de lucru, dar si a valorii produselor si serviciilor rezultate, valoare

% O'Connor Justin, The cultural and creative industries: a literature review — Second edition, Creativity,
Culture and Education Series, Newcastle, 2010, p. 62.

% Bobirca Ana, Draghici Alina, Dumitrescu Sorin, Mihut Oana, Mdsurarea economiei creative — Studiu de
caz Romania, in The Romanian Economic Journal, 2009, p. 119-120.
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care de cele mai multe ori nu o reflectd pe cea intrinsecd, ci mai degraba pe cea artistica
sau simbolica.

Cu toate cd interesul manifestat pentru economia creativa este unul destul de
recent, ocupatiile creative, au starnit curiozitatea oamenilor de stiintd si cu sute de ani
in urmad; pdrintele economiei, Adam Smith considera cd ,existd unele talente foarte
placute si frumoase ale caror posesie starneste un anume fel de admiratie, dar al caror
exercitiu in scopul castigului este considerat, fie din admiratie, fie din prejudecatd, un
fel de prostitutie publica. Prin urmare, recompensa pecuniara a acelora care le practica
in aceastd maniera trebuie sa fie suficientd nu numai pentru a plati pentru timpul,
munca si cheltuiala achizitionarii talentului, ci si pentru desconsiderarea asociata cu
folosirea lor ca mijloc de subzistenta”*>. Modul de fructificare a talentului, a diferentiat
activitatile artistice de celelalte si au atras atentia celebrului Adam Smith. Acesta a fost
primul care a putut sa vada ca valoarea artistica nu depinde doar de cost si eficienta,
ci si de alte elemente, cum ar fi renumele si pozitia sociala a artistului.

Elementele culturale ale activitatii umane redau, de cele mai multe ori,
creativitatea, prin: simtul estetic, imaginatia, inclinatia spre inovatie. Tmpreuné, aceste
elemente, prezinta potential in crearea de valoare; creativitatea isi face simtita prezenta
in combinarea factorilor de productie din orice industrie, insa alaturi de expresivitatea
artistica si simbolica, drepturile de proprietate asupra produsului realizat si metodele
specifice de productie, contureaza industriile creative si culturale.

Abordarea industriilor creative si culturale depinde de functiile sau
caracteristicile evidentiate; astfel exista mai multe modalitati in care sectoarele si
subsectoarele acestor industrii sunt impartite. Conform International Trade Centre,
activitatile specifice industriilor creative vizeaza sase domenii, si anume:

1)  Produse artizanale

o] Imbriciminte/ accesorii;
0  Decoratiuni de interior/ exterior;
(o] Mobilier;
O  Jucarii, cadouri etc.
2)  Arte vizuale

0  Sculptura;

% Adam Smith, citat iIn Cojanu Valentin, Croitoru Carmen, Becut Anda In Sectoarele culturale si creative
din Romdnia. Importanta economicd si contextul competitiv, Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2015, p.
17, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/2015_Sectoarele-Culturale-
si-Creative.pdf accesat la 10.03.2019.
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Mestesuguri;
Pictura;
Fotografia;
Moda etc.

3)  Arte de interpretare

o
(o]
(o]
(o]

0 Teatru;
o (Cirg
0 Interpretare stradald;
(o} Dansuri;
0  Muazicd live etc.
4)  Cinema si audiovizual
o] Film, video;
o Radio;
o] Transmisiuni internet;
0  Muzicd inregistrata etc.
5)  Multimedia
0  Educatie;
0  DPublicitate;
0  Arta digitald;
0  Creatii pe internet etc.
6) Literatura, carti si publicistica (inclusiv biblioteci, muzee) %.

Daca ludm in considerare abordarea propusa de Institutul National pentru
cercetare si formare culturala”, economia creativa are patru sectoare, primele doua
fiind de tip cultural, al treilea artistic, iar ultimul transversal. Toate aceste sectoare
reunesc 11 subdomenii, si anume:

e Cultura si arte — reuneste activitati artistice si culturale care nu sunt atinse

de industrializare: biblioteci si arhive, patrimoniu cultural, mestesuguri si

artizanat;

% International Trade Centre, citat in Cojanu Valentin, Croitoru Carmen, Becut Anda in Sectoarele
culturale si creative din Romdnia. Importanta economicd si contextul competitiv, Editura Pro Universitaria,
Bucuresti, 2015, p. 24, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/2015_
Sectoarele-Culturale-si-Creative.pdf accesat la 10.03.2019.

9 Croitoru Carmen, Cojanu Valentin, Mucica Delia, Becut Anda in Cartea albd pentru activarea
potentialului economic al sectoarelor culturale si creative din Romdnia, Editura Pro Universitaria, Bucuresti,
2016, p. 17-18, 36, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2016/09/2016_Cartea_
Alba_RO.pdf accesat la 15.03.2019.
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0 Biblioteci si arhive

- Biblioteca reprezinta ,institutia ale cdrei atributii principale sunt
constituirea, organizarea, prelucrarea, dezvoltarea si conservarea
colectiilor de carti, publicatiilor seriale, a altor documente de
biblioteca si a bazelor de date, pentru a facilita utilizarea acestora in
scop de informare, cercetare, educatie sau recreere; initierea,
organizarea si desfdsurarea de proiecte si programe culturale”®s;

- Arhivele sunt ,acte oficiale si particulare, diplomatice si consulare,
memorii, manuscrise, proclamatii, chemari, afise, planuri, schite,
harti, pelicule cinematografice si alte asemenea marturii, matrice
sigilare, precum si inregistrari foto, video, audio si informatice, cu
valoare istorica, realizate In tarda sau de catre creatori romani in
strainatate”?’;

- ,clasa creativa” care activeaza In cadrul acestui subdomeniu este
angajatd pe posturi precum: bibliotecar, bibliograf, redactori,
cercetator, conservator, restauratori, documentarist, informatician,
inginer de sistem, operatori, depozitari etc.;

- activitatea economica desfdsurata de catre Arhivele Nationale nu
este monitorizatd si luatd in calcul la realizarea statisticilor nationale
cu privire la industriile creative si culturale ceea ce afecteaza
rezultatele Romaniei in comparatie cu alte state, insa prin natura
activitatilor, aduc contributii resurselor istorice si culturale, se
considera!® ca institutia Arhivelor Nationale este inclusd in categoria
Activitatilor culturale si artistice neafectate de industrializare.

0 Patrimoniu cultural
- Este reprezentat de ,ansamblul bunurilor identificate ca atare,

indiferent de regimul de proprietate asupra acestora, care reprezinta

% Legea nr. 334 din 31 mai 2002, republicata — Legea bibliotecilor, disponibil la https://www.edu.ro/
sites/default/files/ fi%C8%99%iere/Invatamant-
Superior/2016/biblioteci/LEGEA_334_2002_BIBLIOTECL pdf accesata la 08.03.2019

9 Legea Arhivelor Nationale nr. 16/1996 republicata 2014, disponibil la http://www.dreptonline.ro/
legislatie/legea_arhivelor_nationale_16_1996_republicata.php la 08.03.2019

100 Croitoru Carmen, Cojanu Valentin, Mucica Delia, Becut Anda in Cartea albi pentru activarea
potentialului economic al sectoarelor culturale si creative din Rominia, Editura Pro Universitaria,
Bucuresti, 2016, p. 36, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2016/09/2016_
Cartea_Alba_RO.pdf accesat la 15.03.2019
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o marturie si o expresie a valorilor, credintelor, cunostintelor si
traditiilor aflate In continua evolutie”**;

- Includ persoane care desfasoara activitati profesionale in rolul de
arheologi, restauratori, conservatori, verificatori tehnici sau alti
experti si specialisti in patrimoniul cultural.

0 Mestesuguri si artizanat

- denumirea de mestesuguri se aplica , produselor si serviciilor
executate de mestesugari si artizani in serie micd sau unicat, fie
complet manual, fie cu ajutorul uneltelor manuale sau chiar
mecanice, atat timp cat contributia manuald a mestesugarului sau
artizanului rdmane cea mai substantiala componentd a produsului
finit”10%

- artizanatul mai este cunoscut si sub denumirea de mestesug creativ,
ce presupune ,realizare a unor obiecte de uz preponderent
decorativ, prin tehnici preponderent manuale (care nu permit
automatizarea intregului proces de lucru), de cdtre persoane care pot
avea o pregdtire formald sau informald in domeniul artelor vizuale si
a caror invatare se realizeaza prin orice modalitate, inclusiv cea
informald” %

e Sectoare culturale — se caracterizeaza prin expresivitate culturala si
simbolica: artele spectacolului, arte vizuale, carte si presa;
0 Artele vizuale si plastice
- reprezintd ,operele originale de creatie intelectuald in domeniul

literar, artistic sau stiintific, oricare ar fi modalitatea de creatie,

101 T egea Nr. 182 din 25 octombrie 2000 Republicata privind protejarea patrimoniului cultural national
mobil, disponibil la https://www.edu.ro/sites/default/files/ fi%C8%99iere/Invatamant-Superior/
2016/biblioteci/LEGEA_182_2000_PROTEJAREA_PATRIMONIULUI_CULTURAL_NATIONAL _
MOBIL.pdf accesat la 08.03.2019.

102 Qrdinul nr. 169/2013 privind aprobarea Procedurii de implementare a Programului national multianual
pentru sustinerea mestesugurilor si artizanatului, disponibil la http://www.dreptonline.ro/legislatie/
ordin_169_2013_procedura_implementare_programul_national_multianual_sustinerea_mestesuguril
or_artizanatului.php accesat la 08.03.2019.

15Croitoru Carmen, Cojanu Valentin, Mucica Delia, Becut Anda in Cartea albi pentru activarea
potentialului economic al sectoarelor culturale si creative din Romdnia, Editura Pro Universitaria,
Bucuresti, 2016, p. 66, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2016/09/2016_
Cartea_Alba_RO.pdf accesat la 09.01.2018.
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modul sau forma de exprimare si independent de valoarea si
destinatia lor”'%;
0 Artele spectacolului
- sunt ,productiile artistice care sunt spectacole sau concerte (...) pot fi
spectacole dramatice, coregrafice, de opera, operetd, folclorice, de
revistd, cabaret, de circ, de pdpusi si/ sau marionete, de teatru
instrumental, respectiv concerte de muzicd academicd, simfonica,
vocal-simfonica, camerala, corala, folclorica, electronica”%;
o Carte si presa
- Include ,activitdtile ce presupun crearea, editarea, publicarea si
distributia de carti, periodice, reviste si ziare, atat in format printat,
cat si digital”** si cade sub incidenta legislatiei drepturilor de autor;
e Sectoare creative — au o latura culturala dar se caracterizeaza, mai degraba,
prin functionalitate: arhitecturd, publicitate, audio-vizual si media;
0 Arhitectura
- reprezintd un ,act complex de creatie tehnicd si estetica si de
furnizare de servicii, (...) prin intocmirea de proiecte, coordonarea
studiilor si documentatiilor conexe intocmite de alti specialisti,
studii, teme si programe de cercetare, proiectare si concursuri,
documentatii tehnice, machete, relevee si alte asemenea activitati”**”
0 Audiovizual si multimedia
- Audiovizualul cuprinde activitatile de ,radio, televiziune, film,

video, multimedia (inclusiv jocurile video) si inregistrarile de sunet

104 Legea nr. 8/1996, actualizata in 2014, privind drepturile de autor de la Croitoru Carmen, Cojanu Valentin,
Mucicd Delia, Becut Anda in Cartea albd pentru activarea potentialului economic al sectoarelor culturale si
creative din Romdnia, Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 36, disponibil Ia
https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2016/09/2016_Cartea_Alba_RO.pdf accesat la
09.03.2019.

105 Ordonanta privind institutiile si companiile de spectacole sau concerte, precum si desfasurarea
activitatii de impresariat artistic, ordonanta nr. 21/2007, disponibil la http://www.dreptonline.ro/
legislatie/ordonanta_institutii_spectacole_concerte_21_2007.php accesat la 08.03.2019.

106 EUROSTAT, ESS-net Culture. European Statistical System Network on Culture. Final report, Luxembourg,
2012, p. 297, disponibil la http://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf
accesat la 10.03.2019.

107 Legea nr. 184 din 12 aprilie 2001 privind organizarea si exercitarea profesiei de arhitect — republicats,
disponibil la http://www.dreptonline.ro/legislatie/lege_arhitecti.php accesat la 08.03.2019.
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(...) include, de asemenea, designul si grafica artelor vizuale si
publicitatii” o
0 DPublicitatea
- Poate imbrdca ,orice forma de prezentare a unei activitati
comerciale, industriale, artizanale sau liberale, in scopul promovadrii
vanzdrii de bunuri ori servicii, inclusiv bunuri imobile, drepturi si
obligatii”'%*

e Sectoare transversale — scopul lor este functionalitatea, dar caracteristicile
predominante sunt creativitatea si inovatia si au rol in suportul celorlalte
sectoare: IT, software, jocuri electronice si activitatile de cercetare-
dezvoltare.

0 Tehnologia Informatiei (IT), software, jocuri electronice
- Domeniul IT-ului vizeaza crearea, proiectarea si toate celelalte
activitdti specifice bazelor de date, retelelor de calculatoare,
designului paginilor web, sistemelor informatice, codificdrilor
standardizate a setului de caractere, protectiilor programelor pentru
calculator**®etc.;
0 Cercetarea
- Activitatile de cercetare-dezvoltare ,cuprind munca creativa
intreprinsa pe o baza sistematica cu scopul de a creste stocul de
cunoastere (...) si de a utiliza acest stoc de cunoastere pentru a

concepe noi aplicabilitati”**

108 EUROSTAT, ESS-net Culture. European Statistical System Network on Culture. Final report, Luxembourg,
2012, p. 319, disponibil la http://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf
accesat la 10.03.2019.

19 Legea nr. 158/2008 privind publicitatea inseldtoare si publicitatea comparativa, disponibil la
http://www.dreptonline.ro/legislatie/lege_publicitate_inselatoare_comparativa_158_2008.php accesat la
08.03.2019.

110 Rubinian, CAEN 2019 Clasificarea Activitatilor din Economia Nationala, 620 — Activitati de servicii
in tehnologia informatiei, disponibil la: https://rubinian.com/caen_5_clase.php?sect=]&diviz=62&id=620
accesat la 11.03.2019.

1 OECD, Frascati Manual — Proposed standard practice for surveys on research and experimental
development, Paris, 2002, p. 30, disponibil la https://www.oecd.org/sti/inno/Frascati-1963.pdf accesat
la 12.03.2019.
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Figura nr. 1.8. Reprezentarea sectoarelor economiei creative

Sursa: realizat de autor folosind: Croitoru Carmen, Cojanu Valentin, Mucica Delia, Becut Anda. Cartea albi pentru
activarea potentialului economic al sectoarelor culturale si creative din Romdnia, Editura Pro Universitaria, Bucuresti,
2016, p. 17-18, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2016/09/2016_Cartea_Alba_RO.pdf,
accesat la 15.03.2019

1.5. ,,Clasa creativa”

1.5.1. Concept

,Clasa creativa” este vazutd ca o ,grupare de diferite tipuri de profesionisti,
personal managerial si tehnicieni (nu doar muncitorii creativi din industriile culturale
si creative), producatori de varii inovatii”!'2

Persoanele considerate ca facand parte din , clasa creativd” au ocupatii creative,
furnizoare de produse sau servicii specifice industriilor creative. Putem privi , clasa
creativa” prin prisma lui David Throsby care defineste conceptul de muncitori creativi
clasificandu-i in trei categorii: , muncitori creativi implicati in productia de produse

primare ale industriilor creative (scriitori, muzicieni, artisti, sculptori etc.), muncitori

112 Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development pathways, p. 20,
disponibil la http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf
accesat la data de 28.02.2019.
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creativi implicati in activitdti interpretative (actori, dansatori) si muncitori creativi care
asigura servicii suport pentru productia cultural-artistica (editori, producatori etc.)” 3.

Nucleul acestei clase, dupa cum este descris de Richard Florida, este format din
persoane care activeazd in domeniul stiintei, ingineriei, arhitecturii, designului,
educatiei, artei, divertismentului, iar functia lor economica este de a crea idei noi, noi
tehnologii, noi continuturi creative, noi forme, fiind preocupati de acest tip de munca
in mod obisnuit; in jurul nucleului , clasei creative”, gasim profesionistii creativi din
domeniile bazate pe cunoastere cum sunt finantele, avocatura, sandtatea, management
si alte domenii conexe, aceste persoane angajandu-se sd isi ducd la indeplinire sarcinile
intr-un mod creativ!!4. Se intampld ca si acestia sa vina cu idei si solutii inedite pentru
anumite probleme, sa creeze ceva nou, insa nu aceste activitdti reprezinta responsa-
bilitatile lor de baza, cele din urma limitandu-se la a judeca si a actiona intr-un mod
unic in diverse situatii, punandu-si in valoare judecata proprie!®.

Prin urmare, cea mai valoroasa contributie adusa de o persoana intr-un proces
tehnologic este reprezentatd de intelect, creativitate, adaptabilitate, importanta
factorului uman prezentandu-se sub forma capitalului intelectual. In zilele noastre,
,clasa creativa” capatd un rol deosebit, potrivit lui Florida care vede inovarea ca pe un
avantaj competitiv Intr-o economie globala, aceasta fiind adusa de acea parte a fortei
de munca care isi pune In practicd creativitatea tehnica, sociala si/ sau artistica''¢; altfel
spus, persoanele care 1si desfasoara activitatea in sectorul creativ reprezinta ,, semintele

inovatiei din care germineaza cresterea economica”!?’.

113 Throsby David, citat in Higgs Peter, Cunningham Stuart, Bakhshi Hasan, Beyond the creative
industries:Mapping the creative economy in the United Kingdom, NESTA — Making innovation flourish,
Ianuarie 2008, p.28.

114 Florida Richard, The Rise of the creative class, editie revizuitd, Editura Basic Books, New York, 2014, p. 39.

115 [hidem.

116 Florida Richard, citat in Lorenzen Mark, Andersen Krisrina Vaarst in Different creative cities: Exploring
Danish data to adapt the creative class arqument to small welfare economies, Creative Industries Journal,
Vol. 4, nr. 2, Iunie 2012, p. 124, de la https://www.researchgate.net/publication/272147515 accesat la
data de 09.03.2019.

117 Los Angeles County Economic development Corporation, 2011 Otis report on the Creative Economy of
the Los Angeles region. Investing in our creative capital, Noiembrie 2011, p. 2 de lahttp://www.otis.edu/
creative_economy_report/download/2011_Otis_Report_on_the_Creative_Economy.pdf accesat la data
de 15.03.2019.
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1.5.2. Particularitdtile , clasei creative”

Elementele comune ale membrilor ,clasei creative” sunt reprezentate de
necesitatea de a actiona dupa propria judecata si de fi inalt calificati profesional'’¥; sa
nu uitdm si de valorile comune, si anume: creativitatea, originalitatea, diversitatea si
meritul propriu'”. Atingerea scopurilor implicd munca proprie, iar eforturile intens
depuse iau forma educatiei permanente, specializarii si a disciplinei mentale.

,Clasa creativa” se distinge nu doar prin natura produselor create, ci si prin
modul de a le crea, timpul alocat muncii, atat ca si durata cat si ca parte a programului
personal; creativitatea nu se manifesta constant, aceasta are un caracter spontan'.

,Clasa creativd” se individualizeaza fata de restul fortei de munca si prin alte
insusiri, cum sunt urmadtoarele:

— Au varste chiar si mai inaintate decat media generala a persoanelor active in
campul muncii;

— Structura de gen este echilibratd;

— Persoanele care fac parte din , clasa creativa” sunt mai degraba necdsatorite;

— Sunt mai instruite, avand un nivel de educatie mai ridicat decat media
generald a fortei de munca;

— Exista o probabilitate mai scazutd de a se numara in randul somerilor;

— O mare parte sunt liber-profesionisti, lucreaza in propriile afaceri, organizatii
non-profit sau agentii guvernamentale;

— Cu toate cd au un grad de instruire mai ridicat, obtin castiguri anuale mai
scazute decat celelalte persoane angajate in campul muncii'?.

Florida face o comparatie elocventa a claselor sociale si a importantei acestora,
precizand cd, asa cum in vechile timpuri, aristocratia era recunoscutd prin identitatea
si puterea de control asupra pamanturilor si a tdranilor aflati in posesie, si cum

exponentii burgheziei se identificau prin rolul de negustori si proprietari ai factorilor

118 Sako Musterd, Alan Murie, Making competitive cities, Wiley-Blackwell, Chichester, 2010, p. 26.

19The idea, Creative economy de la http://theideafeed.com/creative_economy/?page_id=67 accesat la
12.03.2019.

120 Creative class group, Richard Florida books — The rise of the creative class de la http://www.creativeclass.com/
richard_florida/books/the_rise_of the_ creative_class accesat la 17.03.2019.

121 Barringer Richard, Colgan Charles, DeNatale Douglas, Hutchins Jennifer, Smith Deborah, Wassall
Gregory, The creative economy in Maine. Measurement and analysis, Center for Business & Economic
Research University of Southern Maine, 2004, p. 5, http://efc. muskie.usm.maine.edu/docs/CEreport.pdf
accesat la 25.02.2019.
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de productie, tot asa ,clasa creativa” isi defineste identitatea prin rolul de furnizor de
creativitate'??, punand in lumina dominanta actuald a sectorului creativ-inovativ.

Noua clasa este compusa din persoane care nu se limiteaza la ceea ce gasesc in
jurul lor; vor mai mult, mai bun, mai divers, mai potrivit cerintelor fiecaruia. Acest
lucru a fost remarcat in literatura de specialitate de catre Joel Mokyr ca o , instigare
rebela”: ,unii se multumesc cu ceea ce natura le permite sa aibd. Ceilalti, rebelii,
dicteaza impotriva naturii. Creativitatea (...) reprezinta un act de rebeliune”'?.

,Clasa creativa” este remunerata pentru efortul intelectual depus si pentru
abilitatile cognitive si interpersonale pe care le implicd desfasurarea muncii, spre
deosebire de persoanele care activeaza in celelalte sectoare ale economiei si presteaza
munci caracterizate de rutind. Munca ,,clasei creative” se remarca si prin nivelul inalt
de stres datorat riscurilor profesionale implicate de acest tip de muncd, riscuri care se
datoreaza in special caracterului discontinuu al momentelor de inspiratie si creatie,
precum si altor factori externi, cum sunt preferintele, moda, cultura etc.

Valorile si atitudinile membrilor dicteaza identitatea , clasei creative”, care se
remarca prin deschiderea spre libera exprimare a propriei personalitdti, puterea si
dorinta de munca, dorinta de autoafirmare si recunoastere publicad a potentialului de
care dau dovada. In contextul economic actual calitatea ,Clasei creative” influenteaza
in mare masura performantele macroeconomice; dupa cum a observat si Newbigin,
economia cunoasterii depinde de abilitatea fortei de munca sa gandeasca creativ si
flexibil nu doar pentru sectorul creativ, ci si pentru intregul sistem economic'?.

Cum in cadrul sectoarelor creative regasim sectoarele culturale, in cadrul
»clasei creative” identificim o parte a acesteia in personalul angajat in economia
culturala. Forta de munca ocupata in domeniul cultural vizeaza toate acele persoane
cu o ocupatie culturala, care desfdsoara activitdti creative si artistice, sau sunt incluse
in circuitul economic prin , creare, productie, diseminare si comercializare, conservare,
educatie, management si reglementare, dar si colectarea si conservarea

patrimoniului”!®.

122 Florida Richard, The Rise of the creative class, editie revizuita, Editura Basic Books, New York, 2014, p.
XXI.

123 Mokyr Joel, citat in Florida Richard, The Rise of the creative class, editie revizuitd, Editura Basic Books,
New York, 2014, p. 19.

124 Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 40.

125 ESSnet — CULTURE European Statistical System Network on Culture — Final Report (2012), p. 144, de
la: http://ec.europa.eu/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf accesat la data de 28.02.2019.
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Forta de muncd ocupatd in domeniul cultural imbraca trei forme:

e Angajati care desfasoara o anumitd activitate culturald din sectorul

cultural, de exemplu cea de muzician;

e Angajati care desfdsoard o anumita activitate culturald dar intr-un sector

diferit;

e Angajati care desfdsoara activitati non-culturale in sectorul cultural'?.

A fi angajat in sectorul cultural presupune indeplinirea unor atributii ce au la
baza expresia artisticd, crearea, dezvoltarea si conservarea semnificatiilor culturale sau
productia bunurilor si serviciilor culturale protejate prin drepturi de autor.
,Activitatile culturale sunt in zilele noastre niste activitati rationalizate, pe care
societatea le recunoaste ca atare, urmarindu-se eliminarea incertitudinii radicale a
carierei artistice”!?’.

Toate persoanele care sunt angajate in sectorul creativ sunt recunoscute ca fiind
reprezentative pentru ,clasa creativa”, astfel persoanele angajate in domeniul cultural
sunt parte integrata a , clasei creative”. Identitatea , clasei creative” este data de munca
desfasuratd, locurile lor de munca fiind vazute diferit datorita puterii si vointei de a
lucra, deschiderii fata de auto-exprimare si recunoastere publicd, toate acestea fiind
bazate pe valorile personale si atitudinile membrilor ,clasei creative”. Pe langa
dezvoltarea persoanelor creative, aparitia si dezvoltarea sectorului creativ—cultural au
dus la , 0 multiplicare si o diversificare a meseriilor de tip suport, sustinutd prin
managementul cultural specializat”!%.

Sectorul creativ se bucura si de o anumita lejeritate, flexibilitate in organizarea
activitdtilor, astfel din punct de vedere juridic, persoanele care desfasoara activitati
cultural-creative se bucurd de un cadru de organizare destul de generos si se pot

organiza ca si:

126 ESSnet — CULTURE European Statistical System Network on Culture — Final Report (2012) p. 141, de
la: http://ec.europa.eu/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf accesat la data de 28.02.2019.

127 Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut (coord.), Ioana Ceobanu, Andrei Craciun, Alexandru
Dragomir, Lacrima Iuga, Oana Mateescu, Madalin Manea, Iulian Oand, Bogdan Palici, Stefania
Voicu, Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinfe, Editura Pro Universitaria,
Bucuresti, 2016, p. 21, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/
Barometrul-de-Consum-Cultural-2015.pdf accesat la data de 09.03.2019.

128 Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut (coord.), Ioana Ceobanu, Andrei Craciun, Alexandru
Dragomir, Lacrima Iuga, Oana Mateescu, Madalin Manea, Iulian Oand, Bogdan Palici, Stefania
Voicu, Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro Universitaria,
Bucuresti, 2016, p. 24, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/
Barometrul-de-Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 09.03.2019.
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Artisti independenti — pe langa posibilitatea de a lucra ca si salariati, persoanele
care doresc sd isi fructifice talentele pot inregistra venituri ca si artisti
independenti de pe urma contractelor de cesiune a drepturilor lor;

Persoane fizice autorizate, Intreprinderi individuale, Intreprinderi familiale — se
deosebesc de prima categorie, deoarece prima categorie chiar dacad din punct
de vedere fiscal se asimileaza veniturilor din activitati independente,
veniturile obtinute de artisti au un tratament fiscal diferit; astfel ca
desfasurarea activitatilor creative ca si PFA, II sau IF este intalnita in cazul
profesiilor si meseriilor cultural-creative altele decat activitatile autorilor si
artistilor;

Societiti comerciale — activitatilor din sectorul creativ li se aplicd aceleasi reguli
ca celorlalte sectoare, cu exceptia sectorului cinematografic si audio-
vizualului, care se bucura de anumite beneficii;

Organizatii nequvernamentale — accesibilitatea Infiintari de ONG-uri determina
un numar ridicat de ONG-uri existente, Insd in timp multe dintre acestea nu
se pot mentine;

Institutii publice de culturi — pentru Romania, reprezintd cel mai important
furnizor de servicii de cultura, dar si cel mai important angajator din acest
domeniu. Acestea se prezinta sub forma muzeelor si colectiilor publice,
bibliotecilor, asezamintelor culturale (scoli populare de arta, ansambluri

folclorice, case de cultura etc.).

Totusi angajarea in sectorul creativitdtii aduce si dezavantaje, cum ar fi, de

exemplu, inegalitatea de gen. Gandindu-ne la performantele artistice, festivalurile,

turneele, concertele si la multe alte activitati ale sectorului cultural, activitati ce nu

permit o viatd de familie normald, este de la sine inteles ca femeile care activeaza in

acest sector sunt nevoite sa facd mari sacrificii in viata de familie. Inegalitatea de gen

in domeniul cultural priveste si alte aspecte, persoanele de gen feminin fiind

dezavantajate de trecerea frontierelor (de exemplu, cea dintre casa si locul de munca,

munca pldtitd si munca neremuneratd), precum si dificultatile continue legate de

sexism si nevoia de a gestiona responsabilitatile de pdrinte si cele legate de castigurile

salariale!®.

129 Conor Bridget, Gill Rosalind., Taylor Stephanie (2015), Gender and creative labour, disponibil la:
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1.6. Economia creativa si drepturile de proprietate intelectuala

Dificultatea masurarii performantelor inregistrate la nivelul economiei creative
vine in special din partea taxonomiei neclare, insd exista un element comun pentru
oricare clasificare sau unghi din care sunt analizate activitdtile incluse in sectorul
creativ, si anume proprietatea intelectuala.

In economia creativd, cunoasterea reprezintd materia prima transpus3,
transmisa sau valorificatd prin procesul de productie a industriilor creative
producatoare de proprietate intelectuald, de cunoastere materializatd. Dupa cum am
constatat, intelectul reprezintd noua caracteristica, factor generator de valoare, iar de
aici se observa necesitatea recunoasterii si protejdrii roadelor sale; drepturile de
proprietate intelectuald reprezintd catalizatorul care asigura trecerea de la activitatea
creativa la industrie creativa'®, iar modalitatea prin care se recunosc asigurd o
activitate profesionald continua a , clasei creative”.

In ceea ce priveste proprietatea intelectuald, putem afirma ci aceasta a devenit
mai valoroasa decat proprietatea asupra unui bun fizic datoritd posibilitatii inlocuirii
celei din urma de catre prima, dar si datorita caracterului imaterial al ideilor, bunuri
intangibile, care nu sunt supuse uzurii fizice, pe masura ce sunt mai folosite aducand
castiguri tot mai mari, dar care sunt totusi supuse inconvenientei uzurii morale.

Proprietatea intelectuala este protejata prin drepturi de autor, brevete de
inventie si mdrci de fabrica'®, prin care se recunoaste si consemneaza noutatea,
originalitatea si expresivitatea creatiilor realizate, iar prin aceste stimulente si
recompense se sprijind investitiile si formarea unor modele de afaceri sustenabile, care
sd producd beneficii economice si sociale pe timp indelungat. Aceste drepturi de
proprietate intelectuala confera autorilor dreptul exclusiv de a controla utilizarea
propriilor lucrdri pentru o perioada limitata de timp, indiferent de ce fel sunt creatiile
protejate si din ce sfera de creatie provin!®2

Prima conventie mondiald cu interes pentru proprietatea intelectuala a fost

semnata la Paris in anul 1883 si viza brevetele de inventie si marcile de fabrica, urmand

130 Hutton Will, citat in Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s
Creative And Cultural Economy Series, London, 2010, p.17.

131 Howkins John, The creative economy. How people make money from ideas, London, Penguin Books, 2013,
p- 6.

132 Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development pathways, p. 93
disponibil la http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf
accesat la 28.02.2019.
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ca peste trei ani sa fie adoptatd la Berna si o conventie privitoare la drepturile de autor.
Cu toate acestea, doar in 1994 problema proprietatii asupra capitalului intelectual incepe
sa fie tratata ca o problemd economicd, odata cu semnarea acordului de la Marrakesh!*®
si transformarea GATT (Acordului General pentru Tarife si Comert) in Organizatia
Mondiala a Comertului, asigurandu-se astfel un sistem unitar de drepturi si obligatii
pentru toti membrii sdi. Sfera de aplicare a noii organizatii a devenit mult mai larga
decat a GATT, addugand comertul cu servicii si aspectele comerciale ale masurilor
investitionale; de asemenea, si aspectele cu privire la drepturile de proprietate
intelectuala, care erau reglementate pana atunci de Consiliul TRIPS (Trade-Related
Intellectual Property Rights) ce avea rol de supervizare a Acordului privind aspecte

comerciale legate de drepturile de proprietate intelectuald (Acordul privind TRIPS)!34.

1.6.1. Forme de proprietate intelectuald

In Romania, proprietatea intelectuald este reglementata prin Legea nr. 8/ 1996,
conform cdreia ,Dreptul de autor asupra unei opere literare, artistice sau stiintifice,
precum si asupra altor opere de creatie intelectuala este recunoscut si garantat (...)
Acest drept este legat de persoana autorului si comporta atribute de ordin moral si
patrimonial”'*®. Drepturile de autor ofera protectie pentru modul de exprimare a unei
idei, acordandu-se automat fara a necesita inregistrdri si verificdri; ,opera de creatie
intelectuala este recunoscuta si protejatd, independent de aducerea la cunostinta
publica, prin simplul fapt al realizarii ei, chiar neterminata”!®. Valabilitatea
drepturilor de autor se intinde pe tot parcursul vietii autorului, urmand ca, dupa
moartea acestuia, mostenitorii legitimi sa le preia pe o durata de 70 de ani'¥; atunci

cand nu existd succesori legitimi, drepturile de autor sunt preluate de catre institutia

133 Mari economisti, GATT si OMC, disponibil la: http://www.eumed.net/ecorom/XVI.%200rganisme
%?20economice%?20internationale/7%20gatt_si_omc.htm accesat la 10.03.2019.

134 Acordul De La Marrakesh Privind Constituirea Organizatiei Mondiale A Comertului, disponibil la:
http://www.mec.gov.md/sites/default/files/document/acordul-de-la-marrakesh-privind-constituirea-
omc.pdf accesat la 10.03.2019.

135 Legea nr. 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe art. 1 de la http://legislatie.resurse-
pentru-democratie.org/legea/8-1996.php accesat la 28.02.2019.

136 Legea nr. 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe art. 2 de la http://legislatie.resurse-
pentru-democratie.org/legea/8-1996.php accesat la 28.02.2019.

137 Legea nr. 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe art. 25 de la http://www legi-
internet.ro/lgdraut.htm accesat la 28.02.2019.
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publica ale carei atributii vizeaza drepturile de autor (Oficiul Roman pentru Drepturile
de Autor).

Problema drepturilor de autor este una sensibild datorita limitarii pe care o
impune plata acestor drepturi. Este de comun acceptat ca persoana care realizeaza o
creatie sa aiba libertatea si dreptul la anumite beneficii pecuniare de pe urma celor care
se bucura de acea creatie. Dar exista si alte cazuri, In care o anumita creatie reprezinta
punctul de pornire pentru o alta, produsul initial fiind astfel imbunatatit pe masura ce
mai multe persoane isi aduc propria contributie. In aceste cazuri este necesar accesul
liber la creatia initiald, creativitatea presupune flexibilitate si deschidere spre
experimente, noi experiente. Aceasta situatie este intalnita cel mai des in domeniul
software-ului, aplicatiile realizate devenind tot mai performante cu fiecare detaliu
modificat.

In ceea ce priveste inventiile, acestea sunt protejate prin brevete; ,,un brevet
poate fi acordat pentru orice inventie avand ca obiect un produs sau un procedeu, in
toate domeniile tehnologice, cu conditia ca aceasta sa fie noud, sa implice o activitate
inventiva si sd fie susceptibila de aplicare industriala”38. Dupa cum se poate observa,
brevetele, spre deosebire de drepturile de autor, necesita certificare, testarea din
punctul de vedere al inovatiei, non-evidentei si al intrebuintdrii practice. Brevetele de
inventie ofera protectie si pozitie de monopol asupra inventiei protejate pentru o
durata de timp, in general de 20 de ani.

O alta forma de protectie a proprietatii intelectuale, de altfel cea mai veche, este
reprezentatd de marca comerciala. O marcd comerciald reprezinta ,un semn
susceptibil de reprezentare graficd, servind la deosebirea produselor sau serviciilor
unei persoane fizice sau juridice de cele apartinand altor persoane.”’® Conform
reglementdrilor in vigoare, marcile, ca semne distinctive, pot lua forma unor ,,cuvinte,
inclusiv. nume de persoane, desene, litere, cifre, elemente figurative, forme
tridimensionale si in special forma produsului sau ambalajului sau, combinatii de

culori, precum si orice combinatie a acestor semne” 4. Marcile comerciale sau marcile

138 Legea nr. 64/1991 privind brevetele de inventie, Art. 7, disponibil la: http://legislatie.just.ro/
Public/DetaliiDocument/1540 accesat la 28.02.2019.

139 Florescu Constantin, Malcomete Petre, Pop Nicolae Al. (coordonatori), Marketing — dictionar explicativ,
Editura Economicd, Bucuresti, 2003, p. 374.

140 egea privind marcile si indicatiile geografice, disponibil la: http://www.dreptonline.ro/legislatie/legea
_84_1998_marcile_indicatiile_geografice_republicata_2010.php accesat la 28.02.2019.
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inregistrate, dupa cum mai sunt intalnite in literatura de specialitate, protejeaza un
simbol comercializabil pe o durata de 10 ani cu posibilitate de reinnoire.

Ca noutate, in literatura de specialitate a aparut o a patra categorie de drepturi
de proprietate intelectuald, si anume designul, reprezentat prin , utilizarea formelor
sau modelelor distinctive de catre companii sau indivizi. La fel ca si marcile
comerciale, designurile pot fi inregistrate pentru a oferi o masura de protectie

utilizatorilor sai” 4!,

1.6.2. Amenintdrile din domeniul proprietdtii intelectuale

Pirateria digitala a aparut ca un efect negativ al economiei digitale si reprezinta
,copierea ilegald a bunurilor digitale, softurilor, a documentelor digitale, bunurilor
audio-digitale (muzica si voce), video sau orice altd forma pentru orice alt scop decat
acela de a face un backup si fara a primi o permisiune explicitd de acces si compensatie
pentru detindtorii de drepturi de autor” *2. Aceste practici ilicite atrag dupa sine
pierderi sub forma veniturilor si a locurilor de muncd sau chiar demotivarea si
descurajarea artistilor, autorilor.

Duplicarea fdrd permisiunea autorului, evident fard plata aferenta drepturilor
de autor sau licentelor, dar si comercializarea de produse si servicii sub o anume marca
de fabrica in mod neautorizat sunt pedepsite conform gravitdtii abaterilor.

Evolutia digitala a creat un mediu propice de dezvoltare pentru economia
creativa, oferind noi oportunitati pentru crearea de produse, retele online, acces la alte
piete si segmente de piatd. Cu toate acestea, exista si un punct negativ, mediul online
reprezentand o amenintare la adresa proprietatii intelectuale datoritd potentialului
enorm de piraterie si distributie nepermisa de autori, prejudiciindu-i pe cei din urma.

Date fiind caracteristicile produselor industriilor creative, multe dintre acestea

fac posibild comercializarea si consumul lor online sau intr-un loc diferit de cel al

41 Newbigin John, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 33.

142 Gopal, Sanders, Bahattacharjee, Agrawal & Wagner citati de Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut
(coord.), Ioana Ceobanu, Andrei Craciun, Alexandru Dragomir, Lacrima Iuga, Oana Mateescu,
Madalin Manea, Iulian Oand, Bogdan Palici, Stefania Voicu, Barometrul de consum cultural 2015.
Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 115, disponibil la
https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/Barometrul-de-Consum-Cultural-2015.pdf
accesat la 13.03.2019.
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producerii, aceste tranzactii fiind dependente de dispozitive electronice si de accesul
la internet. Aceste bunuri ,non-fizice sunt intr-o situatie speciald, datorita gradului
ridicat de vulnerabilitate la care sunt expuse (...)pirateria digitald este o consecinta a
dezvoltdrii economiei digitale ce afecteaza consumul, productia si castigurile datorate
industriei culturale si creative”!®. Retelele care pirateaza si fac posibila distributia
materialelor ce reprezintd obiectul proprietatii intelectuale fara ca autorii acestora sa
beneficieze de platile prevazute in conditii legale, putem spune ca formeaza o noua
formd a economiei subterane. Economia subterand nu este o deviere de la economia in
ansamblu, ci este 0 componenta a acesteia, fiind considerate subterane activitatile ce
eludeaza controlul reglementarilor guvernamentale!. Astfel pirateria digitala
afecteaza pagubitii si bugetul statului, cel din urma fiind privat de taxele si impozitele
percepute daca tranzactiile s-ar fi realizat conform legii, dar in acelasi timp. Totusi,
utilizatorii care se sustrag de la plati se bucura de liberul acces la noi resurse, informatie,
divertisment etc.

Totusi, pirateria digitala este purtatoare de o serie de avantaje secundare, alaturi
de cel a nu plati, dupa cum se poate vedea in Figura nr. 1.9.: promoveaza artistii fara
costuri pentru acestia, tot acestia isi pot testa produsele in mediul online pentru a
vedea ce are priza la public, iar pentru tdrile subdezvoltate, pirateria digitala le ofera
posibilitatea accesdrii unor bunuri care sa le ridice nivelul de trai'® in detrimentul
tarilor care produc dezvoltare tehnologica.

Masura cea mai buna impotriva practicilor de piraterie digitald ar fi oferirea
creatiilor la un pret sau intr-o modalitate mai convenabila decat cea oferita in mod
ilegal, asigurand un echilibru intre recompensarea autorului si liberul acces la

informatie.

143 Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut (coord.), Ioana Ceobanu, Andrei Craciun, Alexandru Dragomir,
Lacrima Iuga, Oana Mateescu, Maddlin Manea, Iulian Oanda, Bogdan Palici, Stefania Voicu,
Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro Universitaria, Bucuresti,
2016, p. 113, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/Barometrul-de-
Consum-Cultural- 2015.pdf accesat la 13.02.2019.

144 Enste Dominik, Schneider Friedrich, Owen Lippert, Walker Michael, The Underground Economy. Global
Evidence of its Size and Impact, The Fraser Institute Vancouver, 1997, p.49.

145 Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut (coord.), Ioana Ceobanu, Andrei Craciun, Alexandru Dragomir,
Lacrima Iuga, Oana Mateescu, Maddlin Manea, Iulian Oana, Bogdan Palici, Stefania Voicu, Barometrul
de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 114,
disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/Barometrul-de-Consum-
Cultural-2015.pdf accesat la 13.03.2019.
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Avantaje Dezavantaje
Ao Pierderi economice pentru
inovare — MR
T producatori si bugetele de stat
tehnologica ’

Reducerea diferetelor culturale dintre
tarile dezvoltate si cele in curs de —
dezvoltare

Prejudicii economice pentru statele
care produc dezvoltare economica

Accesul societatii la bunuri Descurajarea locurilor de munca, a

culturale, digitale, educationale artistilor, competitivitatii
Diminuarea inegalitatilor Promovareal
sociale — comportamente or
infractionale
Globalizare [ | Incetinirea procesului de
dezvoltare
Continut creativ de vizibilitate || Dezvoltarea economiei
si promovare pentru artisti subterane
Dezvolta competente si aptitudini || Dificultate in
pentru posibila viitoare forta de munca masurare

Figura nr. 1.9. Avantajele si dezavantajele pirateriei digitale

Sursa: elaborare proprie pe baza lucrarii Carmen Croitoru (coord.), Anda Becut (coord.), Ioana Ceobanu, Andrei
Craciun, Alexandru Dragomir, Lacrima Iuga, Oana Mateescu, Madalin Manea, Iulian Oana, Bogdan Palici,
Stefania Voicu, Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro Universitaria,
Bucuresti, 2016, p. 118, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/Barometrul-de-
Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 13.03.2019

1.6.3. Potentialul economic al proprietitii intelectuale

Economia creativd a devenit o fortd puternica cu capacitatea de a transforma,
dat fiind vastul sau potential de dezvoltare. Economia creativa a inregistrat o evolutie
extrem de rapidd, atat prin generare de venituri, cat si prin crearea de noi locuri de
muncd. Avantajul cel mai important al industriilor creative il reprezinta dezvoltarea
sustenabila a economiei, dat fiind caracterul nelimitat al resurselor imateriale.

In ceea ce priveste drepturile de proprietatea intelectuals, putem observa ca
acestea potjuca un rol deosebit in echilibrarea balantei comerciale a unei tari, date fiind

exporturile si importurile de proprietate intelectuala.
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Figura nr. 1.10. prezinta date cu privire la valoarea exporturilor de licente si
drepturi de autor pe perioada 2003-2012, luand in considerare cateva tdri ale Uniunii
Europene; din lipsa de datelor actualizate prezentam astfel situatia, dar totusi o
consideram relevanta deoarece subliniazd puterea economica atrasa pe aceasta cale de
catre tari, cum sunt Olanda, Marea Britanie, Germania sau Franta, tari care erau deja
dezvoltate din punct de vedere economic. Tarile mai putin dezvoltate inregistreaza
venituri nesemnificative in raport cu veniturile celor mai sus mentionate, asa cum se

poate observa.
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Figura nr. 1.10. Exportul de licente si drepturi de autor (milioane dolari)
Sursi: realizat de autor folosind date
de la http://unctadstat.unctad.org/wds/TableViewer/tableView.aspx?Reportld=14781 accesat la data de 12.03.2019

Comparatia tarilor mai putin dezvoltate (Romania, Ungaria, Bulgaria) cu cele
dezvoltate, In ceea ce priveste valoarea exporturilor diferenta inregistrata este una
extrem de mare.

Tot pentru aceeasi perioadd am ales sa reprezentdm prin Figura nr. 1.11.
valoarea scazutd a importurilor de proprietate intelectuald inregistratd la nivelul
acelorasi tdri care au inregistrat exporturi reduse; totusi, valorile superioare nivelurilor
inregistrate de exporturi denota un potential de valorificare, insa prezinta o cerere
interna pentru produsele industriilor creative ce nu poate fi satisfacutd de oferta

existenta pe piata interna.
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Figura nr. 1.11. Importul de licente si drepturi de autor (milioane dolari)

Sursa: realizat de autor folosind date

de la http://unctadstat.unctad.org/wds/TableViewer/tableView.aspx accesat la data de 12.03.201

Pentru toate industriile bazate pe creativitate, resursa principald exploatata este
capitalul intelectual si/ sau talentul, aceasta resursa fiind utilizata si in celelalte
sectoare economice dar intr-o cu totul altda masura. Considerdm economia bazata pe
creativitate a fi sectorul economic ale carui operationalitate si functionalitate sunt
asigurate de exploatarea capitalului intelectual uman sau a talentului, obtinand
produse caracterizate deseori de unicitate, valoare simbolica si expresivitate, precum
si de satisfacerea unor nevoi superioare; de asemenea, roadele economiei bazate pe
creativitate, necesitd o recunoastere si protectie speciald, sub forma drepturilor de

autor.

Concluziile capitolului I

Conceptul economiei creative este un concept relativ nou, care reliefeaza acele
industrii ce includ activitati cultural-artistice sau de creatie, acordandu-le o atentie
deosebitd datoritd naturii inepuizabile a materiei prime, si anume creativitatea mintii
umane. De asemenea, persoanelor care activeaza in acest nou sector economic li se
atribuie apartenenta la , clasa creativa”, resursele folosite, motivatiile si modul de lucru

determinand includerea acestora intr-o categorie aparte. Economia creativa urmareste
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transpunerea beneficiilor culturale-creative in beneficii economice intr-un mod
eficient.

Noua tendintd economicd reprezentata de economia creativd a aparut ca un
rezultat al evolutiei nevoilor populatiei; populatia unei tari dezvoltate, manifesta
nevoi mai evoluate, iar astfel putem spune cu atat este mai extins sectorul creativ al
unei tdri, cu cat acea tard este mai dezvoltata din punct de vedere economic. Economia
creativa apare ca o forma futurista a economiei, economiile mai dezvoltate din ziua de
azi fiind deja bazate pe cercetare, informatie si cunoastere. Astfel, in cadrul industriilor
creative se pot gdsi resurse nelimitate pentru dezvoltarea, sectorul creativ avand un
potential valoros de generare de venituri substantiale si creare de locuri de munca.

Creativitatea devine un factor deosebit de important in producerea de produse
si servicii de calitate, mereu in schimbare, in pas cu evolutia nevoilor si dorintelor
consumatorilor. De asemenea, resursele umane angajate in industriile creative au
determinat separarea unei clase de munca specifice, ,clasa creativd”, ale carei
principale caracteristici fiind cunostintele si creativitatea.

Prin dezvoltarea capitalului uman, progresul tehnologic se extinde si se
accentueazd, prin crearea de noi produse si noi procese de fabricatie sau imbunatatirea
celor existente. Creativitatea este asociata cu o minte care manifesta interese si o
cunoastere variatd, si a cdrei dezvoltare este favorizata de un intelect imbogatit cu
diverse experiente si perspective. Pe masura modificarii paradigmei economice, si
sistemul educational ar trebui sa se schimbe si sa se adapteze, furnizand competente
si pregdtire profesionala ajustate nevoilor actuale ale pietei muncii.

Economia creativa este reprezentatd de industriile creative, care la randul lor
cuprind o paleta largd de activitati de naturd culturald, artistica sau intelectuald. Cu
toate acestea, recunoasterea industriilor creative nu este unanima, abordandu-se o
taxonomie diferita a acestora de la tard la tara, deoarece lipseste un cadru comun de
recunoastere si de cuantificare a economiei creative care sa se aplice la nivel mondial
sau european.

,Clasa creativd” reprezintd un punct distinctiv major al sectorului creativ
datorita caracteristicilor persoanelor angajate, dar si a produselor si serviciilor
rezultate din munca lor, astfel cd intelectul reprezinta noua caracteristica principala,
generatoare de valoare, si rezultd ca si roadele sale trebuie sa fie recunoscute si
protejate. In vederea fructificirii si asigurarii protectiei produselor si serviciilor
specifice industriilor creative, tdrile din Intreaga lume recunosc drepturile de autor,

brevetele si marci comerciale, reglementate de legislatia din domeniu.
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Bunurile si serviciile obtinute in industriile creative se diferentiaza de celelalte
bunuri si servicii comercializate deoarece sunt rezultate ale eforturilor mentale si
talentelor, aducand dupa sine necesitatea protejdrii proprietatii intelectuale prin
drepturile de proprietate intelectuala. Prin intermediul drepturilor de autor,
brevetelor si marcilor comerciale se pot recompensa si fructifica creatiile autorilor fara
a fi pagubiti. Recunoasterea acestora aduce dreptul la incasarea de venituri din
vanzarea sau utilizarea produselor create de cdtre autor, acesta fiind remunerat de
fiecare data cand existd cerere pentru creatia sa.

Industriile creative se regasesc in activitdtile specifice IT-ului, cercetdrii—
dezvoltdrii, filmului, modei, fotografiei, publicatiilor, muzicii, dansului etc., toate
activitdtile avand la baza lor creativitatea resursei umane, talent si intelect. Cele mai
multe dintre aceste activitdti sunt activitati de natura culturald, fiind purtatoare de
continut artistic si expresivitate simbolicd. Astfel, reiese importanta culturii in
economia creativd datd de potentialul in generarea de locuri de munca, stimularea
exporturilor, asigurarea incluziunii sociale, dar si dezvoltare economica, aldturi de
care se remarca si contributia adusa de inovatie celorlalte sectoare economice'“.

Prezentarea valorilor exporturilor si importurile de proprietate intelectuald in
Uniunea Europeana conduce la un semnal de alarmd, datorita diferentei semnificante
dintre valorile inregistrate de fiecare tara; resursa umana trebuie sa fie educata,
instruita si asigurata cu conditii favorabile de munca pentru a lucra eficient si eficace,
si de a rezista tentatiei de a migra In tdri in care conditiile de munca si salariile sunt
mai avantajoase. Deci exodul ar putea fi diminuat si potentialul intelectual ar putea fi
exploatat prin crearea de valoare addugata in propria tara.

Pe langa aspectele sociale ale culturii, cele economice sunt deosebite tinand cont
de valorile fortei de munca angajata in domenii culturale, si anume o medie de 2-3 %
in mai multe tari Europa. Procentul poate sd pard unul scazut, insa trebuie sd tinem
cont ca cele mai multe locuri de muncd din domeniul cultural sunt in sectorul public,
iar specificul produselor si serviciilor oferite nu presupune o concurenta acerbd, ci
dimpotrivd, in multe cazuri presupune colaborare (de exemplu, colaborarea mai

multor artisti pentru a lansa albume muzicale).

146 ARCUB, Strategia Culturald si creativd a Bucurestiului 2015-2025, 2015, p. 22, de la http://files.finantare.ro/
2016/Strategia-culturala-si-creativa-a-Bucurestiului-2015.pdf accesat la 07.11.2017.
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CArIiTOLUL II.
DIMENSIUNI ALE ECONOMIEI CREATIVE

2.1. Valorificarea economiei creative

2.1.1. Economia creativd si implicatiile socio-economice

Rolul economiei creative implica dezvoltarea economica sustenabild,
dezvoltarea sociala a comunitatilor si valorificarea capitalului intelectual si artistic de
care dispun economiile nationale, atat sub forma resursei umane, cat si sub forma
patrimoniului cultural. Economia creativa prezintd nu doar caracteristici specifice, dar
si o serie de efecte pozitive produse la nivel social si economic, printre care cele
resimtite pe plan economic privesc:

e Productia locald de bunuri si servicii culturale;

e Noi locuri de munca disponibile pentru muncitorii creativi;

e Majordri in volumul veniturilor , clasei creative”;

e Reducerea somajului in randul artistilor;

e Cresterea nivelului exporturilor totale datorita exportului de bunuri si

servicii culturale;

e Dezvoltarea antreprenoriatului: cresterea numarului de IMM-uri si start-up;

e Aparitia clusterelor creative;

e Investitii In anumite regiuni datorita atractivitatii lor culturale;

e Cresterea numarului de turisti;

e Cresterea consumului cultural (muzee, atractii locale etc.) .

1 Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development pathways, p. 128-129
disponibil la http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf
accesat la 01.03.2019.
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Implicatiile amintite anterior se vor regdsi in cresterea nivelului de trai a
populatiei In care sectorul creativ se dezvoltd, insa aspectele unui trai mai bun se
resimt si din punct de vedere social datorita urmatoarelor efecte:

e Coeziune sociala si diversitate culturala;

e Securitate, toleranta si deschidere spre interactiune sociald;

e Egalitatea sexelor;

e Recunoasterea drepturilor minoritatilor;

e Libertate de exprimare a propriei identitati culturale;

e Cresterea numadrului de persoane implicate in formarea de abilitati artistice

ca si activitate recreativa sau extrascolara?.

2.1.2. Indicatori ai economiei creative

Sistemul economiei creative se bazeaza pe productia, schimbul si utilizarea
produselor specifice industriilor creative. Performantele inregistrate de economia
creativa depind de definitia adoptatd, de activitatile incluse in cadrul acesteia.

Aportul acestui sector intr-o economie denotd gradul de dezvoltare economica
si sociald a respectivei tari, astfel se trece de la dictatura sectorului tertiar din tarile
dezvoltate. In ultimii ani, acest sector a avut o evolutie favorabild, expansiunea
datorandu-se cresterii numdrului de persoane cu studii superioare si cererii lor pentru
produse si servicii tot mai performante, dar si datorita largirii accesului la internet.

In cele ce urmeazs, am ales si analizim cativa indicatori economici ai acestui
sector pentru a ne forma o imagine concretd asupra beneficiilor produse. In acest scop,
vom analiza date cu privire la exportul de produse specifice industriilor creative la
nivel mondial, numarul de intreprinderi care opereaza in sectorul cultural la nivelul
catorva tdri reprezentative din Uniunea Europeand si tot la nivel european, vom

analiza valoarea addugata brutd obtinutd in industriile creative.

a) Exportul de produse obtinute de sectoarele creative
In ceea ce priveste veniturile generate in cadrul sectoarelor bazate pe
creativitate, ajunge sd analizam datele din Tabelul nr. 2.1., care cuprinde valoarea

exporturilor de produse realizate in sectoarele creative, inregistrate in perioada de

2 Creative Economy Report 2013 Special Edition — Widening local development pathways, p. 129
disponibil la http://academy.ssc.undp.org/GSSDAcademy/Upload/CER13_Report_web_optimized.pdf
accesat la 03.03.2019.
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referinta 2005-2015 la nivel global. Dupd cum se poate observa, de-a lungul acestei
perioade, valoarea totald a exporturilor a ajuns sa se dubleze, cea mai importanta
crestere Inregistrandu-se in domeniul Designului, crescand cu 146764 milioane dolari,
acest domeniu fiind si cel mai prosper dintre cele analizate. In termeni relativi,
domeniul jocurilor video a inregistrat cea mai importanta crestere, crescand cu
aproximativ 235%, fapt de asteptat data fiind evolutia mediului online din ultimii ani.
Exploatarea cea mai scazutd s-a inregistrat la nivelul spectacolelor, acest domeniu
inregistrand de-a lungul intregii perioade cele mai slabe rezultate. In afard de
domeniul publicatiilor, toate domeniile analizate au atins valori ale exporturilor mai
ridicate decat in anul 2005, cu toate ca in anul 2008 s-au inregistrat descresteri, criza
economica mondiala afectand negativ si comertul cu produsele specifice economiei

creative.

Tabelul nr. 2.1. Valoarea produselor specifice sectoarelor creative
exportate la nivel mondial (milioane dolari)

Produse/ An | 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

TOTAL 291592 | 317413 | 400620 | 439172 377284 | 419766 | 491536 | 519894 ( 531788 | 577191 509753

Mestesuguri | 26371 28445| 31241 32788 27122| 31597 36004| 36406| 39282| 40460| 35720

Audio-video | 15388| 15470 37544| 38576| 33226| 35506 36218| 30695| 24979| 24129 21875

Design 171452 186382 | 215150 | 237164 | 210320 240560 [ 299071 | 326597 | 342315| 385902 | 318216

Jocuri video,

altele 12595 ( 16082 37375( 46916| 39530 40454| 40570 41563| 39155 41149| 42194

Spectacole 3860 3999 4587 5086 4197 4630 5192 5253 5176 5278 4387

Publicatii 39659 | 41833 45525| 48695 40161| 40468 43190 40148| 40546| 39636 33661

Arte vizuale | 22268 25201 29199 29948| 22728 26551| 31290 39232| 40334| 40637| 53700

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la
http://unctadstat.unctad.org/wds/TableViewer/tableView.aspx?Reportld=14772 accesat la data de 12.03.2019
Datele prezentate arata evolutia pozitiva a valorilor exporturilor de produse
specifice, comertul unor domenii fiind amplificat de evolutia tehnologica, de exemplu
jocurile video si designul, in schimb, alte domenii au avut de suferit pierzand teren in

fata digitalizarii, cum este domeniul publicatiilor.
b) Initiativa privata din sectorul cultural

Puterea acestui sector economic poate fi masuratd si prin numarul de firme care

activeaza in sectoarele culturale, dupa cum se poate observa in Tabelul nr. 2.2.
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Datele prezentate se refera la numadrul de intreprinderi care activeaza in
domeniul cultural conform Clasificarii statistice a activitatilor economice din
comunitatea europeana (CAEN Rev. 2) pe perioada 2010-2015, 2015 fiind cel mai recent
an pentru care s-au gasit astfel de date. Dupa cum observam sectorul cultural a avut
parte, de-a lungul perioadei, de o evolutie constantd, inregistrand scaderi in numarul
de intreprinderi, dar ajungand ca pana in 2015 sd inregistreze valori superioare celor
din 2010, in toate tdrile analizate, cu exceptia Italiei. Tot din aceste date putem sa
vedem ca tdrile cu economii dezvoltate, precum Germania, Franta si Marea Britanie,
au inregistrat cresteri constante si consistente de 17%-20%. Pe de alta parte, tarile cu
economii in curs de dezvoltare au Inregistrat scdderi, dar au reusit sa revinad la valorile
initiale si chiar sa le depdseasca (Bulgaria, Ungaria, Romania). Situatia de mijloc este
intalnitd in Polonia, Lituania si Slovenia, cele trei tari inregistrand cresteri continue,
dar chiar si asa Slovenia si Lituania inregistreaza valori inferioare celor din Bulgaria,

Ungaria si Romania.

Tabelul nr. 2.2. Numdrul de intreprinderi din sectorul cultural

Tard/ An 2010 2011 2012 2013 2014 2015
UE 1116 391 - - - - 1185 689

Bulgaria 10 146 9982 9 845 - - 10 240
Germania 107 185 109 134 109 383 114 446 124 277 128 631
Franta 135999 - 160 140 170 852 188 243 159 860
Italia 194 205 186 626 186 484 179 423 177 823 176 020
Lituania 5281 6 334 6701 6 872 9019 10 195
Ungaria 26 054 25 842 24759 23112 24 320 26 098
Polonia 57778 64 370 66 607 66 434 69 374 71020
Romania 15550 13799 14 368 14 611 15195 15 607

Slovenia 6 430 6 642 6 882 7722 8170 8628
Marea Britanie 81473 83762 87 453 91 864 93 444 97 681

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la
http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do?dataset=cult_ent_numé&lang=en accesat la data de 03.04.2019

c) Valoarea addugata bruta
Un alt indicator, chiar mai important decat cei amintiti anterior, este reprezentat

de valoarea adaugata obtinutd in industriile specifice economiei creative. Datele culese
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se refera la perioada 2008-2016, date ulterioare acestui an nefiind disponibile, iar

activitdtile economice sunt grupate tot conform clasificdrii specifice comunitatii

europene, CAEN Rev. 2. In analiza noastrd valorile obtinute sub forma valorii

addugate brute au fost create in industriile bazate pe creativitate precum:

Programare pe calculator si serviciilor informatice;

Informatii si comunicatii, care, mai detaliat, cuprinde: activitati de editare a
cartilor, ziarelor, revistelor, produselor software, de productie cinematografica,
video, audio, programe de televiziune, difuzare radio, telecomunicatii, servicii
in tehnologia informatiei etc.3;

Publicare, tiparire;

Film, tv, radio, editare muzical3;

Radiodifuziune;

Arhitectura;

Cercetare-dezvoltare;

Publicitate.

Tabelul nr. 2.3. Valoarea adaugatd brutd obtinutd in sectoarele creative selectate (milioane euro)

Tard/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Bulgaria 1087 1049 1108 1218 1337 1431 1608 1957 2220

Germania | 109542 | 107463 | 110489 | 123886 | 129243 | 142180 | 150175 | 155311 | 160819

Franta 77020 | 78635 | 82882 | 86162 | 87928 | 87953 | 88277 | 90429 | 92471
Italia 45793 | 41713 | 46101 | 44000 | 43565 | 42871 | 43831 | 45696 | 46794
Lituania 668 467 482 594 624 706 842 981 1050
Ungaria 3021 3043 3260 3462 3623 3816 3987 4159 4357

Polonia 10844 8978 10923 | 11346 | 11139 | 10722 | 11659 | 12575 | 13360

Romania 3606 2761 2915 3035 3213 3537 4269 4574 5187

Slovenia 1369 1235 1269 1252 1269 1295 1410 1459 1416

Regatul
Unit

124861 | 108334 | 110880 | 118177 | 134080 | 139144 | 155929 | 194750 | 184406

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la

http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do?dataset=naida_10_al0&lang=en accesat la data de 10.04.2019

Datele din tabelul anterior prezinta o situatie sumativa, scopul fiind de a ilustra

marimea agregata a valorii adaugate brute obtinute din activitatile specifice economiei

3 http://coduricaen.info/sectiunea-].html accesat la 16.04.2019.
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creative In tdrile selectate din Uniunea Europeana. Din ce se observa, Regatul Unit si
Germania creeaza cele mai semnificative valori addugate brute, in timp ce Bulgaria si
Lituania inregistreaza situatia contrara. Romania se afld pe o pozitie intermediara,
asemanatoare cu cea a Ungariei, fapt imbucurdtor pentru economiile celor doua state.
Aceste performante erau de asteptat, cele mai dezvoltate economii europene,
aldturandu-li-se Franta si Italia, sd obtine rezultate remarcabile si strict doar din
perspectiva economiei creative. Statele mai mici si cu economii mai putin dezvoltate,
in special statele din fostul bloc comunist, inregistreaza rezultate conforme cu situatia
economica generald a tarii. Cum am spus anterior, produsele si serviciile economiei
creative satisfac nevoi superioare, iar aceste nevoi nu reprezintd o prioritate intr-o tara
in care o mare parte a locuitorilor abia reusesc sa isi satisfacd nevoile de subzistenta.

Pe de alta parte, observam o tendinta generala favorabila a evolutiei acestui
indicator, variatii negative aparand in cazul majoritdtii tarilor analizate, exceptie
facand Franta, deodata cu debutul crizei economice. Acea perioada a fost urmatd de
cresteri constante, cu exceptia catorva tari care au intampinat oscilatii, cum este cazul
Italiei, Poloniei, Sloveniei si Regatului Unit. Oscilatiile au aparut atat in economii
dezvoltate, cat si in economii mai putin dezvoltate, ceea ce nu ne permite sa
generalizdm motivul aparitiei acestora.

Analizand toate aceste realizari ale industriei creative europene, in termenii
valorii adaugate brute, observam ca Romania nu apare printre economiile cel mai
putin dezvoltate ale Europei, inregistreaza valori duble fata de Bulgaria — tara care ii
este mereu aldturi in clasamentele Europei — si rezultatele sunt in crestere, fapt
imbucurdtor care denota posibilitatea economiei creative de a propulsa intreaga

economie a tarii.

2.2. Economia creativa din Romaénia - structura si dimensiune

2.2.1. Activititile si ocupatiile cultural-creative potrivit Clasificdrii
Activitdtilor Economiei Nationale (CAEN) si Clasificarii Ocupatiilor
din Romdnia (COR)

Tinand cont de evolutia tehnologica si dezvoltarea continua ce-i urmeazd,
influentarea activitdtilor existente si aparitia unora noi, este evident ca si

nomenclatoarele activitatilor economice si ale ocupatiilor trebuie sa tina pasul; cu toate
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acestea, deseori, sunt intampinate piedici datoritda paletei prea Inguste sau
discrepantelor dintre cele doua.

Urmand categoriile de sectoare sugerate de Institutul National pentru Cercetare
si Formare Culturala, pentru activitdtile specifice economiei creative avem codurile
CAEN prezentate in Anexa 1. Codurile CAEN incluse sunt destul de generale, ceea ce
permite o lejeritate in desfasurarea activitatilor economice, dar aduce si o imprecizie
asupra acestor activitati.

Mai multe anomalii si o necesitate mai mare de adaptare existd pentru
Clasificarea ocupatiilor din Romania, unde precizia asupra activitatii desfasurate este
obligatorie in descrierea sarcinilor, responsabilitatilor si cerintelor in ocuparea unui
post. Detalierea codurilor COR pentru profesiile si meseriile ,clasei creative” le
regasim In anexa nr. 2.

Analizand codurile COR ale activitatilor creativ—culturale (Anexa 2), observam
ca ocupatiile creative se regdsesc in toate cele noud categorii ale Clasificdrii ocupatiilor
din Romania. Cele noua clase sunt*:

1. Membri ai corpului legislativ, ai executivului, inalti conducdtori ai
administratiei publice, conducatori si functionari superiori;

2. Specialisti in diverse domenii de activitate

3.Tehnicieni si alti specialisti din domeniul tehnic

4. Functionari administrativi

5. Lucrétori in domeniul serviciilor

6. Lucratori calificati in agricultura, silvicultura si pescuit

7. Muncitori calificati si asimilati

8. Operatori la instalatii si masini, asamblori de masini si echipamente

9. Muncitori necalificati

Totusi, cea mai mare parte a ocupatiilor ,clasei creative” se regdseste in
categoria a doua, cea a specialistilor in diverse domenii, apoi in categoria tehnicienilor
si a altor specialisti, categoria III, iar a treia cea mai mare pondere a ocupatiilor creative
este In cadrul muncitorilor calificati si asimilati. Alaturi de talent si motivatia intrinseca
a persoanelor care activeaza in domeniul cultural-creativ, stim ca acestea necesita si
dau dovada, de cele mai multe ori, de o pregatire si o experienta temeinicd in domeniul
in care activeazd, ceea ce ne demonstreaza si clasificarea prezentatd prin numarul mare

de ocupatii creative specializate. Cele mai multe ocupatii creative necesita cel putin

4 Rubinian, COR 2019 Clasificarea ocupatiilor din Romdnia, disponibil la: https://www.rubinian.com/cor_
1_grupa_majora.php accesat la 20.02.2019.
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absolvirea unor studii medii (categoria 7), postliceale (categoria 3) sau chiar superioare

(categoria 2).

2.2.2. Dimensiuni ale sectoarelor creativ-culturale din Romania

Masurarea impactului sectorului creativ asupra economiei intampina anumite
dificultati, dar cel mai mult depinde de modul in care sunt definite activitatile pe care
le cuprinde acest sector.

Pentru a-i determina amploarea in Romania, economia creativa trebuie
cunoscutd din punct de vedere cantitativ. Astfel, vom analiza o serie de date pentru
perioada 2010-2017, cum ar fi: numarul de societati comerciale, numarul de angajati,

cifra de afaceri si rentabilitatea comerciala, pe fiecare sector creativ si cultural.

a) Numarul de societati comerciale

In 2008 erau inregistrate 27419 de societéti comerciale care aveau un obiect de
activitate specific industriilor creative si culturale; de-a lungul timpului, numarul lor
a crescut constant, astfel ca pand in anul 2017, numarul lor s-a dublat, tot mai multe

initiative private fiind indreptate inspre sectorul creativ.

Tabelul nr. 2.4. Numdrul total de societiti comerciale care activeazd in sectoarele

creativ—culturale din Romadnia, 2008-2017

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
TOTAL | 27419 | 29143 | 30062 | 33434 | 36810 | 40292 | 44013 | 49610 | 56943 | 66008

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la: https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

Cel mai Imbucurdtor aspect In aceasta evolutie continuu favorabila a fost ca
debutul crizei economice nu a lasat urme vizibile in numarul de societati comerciale
care activau; din contrd, numadrul acestora a crescut. Totusi, singura urma lasata ar
putea fi in ritmul de crestere al numadrului de intreprinderi, unul aproximativ uniform
pand in anul 2013, an dupa care majordrile au fost tot mai substantiale, semne ale
revenirii economice.

Dupa cum era de asteptat, se observa o evolutie pozitiva pentru toate sectoarele
creativ—culturale, pe parcursul perioadei de analizd, astfel cd numarul de firme, In
majoritatea cazurilor, a ajuns sa creasca impresionant (mestesuguri si artizanat, arte

vizuale si plastice, audiovizual, publicitate, IT, cercetare). In valori relative, cat si
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absolute, performanta cea mai mare s-a Inregistrat la nivelul sectorului IT, reusind ca
de la un numar de 5250 de societdti comerciale in 2008 sd ajunga, in 2017, la 15674
intreprinderi (Anexa 3). Sectorul IT-ului este fruntas ca si numar de societdti
comerciale, ceea ce nu este de mirare data fiind evolutia tehnologica si schimbarile
produse in anii de referinta, schimbari care au constat in aparitia diverselor gadgeturi
smart care evolueaza de la an la an. Sectorul care 1i urmeaza, este cel al mestesugurilor
si artizanatului, acest sector inregistrand in 2017 un numadr de 9515 societdti
comerciale, cu 4415 mai multe decat in 2008. Acest numar mare de operatori este
explicat de diversitatea sectorului, incluzand activitati de la producerea
mestesugurilor locale pana la activitdtile caselor de moda. Sectorul artizanatului si
mestesugurilor, a ocupat locul secund de-a lungul intregii perioade analizate. Cu toate
cd In 2008 inregistra valori similare cu cele ale IT-ului, ritmul de crestere al sectorului
artizanat si mestesuguri nu a avut aceeasi amplitudine.

Dezvoltari rapide si consistente dupd anul 2014 s-au inregistrat si in sectoarele
artele spectacolului si arte vizuale, fiecare sector ajungand sa inregistreze peste 7800
de operatori economici. Cea din urma a devansat sectorul publicitatii, un sector creativ
puternic in Romania, care in 2017 inregistra doar 7503 de societdti comerciale, in timp
ce sectorul artelor vizuale avea un numar superior de 8609 de firme. Aceasta crestere
a aparut natural dupa trecerea crizei si a anilor de recuperare, de crestere, dupa acest
an instalandu-se un climat economic mai favorabil, ceea ce a permis libertatea unei
parti a populatiei de a-si satisface si nevoile superioare, cele culturale, nu doar cele de
subzistenta.

La polul opus se afld sectorul patrimoniul cultural si cea a arhivelor si
bibliotecilor, datorita caracterului neschimbadtor al produselor si serviciilor oferite, dar
si datorita interesului precar al mediului privat pentru aceste domenii, acestea fiind
mai degraba de interes public. Chiar si asa, cele doud sectoare au inregistrat evolutii
favorabile in perioada analizata, insd nesemnificative, in ceea ce priveste patrimoniul
cultural, acest sector operand doar cu 9 societati comerciale in plus fata de cate operau
in 2008. Nu se poate spune acelasi lucru despre evolutia sectorului biblioteci si arhive;
acest sector a inregistrat o crestere de 722%, ajungand la un numadr de 485 de societdti
comerciale In 2017.

In cadrul industriilor bazate pe creativitate se infiinteazi societati comerciale,

care la randul lor genereaza de locuri de muncd, aceste industrii nefiind , doar o sursa
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de cultura si educare a publicului, dar si o sursa clara de crestere economica la nivel

national”®.

b) Numadrul de persoane angajate

Ca si numar total de angajati, acesta a crescut constant insa nu in acelasi ritm ca
si numarul de societdti infiintate. Totusi, trebuie sa tinem cont ca aceste valori
referitoare la persoanele angajate includ doar angajatii din societatile comerciale,
persoanele care 1si desfasoara activitatea sub forma de persoane fizice autorizate sau
chiar voluntari nefiind luate in calcul.

Pe total, dezvoltarea economiei creative a dus la cresterea numarului de angajati
din industriile creativ—culturale cu aproximativ 34%, dar evolutia acestui numar de
angajati a suferit in urma crizei economice, care a determinat descresteri in anii 2009-
2010.

Tabelul nr. 2.5. Numadarul total de angajati din sectoarele creativ-culturale din Romdnia, 2008-2017

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

TOTAL | 271088 | 253613 | 258170 | 275881 | 283926 | 300061 | 314291 | 335271 | 350519 | 363327

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

Exista o corelatie vizibila intre numarului de angajati (Anexa 4) si numarul de
firme care activeaza in Romania in sectoarele creative, sectoarele IT si artizanat si
mestesuguri fiind din nou primele din clasament, dar de data aceasta intr-o ordine
diferitd, ceea ce denota existenta unor intreprinderi care concentreaza un numar
mare de angajati in sectorul artizanatului. Pe intreaga perioada analizata, in cadrul
sectorului artizanat si mestesuguri erau angajate peste 140000 de persoane, in timp
ce 1n cadrul sectorului IT in 2008 se numarau doar 33807 de angajati, iar in 2017, cu
o crestere deosebitd, 99983 de angajati. numarul mare de angajati din cadrul primului
sector se poate explica prin natura produselor si serviciilor oferite, dar si prin
cantitatea lor. Dacd un program este creat de o echipa de IT-isti, acel program poate
fi multiplicat fard a mai include echipa creatoare, insa daca discutdm despre

fabricarea unor instrumente muzicale, creatorul va petrece un timp relativ

5 Darasteanu Catalin, Copyright si creativitate. O sursd de crestere economicd si creare de locuri de muncd,
Institutul National pentru formare si cercetare culturala, p. 24 accesat de la https://www.culturadata.ro/
wp-content/uploads/2016/12/2017_Copyright_si_Creativitate_RO.pdf accesat la 28.02.2019.
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asemandtor pentru a produce al doilea, al treilea instrument muzical sau isi va angaja
mai multe persoane care sd lucreze in acelasi timp.

Cu toate cd angajatii din artizanat si mestesuguri sunt mult mai numerosi decat
1n oricare alt sector creativ, acest sector a fost cel mai afectat de criza economica aparuta
in anii 2008-2009, inregistrand pierderi substantiale in numarul de angajati. Chiar daca
perioada de crestere a inceput prin 2012, sectorul artizanatului si mestesugurilor a mai
avut de-a face cu fluctuatii si In anii urmatori, ceea ce in cazul IT-ului nu s-a intamplat.

Celelalte sectoare au inregistrat niveluri de personal mult mai reduse decat cele
doud sectoare mai sus mentionate; le-a urmat sectorul carte si presd, cu o medie de
25210 de angajati. si acest sector a fost afectat de usoare oscilatii negative, datorate in
special, scdderii popularitdtii suportului fizic pentru materialele de citit, in favoarea
gadget-urilor precum tableta, telefoanele inteligente, ebook reader, mult mai usor de
purtat, indeplinind mai multe functii si chiar aducdtoare de beneficii materiale sub
forma costurilor reduse.

Cei mai putini angajati se numard in sectoarele arhive si biblioteci, precum si
patrimoniu cultural, fapt de asteptat, primul sector angajand in medie un numar de
894 angajati, iar cel de al doilea, un numar mediu de 410 angajati. Totusi, sectorul
arhivelor si bibliotecilor a avut parte de o crestere semnificativd, angajand in 2017 de

sase ori mai multe persoane decat angaja in 2008.

b.1) Resursele umane din domeniul cercetarii—-dezvoltarii din Romania

Daca ne referim strict la domeniul cercetarii-dezvoltarii din tara noastra, putem
observa ca numarul de persoane care sunt angajate In aceasta ramura a inregistrat in
general cresteri, dar a cunoscut si fluctuatii datorita conditiilor economice din ultimii
ani, iar persoanele angajate cu norma redusa sunt intr-un numar mult mai mare decat
cele angajate pe posturi cu normad intreagd, ceea ce denota in ce masurd prezinta
importanta aceasta ramura economiei nationale.

Ponderea persoanelor angajate de gen feminin s-a mentinut de-a lungul
perioadei de analiza la o valoare aproximativ constanta in ce priveste munca cu
jumatate de norma, in timp ce pe segmentul de norma intreagd, interesul femeilor a
scazut pentru munca in cercetare. Presupunem ca munca cu normd redusa s-a
mentinut ca preferinta in randul persoanelor de gen feminin datorita flexibilitatii si
duratei programului care le permite acestora sa 1si indeplineasca si rolurile din cadrul
familiei, femeile alocand o mai mare parte a timpului decat barbatii, in general, copiilor

si gospoddriei. Tot in cazul contractelor cu timp partial observam debutul crizei
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economice a dus o mica descrestere a persoanelor angajate, dar urmata de cresteri
substantiale in anii urmatori, prin aceste contracte munca fiind prestata dar cu costuri
mult mai reduse. Evolutia numarului de persoane angajate cu norma intreagd a fost
asemanatoare, dar cum am precizat, mult numarul acestora este cu mult mai redus
decat al contractelor cu timp partial, datorita naturii muncii, dar si numarului redus
de persoane calificate. Un alt motiv pentru aceasta diferenta ar fi dat prin natura
carierei, rareori auzim tineri care sa isi doreasca sa devind cercetdtori; dorinta de
cercetare vine In urma experientei directe in cadrul prestdrii muncii specifice altei

profesii, de exemplu medic, cadru didactic universitar, inginer etc.

Tabelul nr. 2.6. Populatia din Romdnia angajatd in cercetare-dezvoltare

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

Cercetdtori angajati cu normd intreagd

Nr. Total | 29340 | 28977 | 30390 | 28398 | 26171 | 29749 | 31135 | 32507 | 31391 | 31331 | 32232

% femei | 47,66 | 45,78 | 46,97 | 46,22 | 45,53 | 46,55 | 46,31 | 46,08 | 451 | 42,96 -

Cercetditori angajati cu normd redusd

Nr. Total | 40758 | 42484 | 43502 | 42420 | 39065 | 42363 | 42674 | 43375 | 42963 | 43448 -

% femei | 46,21 | 46,00 | 45,95 | 45,67 | 45,15 | 46,26 | 46,34 | 46,46 | 46,26 | 46,83 -

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la

http://data.uis.unesco.org/Index.aspx?DataSetCode=SCN_DS&lang=en#, accesat la 25.02.2019

Datele din tabelul nr. 2.6. fac dovada numadrului mic de resurse umane angajate
in domeniul cercetarii-dezvoltdrii, de unde si rezultatele modeste in comparatie cu
statele dezvoltate care pun accent pe acest sector.

In tabelul nr. 2.7. observim cum, de-a lungul timpului, atat numarul de
persoane angajate cu norma redusd, cat si cel al persoanelor angajate cu norma
intreagd, au avut o evolutie oscilantd, marcata de descresteri cauzate de aparitia crizei
economice.

Pe de alta parte, observam ca sectorul privat si-a pierdut interesul pentru
cercetare-dezvoltare, sectorul public castigand cel mai mult teren, urmat de
invdtamantul superior, ceea ce ne arata ca activitatile de cercetare-dezvoltare au ajuns
sd fie In mare parte finantate din bugetul de stat. De asemenea, interesul pentru
cercetare este in crestere si pentru organizatiile non-profit, activitdtile ce cercetare-
dezvoltare dovedind una dintre caracteristicile generale ale industriilor creativ—

culturale, cea a motivatiei intrinseci pentru prestarea muncii.
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Tabelul nr. 2.7. Gruparea resurselor umane din domeniul cercetdrii—dezvoltarii
dupd sectorul in care sunt angajate (%)

Domeniu/ An | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

Cercetdtori angajati cu normd intreagd (FTE)

TOTAL 29340 | 28977 | 30390 | 28398 (26171 | 29749 | 31135 | 32507 | 31391 | 31331 | 32232

Sectorul privat | 13761 | 13107 | 11525 | 10758 | 8271 | 10002 | 10887 | 10514 | 10437 | 10128 | 10785

(%) 46,90 | 45,23 | 37,92 | 37,88 | 31,60 | 33,62 | 34,97 | 32,34 | 33,24 | 32,32 | 33,46
Sectorul public | 8381 | 8786 | 10312 | 8708 | 8704 |106785| 11381 | 12336 | 11866 | 12080 | 12663
(%) 28,57 | 30,32 | 33,93 | 30,66 | 33,26 | 35,88 | 36,55 | 37,95 | 37,80 | 38,55 | 39,29

invitimant | 7101 | 6931 | 8433 | 8824 | 9054 | 8879 | 8710 | 9523 | 8966 | 9008 | 8627

superior (%) 24,2 | 23,92 | 27,75 | 31,07 | 34,60 | 29,85 | 27,97 | 29,30 | 28,56 | 28,75 | 26,77

Organizatii | 97 | 153 | 120 | 108 | 142 | 193 | 157 | 134 | 122 | 115 | 157

non-profit (%) 033 | 053 | 039 | 038 | 054 | 065 | 050 | 041 | 039 | 037 | 048

Cercetdtori angajati cu normd redusd (HC)

TOTAL 40758 | 42484 | 43502 | 42420 | 39065 | 42363 | 42674 | 45375 | 42963 | 43448 -

Sectorul privat | 14438 | 13468 | 12144 | 11147 | 8691 | 11575 | 11883 | 11512 | 11681 | 11646 | -

(%) 3542 | 31,7 | 2792 | 26,28 | 22,25 | 16,17 | 19,58 | 20,79 | 21,24 | 18,06 | -
Sectorul public | 8706 | 9185 | 10795 | 9018 | 8987 | 11106 | 11867 | 12966 | 12555 | 12621 | -
(%) 21,36 | 21,62 | 24,81 | 21,26 | 23,00 | 23,99 | 23,94 | 24,85 | 24,69 | 2580 | -
invatimant | 17444 | 19649 | 20363 | 22126 | 21179 | 19461 | 18700 | 18716 | 18517 | 18883 | -

superior (%) | 42 80 | 46,25 | 46,81 | 52,16 | 54,21 | 45,94 | 43,82 | 43,15 | 43,1 | 43,46 | -

Organizatii | 170 | 182 | 200 | 129 | 208 | 221 | 224 | 181 | 210 | 298 | -

non-profit (%) | 042 | 043 | 046 | 030 | 053 | 052 | 052 | 042 | 049 | 0,69 .

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor
de la http://data.uis.unesco.org/Index.aspx?DataSetCode=SCN_DS&lang=en#, accesat la 15.03.2019

In ce priveste munca prestati in regimul normei reduse, domeniul cercetarii—
dezvoltarii din Romania este dominat de institutiile de invatdmant superior. In mare
parte, aceste contracte reprezintd norma suplimentard a personalul didactic
universitar ce obtine proiecte de cercetare in cadrul universitatilor in care isi
desfasoara activitatea. Activitdtile de cercetare-dezvoltare prezintd un interes in
crestere si pentru sectorul public, dar si pentru organizatiile non-profit. De-a lungul
timpului, numarul de persoane angajate cu timp partial in mediul privat a oscilat, dar
in 2015 erau mai multi angajati decat in 2006. Totusi, pierderea interesului mediului
privat pentru acest tip de activitdti se observa, mai degrabd, din procentul persoanelor

angajate, valorile relative fiind, in general, In scadere.
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Tabelul nr. 2.8. Populatia din Romdnia angajatd in cercetare-dezvoltare, pe domenii de activitate (%)

Domeniu/ An 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Stiinte ale naturii 20,99 2493 2055 1933 19,69 2743 19,57 1882 20,13 20,88
Inginerie 45,02 47,04 41,68 4294 4451 42,18 51,93 50,10 46,87 45,60
Medicina 8,49 5,29 8§55 11,29 7,77 8,66 8,64 8§52 10,13 898
Agricultura 10,73 8,59 8,67 5,86 7,77 6,12 513 10,85 9,76 9,46

Stiinte sociale,

S f e o8 14,76 14,14 2054 20,59 20,27 1562 1473 11,71 13,10 15,08
umanistice si arte

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute

de la http://data.uis.unesco.org/Index.aspx?DataSetCode=SCN_DS&lang=en# accesat la 15.03.2019

Dupa cum se poate observa in tabelul nr. 2.8., domeniul care implica cele mai
multe resurse umane in activitatile de cercetare-dezvoltare este domeniul ingineriei,
chiar daca pe parcurs ponderea persoanelor angajate a inregistrat variatii. Al doilea
domeniu de interes pentru cercetatori este domeniul stiintelor naturii, si acesta
inregistrand oscilatii de-a lungul timpului, fiind afectat in mod negativ de aparitia crizei.
Alaturi de aceste doua domenii, in timp tot mai multe resurse umane au fost atrase in
cercetare de domeniile stiintelor sociale, agriculturii si doar mai apoi al medicinei.

Toate aceste evolutii favorabile prezinta un potential mai ridicat de creare de

noi produse si inovare.

¢) Cifra de afaceri

Acolo unde sunt mai multi angajati si operatori economici, acolo se inregis-
treaza si cele mai mari venituri. Din nou, mestesugurile si IT-ul sunt sectoare de top
(Anexa 5), Insd mestesugurile Inregistreaza valori superioare celor inregistrate din IT
pe toatd durata de timp analizatd. Faptul ca sectorul artizanat si mestesuguri
inregistreaza cele mai ridicate valori ale cifrei de afaceri in cadrul industriilor creativ—
culturale (in medie 17195 milioane lei), s-ar putea explica prin paleta larga de activitati
incluse in sectorul mestesugurilor, dar si prin preturile ridicate ale obiectelor unicate
si fabricate manual.

Chiar daca sectorul IT-ului este doar al doilea cel mai performant sector creativ
din Romania, acesta a inregistrat o dezvoltare acerba, reusind sa inregistreze venituri
de patru ori mai mari in 2017 (21110 milioane lei) decat inregistra in 2008 (5321
milioane lei). In plus, IT-ul si sectorul arhive si biblioteci, sunt singurele sectoare ale
caror cifre de afaceri nu au fost afectate de aparitia crizei, reusind sa inregistreze

cresteri constante de-a lungul celor zece ani. Alte sectoare care s-au remarcat prin
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realizarea de venituri consistente au fost sectoarele publicitate (in medie 5221 milioane
lei), carte si presa (in medie 5221 milioane lei) si audiovizual (in medie 3704 milioane lei).

Cele mai mici valori ale cifrei de afaceri, pe perioada analizatd, le intalnim in
sectorul patrimoniului cultural (in medie 51 milioane lei), dar si in cel al arhivelor si
bibliotecilor (in medie 95 milioane lei), cu toate ca cel din urma s-a confruntat cu o
evolutie favorabild si inregistreaza valori superioare celor realizate la nivelul

patrimoniului cultural, cifra de afaceri majorandu-se de sapte ori.

d) Recunoasterea produselor si serviciilor specifice industriilor creative:

brevete si marci comerciale

In Romania existi o tendint favorabild in ceea ce priveste brevetele. In figura
nr. 2.1. putem observa cd, in perioada de analiza 2006-2017, Oficiul European de
Brevete a primit un numar tot mai mare de cereri, ceea ce dezviluie un interes in
crestere pentru inovatie, valorile fractionare explicindu-se prin existenta cererilor
pentru brevete care au mai multi inventatori, astfel o inventie se divide la numarul de
inventatori care au conlucrat la obtinerea acesteia.

Cu toate ca tendinta generala a fost una pozitiva, in anii 2006 si 2009 s-au
inregistrat anumite oscilatii negative, diminuarea cererilor depuse in 2009 putand avea
ca si cauza declansarea crizei economice, ceea ce a determinat scaderea interesului si a
bugetului de cheltuieli alocate cercetirii. Inss, dupa anul 2011 numéarul de cereri a
crescut considerabil, semn ca perioada de revenire a inceput, ajungand sa se mentina

1n ultimii ani la valori ridicate.
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Figura nr. 2.1. Numir de aplicatii pentru brevet inregistrate la Oficiul European de Brevete din Romania

Sursa: realizat de autor folosind date
de la http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do?dataset=pat_ep_ntot&lang=en, accesat la 19.03.2019
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O alta forma de protectie a proprietatii intelectuale, de altfel cea mai veche, este
reprezentatd de marca comerciala. O marcd comerciala reprezintd ,,un semn suscepti-
bil de reprezentare graficd, servind la deosebirea produselor sau serviciilor unei per-
soane fizice sau juridice de cele apartinand altor persoane”®. Conform reglementarilor
in vigoare, marcile, ca semne distinctive, pot lua forma unor , cuvinte, inclusiv nume
de persoane, desene, litere, cifre, elemente figurative, forme tridimensionale si in
special forma produsului sau ambalajului sau, combinatii de culori, precum si orice
combinatie a acestor semne””. Mércile comerciale sau marcile inregistrate, dupa cum
mai sunt intalnite in literatura de specialitate, protejeaza un simbol comerciabil pe o
durata de 10 ani cu posibilitate de reinnoire si se aseamana brevetelor de inventie
datorita necesitatii inregistrarii lor, utilizarea marcilor fiind posibild doar dupa ce acest
demers a fost parcurs, Insa nu implicd vreo aptitudine speciald sau vreo exprimare
artistica precum drepturile de autor.

Ca si in cazul brevetelor, In Romania s-a manifestat o tendinta crescatoare a
numadrului cererilor pentru Inregistrarea marcilor comerciale, majorandu-se in special

dupd aderarea Romaniei la Uniunea Europeana, dupa cum se poate observa in figura 2.2.
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Figura nr. 2.2, Numir de aplicatii depuse pentru inregistrarea mdrcilor de fabricatie din Romdnia

Sursa: realizat de autor folosind date
de la http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do?dataset=ipr_ta_tot&lang=en accesat la 13.03.2019

¢ Florescu Constantin, Malcomete Petre, Pop Nicolae Al. (coordonatori), Marketing — dictionar explicativ,
Editura Economicd, Bucuresti, 2003, p.374

7 Legea privind madrcile si indicatiile geografice, disponibil la http://www.dreptonline.ro/legislatie/
legea_84_1998_marcile_indicatiile_geografice_republicata_2010.php accesat la 28.02.2019
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Motivatia acestui fapt constand in dorinta de protejare a marcilor proprii pe
piata comunitard, dar si in perioada favorabild din punct de vedere economic. De
asemenea, declansarea crizei economice a infranat si a incetinit dezvoltarea acestui
segment al drepturilor de proprietate intelectuald, investitiile In produse noi si in
acapararea de noi piete fiind mai scazute intr-o perioadd de criza sau chiar inexistente.
Totusi, dupd anul 2011 putem observa o evolutie nefavorabild din nou, dar care se
situeaza cu valori absolute la un nivel superior nivelurilor de crestere din anii
precedenti. De asemenea, observam ca si dupd anul 2014 tendinta favorabila s-a
mentinut, insa 2016 a venit cu mica scadere. Numarul de aplicatii pentru inregistrarea
marcilor a fost caracterizat de oscilatii, cu toate ca tendinta generala a fost de crestere.

Daca comparam numarul de cereri depuse pentru a obtine un brevet de inventie
cu cel al cererilor depuse pentru inregistrarea unei marci comerciale, putem observa
in figura nr. 2.3. tendinta generala favorabila in ambele cazuri, cu toate ca in ultima

perioada pe latura de marci comerciale s-au inregistrat valori in scadere.
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Figura nr. 2.3. Evolutia numdrului de aplicatii pentru brevete si mdrci de fabricatie
in Romadnia in perioada de analizid 2003-2014

Sursa: realizat de autor folosind date
de la http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do?dataset=ipr_ta_toté&lang=en,
http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do?dataset=pat_ep_ntot&lang=en, accesate la 23.02.2019
Ca valoare absolutd, exista o mare diferentd intre numadrul de cereri depuse
pentru inregistrarea de marci comerciale si cel al cererilor depuse pentru obtinerea de
brevete, dar acest fapt este de la sine inteles, prin natura protectiei pe care o ofera
tiecare din cele doud forme de proprietate intelectuald. Brevetul atestd crearea unui
produs sau serviciu, a unei tehnologii, a ceva nou, ceva nemaiintalnit pana la

momentul aparitiei obiectului brevetului solicitat. In schimb, o marcd noud de
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fabricatie poate fi solicitata si daca vreun operator economic isi schimba denumirea,
imbunatdteste considerabil o linie existentd de produse, inovarea este prezenta si in
cazul marcilor de fabricatie Insd, la un nivel mult mai scazut decat in cazul brevetelor.
Asa ca putem observa faptul ca evolutia din domeniul brevetelor este una lind si in
crestere, In timp ce In domeniul marcilor comerciale, evolutia a fost favorabila si
rapida, inregistrand insa si oscilatii negative considerabile.

Analizand balanta comerciald a Romaniei pe segmentul drepturilor de
proprietate intelectuald (Figura nr. 2.4.), de-a lungul timpului Romania a Inregistrat un
sold negativ, exceptie facand soldul din anul 2010, atunci cand valoarea exporturilor a
depasit-o pe cea a importurilor cu 17 milioane dolari. Tendinta este crescdtoare pentru
importuri si oscilatoare dar crescdtoare in ansamblu pentru exporturi. Deficitul
inregistrat de-a lungul timpului se explica prin lipsa tehnologiilor avansate si accesul
limitat la acestea, precum si a procentului mic al populatiei cu studii superioare, toate

acestea fiind esentiale in obtinerea de noi produse.
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Figura nr. 2.4. Situatia exporturilor si importurilor de brevet si drepturi de autor in Romdnia
in perioada de analizd 2003-2012

Sursa: realizat de autor folosind date de la http://unctadstat.unctad.org/wds/TableViewer/tableView.aspx,
http://unctadstat.unctad.org/wds/TableViewer/tableView.aspx?Reportld=14781, accesat la 07.03.2019
Economia creativd a devenit o forta puternicd cu capacitatea de a aduce
transformari la nivelul intregii economii, dat fiind vastul sdu potential de dezvoltare.
Aceasta reprezintd un sector economic cu o evolutie extrem de rapida, atat prin
generare de venituri, cat si prin crearea de noi locuri de munca. Avantajul cel mai
important al industriilor bazate pe creativitate il reprezinta dezvoltarea sustenabila a

economiei, data fiind inepuizarea resurselor imateriale.
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2.3. Rezultate si performante in economia creativa din Romania

In cele ce urmeazi vom analiza anumite performante realizate la nivelul
economiei creative din Romania. Resursele implicate, precum si castigurile realizate
de acest sector dovedesc potentialul existent in Romania si ne duc cu gandul la
posibilele valori pe care le-ar putea inregistra industriile creative dacd s-ar implementa

o serie de programe si politici care sd puna accent pe dezvoltarea acestora.

2.3.1. Profitul si rentabilitatea netd a activitdtilor creativ—culturale

Am vazut care este amploarea sectorului creativ ca si numadr de societati
comerciale si angajati, precum si ca valoare a cifrei de afaceri, dar trebuie sd analizam
si performantele realizate exprimate si In marimea profiturilor inregistrate.

Vorbind despre profiturile realizate in industriile creativ—culturale din
Romania in perioada 2008-2017, cele mai ridicate valori ale profiturilor s-au inregistrat
in sectorul mestesugurilor si artizanatului, precum si in cel al IT-ului, primul ajungand
ca in 2017 sd obtina un profit de 1362 milioane lei, iar IT-ul, un profit de 2781 milioane
lei. In timp IT-ul a devenit cel mai profitabil sector creativ din Romania (Anexa 6),
cresterea Inregistratd, in cei zece ani, fiind de 428%. Profiturile superioare inregistrate
de sectorul IT se pot justifica prin natura cheltuielilor implicate in prestarea de servicii
specifice sectorului, in timp ce sectorul artizanat si mestesuguri, chiar daca genereaza
cele mai ridicate valori ale cifrei de afaceri, acesta si implica cheltuieli substantiale in
productia produselor specifice. Totusi, cele doud sectoare au inregistrat in general
cresteri constante, cu toate ca au fost afectate de criza economica si au intAmpinat
descresteri la inceputul perioadei de analiza.

Sectoarele IT-ului si mestesugurilor si artizanatului, sunt urmate de cele ale
publicitatii si audiovizualului, dar la distante deosebit de mari; din publicitate s-au
obtinut profituri in suma de 898 milioane lei, iar in audiovizual, profiturile au fost in
valoare de 873 milioane lei, cele doua sectoare inregistrand valori similare de-a lungul
intregii perioade patrimoniu cultural si arhive si biblioteci, cele doua inregistrand in
medie profituri in valoare de 14,9 milioane lei, respectiv 15,9 milioane lei.

Sectorul IT s-a mai remarcat si ca avand una dintre cele mai bune evolutii,

alaturi de sectorul artelor spectacolului, ambele inregistrand profituri de peste cinci

89



Economia creativa — Motor de crestere si dezvoltare economica a Romaniei

ori mai mari la sfarsitul perioadei de analiza. Criza din 2009 a adus implicatii
nefavorabile la nivelul tuturor sectoarelor creativ—culturale din Romania, toate
inregistrand descresteri ale cifrelor de afaceri in primii ani ai analizei.

Dar totusi sd nu ne rezumam la valorile absolute ale profitului net; ar trebui sa
urmdrim rentabilitatea acestor sectoare creativ—culturale pentru a avea o imagine mai
clara asupra eficientei economice. Astfel vom raporta profiturile obtinute la cifrele de
afaceri inregistrate, raport cunoscut sub denumirea de rata rentabilitatii nete.

Cele mai ridicate rate de rentabilitate (Anexa 7) au fost inregistrate de sectorul
patrimoniului cultural (35,55% in 2017) si de cel al arhitecturii (30,02% in 2017), in timp
ce cele mai mici rate revin mestesugurilor si artizanatului (5,94%), precum si cercetdrii
(6,6%). Putem pune pe seama cheltuielilor ridicate aceste rezultate, madrimea
cheltuielilor afectand profitul obtinut, dar fiecare domeniu fiind diferit, deservind
nevoi diferite, se dezvolta si are nevoi de investitii diferite. Primele doua sectoare nici
nu produc, dar nici nu consuma resurse importante, ceea ce nu putem spune despre
celelalte doua sectoare mai sus mentionate.

In general, ratele de rentabilitate au avut evolutii oscilante, cele mai mari
cresteri inregistrandu-se in sectoarele: patrimoniu cultural (+24,35%), biblioteci si
arhive (+10,19%), artele spectacolului (+8,35%) si arhitectura (+7,24%), cresteri care au

debutat intre anii 2012-2013 si au evoluat vertiginos odatd cu recuperarea economiei.

2.3.2. Productivitatea muncii in sectoarele creatio-culturale

Productivitatea muncii aratd randamentul muncii. Stiind cad in economia
creativa cel mai important factor de productie este reprezentat de capitalul uman, vom
analiza gradul de valorificare a acestuia raportand cifra de afaceri inregistrata la
numadrul de angajati.

Daca am compara doar primul si ultimul an din analiza (Anexa 8), am spune ca
tendinta generala a fost una de crestere a productivitdtii muncii in toate industriile
bazate pe creativitate, dar privind mai atent datele pentru toti cei zece ani, observam
ca productivitatea muncii din economia creativd a Romaniei a intampinat oscilatii pe
toatd durata de timp si in toate sectoarele sale. In general evolutiile negative s-au
datorat debutului crizei economice din 2009, insa cele din sectorul IT nu au avut de-a
face cu aceasta, inregistrand descresteri doar pentru anul 2013, ceea ce am putea spune

ca se datoreaza cresterilor salariale substantiale din acest domeniu. O performanta
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deosebitd, tinand cont de evolutiile variabile, este cea a sectorului mestesugurilor si
artizanatului care a inregistrat cresteri constante ceea ce denota e exploatare eficienta
a resurselor umane angajate (+84%).

Cea mai mare crestere a productivitatii a fost Inregistratd in sectorul
audiovizualului (+81512 lei/ angajat), precum si In cele ale mestesugurilor si
artizanatului (+70194 lei/ angajat) si cartii si presei (+68590 lei/ angajat).

Totusi cele mai Insemnate valori ale productivitatii muncii le regasim in
sectoarele publicitdtii cu 335181 lei/ angajat, audiovizual cu 325972 lei/ angajat si arte
vizuale si plastice cu 273584 lei/ angajat, valori inregistrate in anul 2017. Valorile
ridicate pot fi puse pe seama produselor si serviciilor specifice acestor sectoare care se
vand la preturi insemnate. Daca consideram sectoarele publicitdtii si audiovizualului,
putem observa ca cele doud sunt sectoare dinamice, mereu in schimbare, si in care
concurenta este acerba, produsele si serviciile lor bucurandu-se de o cerere continua si
cu pretentii tot mai mari. In cele doud sectoare operatorii economici nu au cum sa
supravietuiasca dacd nu tin pasul cu concurenta, inovarea la nivelul produselor si
serviciilor oferite reprezentand o necesitate, ofertele din sectoarele creative ale
publicitatii si audiovizualului, caracterizandu-se de o oarecare perisabilitate.

La polul opus, cele mai scazute valori s-au inregistrat in sectoarele biblioteci si

arhive (115257 lei/ angajat) si arhitectura (141705 lei/ angajat).

2.3.3. Comertul exterior cu servicii specifice industriilor creative al Romdniei

Puterea economica adusd de economia creativd se poate madsura si prin
intermediul valorilor inregistrate de comertul exterior cu servicii specifice industriilor
creative romanesti. Astfel, exportul de servicii specifice industriilor creative vizeaza
servicii precum: reclamele si studiile de piata, serviciile de arhitectura, inginerie si alte
servicii, cercetare-dezvoltare, servicii personale, culturale si de recreere, servicii audio-
video si alte servicii conexe precum si alte servicii culturale si recreere neincluse in
prima categorie.

Datele pentru aceasta categorie de indicatori se refera la perioada 2003-2012,
altele mai recente nefiind disponibile; totusi, le-am considerat importante in analiza

noastra.
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Dupa cum putem observa (Anexa 9), cele mai mari castiguri au fost generate de
serviciile de arhitecturd, inginerie si alte servicii tehnice (in medie 286 milioane dolari),
precum si de serviciilor personale, culturale si de recreere (in medie 109 milioane
dolari), in timp cele mai scazute valori au revenit serviciilor de cercetare-dezvoltare
(in medie 65 milioane dolari). Exporturile ridicate de serviciile de arhitecturd, inginerie
si alte servicii tehnice, pot fi puse pe seama costurilor scdzute comparativ cu cele din
alte tari cu economii mai dezvoltate, resursa umana din Romania fiind formata si
capabila sa presteze servicii de calitate superioard, insa in conformitate cu tarifele si
salariile din Romania, aceste costuri reduse reprezentand un avantaj competitiv.

In general, valorile exporturilor au crescut cu toate ci s-au inregistrat si variatii
negative de-a lungul anilor; se poate observa ca dupa anul 2007, anul aderdrii
Romaniei la Uniunea Europeana, la nivelul tuturor categoriilor de servicii exportate s-
au inregistrat majorari consistente, fapt explicabil prin accesul serviciilor romanesti la
o piatd mai largd, promovarea acestora in randul unor clienti mai numerosi si cu mai
multe posibilitati materiale.

Totusi, cand vine vorba despre comertul exterior trebuie sa luam in calcul si ce
cumparam; astfel cd vom analiza aceleasi servicii specifice industriilor creative, dar de
data aceasta, importate de cdatre Romania (Anexa 10).

Interesant este faptul ca ierarhia se pastreaza, cele mai mari importuri de
servicii specifice industriilor creative vizeaza serviciile de arhitecturd, inginerie si alte
servicii tehnice (in medie 273 milioane dolari), iar mai apoi cele personale, culturale si
de recreere (in medie 199 milioane dolari); activitatile de cercetare-dezvoltare au parte
tot de cel mai scazut interes, fiind cele mai slab importate (in medie 18 milioane dolari).
Totusi, remarcdm un aspect pozitiv in ce priveste serviciile de cercetare: exporturile
sunt cu mult superioare importurilor, situatie intalnita si in cazul serviciilor de
arhitecturd, inginerie si alte servicii tehnice, Tnsa nu in aceeasi masura.

Situatia evolutiei importurilor este similard cu cea a exporturilor, crescand in
general dar cu fluctuatii de-a lungul timpului. Si in acest caz, importuri masive au avut
loc dupa anul aderarii Romaniei la Uniunea Europeana.

Demnd de remarcat este evolutia importurilor de servicii audio-video si alte
servicii conexe acestora, crescand cu peste 200 milioane dolari in noua ani. Tot cresteri

impresionante, de ordinul sutelor de milioane de dolari, au inregistrat si importurile
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de servicii de arhitectura, inginerie etc. si importurile de servicii personale, culturale

si de recreere.
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Figura nr. 2.5. Exporturile si importurile de servicii specifice industriilor creative in Romdnia
Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la
http://unctadstat.unctad.org/wds/TableViewer/tableView.aspx?Reportld=14772 si
http://unctadstat.unctad.org/wds/TableViewer/tableView.aspx?Reportld=14774, accesate la 04.05.2019

Cu toate aceste cresteri impresionante, balanta comerciala a serviciilor specifice
industriilor creative prezinta aspecte favorabil de-a lungul anilor de analiza, fiind
pozitivi in cea mai mare parte (Figura nr. 2.5.). In graficul de mai jos, anul 2012 nu este
relevant deoarece datele cu privire la importurile si exporturile de servicii specifice
industriilor creative realizate in 2012 nu sunt complete. Pe de altd parte, tendinta
generala a fost una de crestere, o mica descrestere a aparut, in schimb dupd anul 2008,
anul In care s-a declansat recenta crizd economica. Dar anul 2011 a adus o crestere
considerabila, depdsind valorile anului 2008, aspect ce arata revenirea la o stare mai

buna a economiilor.

2.3.4. O scurtda analizd sectoriald a economiei creative din Romania
2.3.4.1. Festivalurile: importanta si rol

In acest subcapitol vom analiza o categorie de activitdti cu importanta pentru
economia creativd din Romania si anume evenimentele publice. Am ales aceasta
categorie de activitati specifice economiei creative datoritd dezvoltarii lor si
avantajelor aduse si In dezvoltarea altor sectoare economice, de exemplu turism,

alimentatie publica etc.
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Evenimentele publice organizate pentru publicul numeros ca activitati de
petrecere a timpului liber, au o importanta deosebita date fiind avantajele multiple
aduse de sectorul artelor spectacolului; pe langa atributul pecuniar, mai este inclusa
partea sociala, prin care se dezvolta sentimentul de identitate, apartenenta la grup si
de coeziune sociald, aspecte importante pentru dezvoltarea unui habitat creativ sau
centru cultural.

Printre activitatile de petrecere a timpului liber se numara evenimentele
culturale organizate sub forma festivalurilor, evenimente ce dobandesc importanta din
ce In ce mai mare, avand impacturi deosebite la nivelurile locale in care se organizeaza,
in functie de marketingul si managementul cultural. Festivalurile sunt privite ca
evenimente de , celebrare publica, tematica careia ii este atasat un anume simbolism si
care ofera participantilor stimulare emotionala”®.

Prin intermediul lor se pot cunoaste comunitatile si comportamentele umane
promovand incluziunea sociala. Festivalurile sunt evenimente mondene de celebrare
culturala care difera in functie de scop, de consumatori, de numarul acestora, de
perioada de desfdsurare, de locul in care se desfadsoard, insa toate indeplinesc
urmadtoarele criterii pentru a se putea numi festivaluri:

e Au ca obiectiv principal dezvoltarea, expunerea si participarea la activitati

cu continut artistic;

e Desfasurarea conform unui program bine definit si promovat;

e Desfasurarea intr-o anumitd locatie si perioadd de timp bine stabilite si

delimitate’.

Ca manifestari economice, festivalurile prezinta interes prin consumul pe care
il stimuleaza, acest consum trecand de sfera produselor si serviciilor culturale.
Bineinteles, prin intermediul festivalurilor se urmadreste in primul rand, stimularea
consumului cultural; participarea la diferite festivaluri de muzica duce la

achizitionarea de produse muzicale ale artistilor prezenti la festival, la diverse bunuri

8 Donald Getz, citat in Croitoru Carmen (coord.), Becut Anda (coord.), Ceobanu loana, Craciun Andrei,
Dragomir Alexandru, Iuga Lacrima, Mateescu Oana, Manea Maddlin, Oana Iulian, Palici Bogdan,
Voicu Stefania, Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro
Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 252, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/
uploads/2018/07/Barometrul-de-Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 12.03.2019.

9 Croitoru Carmen (coord.), Becut Anda (coord.), Ceobanu loana, Craciun Andrei, Dragomir Alexandru,
Iuga Lacrima, Mateescu Oana, Manea Madalin, Oana Iulian, Palici Bogdan, Voicu Stefania, Barometrul
de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 252,
disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2018/07/Barometrul-de-Consum-Cultural-
2015.pdf accesat la 12.03.2019.
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promotionale, de exemplu tricouri cu artistii favoriti, dar si participari viitoare la
acelasi festival sau la altele. Daca vorbim, in schimb, despre festivalurile de muzica
populard sau cu o anumitd tematica, paleta produselor si serviciilor comercializate se
largeste, de la produse muzicale ajungandu-se la imbrdacaminte, bunuri de artizanat,
mancare si bautura specificdA zonei si multe altele. S& nu uitdm de exemplele
internationale consacrate, ajunse simboluri nationale, cum sunt Carnavalul de la Rio,
Carnavalul de la Venetia sau Oktoberfest!?, festivaluri care si-au extins atat de mult
piata de desfacere incat produsele specifice lor sunt comercializate si in afara spatiului
si perioadei specifice de desfdsurare a evenimentului.

Astfel, putem sa deslusim trei roluri'! pe care le indeplinesc festivalurile, si
anume cel cultural, cel economic si, nu in ultimul rand, rolul social.

Rolul cultural este indeplinit sub forma unor ,celebrdri ale artei, puncte de
intalnire pentru elita culturald si sociald”!?, dar cu o acaparare tot mai mare si a
maselor, festivalurile reprezentand locuri ale experientelor colective. De asemenea,
festivalurile reprezintd ocazii pentru manifestdri artistice pentru care nu mai exista
infrastructurd sau cererea este prea scizutd, in general. In cadrul festivalurilor apar
diverse oportunitati pentru artisti si pentru creatiile lor, reusind sa se promoveze, dar
si sd intre In contact cu colegi de breaslad din alte tari sau din domenii inrudite si sa
realizeze colaborari.

Rolul economic se resimte la nivelul consumului stimulat de desfasurarea
evenimentului; cu toate ca cele mai multe festivaluri necesita finantari externe,
incasdrile realizate de eveniment nereusind sd acopere costurile cu organizarea lui,
festivalurile reprezinta un succes economic, deoarece ocazioneaza vanzarea de bunuri
si servicii culturale, in primul rand, dar si de bunuri si servicii de alte tipuri cerute de
aglomerarea de consumatori atrasi de eveniment.

Rolul social iese la suprafatd prin efectul pe care il are asupra populatiei locale

organizarea unui astfel de eveniment, si anume mandria locald si atasamentul fata de

10 Metropotam, 10 festivaluri importante din lume la care trebui sa ajungi macar o data in viata de la
http://metropotam.ro/La-zi/10-festivaluri-importante-din-lume-la-care-trebui-sa-ajungi-macar-o-data-
in-viata-art4713592835/ accesat la 22.07.2019.

1 Jbidem, p. 257-259.

12 Hunyadi et al. citati de Croitoru Carmen (coord.), Becut Anda (coord.), Ceobanu loana, Craciun
Andrei, Dragomir Alexandru, Iuga Lacrima, Mateescu Oana, Manea Maddalin, Oand Iulian, Palici
Bogdan, Voicu Stefania, Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura Pro
Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 252, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content
/uploads/2018/07/Barometrul-de-Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 12.03.2019.

95



Economia creativd — Motor de crestere si dezvoltare economica a Romaniei

comunitate’®. De altfel, din punct de vedere social, festivalurile ofera sanse de
dezvoltare prin participarea la actiuni de voluntariat in cadrul organizarii
evenimentului si sanse de a se face remarcati artistii locali, precum si amatorii.

Cultura romaneasca se transmite si exploateaza in diverse forme, incepand cu
comercializarea de obiecte mestesugaresti pand la sustinerea de concerte, spectacole si
alte evenimente, pe teritoriul altor tari. Obiceiurile si traditiile romanesti sunt
numeroase si puternic inrddacinate in unele zone ale tdrii, iar respectarea acestora
implicd si o laturd economica. Un bun exemplu este dat de organizarea a nuntilor,
evenimente private care angajeaza artisti pentru a presta diverse servicii — servicii de
interpretare, dans etc. — oferind astfel o altd piatd de desfacere, pe langa cea a
spectacolelor si a evenimentelor publice, surse suplimentare de venit.

Luand deoparte festivalurile, ca loc de promovare a artistilor, ca piata de
desfacere pentru diverse bunuri si servicii culturale si nu numai, festivalurile sunt
totusi create pentru a aduce un beneficiu societatii, fiind o activitate de petrecere a
timpului liber.

Strict din punctul de vedere al beneficiilor economice aduse de organizarea
unui festival, pe langa ceea ce se ofera direct spre vanzare consumatorilor la un
festival, trebuie sd luam in calcul ca amploarea evenimentului poate sa atraga
consumatori din diverse zone care sd creascd consumul de servicii de cazare si
restaurant in zona in care vin pentru a participa la evenimentul cultural. Un exemplu
reprezentativ pentru Romania, este festivalul de muzica electronica Untold desfasurat
in anii 2015, 2016 si 2017 in Cluj-Napoca. Acest festival a atras inca din primul an in
care s-a organizat participanti din toate colturile tarii si de peste granite, depasind
capacitatea de cazare a municipiului in care s-a desfasurat; la a doua editie a
festivalului, inca din luna martie a anului 2016, capacitatea de cazare era acoperita in
proportie de peste 90%*. Festivalul s-a organizat tot pe la inceputul lunii august, o
perioadad favorabild turistilor atrasi de festival, pentru a practica turismul in Romania,
dar perioada este favorabila si clujenilor fiind perioada de vacantd, orasul fiind mai

liber de studenti dar si de locuitorii care pleaca in concedii. Evenimentul se intinde pe

13 Hunyadi, Inkei, Szabo citati de Croitoru Carmen (coord.), Becut Anda (coord.), Ceobanu Ioana,
Craciun Andrei, Dragomir Alexandru, Iuga Lacrima, Mateescu Oana, Manea Madalin, Oana lulian,
Palici Bogdan, Voicu Stefania, Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte, Editura
Pro Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 259, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-
content/uploads/2018/07/Barometrul-de-Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 16.03.2019.

4 Transilvania Reporter, Efectul UNTOLD: Hotelurile din Cluj, aproape complet rezervate cu sase luni inaintea
festivalului, disponibil la: http://transilvaniareporter.ro/cultura/efectul-untold-hotelurile-din-cluj-
aproape-complet-rezervate-cu-sase-luni-inaintea-festivalului/ accesat la 15.03.2019.
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parcursul a patru zile, perioada in care clujenii isi oferd cu succes spre inchiriere
apartamentele contra a mii de euro, sume de-a dreptul fabuloase pentru o cazare de
cateva zile intr-un apartament. Este adevarat cd un asemenea eveniment scoate orasul
din desfasurarea obisnuita a activitatilor cotidiene, insa sumele de bani atrase si
cheltuite in comunitatea clujeana justifica efortul. Cu un buget de 10 milioane euro in
anul 2017 si cu peste 320.000 de participanti care puteau achizitiona bilete cu tarife
cuprinse intre 100 si 800 lei, ne putem da seama de rentabilitatea acestei afaceri.

De altfel, am putea spune ca aparitia festivalului Untold se vede si in datele
referitoare la cifra de afaceri prezentate in primul capitol, de-a lungul anilor 2008-2017
cifra de afaceri din acest sector a avut o evolutie afectatd in primii doi ani de criza
economica, ca mai apoi sa se inregistreze o evolutie pozitiva constanta. Totusi, din 2015
s-a inregistrat o crestere fulgerdtoare, an de debut al festivalului Untold, dupa cum se

poate vedea si In secventa urmatoare:

Tabelul nr. 2.9. Cifra de afaceri obtinutd in sectorul artele spectacolului (milioane lei)

2008 2009 2010 2011 2012
Artele 477396348 404990001 394886063 476621647 574399899
spectacolului
(milioane lei) 2013 2014 2015 2016 2017
594194971 677320420 942311339 1330532079 1632429888

Sursa: https://membri.listafirme.ro/heatmap.asp?tip=cifra&contrast=50#heatmapArea accesat la 03.04.2019

Trecand peste beneficiile economice si sociale aduse in general de organizarea
unui festival, Untold si-a asumat rolul social printr-o metodd de promovare, mai exact
printr-o campanie de donare de sange, oferind bilete gratuite donatorilor de sange din
Cluj-Napoca si Bucuresti.

Festivalul de muzica electronica Untold reprezinta un produs romanesc de
succes reusind sa intre In comparatie si chiar sa depdseasca unele festivaluri de muzica
consacrate, cum sunt Sziget Festival sau Tomorrowland. Cu siguranta prin acest
eveniment au atras atentia asupra Romaniei, cu toate cd, in Romania se organizeazad si
alte festivaluri de muzica.

Dar judetul Cluj se remarca si printr-un alt festival de anvergura internationald,
si anume Electric Castle. Prima editia a avut loc In 2013'" si de atunci in fiecare an a
ramas sa se organizeze undeva in perioada iunie — iulie. Acesta este tot un festival de

muzica electronica, dar de o talie mai mica decat cea a festivalului Untold. Cu toate ca

15Electric Castle, Festival history, disponibil la: https://electriccastle.ro/history accesat la 09.03.2019.
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cele doua festivaluri par a-si face concurenta, cele doud sunt doua evenimente separate
dar care conlucreaza la atragerea de participanti in lunile de vara, fiind organizate la
o distanta de timp suficienta incat amandoua sa prezinte interes. Totusi, ceea ce este
diferit in acest caz, initiativa organizarii acestui festival este publica, venind din partea
autoritdtilor locale care investesc sumele obtinute de pe urma festivalului in
reabilitarea Castelului Banffy, locul de desfasurare al festivalului. Ambele festivaluri
organizate in judetul Cluj au fost percepute de cdtre participanti ca avand impacturi
pozitive din punct de vedere economic si social, dar negativ din punct de vedere
ecologic, datoritd exploatdrii unor suprafete mari de spatiu verde dar si datorita
poluarii fonice'®. Luand in considerare impactul asupra mediului, festivalurile nu
produc pierderi semnificative, poluarea fonica si distrugerea spatiului verde in care se
organizeazd evenimentele fiind riscuri asumate in organizarea unor astfel de
evenimente.

Un alt festival important din Romania se desfasoara, de exemplu, la Timisoara,
Festivalul PLAI, un eveniment care proclamd sd celebreze diversitatea si
multiculturalitatea, fiind organizat incepand cu anul 2006'7. PLAI este un festival de
muzicd, care de asemenea atrage cantdreti din toate colturile lumii, dar in cadrul
festivalului au loc diverse activitati creative sub tutela a mai multor organizatii non-
profit, acest festivalul avand si o latura sociala destul de importanta.

De asemenea putem aminti si municipiul lasi, deoarece aici se organizeaza
numeroase evenimente din lumea modei, Festivalul de creatie vestimentara ,, Art East”
Iasi si Festivalul International de moda Kasta Morrely Fashion Week, fiind doar unele
festivaluri care contureaza Iasiul ca un centru al modei din Romania, insa pe langa acestea
sunt organizate festivaluri si pe alte tematici (muzica, film, culinare, literatura etc.).

Existd chiar si un festival al industriilor creative ce se desfasoard la Bucuresti;
festivalul Creative Est urmadreste sd sustind creativitatea, sa creeze legdturi intre
membrii ,clasei creative”, adunand la un loc speakeri, operatori economici dar si
sponsori cu scopul ,explorarii modului in care designul, moda, arta si tehnologia pot
forma orasele noastre si pot spori calitatea vietii noastre urbane. Creative Est va fi
destinatia finald pentru retele si inspiratie, ateliere de gazduire, discutii interactive si

vitrine” 18,

16 Moisescu Ovidiu Ioan, Analiza experientei festivaliere si a impactului local al festivalurilor Untold si
Electric Castle in anul 2017, Iulie 2028, p. 13, DOI: 10.13140/RG.2.2.25168.20480.

17 Akwel, Despre Plai Festival, disponibil la: http://www.plai.ro/festival/despre/ accesat la 09.03.2019.

18 Creativeest, About us, disponibil la: http://creativeest.ro/ accesat la 09.03.2019.
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Festivaluri sunt si se desfasoara in toatd tara dar zonele cele mai prielnice raman
orasele mari, dezvoltate, cu potential turistic, cunoscute pentru cultura, cifra de afaceri

realizata in acest sector fiind impartita pe zone dupa cum se vede in Figura nr. 2.6.
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Sursa: https://membri.listafirme.ro/heatmap.asp?tip=cifra&contrast=50#heatmapArea accesat la 23.02.2018

Capitala reprezintd scena principala pentru desfasurarea acestor activitati, dar
observam ca Timisoara 1i urmeazd, apoi municipiul Cluj-Napoca, Brasov, Pitesti, Sibiu
si Constanta. Exista si alte zone de interes, dar mai apare o zona interesanta care leaga
zona capitalei de cea a Brasovului, municipiul Ploiesti si Valea Prahovei.

Festivalurile fac parte din sectorul artelor spectacolului, iar importanta acestui
sector poate fi sustinuta si de datele statistice care ne ardta contributia activitatilor de
spectacole, culturale si recreative, ramura conform INSSE. Data fiind disponibilitatea
limitatd a datelor, in tabelul urmator voi prezenta doar valorile PIB obtinut pe seama
acestor activitati de-a lungul anilor 2008-2016. Rezultatele sunt prezentate pe
macroregiuni, dupa cum se pot observa in figura nr. 2.7., mai exact macroregiunile au

in componenta lor urmatoarele judete:
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e Macroregiunea 1: Satu Mare, Salaj, Maramures, Bistrita-Ndsaud, Bihor,
Cluj, Mures, Covasna, Harghita, Alba, Sibiu, Brasov;
e Macroregiunea 2: Botosani, lasi, Suceava, Neamt, Bacau, Braila, Vrancea,
Vaslui, Buzau, Galati, Tulcea, Constanta;
e Macroregiunea 3: Arges, Dambovita, Ilfov, Giurgiu, Teleorman, Caldrasi,
Prahova, Ialomita;
e Macroregiunea 4: Arad, Timis, Hunedoara, Mehedinti, Caras-Severin, Gorj,
Olt, Dolj, Valcea.
Cele mai mari valori pe tot parcursul perioadei de analiza au fost inregistrate in
macroregiunea 3, fapt de asteptat tinand cont ca aceasta macroregiune cuprinde si
capitala. Locul secund revine macroregiunii 1, tot de asteptat luand in considerare ca

in aceasta macroregiune includem municipiile Cluj-Napoca, Brasov, Sibiu si Oradea.

Tabelul nr. 2.10. PIB obtinut din activititi de spectacole, culturale si recreative (milioane lei)

Macroregiune/An | 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Macroregiuneal | 2302,3 | 3084,6 | 3167,9 | 3727 | 4118,6 | 3556,8 | 4104,5 | 4884,6 | 5105,6

Macroregiunea 2 | 2344,3 | 2850,6 | 2814,9 | 3310,2 | 3717,4 | 3204,6 | 3691,8 | 4649,8 | 4194,6

Macroregiunea 3 | 5549,3 | 6240,1 | 5930,8 | 6868,8 | 7386,4 | 6834,5 | 7992,3 | 9802,7 | 9962,4

Macroregiunea 4 | 1810,2 | 2007,6 | 1908 | 2376,6 | 2649,6 | 2292,1 | 2632,8 | 3415,5 | 3190,8

TOTAL 12006,1 | 14182,9 | 13821,6 | 16282,6 | 17872 | 15888 |18421,4 | 22752,6 | 22453,4

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute
de la http://statistici.insse.ro/shop/index.jsp?page=tempo3&lang=ro&ind=CON103G accesat la 11.04.2019

Analizand contributia PIB inregistrat pe tara, stiind ca acesta a avut valoarea de
539834,6 milioane lei in anul 2008, activitatile de spectacole, culturale si recreative au
avut o contributie la formarea acestuia de 2,24%. In anul 2009, aportul acestor activitati
a crescut la 2,67%, cu toate cad valoarea totald a PIB s-a diminuat ajungand la 530894,4
milioane lei. Stiind cd PIB inregistrat in anul 2010 a fost de 529623,5 milioane lei,
activitdtile de spectacole, culturale si recreative, au contribuit la formarea lui in
proportie de 2,6%. In ce priveste anul 2011, contributia la formarea PIB a crescut la
2,89%. Trendul s-a mentinut ascendent, contributia la PIB ajungand la 3% in 2012. Din
pacate, valorile diminuate din 2013 au avut un impactat si asupra contributiei la PIB,
aceasta scazand la 2,49%. Cu toate cd valorile inregistrate in 2014 au fost mai ridicate,

si valorile PIB au crescut, iar contributia spectacolelor a fost de doar 2,89%. In
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urmatorul an, s-a mentinut tendinta favorabila de crestere, activitatile de spectacole si
recreative contribuind la formarea PIB cu 3,19%, insa in ultimul an de referinta,
scaderea PIB obtinut din aceste activitati s-a resimtit si procentul, contributia fiind de
doar 2,93%. Contributia medie a activitdtilor de spectacole se situeaza undeva in jurul
valorii de 3% de-a lungul anilor analizati, valorile acesteia fiind afectate in special de
criza economicd din 2008, dar si de evolutia PIB total.

Un studiu realizat in Romania cu privire la consumul cultural al populatiei, a
reliefat preferintele in materie de festivaluri in anul 2015, ajungand la concluzia ca cele
mai atrdgatoare sunt cele cu acces gratuit, organizate ca sarbatori locale. Rezultatele
studiului realizat se gasesc in figura nr. 2.7.

Se pare ca sdrbatorile si evenimentele locale atrag cei mai multi spectatori, in
primul rand datorita gratuitatii lor, probabil si a regularitatii si a obisnuintei
participantilor. Dupa aceste genuri de evenimente, in ordinea preferintelor urmeaza

festivalurile de muzica populara si cele sezoniere, cum ar fi festivalul berii, vinului etc.

m Sarbatori locale

® Muzicd / Dans folcloric
® Sezoniere

m Mestesuguri

®m Muzicéd pop / rock

® Gastronomie

® Arta urbana

B Muzica electronica

® Cinema

H [storice

® Teatru in aer liber

u Arte ale spectacolului in sdli (balet,

teatru s
Artd (muzee. galerii)

Promovare a diversitatii culturale si
cunoasterea minoritatilor
Caravane

Figura nr. 2.7. Tipurile de festivaluri la care a participat populatia din Roménia in anul 2015

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la Croitoru Carmen (coord.), Becut Anda (coord.),
Ceobanu Ioana, Craciun Andrei, Dragomir Alexandru, Iuga Lacrima, Mateescu Oana, Manea Madalin, Oana
Iulian, Pdlici Bogdan, Voicu Stefania, Barometrul de consum cultural 2015. Preferinte, practici si tendinte,
Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 271, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-
content/uploads/2018/07/ Barometrul-de-Consum-Cultural-2015.pdf accesat la 16.03.2019
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Festivalurile atrag oamenii din motive diferite; unii cautd un mediu in care sa
socializeze, de obicei cu persoanele care 1i sunt apropiate, altii cautd exact ce ofera
specificul evenimentului organizat, in timp ce un alt tip de spectatori atrasi sunt cei
care doar experimenteazd, exploreaza necunoscutul, acest segment nereprezentand o
clienteld fidela.

Pe de o parte, festivalurile ofera experiente rare, poate chiar unice, iar pe de alta
parte, acestea fac accesibile diferite bunuri sau servicii care in mod obisnuit nu ar fi la
indemana consumatorilor sau ar fi disponibile la preturi mult prea ridicate, costurile
reduse fiind explicate prin eforturile comune depuse de diverse entitati din sectorul

public, dar si din cel privat.

2.3.4.2. Valorificarea potentialului economiei creative din Romania

prin sectorul Tehnologiei Informatiei (IT)

Datorita fragului de dezvoltare in ansamblul economiei creative, dar si
importantei acestuia In sustinerea dezvoltarii economice si tehnologice, luam in
considerare necesitatea abordarii acestui domeniu, separat. Astfel vom analiza in
detaliu pentru a evalua contributia IT-ului la economia bazata pe creativitate.

In subcapitolele precedente am putut observa ca sectorul IT-ului s-a remarcat
la fiecare indicator pe care l-am analizat, fie ca Inregistrand cele mai ridicate valori
pozitive, fie ca evoluand cel mai rapid. Romania este considerata ,lider in Uniunea
Europeana in ceea ce priveste numadrul de angajati in sectorul tehnologiei pe cap de
locuitor, si ocupa locul al saselea la nivel mondial”?.

Sectorul IT-ului obtine venituri din prestari de servicii hardware, software, de
mentenanta si asistentd tehnicd, de consultantd, dar si din comert cu specific IT.

Tot din punctul de vedere al repartizarii geografice, figura nr. 2.8. prezinta
principalele zone ale Romaniei din domeniul IT-ului, marcand pe harta cu culoarea
rosie zonele in care se inregistreaza cele mai mari valori ale cifrei de afaceri. $i prin
aceasta reprezentare se confirma faptul cd zona capitalei este punctul 0 pentru IT.
Alaturi de Bucuresti, se mai remarca orase precum Cluj-Napoca, Timisoara, Craiova,

lasi, Oradea si Brasov.

19 Agentia pentru Dezvoltare Regionald, Sectorul IT si industriile creative - domenii de excelentd ale Regiunii
Centru, disponibil la: http://www.adrcentru.ro/Document_Files/Analiza%?20sectorului%20IT%20si%20
industriile%20creative_j9ubha.pdf accesat la 28.01.2018.
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Figura nr. 2.8. Cifra de afaceri inregistrati in sectorul IT (2017)

Sursa: https://membri.listafirme.ro/heatmap.asp?tip=cifra&contrast=50#heatmapArea accesat la 18.03.2019

Ca si parte integratd economiei bazate pe creativitate, suntem interesati sa
evaludm aportul industriei IT la economia creativd; tot in acelasi timp, ne intereseaza
si evolutia sectorului IT-ului corelata cu evolutia economiei creative din Romania in

ansamblu, in perioada de analiza 2008-2017.

Tabelul nr. 2.11. Ponderea sectorului IT in totalul sectoarelor creativ—culturale
din Romania — principalii indicatori

. . Industrii bazate pe creativitate %IT
Nr. Indicatori IT (2017) (IC) in Romania (2017) din IC
1. | Numar de societati comerciale 15 674 66 008 23,75%
2. Numar de angajati 99 983 363 327 27,52%
3. Cifra de afaceri (lei) 21 110 450 627 72 023 655 470 29,31%
4. Profit net (lei) 2781249 827 7914 716 443 35,14%

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la: https://membri.listafirme.ro/statistici-
economice.asp#selectie, accesat la 09.04.2019

Tabelul nr. 2.11. prezinta date cu privire la principalii indicatori, mai exact,
numadrul de societati comerciale, numarul de angajati, cifra de afaceri obtinutd, precum

si profitul net inregistrat de sectorul IT, cat si de economia creativd a Romaniei.
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Conform acestor indicatori, sectorul IT-ului reprezintd mai bine de un sfert din
economia creativa din Romania.

O masura importanta a aportului la dezvoltarea economicad este numarul de
societati comerciale si numarul de angajati. Chiar dacd acesti doi indicatori sunt de
naturd cantitativa, acestia prezintd un deosebit interes datoritd locurilor de munca
create, precum si datorita veniturilor generate.

Figura nr. 2.9. prezinta date cu privire la numarul de societati comerciale; in
perioada analizatd, acest indicator a crescut continuu atat in sectorul IT-ului, cat si in

ansamblul sectoarelor creative, o crestere rapida fiind inregistratd dupa anul 2014.
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Figura nr. 2.9. Evolutia numarului de societiti comerciale din sectorul IT vs. evolutia numdrului
total de societiti comerciale din industriile bazate pe creativitate (2008-2017)

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la: https://membri.listafirme.ro/statistici-
economice.asp#selectie, accesat la 11.04.2019

Pe de alta parte, firmele infiintate au creat noi locuri de munca, dupa cum se
poate vedea in Figura nr. 2.10., de mai jos. Putem observa aceeasi situatie favorabild si
in cazul numarului de persoane angajate in cadrul IT-ului si in cadrul industriilor
bazate pe creativitate. Numarul total de angajati din economia creativa a inregistrat o
crestere continud dupa anul 2009, acest an inregistrand diminudri datorate aparitiei
crizei economice. Sectorul IT-ului, pe de altd parte, a inregistrat cresteri continue si
mult mai pronuntate; analizand datele, concludem ca numadrul de angajati ai
economiei creative a avut o evolutie favorabila datorita cresterii numarului de angajati

din domeniul IT.
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Figura nr. 2.10. Evolutia numdrului de angajati din sectorul IT vs. evolutia numdrului de angajati
din industriile bazate pe creativitate (2008-2017)

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la: https://membri.listafirme.ro/statistici-
economice.asp#selectie, accesat la 11.04.2019
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Figura nr. 2.11. Evolutia comparativd a cifrei de afaceri din sectorul IT si a cifrei de afaceri
din industriile bazate pe creativitate in ansamblu 2008-2017 (miliarde lei)

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la: https://membri.listafirme.ro/statistici-
economice.asp#selectie, accesat la 11.04.2019
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Dupd cum am mai mentionat, sectorul IT-ului obtine venituri din prestari de
servicii hardware, software, de mentenanta si asistenta tehnica, de consultanta, dar si din
comert cu specific IT. Pe langa indicatorii privind numarul de societati comerciale si de
angajati, informatiile de natura financiara prezinta o importanta deosebitd, de asemenea.

Astfel, in cele ce urmeaza vom analiza cifra de afaceri, precum si profitul net
obtinute in IT, dar si de economia creativa in ansamblu. Figura nr. 2.11. prezinta cifra
de afaceri realizatda in IT, care in perioada de referinta 2008-2017, a avut o crestere
continud si considerabild de-a lungul intregii perioade, ceea ce nu se poate spune si
despre cifra de afaceri obtinuta de ansamblul industriilor creative, inregistrand
descresteri in anul 2009. Acestea au reusit ca pana la sfarsitul perioadei de analiza sa
isi dubleze veniturile, iar in timp sectorul IT-ului si-a triplat veniturile in cei zece ani
de analiza.

Veniturile ridicate si in crestere au determinat aceeasi evolutie favorabila si in
ce priveste profitul net, dupa cum se poate observa in Figura nr. 2.12. i in acest caz
profitul net obtinut de ansamblul industriilor bazate pe creativitate si-a dublat valorile
in perioada analizatd, cu toate ca pe parcurs s-au Inregistrat evolutii negative, in timp
ce profitul net obtinut in IT a crescut de cinci ori. Incepand cu anul 2009, profitul net
obtinut in IT a reprezentat mai mult de un sfert din profitul net total al economiei

bazate pe creativitate.
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Figura nr. 2.12. Evolutia profitului net obtinut de sectorul IT vs. evolutia profitului net total obtinut
de industriile bazate pe creativitate in perioada 2008-2017 (miliarde lei)

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la: https://membri.listafirme.ro/statistici-
economice.asp#selectie, accesat la 11.04.2019
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Facilitatile fiscale din domeniul IT, cum este reducerea impozitdrii activitatilor
si ocupatiilor specifice acestui domeniu, precum si abundenta fortei de munca
calificata in IT, a determinat cresterea investitiilor strdine directe In acest sector.
Performantele sectorului IT demonstreaza cd Romania este capabild sa se dezvolte la
nivel global. Educatia si pregatirea fortei de munca, precum si costurile sale reduse, au
dus la formarea unei imagini atractive pentru investitorii de talie mondiald, cum sunt
Bosch, Oracle, Emerson, Computer Generated Solutions, dar si altii, deschizandu-si
subsidiare in cele mai importante orase ale Romaniei (Bucuresti, Cluj-Napoca,
Timisoara etc.). Totusi, criza muncii calificate si discrepantelor ocupationale (ocuparea
unor locuri de munca din alt domeniu fata de cel in care sunt calificati), migrarea
specialistilor si a persoanelor creative, precum si capacitatea redusa a sistemului
educational de a o stopa, ridicd semne de intrebare cu privire la sustenabilitatea

dezvoltdrii economice pe seama creativitatii, in viitor.

Concluziile capitolului II

Dezvoltarea economiei creative are numeroase implicatii si beneficii la nivel
socio-economic al unei comunitdti, regiuni sau tdri in care se dezvoltd. Printre
avantajele economice numdram cresterea volumului productiei de produse si servicii
specifice industriilor creative, care are la randul sdu implicatii precum majorarea
veniturilor populatiei, scaderea somajului si cresterea exporturilor. Economia creativa
poate favoriza, de asemenea, cresterea investitiilor in anumite regiuni si amplificarea
turismului. Pe altd parte, avantajele sociale aduse privesc iIntdrirea coeziunii si
identitatii sociale, cresterea tolerantei si egalitatii de gen etc.

Fenomenul de globalizare favorizeaza si economia creativd, creand noi piete
pentru produsele si serviciile din industriile bazate pe creativitate. Astfel vedem din
datele analizate cd la nivel mondial, produsele obtinute in sectoarele mestesuguri si
artizanat, audio-video, design, jocuri video, spectacole, publicatii si artele vizuale, au
inregistrat cresteri in valoarea exporturilor in decursul a 10 ani cu pana la 61%,
ajungand 1n 2015 la valori ale exporturilor de 509 753 milioane dolari (Tabelul nr. 2.1.).

Beneficiile industriilor creative se resimt si la nivel european, prin crearea a
numeroase locuri de munca. De asemenea, valoarea addugata brutd creata in urma
desfasurarii activitatilor economice iInregistreaza valori impresionante, cele mai

insemnate provenind din activitdti specifice Informatiilor si comunicatiilor, dar si din
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activitdtile specifice programadrii pe calculator si serviciilor informatice. Analizand
toate aceste realizdri ale industriei creative europene, in termenii valorii adaugate, am
observat cd Romania inregistreaza performante considerabile, fapt imbucurator care
denota posibilitatea economiei creative de a propulsa intreaga economie a tarii.

De asemenea, Romania are o situatie imbucuratoare daca aborddam importurile
si exporturile de servicii obtinute in industriile creative; productia internad satisface
cerintele interne si este competitiva si pe pietele externe, ceea ce a determinat ca in
ultimii 10 ani valoarea exporturilor sa depaseasca constant valoarea importurilor de
servicii specifice industriilor creative.

Activitatile specifice economiei creative din Romania sunt inglobate in 11
sectoare, si anume: arhive si biblioteci, patrimoniu cultural, mestesuguri si artizanat,
arte vizuale si plastice, artele spectacolului, carte si presd, arhitectura, audiovizual,
publicitate, IT, cercetare. Dintre acestea IT-ul si sectorul artizanatului si mestesugurilor
sunt cele mai dezvoltate daca ne referim la numarul se societati comerciale, numarul
de angajati si cifra de afaceri inregistrata.

Totusi, lasand deoparte punctul de vedere cantitativ, daca consideram valorile
rentabilitatii nete, sectorul patrimoniului cultural si cel al arhitecturii au inregistrat cele
mai bune performante in anul 2017, aceste sectoare inregistrand in general cele mai
scizute valori in analiza dimensiunilor sectoarelor. In schimb, sectoarele publicitate si
audiovizual se remarcd din punctul de vedere al randamentului, cele doua
inregistrand cele mai ridicate niveluri ale productivitdtii medii a muncii.

Un element specific economiei creative este proprietatea intelectuala care este
recunoscutd, protejata si valorificata si in Romania. Din datele privitoare la drepturile
de proprietate intelectuald observam ca s-a inregistrat un numar de marci de fabricatie
superior numarului de brevete de inventie, ceea ce denotd orientarea intreprinderilor
catre productie si comercializare, activitatea de cercetare-dezvoltare fiind mult mai
redusa. Cu toate acestea, numarul de cercetatori din Romania este intr-o usoara
crestere, daca vorbim despre cercetatori angajati cu jumatate de norma, in schimb, in
privinta cercetatorilor cu norma intreaga, situatia prezinta o evolutie nefavorabila,
ceea ce reprezinta un aspect negativ pentru economia creativa a tarii, activitatile de
cercetare-dezvoltare Incadrandu-se in cadrul sectoarelor creative. Interesul pentru
cercetare scade in sfera privata si se mutd in cea publicd, ceea ce poate sd prezinte
dezavantajul conferit de dependenta de bugetul de stat.

Analizand iIn parte activitatea economicd de organizare a spectacolelor,

Romania are in activitdtile culturale, un potential economic neexploatat la capacitate
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maxima. Evenimentele culturale nu reprezinta prioritdti pentru populatia tarii, poate
si datorita nivelurilor scazute ale veniturilor, ceea ce determind renuntarea in a lua
parte la vreo piesa de teatru, un concert sau vreun film, aceste activitatii fiind simplii
satisfactori de nevoi spirituale. Studiile au ardtat ca cel putin in ce priveste festivalurile,
populatia participanta a fost atrasa de accesul gratuit, dar si de obisnuinta, romanii
preferand sa participe la acele evenimente la care au un anumit grad de familiarizare
si stiu la ce sa se astepte.

Dar cel mai puternic si mai rapid in dezvoltare, este sectorul IT-ului. In paginile
anterioare, informatiile privind numarul de intreprinderi, numarul de angajati, cifra
de afaceri si profitul net au ardtat cd, in cei zece ani de analizd, sectorul IT a crescut in
mod constant, la fel ca si ansamblul economiei creative. Sectorul IT reprezinta mai mult
de un sfert din economia creativa a Romaniei, deci poate fi considerata motorul creativ.
Pe langa interesul real si importanta industriilor de inalta tehnologie, activitatile IT
implica venituri ridicate si costuri de productie scazute. Mai mult, cea mai importanta
cheltuiala implicata de acest sector, si anume salariile si recompensele angajatilor IT,
este partial compensatd de piata fortei de munca din Romania, considerata a fi iefting,
dar bogata in persoane calificate.

Economia creativa reprezintd o sursa sigura de dezvoltare economica si sociala
pentru Romania, mai ales prin intermediul sectorului IT, care a inflorit in anii urmatori
crizei si sprijind Intreaga economie creativa, astfel incat ne putem astepta la un progres

mai mare.
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CAPITOLUL III.
O PERSPECTIVA REGIONALA
ASUPRA ECONOMIEI CREATIVE:
ORASELE CREATIVE ALE ROMANIEI

3.1. Orasul creativ: concept si particularitati

3.1.1. Caracteristicile unui oras creativ

Un oras creativ se prezinta ca un habitat, un mediu de viata favorabil
desfasurdrii activitatilor specifice locuitorilor acelui habitat. Consideram ca fiind habitat
creativ acea asezare care are anumite caracteristici aparte necesare pentru a reprezenta
un mediu de viatd infloritor pentru ,clasa creativd”. In literatura de specialitate se
considerd ca , pentru ca un oras sa fie cu adevarat creativ trebuie sa aiba nu numai
elemente de infrastructura culturald bogata, facilitati de formare profesionala, un suport
financiar al autoritatilor pentru domeniul cultural, un mediu creativ stimulant, ci si o
conlucrare armonioasa intre aceste elemente si grupurile interesate de procesul

771

creativ”!. Richard Florida a demonstrat empiric ca membrii ,clasei creative” , prefera
locuintele de calitate superioard, sprijinirea muncii si consumul specializat (...) prefera
sa se aseze in acele orase cu un nivel ridicat al serviciilor culturale, diversitate etnica si

toleranta fata stilurile de viatd nonconformiste”?.

1 Voicu Stefania, Dragomir Alexandru, Vitalitatea culturald a oraselor din Romdnia. Editia 2016, p. 12,
disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2017/12/Caietele-Culturadata-Vol1l-
2017-Vitalitatea-culturala-Ro.pdf accesat la 06.03.2019.

2 Richard Florida, citat iIn Lorenzen Mark, Andersen Krisrina Vaarst In Different creative cities: Exploring
Danish data to adapt the creative class argument to small welfare economies, Creative Industries Journal,
Vol. 4, nr. 2, Tunie 2012, p. 124, disponibil la https://www.researchgate.net/publication/272147515
accesat la 09.03.2019.
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Influenta dezvoltarii tehnologice in schimbarile socio-economice este de
necontestat, Insd apar si alte noi elemente care se impun, asa cum sunt, conditiile de
viatd si de munca. Persoanele creative migreaza in cautarea de orase, locuri in care sa
se aseze, care sd manifeste deschidere spre diversitate, sa le ofere facilitati si experiente
variate, ,,si mai presus de toate, oportunitatea de a-si valida identitatea ca persoane
creative”?. Unii specialisti considera ca , 0amenii talentati au asteptari ridicate bazate
pe stiluri de viatd, care au un impact semnificativ asupra disponibilitatii lor de a urma
oportunitatile de angajare. Ei doresc sa-si optimizeze intreaga viatd, nu doar partea
profesionala”.

S-a aratat ca trei trdsaturi esentiale ale unui oras 1i determind pe oameni sa se
ataseze de acesta, si anume ,oferta sociald, cum sunt posibilitatile de distractie si
locurile de intalniri, deschiderea (cat de primitor este un loc) si estetica ariei
(frumusetea fizica si spatiul verde)”®. Alte aspecte de mare valoare ale oraselor sunt
reprezentate de unicitatea si autenticitatea lor; Richard Florida, fiind preocupat de
studiul centrelor creative, precizeaza despre autenticitate ca aceasta ,vine din mai
multe aspecte ale comunitatii: constructii istorice, cartiere, atributele culturale specifice
(...), In special dintre intrepatrunderea noului cu vechiul”®.

Cultura locald, cu tot patrimoniul fizic, precum si cel intangibil — traditii si
obiceiuri — influenteaza in mod pozitiv functionarea si dezvoltarea comunitatilor
locale, astfel:

— Siturile culturale joacd rolul unor hub-uri comunitare — locuri de intalnire si
interactionare a localnicilor;

— Sdrbdtorile locale si festivitatile organizate sunt stimulate de existenta
siturilor si institutiilor culturale;

— Patrimoniul cultural are puterea de a atrage noi rezidenti si de ale ajuta
integrarea;

— Patrimoniul cultural poate reprezenta un mijloc de promovare a tolerantei si

incluziunii sociale;

3 Richard Florida, The Rise of the creative class, editie revizuitd, Editura Basic Books, New York, 2014, p. 186.

4 Nuur, Cali and Laestadius, Staffan; Is the ‘Creative Class’ Necessarily Urban? Putting the Creativity
Thesis in the Context of Non-urbanised Regions in Industrialised Nations, Debate June 2009, European
Journal of Spatial Development., p. 3, disponibil la http://www.nordregio.se/EJSD/debate200906.pdf
accesat la 24.02.2019

5 Knight Foundation, What makes people happy with their communities, disponibil la:
shttp://knightfoundation.org/sotc/what-makes-people-happy-their-communities/ accesat la 12.03.2019.

¢ Richard Florida, The Rise of the creative class, editie revizuitd, Editura Basic Books, New York, 2014, p. 294.
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— Patrimoniul cultural este deosebit de important pentru regenerarea urbana
si astfel pentru revitalizarea sociala’.

Concentrarea institutiilor culturale si a , clasei creative” intr-un zona geografica
asigura competitivitate prin cresterea calitatii vietii si imbunatatirea climatului social
in care inovatia poate sa infloreasca. Concentrarea firmelor din sectorul creativ-
cultural si a persoanelor inalt-calificate, aldturi de infrastructura si existenta unui
mediu de afaceri, permit dezvoltarea de parteneriate si proiecte de cooperarea,
promovand prosperitatea sectorului creativ, dar si economia locald, in ansamblu.

Diversitatea si deschiderea sunt stimulate de mediile care asigura confortul de
a se simti acceptati indiferent de mediul de provenientd, rasd, etnie, gen sau orientare
sexuald, iar aceste conditii actuale si favorizante au apdrut ,ca un rezultat al eroziunii
eticii religioase si al cresterii veniturilor — cultura a luat initiativa promovarii
schimbarii, iar economia a Inceput sa alimenteze satisfacerea acestor noi cerinte”®.
Asezdrile care asigura resurse calitative pentru satisfacerea nevoilor materiale,
tehnologice, dar si cultural-artistice, iau forma habitatelor creative, avand ca efect
atragerea de forta de munca dar si de companii cu cerere de forta de munca, care prind
raddcini si se dezvolta. Florida sustine ca , cu cat este mai numeroasa populatia unui
oras, cu atat gradul de inovare si de bogatie pe locuitor este mai ridicat®”.

Diversitatea este recunoscutd ca un element cheie al succesului in atingerea unei
comunitati creative. Diversitatea culturala este definita de UNESCO ca ,forta motrice
a dezvoltarii si vizeaza nu doar cresterea economica, ci si o viata mai fructuoasa din
punct de vedere intelectual, emotional, moral si spiritual (...) astfel aceasta
(diversitatea) este un avantaj indispensabil pentru reducerea sdrdciei si atingerea unei
dezvoltdri sustenabile” .

Creativitatea In termeni tehnologici si economici se dezvoltd acolo unde exista
interactiuni cultural-artistice si are ca urmari imbunatatiri in stilul de viata al
populatiei, fapt consemnat si in literatura de specialitate de Florida, acesta sustinand
ca creativitatea este asociatd , cu aparitia a noi medii de lucru, stiluri de viatd, asocieri,

cariere, care la randul lor duc spre munca creativa”!!. Cu cat oamenii intra mai frecvent

7 Croitoru Carmen, Craciun Andrei, Becut Anda, Consum si practice culturale in randul populatiei municipiului
si zonei metropolitan Brasov, Editura Prouniversitaria, Bucuresti, 2015, p. 106.

8 Daniel Bell, The cultural contradictions of capitalism, Basic Books, New York, 1976, p. XXIV-XXIV.

9 Richard Florida, The Rise of the creative class, editie revizuitd, Editura Basic Books, New York, 2014, p. 195.

10 John Newbigin, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 38.

11 Richard Florida, The Rise of the creative class, editie revizuitd, Editura Basic Books, New York, 2014, p. 169.
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in contact cu alte persoane, fac mai multe schimburi de idei, cu atat este mai
Impartdsitd cunoasterea, socializarea fiind considerata , cel mai important transfer de
cunostinte si implicd partea ascunsd si lipicioasa a cunoasterii create la nivel
individual; cunoasterea tacita”!? in acelasi timp, eterogenitatea reprezentand un factor
de dezvoltare pentru creativitate. De asemenea, apartenenta la o anumitd clasa
stabileste identitatea sociald, iar valorile personale influenteaza preferintele in materie
de consum si stil de viata.

Consideram cd trdsaturile tocmai enumerate au o influenta psihologics,
determinand un atasament emotional dar care este luat in calcul doar dupa ce nevoia
unui loc de munca, siguranta acestuia si a traiului au fost satisfacute; odata ce aceste
prioritati sunt atinse, celelalte au un rol esential, determinand relatiile personale care
se dezvolta si stilul de viata, avand puterea de a influenta alegerea locuitorilor de a nu
migra atunci cand ar gasi oferte de munca mai atractive.

Intr-adevir crearea unui astfel de mediu necesita eforturi, iar ,,implementarea
unor politici eficiente este esentiala pentru dezvoltarea unei economii creative
sustenabile si competitive”!3, zicand acestea ne putem gandi la masuri de politica
fiscala, cheltuieli publice si masuri care vizeaza domeniul educatiei.

Consideram a fi oras creativ acel oras a carui populatie implicata in industriile
bazate pe creativitate, mediu socio-cultural, precum si relatiile dintre acestea formeaza
un ecosistem creativ, care la randul sau se poate dezvolta in prezenta diversitatii
culturale, tolerantei si incluziunii sociale, precum si infrastructurii necesare sustinerii

vitalitatii culturale a orasului.

3.1.2. Resursa umand — magnet pentru investitori

De reguld, populatia se indreapta spre acele zone in care marile companii aleg
sd investeascd, sa creeze locuri de munca si unde se inregistreaza crestere economica.
In acelasi timp, deciziile companiilor privind locatia sunt influentate de factori precum

disponibilitatea fortei de munca creative si calitatea vietii accesibile angajatilor'4. Daca

12 Polanyi, citat in Bratianu Constantin, Orzea Ivona, Organizational knowledge creation, Management,
Marketing Challenges for Knowledge Society (2010) Vol. 5, No. 3, p.48

13 John Newbigin, The creative economy: An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 60

14 Los Angeles Economic development Corporation, 2014 Otis report on the Creative Economy of the Los
Angeles region, Martie 2015 p. 17, disponibil la: www.otis.edu/sites/default/files/2014_Otis-Report-on-
the-Creative-Economy-of-the-Los-Angeles-Region.pdf accesat la 15.03.2019

114



Capitolul III. O perspectiva regionald asupra economiei creative: orasele creative ale Romaniei

privim la marile orase ale Romaniei observam atractia marilor investitori pentru acele
orase care detin sau formeaza un bazin de munca calificat, precum orasele — centre
universitare. De asemenea, persoanele talentate sau care prezintd un anumit potential
trag spre locurile care le oferd mai multe oportunitati, asa cum a observat si Florida,
aceste persoane preferd locatiile care ofera oportunitdti de schimbare. Locurile care
atrag. dar si pastreaza talente trebuie sd ofere o mare varietate de stiluri de viata,
energie si stimuli®®.

Orasele prospere au avut nevoie mereu sa dovedeasca creativitate pentru a
detine piete de desfacere, ca si centre de productie si comercializare de bunuri si
servicii, dar mai ales 1n contextul economic actual, in care industriile secolului XXI sunt
caracterizate de o evolutie tehnologicd rapida si continua, si depind din in ce in ce mai
mult de generarea de noi descoperiri prin intermediul inovatiei si creativitatii, resursa
umand devine cea mai vitala resursda a orasului creativ, iar competitivitatea, in
contextul economiei bazate pe cunoastere, se masoara in gradul de atragere si pastrare
al talentelor. Astfel, creativitatea dobandeste importanta unui activ de cand
,inteligenta, dorintele, motivatiile si imaginatia umand Inlocuiesc locatia, resursele
naturale si accesul la piete”!® atunci cand vine vorba de decizia de investitie.

Pornind de la faptul ca concentrarea de persoane, companii si resurse in locuri
cu anumite particularitati genereaza eficienta si inovatia necesare cresterii
economice!’, putem observa ca asa cum In trecut detinerea unor de materii prime sau
deschiderea la mare reprezentau avantaje competitive pentru anumite tari, regiuni sau
orase, in conditiile actuale, detinerea unui bazin de forta de munca specializata
reprezinta noul avantaj competitiv care determina alegerile marilor investitori. Situatia
este usor de observat prin faptul cd ,cladirile fabricilor sunt inlocuite progresiv de
comunitdti creative ale caror materii prime sunt reprezentate de abilitatea de a
imagina, a crea si a inova. In aceasti noud economie digitald, valoarea intangibila
determind tot mai mult valoarea tangibila, consumatorii cdutand experiente noi si

imbogatitoare.

15 Richard Florida, citat in Suciu Marta-Christina, Lacatus Maria-Liana, Ivanovici Mina, Creative economy
— feasibile option for Romania, Timisoara Journal of Economics, Vol. 3, nr. 3, Editor Universitdtii de Vest,
2010, p. 171.

16 Charles Landry, Creativity, Culture & the City: A question of interconnection, p. 8, disponibil la:
http://www .forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/ECCE_report.pdf accesat la 04.03.2019.

17 Richard Florida, The Rise of the creative class, editie revizuita, Editura Basic Books, New York, 2014, p. 188.

115



Economia creativd — Motor de crestere si dezvoltare economicd a Romaniei

Abilitatea de a crea experiente noi si de a crea retele reprezintd, acum, un nou
factor de competitivitate”!8. Conform altor specialisti, avantajul competitiv adus de
creativitate, inovatie si dezvoltarea de produse noi este dat de strategia organizatiei,
disponibilitatea resurselor, noile tehnologii, comunicarea, cultura si structura
organizationald, intensitatea activitdtilor de cercetare-dezvoltare si motivarea si

implicarea angajatilor, asa dupd cum se poate observa in figura de mai sus.

organizatiei
+

disponibilita tehnologii CREATIVITATE

tea

Ws elor &
N ’!\
Intensitatea

INOVATIE Comunicarea activitatilor de
si cultura cercetare -
organizationald dezvoltare

=] otim
Shuictura gajatilor PRODUSE

s ig i
organizationala .8 NOI
implicarea

Figura nr. 3.1. Avantajul competitiv adus de creativitatea resursei umane

Sursa: realizat de autor dupa Alves Jorge, Marques Maria José, Saur Irina, Marques Pedro citati in
Suciu Marta-Christina, Lacdtus Maria-Liana, Ivanovici Mina, Creative economy — feasibile option for Romania,
Timisoara Journal of Economics, Vol. 3, nr. 3, Editura Universitatii de Vest, 2010, p. 169.

Alti specialisti au tras concluzii si mai departe, sustinand cd regiunile cu o mare
concentratie de industrii creativ-culturale inregistreaza cele mai ridicate niveluri de
trai din Europa facand o legaturad de cauzalitate intre marimea industriilor creativ—
culturale si bogatia regiunilor din Europa, insd aceasta legdtura are un dublu sens
deoarece a fi o regiune bogatd reprezintd cauza detinerii mai multor angajati in

sectoarele creativ—culturale; in acelasi timp, a avea mai multe persoane angajate in

18 Francisco Marco-Serrano, Pau Rausell-Koster, Raul Abeledo-Sanchis (2014): Economic development
and the creative industries: a tale of causality, Creative Industries Journal, DOI: 10.1080/17510694.
2014.958383, p. 4.

19 Nielsen si Power citati de Francisco Marco-Serrano, Pau Rausell-Koster, Raul Abeledo-Sanchis (2014):
Economic development and the creative industries: a tale of causality, Creative Industries Journal,
DOI: 10.1080/17510694.2014.958383, p. 3.
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acele sectoare determina bogatia regiunii respective, care la randul sdu va determina
ocuparea a fortei de munca intr-o masurd mai mare, formand un cerc vicios®.

De cele mai multe ori investitiile iau directia acelor zone unde deja
oportunitatile sunt exploatate urmarind siguranta castigului, ocolind zonele care au
mai mare nevoie de finantari pentru a crea oportunitati de crestere si dezvoltare.

Investitorii cautd bazine de forta de munca calificata sau in formare deoarece
forta de munca oferitd de persoanele tinere prezintd un mare interes in ciuda lipsei de
experienta datorita dorintei de afirmare, puterii de munca, abilitatilor si competentelor
proaspat dobandite In universitdti, lipsei obligatiilor familiale, dar si costurilor
salariale reduse. De aici si motivul pentru care multe multinationale aleg orase — centre
universitare, precum Cluj-Napoca, Timisoara sau lasi, pentru a-si deschide puncte de
lucru, dupa cum se poate observa in oricare loc unde se desfdsoara o activitate
economica de naturd creativd puternic dezvoltatd si sustenabild, sunt mari sanse sa
existe si o institutie de invatdmant superior care a participat cu plantarea semintelor si
continud sa asigure pietele specializate locale cu resursele umane necesare?. De
asemenea, daca vorbim despre inovatiei si competitivitate, s-a ardatat ca pentru a
asigura un nivel inalt de inovatie, o oferta bogata si constanta de persoane creative este
necesara®.

Faptul cd gradul de ocupare a fortei de munca din sectoarele bazate pe
creativitate este intr-o stransa legdturd cu existenta unui stoc de capital uman, cu
prezenta unor institutii puternice de Invatamantului superior si cu procesul de
urbanizare, reprezinta o ipoteza probata in literatura de specialitate de cdtre Serrano
et al., reusind sa ajungd si la alte concluzii si anume sa considere mai important
procentul de studenti tineri, decat procentul persoanelor absolvente de studii
superioare care opereaza in domeniile lor de activitate ca si profesionisti. Este scoasa
in evidenta corelatia dintre tineret si ocuparea fortei de munca in economia creativa,
asimiland caracteristica de a fi tandr cu cea de a fi creativ si deschiderea spre inovatie,

deoarece ,tinerii participa intr-o proportie mai mare atat fizic cat si virtual in retelele

20 Francisco Marco-Serrano, Pau Rausell-Koster, Raul Abeledo-Sanchis (2014): Economic development
and the creative industries: a tale of causality, Creative Industries Journal, DOI: 10.1080/17510694.
2014.958383, p. 3.

2t John Newbigin, The creative economy:An introductory guide, British Council’s Creative And Cultural
Economy Series, London, 2010, p. 40.

2 Hogni Kalse Hansen, Technology, Talent and Tolerance — The Geography of the Creative Class in Sweden.
Department of Social and Economic Geography, Lund University, 2007, p. 1, disponibil la:
https://lup.lub.lu.se/search/ws/files/5789800/1001518.pdf accesat la 24.02.2019.
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lor si sunt mult mai deschisi sa se adapteze la modele de lucru care sunt mai flexibile
in natura lor si corelate la anumite stiluri de viata care in mod traditional sunt privite
ca fiind legate de o munca instabild”?.

Competentele generale ale fortei de muncd locale si tipul industriilor
producatoare dintr-o regiune sunt importante pentru dezvoltarea, planificarea si
brandingul acelei regiuni. Companiile prezente ar trebui sa aiba o legatura puternica
cu institutiile de invatamant, in special cu cel superior, astfel incat oferta educationala
sd fie corelata cu cererea actuald ale angajatorilor; o serie de eforturi trebuie depuse in
domeniul educatiei, reeducarii si consolidarii competentelor fortei de munca pentru a
le face sa se potriveascd structurii industriale actuale ale regiunii. Pentru ca regiune sa
se dezvolte, o larga varietate de elemente trebuie sa interactioneze; cercetarile
contemporane au ardtat cd exista un impact pozitiv asupra cresterii economice daca se
acorda sprijin activ in construirea de relatii intre companii, institutiile guvernamentale
si institutiile de Invatamant. Calificarile fortei de munca existente trebuie sa raspunda
nevoilor intreprinderilor si ofertelor de locuri de munca din acea regiune.
Comunicarea eficienta intre formatorul si consumatorul de resurse umane ar duce la
adaptarea cursurilor pentru cerintele pietei muncii, ducand la implicatii favorabile in
ce priveste gradul de ocupare a fortei de munca, incadrarea acesteia pe posturi

conform studiilor absolvite si satisfactia profesionala.

3.2. Principalele orase creative ale Romaniei

In cercetarea de fati am ales si prezint sapte orase importante din Romania cum
sunt: Bucuresti, Cluj-Napoca, Timisoara, Sibiu, Brasov, lasi si Oradea, considerate de
noi ca avand un potential deosebit in dezvoltarea economiei creative romanesti. in
comparatiile realizate cu municipiul Bucuresti, acesta din urma este luat mai mult ca
etalon datoritd marimii si rolului acestuia, fiind orasul-capitald. Celelalte cinci orase
sunt centre culturale consacrate, orase dezvoltate din punct de vedere economic in
regiunile in care se afla, iar orasele Cluj-Napoca, Timisoara si lasi sunt renumite centre

universitare, iar alaturi de Bucuresti sunt orasele care gazduiesc singurele universitati

2 Francisco Marco-Serrano, Pau Rausell-Koster, Raul Abeledo-Sanchis (2014): Economic development
and the creative industries: a tale of causality, Creative Industries Journal, DOI:
10.1080/17510694.2014.958383, p. 13.
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din Romania incluse in topul celor mai bune 1000 de universitati din lume?. Cele mai
multe orase incluse in analiza sunt situate In regiunea centrala si cea de vest a
Romaniei, fiind selectate astfel datorita asemanadrilor si apropierii spatiale, Cluj-
Napoca, Timisoara, Sibiu si Brasov fiind mai potrivite pentru o comparatie cu
municipiul Oradea, dar si datorita competitiei in care se afld, in atragerea de studenti
si investitori. Municipiile Sibiu si Timisoara prezintda o importanta suplimentara din
punct de vedere cultural, primul detinand titlul de Capitala culturald Europeana in
2007, iar cel din urma candidand pentru acest titlu pentru anul 2021.

Orasele mai sus mentionate apar in majoritatea analizelor realizate asupra
dezvoltarii urbane din Romania; un studiu care analiza cele mai bune orase din
Romania pentru afaceri, a clasat orasele selectate astfel:

— Bucuresti: locul 1;

— Cluj-Napoca: locul 3;

— Timisoara: locul 2;

— Sibiu: locul 9;

— Brasov: locul 4;

— lasi: locul 10;

— Oradea: locul 8%.

Clasamentul realizat s-a bazat pe analiza mai multor indicatori, cum sunt: PIB,
salariul mediu, investitiile straine atrase, performantele companiilor locale, situatia
somajului, infrastructura, dar si oferta educationald. Se intelege de la sine ca
municipiul Bucuresti inregistreaza cele mai ridicate performante economice si cd ofera
cele mai bune oportunitati de afaceri, insa pozitia secundd a municipiului Timisoara
fata de Cluj-Napoca, dar si pozitia municipiului Oradea fatd de lasi, apar ca rezultate
surprinzatoare.

O altd analiza viza eficienta oraselor din Romania in domeniul guvernantei, iar
In urma acestui studiu care vizeaza mai mult modul de gospodarire a autoritatilor
locale, atragerea si absorbtia de fonduri pentru dezvoltarea locala, a reiesit urmatoarea
situatie:

— Bucuresti: locul 5;

— Cluj-Napoca: locul §;

— Timisoara: locul §;

24 https://www.topuniversities.com/universities/country/romania accesat la 21.03.2019.
% Forbes Romania, Forbes Best Cities 2018: Cele mai bune orase pentru afaceri din Romdnia, disponibil la
https://www.forbes.ro/articles/cele-mai-bune-orase-pentru-afaceri-118990 accesat la 07.06.2019.
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— Sibiu: locul 7;

— Brasov: locul 6;
— lasi: locul 3;

— Oradea: locul 1%.

Aceste orase vor fi analizate si de catre noi, dar strict privind economia creativa
locald, prin prisma catorva indicatori, si anume: numar de societati comerciale care
activeazd In industriile bazate pe creativitate, numdr de persoane angajate de
societatile comerciale care activeaza in sectorul creativ si cifra de afaceri realizata de

aceste societati comerciale.

3.2.1. Bucuresti
3.2.1.1. Prezentare generald

Bucuresti, capitala Romaniei, este un oras bogat in diversitate culturald, al carui
patrimoniul cultural se bucura de multiple influente arhitecturale, urme ale
influentelor care au dominat aceasta asezare de-a lungul timpului. Cateva dintre
monumentele si obiectivele patrimoniului cultural al municipiului Bucuresti sunt
vestigiile palatului Brancoveanu, Piata Universitatii, Centrul istoric, cladiri ale unor
muzee, universitati sau institutii publice, precum si multe altele.

Municipiul Bucuresti detine numeroase institutii de cultura si gazduieste, an
de an, diverse manifestari cultural-artistice de mica si mare amploare, localnicii sai
bucurandu-se de variate prilejuri si modalitatile de petrecere a timpului liber; In urma
unui studiu realizat s-a constatat , cd Bucurestiul este perceput ca un oras viu, eclectic,
al carui potential este neexploatat, dar a carui diversitate de oferte culturale atrage din
ce in ce mai mult turistii”?.

In ce priveste oferta invatamantul tertiar, municipiul Bucuresti detine cea mai

larga si variatd ofertda avand un numar de 44? de institutii de invatamant superior.

2 Urbanizehub, Topul celor mai eficiente orase din Romania, disponibil la https://urbanizehub.ro/topul-
celor-mai-eficiente-orase-din-romania/ accesat la 07.06.2019.

2 ARCUB, Strategia Culturald si creativi a Bucurestiului 2015-2025, 2015, p. 6, disponibil la
http://files finantare.ro/2016/Strategia-culturala-si-creativa-a-Bucurestiului-2015.pdf accesat la 27.02.2019.

BCNRED, Institutii de iInvatdmant superior in Romania, disponibil la: https://cnred.edu.ro/ro/institutii-
de-invatamant-superior-in-Romania accesat la 02.03.2019.
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3.2.1.2 Prezentarea valentelor economiei creative in Bucuresti

In plan general, toti cei trei indicatori care masoard amploarea economiei
creative la nivelul municipiului Bucuresti au avut evolutii favorabile; de-a lungul
celor zece ani de analiza, numarul de societati comerciale care activeaza in sectorul
creativ s-a marit constant, ajungand la o valoare mai mare decat dubla. Aceasta
evolutie pozitivd se observa si in numarul de persoane angajate in cadrul economiei
creative, cu toate cd in numarul de angajati se vede o crestere de doar 48%. De
asemenea cresterea cifrei de afaceri cu aproximativ 168% reprezintd un aspect
imbucurator, care corelat cu ritmul cresterii de persoane angajate In acest sector

economic, denota o crestere a productivitdtii muncii si a valorii adaugate.

Tabelul nr. 3.1. Indicatori ai economiei creative a municipiului Bucuregti

Indicator/ An| 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014| 2015 2016 2017
Nr. firme| 8339| 8976| 9701| 11019| 12148| 13348| 14653| 16532| 18693| 21132
Nr. persoane
angajate
Cifra

de afaceri| 17834| 17466| 17539| 19416| 20647| 21401| 23312| 26474| 29041| 47761
(milioane lei)

73137| 75689 | 77636| 78451| 81783| 85911 89099 | 98462| 102513 | 108409

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 07.04.2019

Pentru o analiza mai detaliatd a sectoarele creative ale municipiului Bucuresti,
observam in cazul numarului de societati comerciale o situatie dominata de sectorul
IT-ului atat in anul 2008 (1907 intreprinderi), cat si in anul 2017 (5516 intreprinderi),
fiind urmatda de sectorul publicitatii (in medie 2251 intreprinderi), artelor
spectacolului (in medie 1201 intreprinderi) si audiovizualului (in medie 1495
intreprinderi) in ceea ce priveste numarul de operatori economici (Anexa 11).

Sectoarele patrimoniu cultural si arhivele si biblioteci inregistreaza cele mai
scazute valori, in medie 17 societati comerciale, respectiv 59, cu toate ca municipiul
Bucuresti este bogat In monumente istorice si patrimonial cultural este unul vast;
rezultatele slabe Inregistrate la nivelul celor doud sectoare se explica prin faptul ca
datele adunate se referd doar la agentii economici privati; cu toate acestea, sectorul
arhivelor si bibliotecilor s-a bucurat de o crestere impresionanta de 747%.

Toate sectoarele creative ale municipiului Bucuresti au inregistrat cresteri in
numadrul de societati comerciale din 2008 pana in anul 2017. Cea mai mica crestere s-a

inregistrat la nivelul sectorului patrimoniului cultural (+1 intreprindere), iar cele mai
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insemnate, la nivelul sectoarelor IT (+3609 intreprinderi), publicitatii (+1993
intreprinderi) si artelor spectacolului (+1579 intreprinderi).

Analizand numarul de persoane angajate in industriile creative (Anexa 12),
IT-ul (numar mediu de 30669 angajati), mestesugurile si artizanatul (numdr mediu de
13396 angajati), precum si sectorul publicitate (numdr mediu de 9891 angajati) raman
pe primele pozitii, alaturandu-li-se sectorul carte si presa (numar mediu de 9888
angajati). Siin acest caz, patrimoniul cultural, arhivele si bibliotecile, inregistreaza cele
mai mici valori, in medie 71 angajati, respectiv 312 angajati, aceste sectoare fiind mai
degraba de interes public. totusi, cresterea deosebite de care a avut parte sectorul
arhivelor si bibliotecilor s-a resimtit si in numarul de angajati, acest indicator crescand
cu 833%.

Analizand valorile din 2008 cu cele din 2017, numarul de persoane angajate in
industriile creative ale capitalei, a crescut in general (+35272 angajati), cea mai mare
crestere realizandu-se in IT (+33649 angajati), date fiind schimbarile necesitatilor si
preferintelor, dar si salariile motivante din acest sector care au determinat indreptarea
carierei profesionale inspre acesta a tot mai multor persoane. Cateva sectoare au
inregistrat, totusi, mai putini angajati in 2017 decat inregistrau in 2008, cea mai mare
descrestere inregistrandu-se la nivelul artizanatului si mestesugurilor (-4634 angajati).

In ce priveste cifra de afaceri realizata (Anexa 13), sectoarele IT-ului (in medie
7222 milioane lei) si publicitatii (in medie 4264 milioane lei) genereaza cele mai mari
valori, fiind urmate de sectoarele carte si presa (in medie 4076 milioane lei),
audiovizual (in medie 2851 milioane lei), iar mai apoi de artizanat si mestesuguri (in
medie 2378 milioane lei).

In Bucuresti, cele mai dezvoltate sectoare creativ—culturale sunt cele ale IT-ului
si ale publicitatii, cele doua fiind in cazul celor trei indicatori, mereu pe primele pozitii,
fiind urmate de sectoarele carte si presa, audiovizual si artizanat si mestesuguri.
Totusi, la inceputul perioadei de analiza, in anul 2008, sectorul creativ fruntas in
capitald, era cel al publicitatii, fiind devansat de IT intr-un ritm accelerat, acest sector
reusind sd Inregistreze cresteri in cifra de afaceri de 264%. Majordri semnificative s-au
inregistrat si in sectorul audiovizualului si in cel al cartii si presei, in timp ce artele
vizuale si patrimoniul cultural prezintd in 2017 o situatie nefavorabild in comparatie
cu cea din 2008, cifra de afaceri scdzand cu 557 milioane lei in primul sector si cu 37
milioane In al doilea. Performanta sectorului IT era de asteptat, insa celelalte sectoare
creative care se remarca sunt specifice capitalei, sediile celor mai importante companii

tiind situate de obicei in capitald, dar si agentiile si canalele de televiziune.
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3.2.2. Cluj-Napoca

3.2.2.1. Prezentare generald

Cluj-Napoca se prezinta ca fiind al doilea oras ca importantd din Romania, ca o
capitald a regiunii de Nord-Vest. Orasul s-a dezvoltat reusind sa atraga numerosi
investitori datoritd bazinului mare de forta de munca atras si pregatit, Cluj-Napoca
fiind un centru universitar prestigios cu un numar de noua?® institutii de invatamant
superior. De asemenea, buna gestionare a resurselor, precum si implicarea
municipiului in diverse evenimente cultural-artistice (festivaluri muzicale
internationale: Untold, Electric Castle), nu au avut decat efecte pozitive asupra intregii

economii locale.

3.2.2.2 Prezentarea valentelor economiei creative in municipiul Cluj-Napoca

Cei trei indicatori analizati in tabelul urmator si-au pastrat evolutia favorabila
si In cazul municipiului Cluj-Napoca, inregistrand cresteri spectaculoase, cu toate ca
In primii ani ai analizei s-a resimtit criza economica, in sensul micsorarilor inregistrate
in numarul de angajati si in valoarea cifrei de afaceri. Atat numarul de societati
comerciale, cat si cel al persoanelor angajate in economia creativa locala, s-au dublat,
iar valoarea cifrei de afaceri a reusit sa creascd, in zece ani, cu 305%, dupa cum se poate

observa 1n urmatorul tabel.

Tabelul nr. 3.2. Indicatori ai economiei creative a municipiului Cluj-Napoca

Indicator/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Nr. firme 1564 | 1645 | 1726 | 1902 | 2092 | 2333 | 2645 | 2952 | 3381 | 4021
Nr. persoane
angajate
Cifra de

afaceri 1214 1141 1279 1492 1851 2156 | 2585 3239 | 4050 | 4921
(milioane lei)

11514 | 10784 | 11732 | 13841 | 14711 | 15943 | 17876 | 20349 | 22775 | 24726

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 07.04.2019

2 CNRED, Institutii de invatamant superior in Romania, disponibil la: https://cnred.edu.ro/ro/institutii-
de-invatamant-superior-in-Romania accesat la 02.03.2019
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In ce priveste numarul de societiti comerciale (Anexa 14) sectorul IT (numar
mediu de 766 societdti comerciale) primeaza si in acest oras, fiind urmat, insa la mari
distante, de sectoarele publicitate (numar mediu de 258 societati comerciale),
artizanatului si mestesugurilor (numar mediu de 253 societati comerciale), arte vizuale
(numar mediu de 239 societati comerciale), precum si de artele spectacolului (numar
mediu de 188 societdti comerciale), ceea ce denotd un puternic interes pentru arte in
acest oras. Ca si in cazul municipiului Bucuresti, Cluj-Napoca inregistreaza cele mai
putine firme ce activeaza In sectorul economiei creative, in cadrul patrimoniului
cultural si arhivelor si bibliotecilor.

Pe de alta parte, considerand evolutia numarului de societati din 2008 pana in
2017, in toate sectoarele s-au inregistrat cresteri, cea mai importanta realizandu-se la
nivelul IT-ului (+992 societati comerciale). La polul opus regasim sectorul arhive si
biblioteci (+12 societdti comerciale), precum si pe cel al patrimoniului cultural care
inregistreazd aceleasi valori pentru anii prezentati.

Luand in considerare numadrul de persoane angajate (Anexa 15), IT-ul ramane
cel mai important angajator (numar mediu de 7972 angajati), dar este urmat de
artizanat si mestesuguri (numar mediu de 3922 angajati), iar doar mai apoi de carte si
presa (numar mediu de 7972 angajati), publicitate (numar mediu de 1355 angajati). Nu
putem corela numarul de personal cu cel al firmelor; in cazul primului indicator avem
alte sectoare care sunt Inregistrate cu un numar mare de societdti comerciale, ceea ce
denotd un numadr mare de agenti economici dar cu putini angajati; daca analizam
sectoarele cu cei mai multi angajati, observam ca acestea, cu exceptia IT-ului, nu
domina si ca numadr de societdti comerciale. Bineinteles, si pentru Cluj-Napoca,
patrimoniul cultural (numdr mediu de 25 angajati), arhivele si bibliotecile (numar
mediu de 22 angajati) angajeaza cel mai mic numar de persoane.

Sectoarele creative din Cluj-Napoca angajeazad un numar mai mare de persoane
in 2017 decat cat angajau in 2010, sectoarele patrimoniului cultural (-4 angajati) si cel
al mestesugurilor si artizanatului (-759 angajati) fiind singurele care au inregistrat
contrariul; bineinteles, si in cazul acestui municipiu, sectorul IT-ului a crescut cel mai
mult (+13157 angajati), fiind urmat de artele vizuale (+227 angajati) si de audiovizual
(+183 angajati).

Evolutia cifrei de afaceri a fost favorabila si constanta pentru toate industriile
bazate pe creativitate din Cluj-Napoca (Anexa 16), iar IT-ul (in medie 1246 milioane
lei) a adus cea mai mare contributie la realizarea cifrei de afaceri in sectoarele creativ—

culturale clujene. Chiar dacd este urmat de sectorul artizanatului si mestesugurilor (in
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medie 500 milioane lei), diferentele dintre cifra de afaceri in IT fata de cele realizate in
celelalte sectoare creativ—culturale este enorma, IT-ul realizand 52% din cifra de afaceri
medie a Intregii economii creative din Cluj-Napoca.

Cele mai mici valori ale cifrei de afaceri au fost atinse in sectorul patrimoniului
cultural (in medie 1,7 milioane lei) si cel al arhivelor si bibliotecilor (in medie 0,45
milioane lei). Ca si evolutie de-a lungul a celor 10 ani, toate sectoarele creativ—culturale
clujene au inregistrat cresteri ale cifrelor de afaceri realizate, cu exceptia patrimoniului
cultural (-0,79 milioane lei). Cele mai favorabile evolutii au fost inregistrate, tot la
nivelul sectoarelor dominante, si anume IT (+2787 milioane lei) si artizanat si
mestesuguri (+321 milioane lei).

De asemenea, si in acest municipiu IT-ul domina industria creativa, insa fata de
Bucuresti, celelalte sectoare creativ—culturale sunt aproape neinsemnate in comparatie
cu IT-ul atunci cand se ia in considerare partea financiard. Daca privim oportunitatile
de integrare in piata muncii, aldturi de IT, in Cluj-Napoca, sectoarele artelor si cel al

artizanatului si mestesugurilor prezintd un interes deosebit.

3.2.3. Timisoara
3.2.3.1. Prezentare generala

Timisoara este cel mai important oras al Banatului, al doilea cel mai important
oras al Regiunii de Vest. Acest oras se bucurd de o cultura bogatd, marcata de
influentele svabilor si maghiarilor, fiind un oras cu o deosebita diversitate culturala.
Influentele nu se remarca doar la nivelul interactiunilor sociale, ci si ca vestigii
culturale sub forma monumentelor, cum este Palatul Weiss, Casa Bruck, Palatul
Episcopal Ortodox Sarb, precum multe alte palate, case sau cladiri de cult religios,
care reprezinta dovezi ale convietuirii unor populatii de etnii, religii si nationalitati
diferite, toleranta, acceptarea si incluziunea sociala fiind caracteristici vechi ale acestui
municipiu. De altfel, municipiul Timisoara candideaza pentru titulatura de Capitala
Culturala Europeana in anul 2021, un fapt ce ar aduce numeroase beneficii socio-

economice orasului prin regenerare culturald®.

% Timisoara 2021, Capitald Culturali Europeand. Oras Candidat disponibil 1a http://www.timisoara2021.ro/
campanie/en/ accesat la [08.06.2019].
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Pe de alta parte, si Timisoara reprezinta un centru universitar cu traditie,

bucurandu-se de opt®! institutii de invatamant superior.

3.2.3.2 Prezentarea dimensiunilor economiei creative in municipiul Timisoara

In linii mari, evolutia economiei creative in municipiul Timisoara este
favorabild, numarul de societati comerciale din sectoarele creative, dublandu-se pana
in anul 2017. Numadrul de persoane angajate, chiar daca a crescut de-a lungul celor
zece ani, nu a avut o evolutie spectaculoasd, in schimb, cifra de afaceri a reusit sa se

redreseze in urma aparitiei crizei, si chiar sd isi dubleze si ea valorile.

Tabelul nr. 3.3. Indicatori ai economiei creative a municipiului Timisoara

Indicator/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 2015 2016 2017
Nr. firme 905 950 | 1012 | 1100 | 1193 | 1321 | 1478 1636 1820 2035

Nr. persoane

. 10427 | 7761 | 8124 | 8610 | 8858 | 9657 | 9159 | 10273 | 10984 | 11178
angajate

Cifra de afaceri

ore . 1155 767 751 911 984 | 1167 | 1236 1489 1941 2056
(milioane lei)

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 07.04.2019

Intr-o imagine mai detaliati a numarului de societti comerciale, IT-ul riméne
liderul sectoarelor creative atat pentru anul 2008 (225 societdti comerciale), cat si
pentru anul 2017 (573 societati comerciale), fiind urmat de arte vizuale (numar mediu
de 153 societdti comerciale) si artele spectacolului (numar mediu de 139 societdti
comerciale).

Aceste sectoare au evoluat Intr-un ritm deosebit, devansand sectoarele
arhitecturii si mestesugurilor si artizanatului, sectoare care se remarcau in 2008 si le
erau superioare iIn numarul de societati comerciale (Anexa 17). Din pdcate, nu am avut
acces la date privitoare la patrimoniul cultural — interesul mediului privat pentru acest
domeniu lipsind — asa ca ramane sa constatam ca sectorul arhivelor si bibliotecilor este
ultimul din clasament (numar mediu de 10 societati comerciale), alaturi de sectorul
cercetarii-dezvoltarii (numar mediu de 22 societati comerciale). Aceste doua sectoare
au Inregistrat si cele mai mici cresteri de-a lungul celor zece ani, toate sectoarele

creative inregistrand majordri in numadrul de societati comerciale; cele mai

3 CNRED, Institutii de invatamant superior in Romania, disponibil la: https://cnred.edu.ro/ro/institutii-
de-invatamant-superior-in-Romania accesat la 02.03.2019.
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spectaculoase evolutii s-au remarcat la nivelul sectoarelor IT (+348 intreprinderi),
artelor spectacolului (+186 intreprinderi) si artelor vizuale (+164 intreprinderi),
inregistrand cresteri de peste 100%.

In ce priveste persoanele angajate in sectoarele creative ale Timisoarei (Anexa
18), angajatorii de top sunt IT-ul (numar mediu 2955 angajati) si artizanatul si
mestesugurile (numar mediu de 3422 angajati); o situatie deosebita apare la acest
capitol intre cele doud sectoare mentionate: numarul de persoane angajate este relativ
la fel, dar la inceputul perioadei de analizd, sectorul artizanatului si mestesugurilor era
cea care angaja cele mai multe persoane. Analizand evolutia numarului de societati
comerciale cu cea a numarului de angajati din IT, putem trage concluzia ca firmele
si-au pierdut angajatii care ori au demarat afaceri proprii, ori s-au angajat in firme noi
cu un personal mai redus numeric.

Cei mai putini angajati i-a Inregistrat sectorul arhive si biblioteci (numar mediu
de 31 de angajati), dar pe parcursul celor zece ani, aceasta a crescut considerabil (peste
150 de persoane au fost angajate). Cele mai importante cresteri s-au inregistrat la
nivelul sectoarelor publicitdtii (+425 persoane angajate), audiovizualului (+389
persoane angajate) si artelor spectacolului (+360 persoane angajate). Totusi, s-au
inregistrat si evolutii negative, cea mai importanta fiind chiar la nivelul unui sector
creativ de top, si anume artizanat si mestesuguri, care in 2017 angaja cu 750 de
persoane mai putin decat angaja in 2008.

Cum era de asteptat, cele doud sectoare de top la sectiunea angajatori, sunt
fruntase si la sectiunea generatori ai cifrei de afaceri, IT-ul cu o cifra de afaceri medie
de 448 milioane lei, iar artizanat si mestesuguri cu o cifra de afaceri medie de 464
milioane lei. Si in acest caz, diferentele dintre cifrele de afaceri realizate in cele doua
sectoare existd, insa nu sunt extreme (Anexa 19). Pentru anul 2017, cele doua sectoare
sunt urmate, dar la diferente semnificative, de sectoarele publicitate (cifra de afaceri
medie de 61,6 milioane lei), arte vizuale (cifra de afaceri medie de 51 de milioane) si
audiovizual (cifrd de afaceri medie de 38,6 milioane lei); in schimb, la inceputul
perioadei de analizd, situatia era diferita, cele doud sectoare de top, erau urmate de
carte si presd, artele spectacolului si arhitectura.

In afara de sectorul carte si press, toate sectoarele creativ—culturale din
Timisoara au Inregistrat cresteri pana in anul 2017, aceasta fiind afectatd de evolutia
tehnologicd, digitalizarea cartilor si ziarelor, cresterea accesibilitatii internetului si
schimbdrilor preferintelor cititorilor, determinand o diminuare a cifrei de afaceri cu 4

milioane de lei. Sectorul cercetarii-dezvoltarii (in medie 48 milioane lei), arhitectura
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(in medie 30 milioane lei), precum si arhive si biblioteci (3,7 milioane lei), sunt
sectoarele care inregistreaza cele mai mici cifre de afaceri in Timisoara, atat in 2008, cat
si in 2017.

Economia creativa a municipiului Timisoara se bazeaza in special pe sectorul

IT-ului si pe cel al artizanatului si mestesugurilor, cele doud fiind cele mai dezvoltate.

3.2.4. Sibiu
3.2.4.1. Prezentare generala

Sibiu, un oras situat in centrul Romaniei, este avantajat si de infrastructura din
acea zona (aeroport, autostrada). Acest oras se bucura de diversitate culturala datorita
faptului cd in trecut o insemnata comunitate de sasi s-a stabilit in acest oras pentru a-1
coloniza®, iar pe urma orasul a devenit teritoriu al Imperiului Habsburgic. Am putea
spune cd populatia romana convietuieste aldturi de populatia minoritard germana,
maghiard, dar si evreiascd, fapt prin care municipiul Sibiu da dovada de toleranta si
incluziune sociald incd din vechi timpuri.

Patrimoniul cultural din Sibiu se datoreaza istoriei bogate a orasului, acesta
fiind un oras vechi ce dateaza din secolul XII**. De-a lungul timpului, in perioada
ocupatiei Imperiului Habsburgic, Sibiul a fost un oras foarte important si dezvoltat
din punct de vedere economic. In 2007, chiar in anul aderarii Romaniei la Uniunea
Europeana, Sibiu a fost desemnat capitald europeana®, fiind prima capitald europeana
din Romania.

In ce priveste capacitatea de a forma resursa umana competentd, in municipiul

Sibiu exista patru institutii de Invatdamant superior®.

3.2.4.2. Prezentarea dimensiunilor economiei creative in municipiul Sibiu

Economia bazata pe creativitate a gasit un teren fertil si in municipiul Sibiu, de-a

lungul anilor de referinta toti cei trei indicatori inregistrand evolutii pozitive, cu toate

% Primaria Municipiului Sibiu, Prezentare, disponibil la: https://www.sibiu.ro/index.php/sibiu/
prezentare accesat la 17.03.2019.

% Primdria Municipiului Sibiu, Istoria orasului, disponibil la: https://www.sibiu.ro/index.php/sibiu/
istoria accesat la 07.03.2019.

3 Revista EduSoft, Sibiu — prima capital europeand din Romdnia, disponibil la: https://www.edusoft.ro/
sibiu-prima-capitala-culturala-europeana-din-estul-europei/ accesat la 07.03.2019.

3% CNRED, Institutii de iInvatdamant superior in Romania, disponibil la: https://cnred.edu.ro/ro/institutii-
de-invatamant-superior-in-Romania accesat la 02.03.2019.
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ca numarul de angajati si cifra de afaceri s-au diminuat odatd cu debutul crizei
economice. Totusi, indicatorii au reusit sa atinga valori aproape duble fata de valorile

primului an analizat.

Tabelul nr. 3.4. Indicatori ai economiei creative a municipiului Sibiu

Indicator/ An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Nr. firme | 419 | 429 | 455 | 490 | 543 | 569 | 609 | 657 | 745 | 844

Nr. persoane angajate | 3880 | 3459 | 3686 | 4498 | 4658 | 5042 | 4967 | 5199 | 5767 | 6008

Cifra de afaceri (milioanelei) | 394 | 363 | 436 | 520 | 597 | 614 | 659 | 648 | 757 | 877

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 07.04.2019

In analizele detaliate a celor trei indicatori, se poate observa ca sectorul
patrimoniului cultural inregistreaza valori nule pentru anumite perioade (Anexa 20),
ceea ce s-ar putea justifica prin fuziunea societdtilor comerciale care activau in acest
sector, avand obiectul principal de activitate specific, cu alte societati comerciale.

Alaturi de aceasta, sectoarele arhive si biblioteci (in medie 4 societati
comerciale), precum si cercetare-dezvoltare (in medie 2 societati comerciale) numara
cele mai putine societati comerciale. La polul opus, IT-ul este cel mai infloritor sector
(in medie 156 societati comerciale), fiind urmat de sectorul artizanatului si
mestesugurilor (in medie 105 societdti comerciale). De-a lungul anilor, toate sectoarele
s-au dezvoltat, cele mai importante cresteri realizandu-se la nivelul IT-ului (+141%) si
artelor spectacolului (+370%).

In schimb, daca privim numirul de persoane angajate, situatia este mult mai
variata decat in cazurile precedente (Anexa 21); sectoarele artizanat si mestesuguri (in
medie 2709 angajati) si IT reprezintd cei mai mari angajatori din economia creativa a
municipiului Sibiu, sectorul IT-ului avand un numar mai redus de angajati (in medie
982 angajati) cu toate ca primeaza ca si numadr de societati comerciale. Cele mai putine
persoane sunt angajate in activitatile legate de patrimoniu cultural (in medie 1 angajat),
Cercetare-dezvoltare (in medie 6 angajati), precum si arhive si biblioteci (in medie 5
angajati). Daca analizam evolutiile, cea mai mare crestere, in termeni absoluti, s-a
inregistrat la nivelul IT-ului, numarul de angajati crescand cu aproape 1000 de
salariati. In termeni relativi, artele spectacolului a avut parte de cea mai spectaculoasi
evolutie, numadrul de angajati majorandu-se de 16 de ori. Cateva sectoare au avut parte
evolutii nefavorabile, cele mai Insemnate inregistrandu-se in arhitectura (-83 angajati),

iar mai apoi In carte si presa (-76 angajati).
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Evolutia cifrei de afaceri pe fiecare sector in parte, este caracterizatd de variatii,
dar cu tendinte de crestere (Anexa 22). Cea mai Insemnata cifra de afaceri a fost
realizata de sectorul artizanat si mestesuguri (in medie 296 milioane lei), fiind urmats,
totusi la o diferenta considerabild, de IT (in medie 152 milioane lei). Cele doua sectoare
creative au inregistrat valori mult mai mari fatda de celelalte sectoare. Cea mai
semnificativa crestere a fost inregistrata in IT, aceasta performanta fiind determinata,
in special de cresterea numarului de salariati. Lasand deoparte patrimoniul cultural,
cele mai mici venituri au fost obtinute de sectoarele arhive si biblioteci (in medie 0,3
milioane lei), precum si cercetare-dezvoltare (in medie 0,5 milioane lei).

Municipiul Sibiu respecta tendinta nationald, in care industriile IT-ului si cea a

artizanatului si mestesugurilor domina celelalte sectoare creative locale.

3.2.5. Brasov
3.2.5.1. Prezentare generald

Brasov este un alt oras central al Romaniei, pozitionat la mica departare de
Sibiu, cele doua orase fiind legate de drumuri europene. Dintre toate orasele selectate
in prezenta analizd, din punct de vedere infrastructural, municipiul Brasov are un
mare dezavantaj, si anume lipsa aeroportului.

Existenta orasului este atestata din secolul XIII si s-a bucurat de o mare
popularitate in Evul mediu, datorita asezarii geografice, dar si populatiei de romani,
maghiari, sasi si secui. Tot in acea perioadd orasul a devenit un important targ,
determinand o dezvoltarea comerciala si culturala a acestuia®.

Din punct de vedere al educatiei tertiare, in municipiul Brasov exista trei

institutii de invatamant superior®.

3.2.5.2. Prezentarea dimensiunilor economiei creative in municipiul Brasov

Municipiul Brasov a avut parte de o dezvoltare puternica a economiei bazate
pe creativitate, numarul de firme si valoarea cifrei de afaceri realizate in sectoarele

creative, atingand valori duble. $i numarul de persoane angajate a crescut, cu toate ca

% Ghid local Brasov, Istoria orasului de la poalele Tampei: Brasovul in Evul Mediu, disponibil la:
https://ghidlocal.com/brasov/articole/istoria-orasului-de-la-poalele-tampei-brasovul-evul-mediu/
accesat la 07.03.2019.

% CNRED, Institutii de iInvatdmant superior in Romania, disponibil la: https://cnred.edu.ro/ro/institutii-
de-invatamant-superior-in-Romania accesat la 02.03.2019.
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a Intampinat dificultdti cauzate de aparitia crizei economice, fenomen care a marcat si

evolutia cifrei de afaceri.

Tabelul nr. 3.5. Indicatori ai economiei creative a municipiului Brasov

Indicator/ An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Nr. firme | 866 | 926 | 970 | 1034 | 1110 | 1197 | 1267 | 1386 | 1534 | 1760

Nr. persoane angajate | 6409 | 5889 | 5762 | 6789 | 6806 | 7167 | 7423 | 7887 | 8253 | 8793

Cifra de afaceri (milioane lei) | 631 | 617 | 652 | 845 | 1005 | 1086 | 1203 | 1397 | 1614 | 1886

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 07.04.2019

Sectorul IT primeaza in numadrul de societdti comerciale (in medie 313
intreprinderi), fiind urmat la o distantd relativ importanta, de sectoarele: publicitatii
(numdr mediu de 155 societati comerciale), artizanatului si mestesugurilor (numar
mediu de 151 societati comerciale), artelor vizuale (numar mediu de 146 societati
comerciale), artelor spectacolului (numdr mediu de 119 societdti comerciale), aceste
patru sectoare inregistrand valori apropiate, situatie valabila pentru anul 2017 (Anexa
23). La inceputul perioadei de analiza, IT era tot fruntas, in schimb ierarhia dintre cele
patru sectoare amintite era diferita, data fiind dominanta mestesugurilor si
artizanatului la vremea respectiva. La nivelul municipiului Brasov, un numadr redus
de societdti comerciale activeaza in sectoarele patrimoniului cultural (numar mediu de
2 societati comerciale), arhivelor si bibliotecilor (numar mediu de 6 societati
comerciale), cercetarii-dezvoltarii (numar mediu de 16 societati comerciale). In
general, tendinta a fost favorabild, inregistrandu-se cresteri in toate industriile bazate
pe creativitate.

Luand in considerare numadrul de angajati ai economiei bazate pe creativitate,
la nivelul municipiului Brasov, tendinta generald (Anexa 24) a fost de crestere
constanta, mici descresteri aparand la nivelul sectoarelor patrimoniului cultural (-6
angajati) si cercetarii-dezvoltarii (-10 angajati). Cele mai multe persoane sunt angajate
in IT (in medie 2320) si in artizanat si mestesuguri (in medie 2457 angajati), in timp ce
la polul opus regdsim sectoarele patrimoniu cultural (in medie 3 angajati), arhive si
biblioteci (in medie 30 angajati), precum si cercetare-dezvoltare (in medie 62 angajati).
In analiza evolutiei acestui indicator, cel mai performant sector este cel al IT-ului,
majorandu-se cu 98%, ceea ce in cei zece ani.

In analiza cifrei de afaceri (Anexa 25), sectorul artizanat si mestesuguri este cel

mai productiv (in medie 423 milioane lei), urmat de IT cu o cifra de afaceri medie de
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342 milioane lei. Cele doud au inregistrat valori foarte ridicate in comparatie cu
veniturile generate de celelalte sectoare creative ale municipiului Brasov, pe intreaga
perioada de analiza. Cele mai mici valori au fost inregistrate, tot la nivelul
patrimoniului cultural (in medie 0,1 milioane lei), arhivelor si bibliotecilor (in medie
2,7 milioane lei), cercetirii-dezvoltirii (in medie 8,1 milioane lei). in general, cifra de
afaceri a avut o evolutie pozitiva in toate sectoarele bazate pe creativitate, cu mici
variatii de-a lungul perioadei de referintd. Singurul care nu se incadreaza in imaginea
generala, este sectorul arhitecturii care Inregistreaza in 2017 valori mai mici decat in
2008 (-20,7 milioane lei).

Si in cazul municipiului Brasov, IT-ul si artizanatul si mestesugurile sunt

sectoarele creative dominante.

3.2.6. lasi
3.2.6.1. Prezentare generald

Municipiul Iasi este al saselea oras creativ in aceasta analiza si a fost ales, fiind
reprezentativ pentru zona de est a Romaniei. Este orasul cel mai important si cel mai
bine dezvoltat din punct de vedere socio-economic din regiunea respectiva. Acest oras
se bucura de un patrimoniu cultural construit de-a lungul mai multor sute de ani ca
si capitald a Moldovei, iar imaginea emblematica a acestui oras este chiar Palatul
culturii, un edificiu arhitectural deosebit. In paralel s-a dezvoltat si invatamantul,
municipiul Iasi fiind un alt centru universitar prestigios din Romania, care are, in

momentul actual, zece institutii de Invatamant superior®.

3.2.6.2 Prezentarea dimensiunilor economiei creative in municipiul Iasi

Economia creativd a municipiului Iasi s-a bucurat de o crestere constanta de-a
lungul perioadei de analiza 2008-2017, cu mici descresteri la nivelul numarului de
angajati si cifrei de afaceri datorita influentelor negative resimtite in urma crizei
economice din perioada respectiva. Toti cei trei indicatori au atins valori cel putin
duble la sfarsitul perioadei de analiza, cea mai spectaculoasa evolutie inregistrandu-se

la nivelul cifrei de afaceri, o crestere de 153%.

3 CNRED, Institutii de iInvatdmant superior in Romania, disponibil la: https://cnred.edu.ro/ro/institutii-
de-invatamant-superior-in-Romania accesat la 02.03.2019.
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Tabelul nr. 3.6. Indicatori ai economiei creative a municipiului lasi

Indicator/ An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Nr. firme | 662 | 727 | 765 | 883 | 951 | 1056 | 1151 | 1347 | 1616 | 1855
Nr. persoane angajate | 5906 | 5049 | 5077 | 5458 | 5716 | 6545 | 7308 | 8196 | 9225 | 10135

Cifra de afaceri
(milioane lei)

645 | 553 | 595 | 675 | 741 | 844 | 981 | 1173 | 1367 | 1633

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 07.04.2019

Analizand numarul de societati comerciale(Anexa 26), intalnim din nou aceeasi
situatie ca in celelalte orase analizate, si anume cea a dominantei sectorului IT (numar
mediu de 337 societati comerciale). Urmatoarele sectoare cu cele mai multe societati
comerciale, sunt cele ale artelor spectacolului (numdr mediu de 80 societati comerciale)
si artelor vizuale (numar mediu de 132 societdti comerciale), si acest oras, ca si Cluj-
Napoca, punand accent pe arte. Cele trei sectoare au avut parte fiecare de cresteri
spectaculoase, IT-ul a crescut cu 250%, artele spectacolului 446% si artele vizuale cu
180%. Doar sectorul patrimoniului cultural a inregistrat in 2008 valori superioare celor
din 2017, in rest, toate sectoarele creative iesene majorandu-se considerabil.

In 2017, alaturi de cel mai important sector in materie de persoane angajate
(Anexa 27) — IT-ul (in medie 2237 angajati) — exista in Iasi un numar destul de ridicat
de persoane angajate in sectorul artizanatului si mestesugurilor (in medie 1909
angajati), dar si in cel al audiovizualului (in medie 838 angajati). In 2008, situatia se
prezenta diferit, cele mai multe persoane fiind angajate in artizanat si mestesuguri,
carte si presd, iar doar mai apoi, in IT. Trecerea celor zece ani, a afectat numarul de
angajati ai artizanatului si mestesugurilor (-875 angajati), precum si ai cartii si presei
(-210 angajati), Inregistrand descresteri de personal semnificative la nivelul
municipiului Iasi. In schimb, situatia a fost mult mai favorabild pentru IT (+3858
angajati), care a avut parte de o crestere uluitoare, dar si pentru audiovizual (+915
angajati).

Tot cele trei sectoare mentionate — IT (in medie 294 milioane lei), artizanat si
mestesuguri (in medie 249 milioane lei), audiovizual (in medie 119 milioane lei) — au
inregistrat si cele mai mari valori ale cifrei de afaceri in perioada analizata (Anexa 28),
IT-ul fiind de departe cel mai puternic sector creativ in 2017, devansand rezultatele
celorlalte doua sectoare amintite din 2008. In termenii cifrei de afaceri, singurul sector
care a evoluat negativ de-a lungul perioadei analize, este cel al cercetarii-dezvoltarii,

inregistrand venituri substantial mai mici decat inregistra in 2008 (-6,7 milioane lei).
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Precum in celelalte orase creative analizate, si in lasi IT-ul este cel mai dezvoltat
sector creativ de la nivel local, fiind urmata de artizanat si mestesuguri, un sector cu o

larga paleta de activitati economice incluse.

3.3. Oradea - oras creativ in devenire

3.3.1. Prezentare generala

Municipiul Oradea reprezinta un oras de interes din vestul Romaniei, aflat intre
celelalte doud orase importante ale vestului, Cluj-Napoca si Timisoara. In ultimii ani,
Oradea s-a bucurat de o puternica dezvoltare economica prin crearea parcurilor
industriale® in care au fost atrasi numerosi investitori, iar astfel s-au creat locuri de
muncd si conditii de trai mai bune pentru populatie. De asemenea, si latura culturala
a municipiului a avut parte de o inflorire, datorita investitiilor facute in turism si
reabilitdrii clddirilor istorice®’, dar si datorita numeroaselor amenajdri teritoriale
realizate?!.

In municipiul Oradea existd o culturd locald caracterizati de diversitate
datoratd convietuirii a persoanelor de nationalitati si religii diferite, Oradea fiind mult
timp sub ocupatie austro-ungara. Si in prezent, in Oradea exista o populatie minoritara
maghiara destul de importanta ca si numar, dar orasul, de altfel ca si Timisoara, este
un exemplu de toleranta si incluziune sociala. Numeroase vestigii arhitecturale au
rdmas mostenire In urma populatiei eterogene care a locuit Oradea de-a lungul
timpului, iar astfel orasul se bucurd de monumente culturale cum sunt: Palatul
Episcopiei greco-catolice, Palatul Moskovits, Palatul Vulturul Negru, precum si alte

palate sau cladiri apartinand unor stiluri arhitecturale deosebite?2.

% Agentia de Dezvoltare Locald Oradea, Raport de activitate al SC Agentia de Dezvoltare Localid Oradea SA
— societatea administrator a parcurilor — pe anul 2017, disponibil la: https://www.adlo.ro/download/
Raport%20de%20activitate%20CA%20ADLO%202017.pdf accesat la 06.03.2019.

4 Municipiul Oradea Raport de activitate 2016, Raport de activitate al aparatului de specialitate al Primarului
municipiului Oradea 2016, p. 22-23 accesat de la http://www.oradea.ro/fisiere/module_subpagini_
fisiere/1100/Raport%20primar%20pct.%201.pdf la 06.12.2018.

41 Primaria Oradea, Directia Tehnicd a Primdriei si-a prezentat raportul de activitate pe 2017, disponibil la:
http://www.oradea.ro/stiri-oradea/direc-539-ia-tehnica-a-primariei-si-a-prezentat-raportul-de-activitate-
pe-2017 accesat la 16.03.2019.

£ Pachet complex de promovare a turismului cultural: Centrul istoric Oradea, Ecclesiastical Architecture,
disponibil la: http://oradea.travel/en/?cat=28 accesat la 05.03.2019.
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Casi oferta, in Oradea sunt patru institutii de invatamant superior®’, una de stat
— Universitatea din Oradea — iar celelalte trei sunt private: Universitatea Agora din

Oradea, Universitatea Emanuel si Universitatea Crestina Partium.

3.3.2. Prezentarea dimensiunilor economiei creative din municipiul Oradea

Si Oradea s-a bucurat de evolutii favorabile ale indicatorilor economiei creative
de-a lungul celor zece ani de analizd, iar ca si in cazul celorlalte orase analizate, criza
economica a determinat o serie de descresteri la nivelul numarului de angajati si a

cifrei de afaceri.

Tabelul nr. 3.7. Indicatori ai economiei creative a municipiului Oradea

Indicator/ An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Nr. firme | 659 | 687 | 730 | 814 | 871 | 937 | 997 | 1100 | 1222 | 1359
Nr. persoane angajate | 6679 | 6258 | 6504 | 6991 | 7478 | 8002 | 8454 | 8800 | 9367 | 9493

Cifra de afaceri
(milioane lei)

497 | 469 | 481 | 663 | 762 | 863 | 1015 | 1083 | 1234 | 1335

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 07.04.2019

Totusi, numarul de societdti comerciale care activeaza in sectoarele creative din
Oradea, s-a dublat, in timp ce numadrul de persoane angajate a crescut cu 42%, iar cifra
de afaceri, si aceasta a crescut cu 169%, recuperandu-se si pierderile din 2009.

Sectorul artizanatului si mestesugurilor (in medie 195 societdti comerciale), cel
al IT-ului (in medie 191 societdti comerciale), precum si cel al artelor vizuale (in medie
127 societati comerciale) numara cele mai multe societati comerciale care activeaza in
sectorul creativ oradean (Anexa 29), atat in 2008, cat si in 2017. La polul opus se
situeaza arhivele si bibliotecile (in medie 3 societati comerciale), dar si sectorul
cercetarii-dezvoltdrii (In medie 5 societati comerciale). $i In acest caz, nu s-au
inregistrat date despre sectorul patrimoniului cultural din mediul privat. Sectoarele
dominante — IT (+201 intreprinderi) si artizanat si mestesuguri (+100 intreprinderi) —
au avut parte de cele mai semnificative cresteri, in general, tendinta fiind favorabila
pentru toate sectoarele creative oradene.

In ce priveste numadrul de persoane angajate, in cazul municipiului Oradea,

sectorul care este pe pozitia de lider este artizanatul si mestesugurile (in medie 5504

$CNRED, Institutii de iInvatdmant superior in Romania, disponibil la: https://cnred.edu.ro/ro/institutii-
de-invatamant-superior-in-Romania accesat la 02.03.2019.
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angajati), devansand cu mult IT-ul (in medie 732 angajati) si contribuind cu mai mult
de 50% la angajarea persoanelor care lucreaza in sectoarele creative pe toatd perioada
2008-2017 (Anexa 30). Bineinteles, sectorul IT reprezinta al doilea cel mai mare
angajator din sectorul creativ orddean, fiind urmat de artele vizuale (in medie 382
angajati) si carte si presa (in medie 329 angajati). Un alt aspect atipic este cel al
sectorului cercetarii—-dezvoltarii (in medie 8 angajati), care pentru Oradea, reprezinta
sectorul creativ—cultural cu cel mai mic numar de persoane angajate, situatie
neintalnita in cazul celorlalte orase.

Ca si evolutie, cea mai remarcabild a fost cea a IT-ului, numarul de angajati
crescand cu aproximativ 1000 de persoane. De o crestere asemandtoare a avut parte si
sectorul artizanatului si mestesugurilor, dar in acest caz, performanta a reprezentat
doar o majorare de 19%. Pe de alta parte, sectorul arhitecturii si cel al cercetarii—
dezvoltdrii au Intampinat mici descresteri.

Aceeasi situatie apare si cand analizam topul sectoarelor in realizarea cifrei de
afaceri (Anexa 31): artizanatul si mestesugurile sunt pe primul loc (in medie 574
milioane lei), fiind urmate doar mai apoi de sectorul IT-ului (in medie 84 milioane). Cu
toate ca sectorul cercetdrii-dezvoltarii are cel mai mic numdr de persoane angajate,
cand vine vorba despre cifra de afaceri realizata (in medie 2,1 milioane lei) nu mai
ocupa ultima pozitie, cea mai mica cifrd de afaceri este realizata, de aceastd data, in
sectorul arhivelor si bibliotecilor (0,4 milioane lei).

Un alt aspect demn de remarcat in ce priveste sectorul cercetdrii-dezvoltdrii,
este evolutia spectaculoasd de-a lungul celor zece ani de analiza: cifra de afaceri
realizata a crescut extrem de mult (+3,8 milioane lei). Evolutii remarcabile au avut si
sectoarele dominante, cifra de afaceri realizata din activitatile specifice artizanatului si
mestesugurilor majorandu-se cu 155%, iar cea din IT cu 422%. Chiar daca in cele trei
cazuri amintite, artizanatul si mestesugurile au inregistrat cea mai scazute crestere
relativa, in termeni reali, cresterea realizata de acest sector este cea mai semnificativa.

Tinand cont ca IT-ul este cel mai puternic sector creativ al Romaniei si ca la
nivelul celorlalte orase selectate — cu exceptia municipiului Sibiu — acest sector domina
cu niste valori cu mult peste de restul sectoarelor, situatia IT-ului la nivelul
municipiului Oradea denota un potential neexploatat datorita lipsei firmelor de profil
si de personal calificat.

Totusi, la nivel local se urmareste dezvoltarea IT-ului in Oradea, un bun
exemplu ar fi programul ,Realizeaza-te in Oradea”, programul fiind elaborat de

Primarie. Printre masurile care sa stimuleze sectorul IT-ului, se numara:
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— Constituirea unui fond de investitii pentru firmele start-up;

— Reducerea impozitului pe avere pentru spatiile destinate desfasurarii
activitatilor economice ale firmelor din IT;

— Organizarea de intalniri intre elevii de liceu si reprezentantii companiilor IT
locale;

— Indrumarea si incurajarea elevilor de liceu spre facultatile de IT din cadrul
universitdtilor din Oradea prin acordarea de burse scolare pentru elevii din
clasele a XI-a si a XII-a;

— Sustinerea financiard a studentilor inscrisi la facultati cu specializari in IT din
cadrul universitdtilor orddene, prin acoperirea cheltuielilor de cazare si
masa*.

Totodata, dezvoltarea din ultimii ani a municipiului Oradea atrage atentia
potentialilor investitori, de exemplu reprezentantii Microsoft au ales acest oras pentru
desfasurarea unui eveniment IT, care s-a desfdsurat la nivel national doar in Cluj-

Napoca si lasi.

3.4. Analiza comparativa a oraselor creative selectate

In vederea realizarii unei analize mai ample a economiei creative din Romania,
precum si din cele sapte orase selectate, am ales sda abordam o serie de indici calculati
prin raportarea a trei indicatori (numadrul de societdti comerciale din sectoarele
cultural-creative, numarul de angajati si cifra de afaceri ale acestor societdti

comerciale) la populatia locala, conform formulelor urmatoare:

Nr.societati comerciale
1000

Indicele companiilor creative = - —— — %
populatia municipiului analizat

. . e , .. , Nr.angajati din companiile creative
Indicele angajatilor din companiile creative = Chack Ll il - * 1000
’ populatia municipiului analizat

CA

- — — =+ 1000
populatia municipiului analizat

Indicele CA creativa =

# Info Oradea, Oradea va implementa programul: , Realizeazd-te in Oradea”. Specialist: In cindi ani,
Oradea va concura cu cele mai mari orase in domeniul IT”, disponibil la: https://infooradea.ro/oradea-
va-implementa-programul-realizeaza-te-in-oradea-specialist-in-cinci-ani-oradea-va-concura-cu-cele-
mai-mari-orase-in-domeniul-it/ accesat la 25.02.2019.
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Consideram analiza mai exacta si mai reald in termeni de contributie si potential
al dezvoltarii locale daca raportam valorile absolute la populatia care a contribuit in
cea mai mare parte la obtinerea lor.

Am ales sa calculam o medie pe tara a societatilor comerciale care opereaza in
sectoarele creative, raportand numarul total de firme din aceste sectoare la totalul
populatiei Romaniei, obtinand o medie situata intre 1- 3 societati comerciale creative/
1000 de locuitori, indicator care a Inregistrat o evolutie favorabila atat ca si consecinta

a evolutiilor demografice, cat si ca si consecinta a expansiunii economiei creative.

Tabelul nr. 3.8. Numdrul de societdti comerciale din sectorul creativ la 1000 locuitori

Oras/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Romania 1 1 1 1 2 2 2 2 3 3
Bucuresti 4 4 4 5 6 6 7 8 9 10
Cluj-Napoca 5 5 5 6 7 7 8 9 11 12
Timisoara 3 3 3 3 4 4 4 5 5 6
Sibiu 2 3 3 3 3 3 4 4 4 5
Brasov 3 3 3 4 4 4 4 5 5 6

Tasi 2 2 2 3 3 3 3 4 4 5

Oradea 3 3 3 4 4 4 4 5 5 6

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
http://statistici.insse.ro/shop/index.jsp? page=tempo3&lang=ro&ind=POP108D accesate la 10.04.2019

Calculand indicii la nivel local, in general toti au inregistrat evolutii pozitive
datorita scaderii demografice si cresterii economiei creative in termeni de societdti
comerciale (Tabelul nr. 3.11.). Municipiul Cluj-Napoca inregistreaza cele mai mari
valori, reusind sa depdseasca nivelul de 12 societati comerciale creative/ 1000 locuitori,
valori cu mult peste media pe tard. De asemenea, municipiul Bucuresti se remarca cu
valori cu mult peste media nationala si anume peste 10 societati comerciale creative/
1000 locuitori, dar totusi rezultatele sunt inferioare celor obtinute in municipiul Cluj-
Napoca. Celelalte cinci orase au inregistrat in o medie de 3,39-4,49 societati/ 1000
locuitori. Ins&, surprinzitor este faptul ci analizand prin raportarea la nivelul
populatiei, municipiul Iasi se situeaza in urma municipiilor Sibiu si Oradea, cel din
urmd ajungand sa inregistreze valori mai insemnate si decat Timisoara.

Pe de alta parte, daca analizdm ponderea persoanelor angajate in sectorul

economiei creative, media pe tara a fost intre 12 si 16 persoane angajate in economia
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creativd/ 1000 locuitori, medie depasita de catre toate cele sapte orase selectate
(Tabelul nr. 3.12.). In aceasta situatie municipiile Cluj-Napoca si Bucuresti si au avut
cele mai ridicate valori, cu mult peste media pe tard, municipiul Cluj-Napoca
situandu-se pe Intreaga perioadd pe o pozitie superioard. Din nou, Oradea
inregistreaza valori mult mai ridicate decat Timisoara, Iasi, Sibiu, chiar si Brasov,
avand in medie cu peste 14 persoane angajate in economia creativa/ 1000 locuitori in
plus fatd de cele doud orase. Raportand indicatorii la populatia locald, municipiul
Sibiu apare cu o situatie mult mai bund, astfel ca inregistreaza valori mai insemnate

decat Timisoara, Brasov si lasi.

Tabelul nr. 3.9. Ponderea persoanelor angajate in sectorul economiei

creative in populatia municipiului (nr. de angajati/ 1000 locuitori)

Oras/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Romania 12 11 11 12 13 13 14 15 16 16
Bucuresti 34 35 36 36 38 40 42 47 49 52
Cluj-Napoca 36 34 37 43 46 50 56 63 71 77
Timisoara 31 23 24 26 27 29 27 31 33 34
Sibiu 23 21 22 27 27 30 29 31 34 35

Brasov 22 20 20 23 23 25 25 27 28 30

Iasi 18 15 15 16 17 19 21 23 25 27

Oradea 30 28 29 31 33 36 38 39 42 43

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
http://statistici.insse.ro/shop/index.jsp?page=tempo3&lang=ro&ind=POP108D si accesate la 10.04.2019

Totusi, la inceputul perioadei de analiza se remarca niste oscilatii negative
pentru toate orasele analizate, exceptie facand capitala, dar scdderea valorii indicelui
are ca si cauzd scaderea numadrului de persoane angajate in sectoarele creative,
fenomen apdrut ca si consecinta a crizei economice din acea perioada.

Ultimul indicator raportat la populatie, este cifra de afaceri realizata in
sectoarele creative, iar media la nivelul tarii a evoluat de la 1612 mii lei/ 1000 locuitori
la 3244 mii lei/ 1000 locuitori (Tabelul nr. 3.13.). Si in cazul acesta, media nationald,
2191 mii lei/ 1000 locuitori, a fost depasita de catre cele sapte orase analizate,
municipiile Cluj-Napoca si Bucuresti inregistrand In unii ani valori de aproximativ 5,

respectiv 4 ori mai mari.
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Tabelul nr. 3.10. Cifra de afaceri realizati in sectoarele creative la 1000 locuitori (mii lei)

Zona/ An| 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014| 2015 2016| 2017

Romania 1612 1541 1617| 1833 1995 2111 2352| 2658| 2948| 3244

Bucuresti| 8261 8084| 8112 9000 9596| 9997| 11044| 12552| 13811| 22690

Cluj-Napoca| 3833| 3591| 4010 4668| 5784 6727 8063| 10068| 12581| 15231

Timisoara| 3449 2292 2242 2722 2949 3500 3707| 4462| 5844| 6210

Sibiu| 2342 2149| 2578 3067| 3518| 3623| 3880| 3814| 4463| 5178

Brasov| 2133| 2094| 2218| 2883| 3437| 3718 4127| 4798| 5554| 6499

TIasi| 1936 1656| 1777 2017 2192| 2424 2771 3245| 3739 4392

Oradea| 2202 2077| 2134 2950| 3403| 3856| 4542| 4854| 5550| 6016

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
http://statistici.insse.ro/shop/index.jsp?page=tempo3&lang=ro&ind=POP108D si accesate la 10.04.2019

Si celelalte cinci municipii depasesc media pe tara, dar au inregistrat valori mai
apropiate; ca si in cazul anterior, municipiul Oradea a inregistrat valori mult mai
ridicate decat Timisoara, Sibiu si Iasi, si similare cu cele ale municipiului Brasov,
evidentiind o performanta la nivelul economiei creative locale semnificativa.

Bineinteles, criza economica a condus la diminudri ale cifrelor de afaceri
realizate In toate orasele analizate, insa dificultatea a fost depdsita rapid si rezultatele
inregistrate au fost intr-o continua crestere.

In urma analizei celor trei indici, municipiul Cluj-Napoca a inregistrat in toate
cazurile cele mai ridicate valori, fiind urmat de Bucuresti, cele doua municipii
detasandu-se de celelalte cinci, care le urmeaza la o distantd mai mare. Raportand la
dimensiunea populatiei locale, municipiul Oradea urmeaza in clasament, fiind urmat
de Brasov, Timisoara, Sibiu si lasi. Chiar daca in analiza indicatorilor absoluti,
municipiile Oradea si Sibiu Inregistrau cele mai slabe performante, in analiza raportata
la populatie, aceste doud orase reusesc sd obtind valori mai insemnate decat Timisoara,
Brasov si lasi, ceea ce denota un grad mai mare de concentrare a economiei bazate pe

creativitate in aceste doud orase.
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Concluziile capitolului III

Un punct de vedere specific oraselor creative este reprezentat de faptul ca ,clasa
creativa” este o mare consumatoare de ,,bunuri creative de diverse tipuri, iar orasele
ar trebui sa investeasca in culturd”* pentru a crea oportunitatea ofertei de produse si
servicii culturale, care la randul lor duc la crearea cererii pentru forta de munca in
sectorul cultural. Un alt motiv este si mentalitatea gresita potrivit careia o mare parte
a populatiei considera cd accesul la servicii culturale ar trebui sa fie gratuit, asa cum
este invatamantul de stat, neavand inca mentalitatea care sa considere ca o
contraprestatie artistic-culturala merita o alocare din propriul buget; pana cand
populatia si-ar forma gustul pentru arta si o necesitate din a lua parte la evenimente
culturale, consider ca o parte din cheltuielile publice ar putea lua aceasta directie. De
asemenea, un alt factor important cand vine vorba despre bugetele personale si
alocdrile pe tipuri de cheltuieli, este nivelul salarial; daca luam in calcul nivelul
salariului minim din Romania — 2230 lei brut in 2020 — realizam ca acest venit acopera
nevoile de subzistenta si nici nu se pune problema ca pe lista de prioritati sa apara o
iesire lunara la teatru, film etc.

Creativitatea nu are un caracter continuu, momentele de inspiratie si creatie nu
apar ca si automatisme, inspiratia trebuie mentinuta prin diversitatea surselor, locului
si a modului de lucru si nu numai. Tinand cont de efortul intelectual depus in
dezvoltarea continud, precum si in procesul de creatie, a veni constant cu noi idei si a
cauta mereu sa fii cu un pas inaintea concurentei are ca efect acumularea stresului in
organism, efect ce poate fi diminuat prin odihna activa, activitati de agrement, , clasa
creativa” manifestand un interes viu pentru activitatile in aer liber. Timpul liber este
vital pentru munca creativa, in special activitatile specifice odihnei active si am putea
spune cd acestea reprezinta parte integrantd a procesului de creatie datorita efectului
regenerator pe care il au asupra psihicului, aducand forte proaspete pentru munca
mintii creatoare, precum si imbunatatiri la nivelul cognitiv.

Diversitatea, toleranta si incluziunea sociald sunt des amintite ca si caracteristici

ale oraselor in care se dezvolta economia creativa. Richard Florida este unul dintre

4 Hesmondhalgh, citat in Oluwayemisi Adebola Oyekunle, The contribution of creative industries to
sustainable urban development in South Africa, African Journal of Science, Technology, Innovation and
development, 2017, p. 4, DOI: 10.1080/20421338.2017.1327932.
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specialistii care pune diversitatea sociald ca si fundament in dezvoltarea economiei
creative, unul dintre cei 4T, factorul toleranta sociald, acesta tratand , diversitatea
culturald, etnica si a stilurilor de viata ca si forme de atractii urbane care accelereaza
cresterea oraselor”#¢. De asemenea, un alt motiv pentru care am ales sa acordam atentie
diversitatii reprezentate de imigranti sau grupurile minoritare este reprezentat de
faptul ca acestea , duc la cresterea salariilor medii si a productivitatii”+.

Daca vorbim despre importanta institutiilor de invatamant superior in
asigurarea dezvoltdrii economice locale sau regionale, observam ca investitorii isi
plaseaza afacerile acolo unde gdsesc optimul economic, fie din punctul de vedere al
accesului la resurse, fie din cel al accesarii unor piete. Pentru companii resursa umana
reprezinta un element crucial, succesul unei afaceri depinzand de cele mai multe ori
doar de detinerea resursei umane potrivite pentru companie, o combinatie a
experientei, setului de abilitdti, inteligentei si energiei — gasirea bazinului de forta de
muncd care sa aduca toate acestea®. Astfel accesul la personal calificat si talentat
influenteaza strategiile investitorilor, iar formarea si detinerea unui bazin de forta de
muncd competent si specializat poate deveni cheia pentru crestere economicd si
dezvoltarea regionald, un aspect deosebit de important in paradigma economiei
creative, dupa cum au aratat si alti specialisti, precizand ca , ceea ce conferd putere
oraselor, nu este reprezentat de marile lor constructii, companii sau infrastructura, ci
de concentrarea de persoane calificate si talentate pe care o detin (...)clusterele de
capital uman stau la baza aglomerdrilor regionale de firme” . Daca unitdtile de
invatdmant superior joaca rolul de magnet pentru talent si ambitie, infrastructura si
celelalte facilitati oferite de oras, au rolul de pastra talentul atras si calificat.

Toate cele sapte orase selectate pentru realizarea acestei cercetdrii se bucura
intr-un grad mai mare sau mai mic de caracteristicile unui oras creativ. In urma
analizei marimii economiei creative de la nivel local, am constatat ca toate cele sapte
respecta tendinta de la nivelul economiei creative In ansamblu, cea de crestere
constanta si de suprematie a doua sectoare creative, cea a IT-ului si cea a artizanatului

si mestesugurilor, doar municipiile Sibiu si Oradea nerespectand aceasta ordine, in

% Nathan Max, After Florida: Towards an economics of diversity, European Urban and Regional Studies,
2015, Vol. 22(I), p. 5, DOI: 10.1177/0969776412463371.

# Nathan Max, After Florida: Towards an economics of diversity, European Urban and Regional Studies,
2015, Vol. 22(I), p. 5, DOLI: 10.1177/0969776412463371.

4 FULCRUM, When deciding where to put a business, companies better not ignore the obvious: Where would
employees like to live?, disponibil la: http://www.theboydcompany.com/Archived%20Sites/Wall%20
Street%20Journal%200ctober%2015,%202001.htm accesat la 12.03.2019.

4 Edward Glaeser, Triumph of the city, Penguin, New York, 2011.
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cele doud orase, cel mai puternic sector creativ fiind cel al mestesugurilor si
artizanatului. Acest sector este puternic dezvoltata si in celelalte orase, ocupand in cele
mai multe cazuri a doua pozitie in clasamente, insda devansarea IT-ului in Oradea si
Sibiu, indicd o mare oportunitate si nevoie de crestere a sectorului din urma, atat la
nivelul local al celor doud orase, cat si la nivel national. In ce priveste IT-ul, cele mai
importante valori iIn marime absoluta sunt inregistrate de municipiul Bucuresti, iar
mai apoi de municipiul Cluj-Napoca.

Totusi, analizand In parte orasele, am observat ca in capitald, cele mai
dezvoltate sectoare creative sunt cele ale IT-ului, artizanatului si mestesugurilor, dar a
publicitatii. Si in Cluj-Napoca intalnim tot aceste sectoare ca fiind cele mai dezvoltate,
dar la care se mai adauga si sectorul carte si presd. Timisoara este dominata de sectorul
IT si de cel al artizanatului si mestesugurilor, ceea ce am putea spune si despre
municipiul Brasov, insa in cazul acestuia difera liderul din punctul de vedere al cifrei
de afaceri obtinute: sectorul artizanatului si mestesugurilor inregistreaza valori
superioare ale cifrei de afaceri cu toate ca in cazul celorlalti doi indicatori se situeaza
in urma IT-ului. $i in municipiul Iasi regasim IT si artizanat si mestesuguri in randul
celor mai puternice sectoare creative locale, dar li se aldtura si audiovizualul. In cele
din urma, municipiile Sibiu si Oradea se aseamana prin faptul ca economiile creative
locale ale acestor orase nu sunt dominate de IT, ci de artizanat si mestesuguri, si cu
valori cu mult peste cele ale IT-ului.

Alte aspecte deosebite apar la nivelul municipiilor Cluj-Napoca si Iasi, cele
doua fiind caracterizate de existenta unor sectoare ale artelor foarte bine dezvoltate.

In analiza rezultatelor raportate la populatia municipiilor, municipiul Cluj-
Napoca inregistreaza rezultate superioare celor inregistrate la nivelul municipiul
Bucuresti, semnaland o aglomerare de industrii creative.

Analiza comparativd a evidentiat aspecte favorabile pentru municipiul Oradea,
acestea reusind sa devanseze in numeroase randuri, Timisoara si lasi, in termeni de
indicatori ai economiei creative raportati la populatia locald, ceea ce denota un mare
potential de crestere si dezvoltare economicd a municipiului Oradea pe calea
dezvoltarii sectoarelor creative locale. In comparatia cu cele doud municipii
mentionate, Oradea a Inregistrat valori similare, cu toate ca mai ridicate, cu cele ale

municipiului Timisoara.
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CAPITOLULIV.
ANALIZA CATALIZATORILOR SECTOARELOR
ECONOMIEI CREATIVE DIN ORASELE SELECTATE

4.1. Catalizatorii economiei creative din orasele creative selectate

In ultimii ani, numeroase studii care priveau factorii determinanti ai dezvoltarii
economiei creative din anumite zone, s-au raportat, mai mult sau mai putin, la teoriile
lui Richard Florida, si anume la cei 4T.

Conform lui Martinaityté si Kregzdaité, in masurarea economiei creative,
factorii cei mai utilizati sunt forta de munca angajata in industrie, timpul, comertul si
valoarea addugatd, drepturile de autor si de proprietate intelectuala, dar si investitiile
publice”?. Acestia au condus un studiu asupra economiilor creative din Lituania si
Estonia, analizand factori precum locatia, structura industriilor creative si mediul ca
posibili determinanti ai dezvoltarii industriilor bazate pe creativitate. Rezultatele
obtinute au aratat ca economia creativa a fiecdrui stat analizat resimte influente
pozitive de pe urma consumului privat de cultura si a indicelui de creativitate — o
modalitate generalizata de masurare a potentialului regional ce combina talentul,
tehnologia si toleranta? in al doilea rand, ca factori cu o influentd medie au fost

inregistrati cheltuiala publica pe cultura, numadrul de brevete si gradul de ocupare al

! Martinaityté Eugenija, Kregzdaité Rusne, (2015). The factors of creative industries development in nowadays
stage. Economics and sociology, Vol. 8, No 1. p. 61, DOI: 10.14254/2071-789X.2015/8-1/5.

2 Martin Roger, Florida Richard, Insight — Rise Revisited: Creativity Index, disponibil la: http://martinprosperity.
org/tag/creativity-index/ accesat la 20.03.2019.
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fortei de munca in cercetare-dezvoltare, precum si indicele de toleranta® in timp ce
gradul de ocupare al fortei de munca in industriile creative, exporturile inregistrate la
nivelul economiei creative, cheltuiala publicd pe cercetare-dezvoltare si populatia
absolventa de invatamant superior, au adus o contributie mai putin semnificativa. O
alta descoperire importanta a acestui studiu, arata ca in cazul in care Lituania si Estonia
inregistreazd numerosi angajati in sectorul cultural, relevant pentru dezvoltarea
economiei creative ar fi cresterea calitdtii angajatilor, si nu numarul lor, accentuand
importanta educatiei si pregatirii , clasei creative”*.

Lorenzen si Andersen, in schimb, au gasit o corelatie® intre ,clasa creativd” si
serviciile culturale specializate, sugerand ca preferintele de consum ale ,clasei
creative” au un impact asupra ierarhiei urbane creative.

Un studiu, de data aceasta asupra Danemarcei, a avut ca scop analizarea mai
multor orase creative daneze prin corelarea acestora cu prezenta ,clasei creative”.
Aceasta prezentd a inregistrat o corelatie semnificativa si puternica cu prosperitatea
orasului, si astfel s-a demonstrat ca ,clasa creativd” daneza propulseaza cresterea
economica si manifestd o tendintda de aglomerare in marile orase care dispun de
diverse servicii si oferte culturale, precum si toleranta fata de strdini si stiluri de viata
burghez-boeme”®. Tot prin acest studiu s-a putut observa cd orasele daneze mai mici
erau atractive pentru ,clasa creativa” din punctul de vedere al avantajelor aduse de
costurile reduse, echilibrului dintre viata profesionald si cea de familie, ofertelor
specializate de locuri de muncd, precum si sentimentului de apartenentd la o
comunitate, toate acestea lipsind din orasele mari din Danemarca care se luptd cu
suprapopularea, poluarea, ambuteiajele din trafic si serviciile generice publice. Orasele
mari atrag o multime de profesionisti, crescand astfel costurile locuintelor si chiriilor,
prelungind timpul de transport pand la locul de munca si scurtand timpul destinat
familiei si activitatilor sociale. De asemenea, acesti specialisti au studiat consumul

cultural si au constatat o practicd a ,,clasei creative” daneze si anume aceasta ,,consuma

3 Martinaityte Eugenija, Kregzdaité Rusne, (2015). The factors of creative industries development in nowadays
stage. Economics and sociology, Vol. 8, No 1. p. 68, DOI: 10.14254/2071-789X.2015/8-1/5.

4 Ibidem, p. 69.

5 Lorenzen Mark, Andersen Kristina Vaarst, Centrality and Creativity: Does Richard Florida’s creative class
offer new insights into urban hierarchy? Economic Geography, Vol. 85, No. 4, 2009, p. 383.

¢ Lorenzen Mark, Andersen Kristina Vaarst, Different creative cities: Exploring Danish data to adapt the
creative class argument to small welfare economies. Creative Industries Journal, Vol. 4, no. 2, 2012, p. 128,
DOI: 10.1386/cij.4.2.123_1.

146



Capitolul IV. Analiza catalizatorilor sectoarelor economiei creative din orasele selectate

cultura in mod diferit decat restul fortei de munca: este mai activa din punct de vedere
cultural, participa la mai multe concerte pop si rock, viziteazd expozitii de arta si
muzee etc. ,clasa creativa” este un consumator important al activitdtilor culturale
urbane””.

Studiul realizat de Montalto et al., similar cu al nostru, dar mult mai extins,
vizeaza masurarea vitalitdtii culturale si creative a oraselor din Europa, luand in calcul
o serie de factori de influenta, cei mai relevanti fiind: forta de munca din industriile
creative si nivelul productiei, nivel de participare la activitati culturale si atractii si
conditii de petrecere a timpului liber. Aldturi de acestia au mai fost luati in considerare
si alti factori precum: capital uman si educatie, inovare si cercetare-dezvoltare, norme
si legislatie in domeniu, conditii de trai, deschidere spre diversitate si tolerantd,
tehnologie, economie, infrastructura, globalizare, antreprenoriat, ecologie si mediu,
turism®. De altfel, si In urma acestui studiu s-a observat ca orasele creative mai mici
lasd In urma capitalele atunci cand se iau in calcul si alti factori in afard de cei cantitativi
— Milano a obtinut un scor mai bun decat Roma ca si hub creativ sau Eindhoven fata
de Amsterdam se situeaza pe o pozitie superioara cand vine vorba de gradul de
inovare’.

Acestea fiind spuse, am ales sa analizdm in continuare numarul studentilor, al
populatiei tinere, populatia absolventa de studii superioare, precum si cheltuielile
publice destinate culturii, ca si catalizatori ai economiilor creative locale din orasele

selectate 1n studiul nostru.

4.1.1. Studenti si cursanti inscrisi in invdtdmantul superior — licentd

,Clasa creativa” include persoane care desfdsoara activitati bazate pe talent sau
pe intelect; cu scopul de a-si slefui si dezvolta abilitdtile, de cele mai multe ori

inndscute. Acest fapt a fost evidentiat si printr-un studiu'® realizat de Departamentul

7 Lorenzen Mark, Andersen Kristina Vaarst, Different creative cities: Exploring Danish data to adapt the
creative class argument to small welfare economies. Creative Industries Journal, Vol. 4, no. 2, 2012, p. 126,
DOI: 10.1386/cij.4.2.123_1.

8 Montalto Valentina, Tacao Moura Carlos Jorge, Langedijk Sven, Saisana Michaela, Culture counts: An
empirical approach to measure the cultural and creative vitality of European cities, European Commission,
Joint Research Centre (JRC) - Cities (89), Ispra, Italy, 2019, p. 170.

° Ibidem, p. 173-174.

10 Department for Culture, Media and Sport, Creative Industries: Focus on employments, 2016, p. 17,

disponibil la: https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment
_data/file/534305/Focus_on_Employment_revised_040716.pdf accesat la 20.03.2019.
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pentru Cultura, Media si Sport din Marea Britanie care viza educatia , clasei creative”,
demonstrand ca 59,9% dintre angajatii cu o ocupatie creativa au frecventat
invdtamantul superior, in timp ce doar 32,7% din totalul angajatilor economiei
britanice sunt absolventi de invatamantului tertiar.

In studiul nostru am ales s& aborddam numérul de persoane inscrise la cursuri
universitare de licentd, acest nivel considerandu-1 un minim necesar pentru cea mai
mare parte a ,,clasei creative”.

De-a lungul perioadei 2008-2017, dupa numarul de locuitori ai municipiilor
analizate (Anexa 68), clasamentul acestora a avut pe pozitia fruntasa municipiul
Bucuresti, fiind urmat de municipiile Iasi si Timisoara care au oscilat intre ele, Cluj-
Napoca, Brasov, Oradea si Sibiu. Numarul de studenti a scazut de-a lungul timpului
in toate orasele, consecinta si a scaderii demografice, migratiei, dar si a ratei mici de
promovabilitate a examenului de Bacalaureat, din ultimii ani.

Ins3, analizand valorile relative a numarului de studenti (Anexa 70), observam
ca situatia se schimbd, municipiul Cluj-Napoca ajunge sa ocupe pozitia de lider, cu o
pondere medie de 16,77% studenti in totalul populatiei locale. In cazul acestui
municipiu am putea vedea o legatura intre numarul de studenti existenti si economia
creativa locald, acest oras inregistrand cele mai ridicate valori la nivelul indicatorilor
raportati la populatia locala. Municipiul Cluj-Napoca este urmat, mai apoi, de
municipiile Iasi (14,09%), Timisoara (10,59%), Brasov (10,15%), Sibiu (9,96%), Bucuresti
(8,57%) siOradea (6,77%). In ansambly, ponderea persoanelor inrolate in invatamantul
superior in totalul populatiei oraselor selectate, a intampinat evolutii nefavorabile de-a
lungul perioadei de analizd in toate cele sapte orase; totusi, cu exceptia municipiului
Iasi, toate celelalte orase incluse in analizd au dat semne de crestere a ponderii
populatiei inrolate la studii superioare in totalul populatiei locale.

Daca analizdm numarul de studenti raportandu-I la 1000 de locuitori (Anexa
71), In vederea obtinerii unor rezultate mai comparabile, clasamentul se pastreazd, dar
situatia apare mai clard, municipiul Cluj-Napoca fiind fruntas avand un numar mediu
de 168 de studenti inscrisi la cursuri de licentd la 1000 de locuitori, In timp ce
municipiul Oradea, a inregistrat un numar mediu mult mai mic, si anume 68 de
studenti la 1000 de locuitori. Municipiul Cluj-Napoca este urmat de municipiile Iasi si
Timisoara, fapt deloc surprinzator tinand cont ca cele trei sunt centre universitare
renumite, iar aceste rezultate confirmd identitatea lor ca si orase studentesti.

Surprinzator este indicele prezent la nivelul municipiului Bucuresti, 86 studenti/ 1000
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locuitori, acest municipiu avand cel mai mare numdr de cursanti in valori absolute
(Anexa 69).

O alta modalitate de a analiza populatia studentilor din orasele selectate este
prin calcularea ponderii acestora in numarul totalul de studenti din Romania (Anexa
72). De-a lungul celor zece ani de analizd numadrul studentilor inscrisi la studii
universitare de licenta s-a injumatatit, de la un numar de 891098 studenti in 2008, in
2017 Romania inregistra doar 408179 studenti. Totusi prin acest indicator putem
observa si evolutia gradului de atractivitate al oraselor pentru populatia studentsd;
astfel ca in la nivelul municipiilor Bucuresti si Brasov observam o descrestere continud,
cu mici urme de revenire din 2016 incolo. In restul oraselor, observam cresteri, cu mici
evolutii negative In unele cazuri.

Demna de remarcat este evolutia impresionanta a municipiului Cluj-Napoca:
din orasele selectate, mereu a reprezentat al doilea oras ca si pondere a studentilor in
numarul total (8,17%), dar evolutia acestei ponderi a fost favorabild, neafectata de
oscilatii, crescand continuu, aproape dublandu-si valorile din 2008. La finalul
perioadei analizate, cei mai multi studenti studiau in Bucuresti, mai apoi in Cluj-
Napoca, Iasi si Timisoara, iar In urma lor sunt municipiile Brasov, Oradea si Sibiu. Ca
si valori medii pentru toata durata de timp analizata, situatia se schimba, data fiind
pozitia municipiului Brasov, inregistrand cele mai mici valori (7,96%).

Putem spune cd a crescut atractivitatea centrelor universitare din municipiilor
Cluj-Napoca, Timisoara si Oradea sau ca numarul de studenti inscrisi nu a scazut in

aceeasi masura in care a scazut numadrul de studenti din tara.

4.1.2. Populatia tandra (25-29 ani)

Urmatorul factor de influenta este reprezentat de populatia tanara cu varste
cuprinse intre 25 si 29 de ani. Aceastd populatie cuprinde si acele persoane absolvente
de studii de universitare, dar nu numai. Acest segment de varsta este considerat
important In cercetarea noastra fard a fi conditionat de studiile absolvite deoarece nu
intreaga “clasd creativd” a urmat sau urmeaza studii superioare, o parte a acesteia se
bazeaza si 1si exploateaza talentul inndscut fdra a-l slefui; o mare parte a ,clasei
creative” este formata din persoane tinere datorita caracteristicilor specifice varstei, si
anume lipsa de responsabilitdti materiale sau familiale care le permite sa desfdsoare
activitdti cu un grad ridicat de risc si imprevizibilitate a castigurilor pecuniare, atat

timp cat pot sd isi urmeze pasiunile. Totodata, dacd luam in considerare educatia
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tertiara, fata de factorul anterior — populatia inscrisa la studii superioare — acest
indicator, ia in calcul populatia care a si rdmas, stabilindu-se in orasele selectate,
pentru cazul anterior, o parte a populatiei inscrise la cursuri reprezentand doar o
populatie temporard a oraselor universitare.

De asemenea, populatia tandra prezinta interes in studiul economiei creative
deoarece ,tinerii pot fi considerati motorul dezvoltdrii culturii; ei sunt consumatori
culturali activi si In acelasi timp reprezinta viitorul public consumator de evenimente
si bunuri culturale”™.

Putem observa modificdrile ponderii populatiei tinere in totalul populatiei
locale a municipiilor selectate (Anexa 73), in ansamblu, aceste evolutii fiind negative
in toate cazurile analizate, cu mici oscilatii de-a lungul perioadei analizate. Scaderea
valorilor se datoreaza evolutiilor demografice, in general, populatia oraselor
micsorandu-se, exceptii ficAnd municipiile Cluj-Napoca si Iasi (Anexa 68). In valori
absolute, populatia tandra pastreaza clasamentul municipiilor in functie de populatia
totald, si anume municipiul Bucuresti are cea mai mare populatie cu varste cuprinse
intre 25-29 ani, fiind urmat de municipiile Iasi, Timisoara, Cluj-Napoca, Brasov,
Oradea si Sibiu. Totusi, in valori relative, cele mai mari valori medii sunt inregistrate
in municipiul Iasi (9,08%), fiind urmat de Timisoara (8,55%), Cluj-Napoca (8,17%),
Oradea (8,07%), Bucuresti (8,02%), Sibiu (8%) si Brasov (7,96%). Si la nivelul acestui
indicator s-au inregistrat evolutii nefavorabile de-a lungul perioadei analizate,
ponderea persoanelor tinere din totalul populatiei locale diminuandu-se continuu in
toate orasele selectate. Acest fenomen poate fi cauzat de scaderea sporului demografic
din ultimele decenii, dar si de emigrarea tinerilor care sunt in cautarea unui trai mai
bun in alte tari.

Raportand populatia tanara la 1000 de locuitori si astfel obtinand Indicele
populatiei tinere (Anexa 74), observam ca si acest indice a fost afectat de-a lungul
perioadei de analizi de evolutiile demografice negative. In general, cele mai mari
valori au fost Inregistrate la nivelul municipiului lasi, 0 medie de 91 de tineri/ 1000
locuitori, fiind urmat de municipiul Timisoara (85 de tineri/ 1000 locuitori), iar mai
apoi de catre municipiile Cluj-Napoca (82 de tineri/ 1000 locuitori), Oradea (81 de

tineri/ 1000 locuitori), Bucuresti (80 de tineri/ 1000 locuitori), Brasov si Sibiu, ultimele

11 Voicu Stefania, Dragomir Alexandru, Barlaboi Simona, Dezvoltarea creativititii si potentialul creativ pe
segmentul tinerilor. Studiu de caz: Participantii la Festivalul National de Teatru Tdndr Ideo Ideis, Institutul
National pentru cercetare si formare culturala, p. 217, disponibil la https://www.culturadata.ro/wp-
content/uploads/2016/07/2017_Tinerii_si_Creativitatea_RO.pdf accesat la 28.02.2019.
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trei Inregistrand valori identice, in medie. Cele trei orase vestice ale Romaniei, au
inregistrat valorile cele mai ridicate, iar intercalate cu cele privind numarul de studenti
existent, municipiul Cluj-Napoca este singurul care a inregistrat valori ridicate in
ambele cazuri, ceea ce denotd ca o mare parte a studentilor sunt clujeni sau ca studenti
atrasi din alte localitdti au ales sa se stabileascd in orasul in care s-au format

profesional.

4.1.3. Numdrul absolventilor de studii superioare (licentd)

Totusi vedem necesard cunoasterea, macar partiald, a situatiei din punctul de
vedere al numarul absolventilor de studii superioare din orasele selectate. Din pacate,
datele culese sunt putine, neavand acces la date pe o durata mai lunga de timp. Ceea
ce atrage atentia este cd cea mai mare pondere a populatiei absolvente de studii
superioare o regasim la nivelul municipiului Cluj-Napoca (3,41%), cu toate ca nu acest
oras a inregistrat de-a lungul anilor cea mai mare populatie de studenti (Anexa 75), ci
capitala, dar a cdrei valori se situeaza doar la o medie de 2,03%. Acest fapt poate fi
totusi, de inteles, luand in considerare dezvoltarea economica, si in special a economiei
creative a acestui municipiu, activitdtile desfdsurate necesitd un nivel de pregatire
ridicat.

Ne atrage atentia scdderea acestui indicator in toate orasele analizate; putem
blama fenomenul de migratie a creierelor, foarte multe persoane cu studii alegand sa 1si
construiascd o carierd in strainatate. De asemenea, scdderea populatiei cauzata de
sporul natural tot mai redus de dupa anul 1990, precum si imbdtranirea populatiei
reprezinta factori care au contribuit la acest declin.

Cea mai importantad descrestere s-a inregistrat la nivelul municipiului Brasov,
ajungand sa Inregistreze in ultimul an valori similare cu cele inregistrate de Oradea si
Bucuresti.

Pe de altd parte, datele privitoare la numarul de absolventi din orasele selectate,
pot fi analizate si raportandu-le la intreaga populatie absolventa de studii superioare,
din Romania (Anexa 76). Observam ca in capitald se concentreaza cei mai multi
absolventi de studii superioare (32,37%), orasul fiind urmat de Cluj-Napoca (8,65%) si
Iasi (8,11%). Aceasta ierarhie am regdsit-o si cand am analizat ponderea populatiei
studente in populatia locald, iar municipiul Iasi s-a remarcat si in cazul populatiei
tinere. Se pare ca, lasand deoparte rezultatele capitalei, municipiul lasi, nu doar ca

atrage, dar si pastreaza capitalul intelectual format. Municipiul Brasov inregistreaza
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valori medii superioare celor inregistrate de municipiul Timisoara, cu toate ca de-a
lungul timpului, In Brasov s-au Inregistrat descresteri a acestei ponderi, iar in
Timisoara, cresteri. Cele mai mici valori au fost atinse in Sibiu si Oradea.

Un fapt imbucurdtor este reprezentat de evolutia pozitivda a ponderii
absolventilor in aproape toate orasele selectate, exceptie facand municipiile Bucuresti
si Brasov, cu toate cd cele doua inregistrau in 2010 cele mai ridicate valori. Scaderile
acestea ar putea fi motivate prin intoarcerea in orasele de provenienta a studentilor
formati si/ sau care au si lucrat o perioadd in aceste orase, ca urmare a dezvoltdrii
economice locale si a oportunitdtilor aparute in zonele din care provin. Totusi, capitala
a ramas fruntasd, insd municipiul Brasov a inregistrat pierderi semnificative. In
schimb, au avut de castigat celelalte orase, Cluj-Napoca, Iasi si Timisoara castigand
undeva la 3 puncte procentuale fiecare din totalul studentilor, in timp ce Oradea si
Sibiu au inregistrat cresteri mai mici, dar semnificative in special pentru municipiul
Oradea.

Evolutiile favorabile in cifra de scolarizare la nivelul catorva orase are efecte
vizibile si asupra populatiei absolvente a acestor orase. Din ce observam, cresterea
nivelului populatiei absolvente de studii universitare ne face sa vedem cresterea
retentiei capitalului uman format in centrele universitare, dar si intoarcerea in orasele
incluse in analizd a populatiei absolvente de studii superioare in alte centre

universitare.

4.1.4. Cheltuielile din bugetele locale ale municipiilor selectate alocate

pentru Culturd, recreere si religie

Richard Florida urmadreste anumite preferinte specifice ale , clasei creative”, in
ceea ce priveste stilul de viatd, cum ar fi locuintele de calitate superioara, statutul
profesional si consumul cultural specializat, acestia preferand sa se stabileasca in orase
cu un nivel ridicat de servicii culturale, diversitate etnica si toleranta!?. Dar studiile
sale se rezuma asupra Statelor Unite ale Americii, unde populatia este extrem de

mobild si trdieste In orase mari'?, asa cd ar exista probabilitatea ca rezultatele sale sa nu

12 Florida Richard, citat in Lorenzen Mark, Andersen Kristina Vaarst, Different creative cities: Exploring
Danish data to adapt the creative class argument to small welfare economies. Creative Industries Journal,
Vol. 4, no. 2, 2012, p. 124, DOI: 10.1386/cij.4.2.123_1.

13 Hall Peter, Soskice David, Varieties of Capitalism: The Institutional Foundations of Comparative Advantage,
Oxford: Oxford University Press, 2001, p. 33.
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se aplice si oraselor din Romania, cu o populatie mult mai micd, si cu o deschidere spre
mobilitate si mai scazuta.

Totusi, considerand preferinta ridicata pentru produsele si serviciile culturale
specifice ,clasei creative” si mergand pe considerentul cd stimularea sectoarelor
economice se realizeaza si prin intermediul cheltuielilor publice, am ales sd analizam
ca pe un factor de influentd in dezvoltarea economiei creative pe plan local, cheltuielile
din bugetul local public al fiecdrui oras selectat, fondurile alocate Culturii, recreerii si
religiei, metodologie abordatd si de Institutul National pentru cercetare si formare
culturala'. Acest capitol de cheltuieli bugetare include mai multe linii si anume:

— Servicii culturale;

— Servicii recreative si sportive (sport, intretinere gradini publice, parcuri, zone
verzi etc.);

— Alte servicii in domeniile culturii, recreerii si religiei’®.

Am ales sa includem toate cele trei subcapitole din mai multe motive:
subcapitolul de cheltuieli Alte servicii in domeniile culturii, recreerii si religiei face
imposibild separarea cheltuielilor si astfel o parte destinata culturii ar fi omisa daca nu
am lua in calcul acest subcapitol; un alt motiv il reprezinta religia, un factor pe care il
corelam cu diversitatea culturala, toleranta si incluziunea sociala; iar ultimul motiv
vizeaza serviciile recreative si sportive, care sunt considerate benefice locuitorilor unui
oras, iar cum am aratat In capitolele precedente, ,clasa creativa” are nevoie de
modalitdti de petrecere a timpului liber in mod activ.

In perioada de analizs, fondurile alocate pentru culturd, recreere si religie au
avut o evolutie favorabila in toate orasele selectate (Anexa 77). Bineinteles, cele mai
mare valori medii au fost inregistrate la nivelul municipiului Bucuresti (569 milioane
lei), acesta fiind urmat la o distanta considerabild de catre municipiile Timisoara (87,7
milioane lei), Oradea (51 milioane lei), Sibiu (46,5 milioane lei), lasi (46,2 milioane lei),
Cluj-Napoca (32 milioane lei) si Brasov (27 milioane lei). Totusi, pe parcursul celor zece
ani de analizd, putem observa o evolutie fluctuantd a bugetelor tuturor oraselor
analizate; toate orasele au redus cheltuielile de la an la an pand in 2010-2011, perioada

urmata de revenire, alocdrile crescand treptat in majoritatea oraselor, exceptie facand

14Croitoru Carmen (coord.), Becut Marinescu Anda (coord.), Oand Iulian., Matu George, Hampu
Veronica, Dinu George, Vitalitatea culturald a oraselor din Rominia, Editia 2018, Institutul National
pentru cercetare si formare culturald, p. 10.

15 Municipiul Oradea, Buget local detaliat la venituri pe capitol si subcapitole si la cheltuielile pe capitol, titluri,
articole de cheltuieli, subcapitole si paragrafe 2014, p. 2, disponibil la: http://www.oradea.ro/fisiere/
subpagini_documente/143/Anexa%20nr.%205%20HCL%2031_2014.pdf accesat la 12.02.2019.
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municipiile Bucuresti, Cluj-Napoca si Oradea, care au inregistrat au mai intampinat o
serie de descresteri.

Totusi, comparand alocdrile din primul an si cele din 2017, in toate orasele
selectate cheltuielile pentru culturd au crescut considerabil. Cele mai consistente
cresteri s-au inregistrat in municipiile Bucuresti si Sibiu, cel din urma, fiind unul dintre
municipiile cu cele mai mari fonduri alocate culturii pentru anul 2017, alaturi de
Timisoara si Bucuresti. Observdm, ca contrar celorlalte aspecte analizate, municipiul
Cluj-Napoca inregistreaza cele mai mici cheltuieli iIn comparatie cu celelalte orase,
pentru anul 2017, ceea ce il pune in urma tuturor celorlalte municipii analizate.

Pe de altd parte, cheltuielile alocate culturii, recreerii si religiei necesita o analiza
si calitativa, raportand valorile absolute la totalul bugetului local, dar si la populatia
locald, modalitate de abordare preferata si de Institutul National pentru cercetare si
formare culturald' in calculul indicilor privitori la vitalitatea culturald a oraselor din
Romania.

Analizand ponderea acestor cheltuieli in totalul cheltuielilor din bugetul local
al fiecdrui oras analizat (Anexa 78), cele mai mari valori medii le vom gési tot la nivelul
municipiilor Bucuresti si Sibiu, urmate apoi de Timisoara si Brasov; municipiul Cluj-
Napoca inregistreaza cea mai mica pondere a cheltuielilor alocate culturii din totalul
cheltuielilor bugetului local, si in acest caz, cu o medie de 4,37%. In ultimii ani,
ponderea cheltuielilor a crescut, municipiul Sibiu Inregistrand cea mai mare crestere,
insd acest indicator a Inregistrat oscilatii in toate orasele analizate, municipiul
Bucuresti inregistrand cea mai negativa evolutie: in anul 2017 bugetul local aloca o
parte mai micad pentru cultura decat aloca in 2008.

Am ales sd analizam aceste cheltuieli si prin a le raporta la populatia existenta
in orasele analizate (Anexa 79), astfel ca putem observa o evolutie generala fluctuanta,
determinata in special de primii ani analizati care au fost marcati de criza economica.
Descresterile continue, au fost inlocuite dupa anii 2011-2012 de cresteri constante.
Bineinteles, si prin acest indicator se observad performanta municipiului Sibiu care a
inregistrat cea mai importanta crestere, si anume o crestere de 524 lei/ locuitor. Un
aspect demn de remarcat este ca doar la nivelul acestui oras indicatorul nu a inregistrat
evolutii negative, ansamblul cheltuielilor pe culturd din acest oras majorandu-se

continuu. In medie, cele mai mari valori ale cheltuielilor cu cultura, recreerea si religia

16 Croitoru Carmen (coord.), Becut Marinescu Anda (coord.), Oand lulian., Matu George, Hampu
Veronica, Dinu George, Vitalitatea culturald a oraselor din Romdnia, Editia 2018, Institutul National
pentru cercetare si formare culturald, p. 10.
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alocate pe cap de locuitor, au fost inregistrate la nivelul municipiilor Bucuresti (263 lei/
locuitor), Timisoara (255 lei/ locuitor) si Sibiu (242 lei/ locuitor), Oradea (206 lei/
locuitor), iar mai apoi la o diferentd considerabild, Iasi (131 lei/ locuitor), Cluj-Napoca
(100 lei/ locuitor) si Brasov (93 lei/ locuitor).

Analizand cheltuielile bugetare locale alocate culturii din toate cele trei puncte de
vedere, observam ca municipiul Cluj-Napoca nu mai apare printre orasele cu cele mai
ridicate valori inregistrate, ci din contrd, le Inregistreaza pe cele mai scazute; acest fapt

denota cd economia creativa a acestui municipiu nu se bazeaza pe contributia publica.

4.2. Analiza statistica a influentei catalizatorilor selectati

asupra economiilor creative din orasele selectate

Pentru o mai bund verificare a analizelor din subcapitolele precedente, am
utilizat metoda regresiei. Mai exact, prin metoda ANOVA, am studiat corelatia dintre
numadrul de angajati si cifra de afaceri din sectoarele creative locale, in parte,
reprezentand variabilele dependente, si variabilele independente reprezentate de
ponderea studentilor in totalul populatiei locale, ponderea studentilor in totalul
studentilor din Romania, ponderea populatiei tinere in totalul populatiei locale,
ponderea cheltuielilor alocate culturii in totalul bugetului local si cheltuieli alocate
culturii/ capita. Am luat In considerare doar acesti factori datorita disponibilitatii
datelor, cele referitoare la populatia absolventd neacoperind intreaga perioada de timp

analizata.

Tabelul nr. 4.1. Metoda ANOVA —numidrul de angajati din sectoarele
creative locale si variabilele independente selectate

Oras/ rezultate R? Dispersia explicata de factorii | Dispersia reziduala/ | Dispersia
statistice analizati /grade de liberate grade de liberate Totala
Bucuresti 0,9781 261968329 8528910 270497238

Cluj-Napoca 0,9942 41639378 1586404 43225782
Timisoara 0,9648 2427194 150355 2577550
Sibiu 0,9921 1278499 43667 1322166
Brasov 0,979 1722183 56792 1778974
Tasi 0,9315 5170173 799013 5969186
Oradea 0,9771 2302159 337895 2640054

Sursa: prelucrat de autor la 20.08.2019
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Asa cum se poate observa in tabelul anterior, am calculat coeficientul de
determinare R? pentru a mdsura intensitatea legaturii dintre variabila dependenta si
variabilele independente, iar datele obtinute pentru fiecare oras in parte ne confirma
existenta unei legaturi directe si puternice intre numdrul de angajati ai sectoarelor
creative locale (variabila dependentd) si factorii catalizatori (variabilele independente).
Se poate observa ca in toate cazurile valorile lui R? au fost foarte apropiate de 1, iar in
ceea ce priveste dispersia reziduala, valoare ce aratd influenta altor factori ce nu au
fost luati in calculul regresiei, in toate cazurile aceasta este mai mica decat dispersia
explicata de factorii analizati, ceea ce demonstreaza ca influenta factorilor catalizatori
luati in calcul este semnificativa din punct de vedere statistic.

Pe de altd parte, corelatia dintre cifra de afaceri realizata in sectoarele creative
din orasele selectate si factorii catalizatori este confirmata prin valori foarte ridicate ale
coeficientului de determinare R?, dupa cum se poate vedea in Tabelul nr. 4.2. Aceeasi
situatie o intalnim ca si In cazul numarului de angajati; dispersia reziduala la nivelul
tuturor oraselor selectate inregistreaza valori sub cele inregistrate de dispersia
explicata de factorii analizati, ceea ce confirmd din nou existenta unei corelatii intre

acesti factori si cifra de afaceri generata de sectoarele creative din orasele selectate.

Tabelul nr. 4.2. Metoda ANOVA — cifra de afaceri din sectoarele creative locale si variabilele

independente selectate

Oras/ rezultate Dispersia explicata de factorii | Dispersia reziduala/ ) ) 5
o R? L . . Dispersia Totala
statistice analizati/ grade de liberate grade de liberate
Bucuresti 0,9955 45235320 253186 45488506
Cluj-Napoca | 0,9549 2912416 172187 3084603
Timisoara 0,9889 369620 5204 374824
Sibiu 0,9831 46710 1006 47716
Brasov 0,9672 330402 14007 344409
Tasi 0,9246 220371 22449 242820
Oradea 0,9035 164866 22016 186882

Sursa: prelucrat de autor la 12.08.2019

Dar aceasta analizd a luat in calcul influenta agregata a toti cei cinci catalizatori
selectati, astfel cd ne-am propus sda omitem rand pe rand unul dintre factorii de
influentd pentru a determina coeficientul de determinare R? si a observa cat de mult
este afectat daca unul dintre factori nu este luat in calcul. Vom analiza valorile obtinute
stiind ca n tabelele urmatoare, semnificatia notatiilor este urmatoarea:

— x1: ponderea studentilor din totalul populatiei locale;

— x2: ponderea studentilor in totalul studentilor din Romania;
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— x3: ponderea populatiei tinere in totalul populatiei locale;
— x4: ponderea cheltuielilor alocate culturii in totalul bugetului local;
— x5: cheltuielile alocate culturii/ capita.

Analizand eliminarea rand pe rand a factorilor de influentd (Tabelul nr. 4.3.), in
municipiul Bucuresti, observdm ca R? nu sufera modificdri semnificative, totusi cea
mai importanta variatie intervine atunci cand elimindm cheltuielile alocate culturii/
capita (x5), acesta avand cea mai mare influenta asupra numadrului de persoane
angajate In sectoarele creative bucurestene.

In cazul municipiului Cluj-Napoca, valorile ridicate ale raportului de corelatie
se mentin, insd variatia cea mai mare apare odatd cu eliminarea variabilei Ponderea
studentilor din totalul populatiei locale (x1); acest fapt confirma deosebita importanta
pe care o are bazinul de fortd de munca in formare de care dispune centrul universitar
pentru angajabilitatea resursei umane din economia creativa.

Municipiul Timisoara prezinta o situatie similara cu cea a capitalei, corelatie
dintre numarul de persoane angajate si factorii catalizatori modificandu-se cel mai
mult atunci cand nu se iau in calcul cheltuielile alocate culturii/ capita (x5). Astfel, am
putea trage concluzia cd alocarile bugetului local creeaza oportunitatile de desfasurare
a activitatilor creative-culturale private la nivel local.

O altd similaritate apare in situatia municipiului Sibiu, de data aceasta cu
municipiul Cluj-Napoca, raportul de corelatie inregistrand cea mai semnificativa
variatie In urma eliminarii variabilei x1. Ce este diferit, totusi, se vede in variatiile
apdrute si In urma elimindrii variabilelor x5 si x4, cele doua fiind legate de bugetul
local destinat culturii. Resursa umand angajata in sectoarele creative locale este in
stransd legatura cu ponderea studentilor in populatia locald, acestia fiind purtatorii
ofertei de muncd, dar existd o legdturd, totusi cu mult mai putin semnificativa, si cu
cheltuielile publice alocate acestui segment.

In cazul municipiului Brasov, intensitatea corelatiei isi mentine valorile ridicate,
insa este afectatd cel mai mult de eliminarea variabilei x3, reprezentand populatia
tandrd, in timp ce eliminarea variabilei x1 produce modificdri extrem de
nesemnificative. Aceste variatii ne determina sa observam importanta populatiei
tinere In acest oras, dar care nu mai este studentd. Totusi nu putem preciza daca
aceasta populatie este valoroasa dupa ce si-a finalizat studiile (nu am putut lua in
calcul populatia absolventd) sau ca studiile superioare nu prezintd importanta pentru

angajarea de persoane in sectoarele creative locale.
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Municipiul Iasi prezinta o situatie cu totul deosebitd fata de restul oraselor
analizate pana acum, raportul de corelatie fiind puternic afectat de eliminarea
variabilelor x1 si x3. Eliminarea variabilei x1 a dus la obtinerea unei corelatii de
intensitate medie intre numarul de persoanele angajate si factorii catalizatori, ceea ce
ne aratd concret dependenta municipiului Iasi de populatia studenta. Pe de altd parte,
eliminarea variabilei x3 adus la obtinerea unei corelatii moderate, ceea ce ne dovedeste
cd economia creativa din Iasi are nevoie de persoane tinere inscrise la studii superioare
sau care au absolvit.

O variatie considerabila a coeficientului de determinare R? apare si in cazul
municipiului Oradea atunci cand este eliminata variabila x1, ceea ce confirma
importanta populatiei studente pentru economia creativd oradeand. Ceilalti factori nu
au adus modificdri considerabile, x1 fiind singurul care a slabit corelatia dintre

persoanele angajate si catalizatorii selectati.

Tabelul nr. 4.3. Influenta factorilor catalizatori asupra numdrului de angajati din sectoarele creative

locale (metoda ANOVA)

Oras/ rezultate R? R? calculat | R?calculat | R?calculat | R?calculat | R?calculat
statistice agregat fara x1 fara x2 fara x3 fara x4 fara x5
Bucuresti 0,9781 0,9645 0,9615 0,9639 0,9643 0,9359

Cluj-Napoca 0,9942 0,9781 0,9804 0,9905 0,9915 0,9921
Timisoara 0,9648 0,9645 0,9615 0,9639 0,9643 0,9359
Sibiu 0,9921 0,9347 0,9907 0,9916 0,9895 0,9846
Brasov 0,979 0,979 0,9785 0,9731 0,9764 0,9780
Tasi 0,9315 0,6727 0,9256 0,8019 0,9315 0,9306
Oradea 0,9771 0,8096 0,921 0,9663 0,9749 0,9686

Sursa: prelucrat de autor la 08.06.2019

Trecand la analizarea corelatiilor cifrei de afaceri cu factorii de influenta
(Tabelul nr. 4.4.), in urma elimindrii rand pe rand a variabilelor observam ca situatiile
sunt similare cu cele prezentate in analizarea corelatiilor dintre numarul de angajati ai
sectoarelor creative locale si catalizatorii selectati.

Astfel, la nivelul municipiului Bucuresti, cea mai mare modificare a gradului
de corelatie este adusa de eliminarea variabilelor x1 si x2, ponderea studentilor in
populatia totald locala respectiv, ponderea studentilor in totalul studentilor din
Romania, dar chiar si in acest caz, corelatia ramane puternica.

La nivelul municipiului Cluj-Napoca, precum in capitald, ambele variabile
referitoare la populatia studenta, prin eliminare, aduc modificdri considerabile. Cifra

de afaceri din Timisoara depinde de asemenea de cheltuielile publice locale destinate
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culturii pe cap de locuitor, eliminarea acestei variabile modificand cel mai mult
corelatia (x5). In ce priveste municipiul Sibiu, eliminarea variabilei x1, produce cele
mai importante modificari, iar alaturi de modificdrile produse de eliminarea variabilei
privitoare la populatia tandra (x3), ne face sd credem cd populatia tanara inscrisa la

studii prezinta o importanta deosebita pentru economia creativa din Sibiu.

Tabelul nr. 4.4. Influenta factorilor catalizatori asupra cifrei de afaceri din sectoarele creative locale

(metoda ANOVA)

Oras/ rezultate R? calculat | R?calculat | R?calculat | R?calculat | R? calculat
statistice R* agregat fara x1 fara x2 fara x3 fara x4 fara x5
Bucuresti 0,9955 0.8314 0.8259 0.9539 0.9955 0.9953

Cluj-Napoca 0,9549 0.926 0.9371 0.9548 0.9548 0.9538
Timisoara 0,9889 0.9515 0.9477 0.9889 0.9878 0.9206
Sibiu 0,9831 0.9642 0.9821 0.9831 0.9824 0.9790
Brasov 0,9672 0.9667 0.9581 0.9615 0.9666 0.9663
Tasi 0,9246 0.7977 0.8982 0.7983 0.9196 0.9176
Oradea 0,9035 0.8194 0.8534 0.8865 0.9015 0.8575

Sursa: prelucrat de autor la 18.08.2019

Cele mai iInsemnate modificdri produse asupra coeficientului de corelatie, in ce
priveste municipiul Brasov, sunt aduse prin eliminarea variabilei x2, ponderea
studentilor in totalul studentilor din Romania; pe de alta parte, dependenta sectorului
creativ de populatia tanara este confirmata si In acest caz, absenta variabilei x3
remarcandu-se in modificarea adusa coeficientului de corelatie.

Municipiile Iasi si Oradea prezintd aceeasi situatie care confirma dependenta
economiei creative locale de bazinul de studenti existent, iar in cazul municipiului Iasi
corelatia sufera modificari drastice, aproape devenind moderatd, in urma elimindrii
variabilelor x1 si x3. Populatia tanara din Iasi prezintd o importantd deosebita chiar si
dupa varsta absolvirii, in general, a studiilor superioare, in realizarea cifrei de afaceri
din sectorul creativ.

Influenta factorilor selectati este confirmata de corelatiile analizate, Insa in cele
mai multe cazuri cea mai puternica influenta vine dinspre populatia studenta, aceasta
fiind deosebit de importantd pentru economiile creative ale municipiilor Iasi, Oradea,
Cluj-Napoca, Bucuresti si Sibiu. Un alt catalizator care s-a remarcat prin puterea de
influentare este reprezentat de cheltuielile publice alocate culturii/ capita, acest factor
stimuland economiile creative din Timisoara, Oradea si Sibiu. Municipiul Brasov s-a
remarcat prin individualitate, economia creativa locald fiind in stransa legaturd cu

populatia tandra a orasului, dar si de populatia studentd a orasului.
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Concluziile capitolului IV

Analizand catalizatorii dezvoltarii economiei creative la nivelul oraselor
selectate, putem sa vedem o legatura intre numarul de studenti existent in orasele
creative si performantele acestora; municipiul Bucuresti inregistreaza cele mai ridicate
valori la nivelul tuturor indicatorilor luati in calcul in valori absolute, fapt de inteles
datorita rolului de capitald. Totusi, daca consideram municipiul Cluj-Napoca care a
inregistrat cele mai ridicate valori ale indicatorilor economiei creative raportati la
numarul de locuitori, vedem ca si in cazul acestui element de influenta, numarul de
studenti, inregistreaza valorile cele mai ridicate, atat in totalul populatiei, cat si
raportati la 1000 de locuitori. Totusi, cand raportdam populatia studentad locala la
numarul total de studenti, Cluj-Napoca ramane pe locul secund, in urma capitalei.
Municipiile Oradea si Sibiu inregistreaza, in schimb, cele mai slabe rezultate, ceea ce
s-a mai intamplat analizand valorile absolute ale performantelor sectorului creativ.

In ce priveste populatia tandra, cu varste cuprinse intre 25-29 ani, din orasele
creative, aceasta a inregistrat evolutii negative, iar ca valori nu puteam determina o
relatie de cauza-efect cu performantele economiilor creative locale, poate doar una
slabd, tinand cont cd la nivelul acestui indicator s-au remarcat doar municipiile Iasi si
Timisoara, iar acestea au prezentat performante medii prin prisma comparatiilor
economiilor creative locale.

In analiza unui sector economic care se bazeaza pe capitalul intelectual, am
insistat sa il mai analizdm si prin prisma populatiei absolvente de studii superioare
din orasele selectate, astfel cd municipiul Cluj-Napoca a inregistrat cele mai ridicate
valori a populatiei locale cu studii superioare, in timp ce municipiul Bucuresti a
inregistrat cel mai ridicat nivel de retentie a absolventilor de studii superioare din
totalul acestora. In cazul acestui indicator, legatura lui cu dezvoltarea economiei
creative poate fi privita din ambele sensuri, atat ca si factor determinant, cat si ca efect
al dezvoltarii economiei creative.

In analiza cheltuielilor publice, vedem ci performantele cele mai insemnate la
nivelul economiei creative din Romania nu sunt conditionate de aportul public;
municipiul Cluj-Napoca a inregistrat cele mai mici valori ale cheltuielilor alocate pe
cultura atat in marime absoluta sau ca parte din bugetul local, cat si ca si cheltuieli pe

locuitor, ceea ce demonstreaza ca aceste cheltuieli au contribuit la dezvoltarea
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economiilor creative locale, insa nu au determinat performantele semnificative. Cele
mai Insemnate fonduri alocate culturii si recreeri s-au Inregistrat la nivelul capitalei si
municipiului Timisoara, iar In raportarea la populatia locale, alaturi de cele orase, se
mai remarca si municipiul Sibiu.

Apeland la metoda ANOVA, am putut sa ne formam o imagine mai clara si mai
certa asupra economiei creative din Romania. Am analizat, din punct de vedere
statistic, legatura dintre numarul de angajati din sectoarele creativ—culturale locale si
factorii catalizatori, pe de-o parte, iar pe de alta, dintre cifra de afaceri obtinutd de
aceste sectoare si catalizatorii selectati. Astfel, variabilele independente din regresiile
calculate au fost reprezentate de ponderea studentilor in populatia locald, ponderea
studentilor din totalul studentilor din Romania, ponderea populatiei tinere in totalul
populatiei locale, ponderea cheltuielilor alocate culturii in totalul bugetului local si
cheltuielile alocate culturii/ capita.

Luand in considerare atat numarul de persoane angajate in cadrul sectoarelor
creative din orasele selectate, cat si cifra de afaceri realizata de aceste sectoare,
regresiile au confirmat existenta unor legaturi directe si puternice intre acestea si
ansamblul factorilor de influenta. Eliminand rand pe rand cate unul dintre factori, am
observat slabirea corelatiilor in toate cazurile; in municipiul Bucuresti nivelul de
personal angajat in cadrul sectoarelor creative este sensibil la alocarile bugetare prin
oportunitatile pe care le creeaza mediului de afaceri creativ, iar pe de alta parte,
studentii ca si oferta de forta de munca, dar si ca si consumatori de produse si servicii
specifice sectoarelor creative, influenteaza nivelurile cifrelor de afaceri realizate.
Pentru municipiului Cluj-Napoca, este deosebit de importanta populatia studenta ca
si parte a populatiei locale, acest oras avand nevoie de un bazin de forta de munca in
curs de formare pentru a asigura necesarul de fortd de munca din sectoarele creative,
in plus, studentii sunt importanti si datorita cererii de pe piata de produse si servicii
specifice sectoarelor creative, studentii si tinerii fiind mari consumatori de astfel de
produse. In Timisoara, in schimb, economia creativd este impulsionatd de alocarile
bugetului local pentru culturd, atat in ce priveste angajarea de personal, cat si in ce
priveste cifra de afaceri realizata. Municipiul Sibiu se aseamana cu municipiul Cluj-
Napoca la capitolul factori cu influentd puternica: ponderea studentilor in totalul
populatiei locale. Totusi, economia creativd a acestui oras manifesta o anumita
dependenta si fata de cheltuielile publice pentru cultura, municipalitatea Sibiului
alocand o suma consistenta pe cap de locuitor. Economia creativa a municipiului

Brasov se bucurd de avantajele aduse de prezenta tinerilor in acest oras, gasindu-si
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forta de munca necesara, dar si consumatori, acestia de asemenea, fiind mari
consumatori de produse si servicii culturale, in general. Populatia studentilor si a
tinerilor este importanta si in cazul economiei creative a municipiului lasi, aceasta
fiind dependenta de prezenta acestora. Ultimul oras din analiza noastra, Oradea, se
aseamana cu majoritatea celorlalte orase, economia creativd a acestui oras fiind

puternic influentata de existenta studentilor.
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CONCLUZII FINALE
SI RECOMANDARI DE POLITICI

Economia creativa este reprezentata de industriile creative care, la randul lor,
cuprind o paleta largad de activitati de naturd culturald, artistica sau intelectuald. Cu
toate acestea, recunoasterea industriilor creative nu este unanima, abordandu-se o
taxonomie diferitd a acestora de la stat la stat, in functie de interese si de performantele
economice care trebuie evidentiate.

Persoanele ce 1si desfdsoara activitatea profesionala intr-un domeniu cultural
sau creativ, fac parte din asa-numita “clasa creativa”. In ce priveste ocupatiile cultural-
creative, se recunoaste ca ,abilitatile vocationale, talentul, creativitatea sunt
completate de calificari si competente pe care se construiesc sectoarele creative si
culturale. Activele intangibile incep sa fie din ce in ce mai importante, iar detindtorii
lor (artisti, “clasa creativa” sau producatori) devin personaje cheie in economia bazata
pe cunoastere”!.

,Clasa creativd” reprezintd un punct distinctiv major al sectorului creativ
datorita caracteristicilor persoanelor angajate, dar si a produselor si serviciilor
rezultate din munca lor. Intelectul reprezinta noua caracteristica principald,
generatoare de valoare, si rezultd ca si roadele sale trebuie sa fie recunoscute si
protejate. In vederea fructificirii si asigurdrii protectiei produselor si serviciilor
specifice industriilor creative, cele mai multe dintre tarile din lume recunosc drepturile
de autor, brevetele si madrci comerciale, reglementate de legislatia din domeniu.
Recent, in literatura de specialitate s-a pus problema unei noi categorii de proprietate

intelectuald, si anume designul, care se refera la conceperea de forme si utilizarea de

1 Croitoru Carmen, Cojanu Valentin, Mucica Delia, Becut Anda in Cartea albd pentru activarea potentialului
economic al sectoarelor culturale si creative din Romdnia, Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 6,
accesat de la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2016/09/2016_Cartea_Alba_RO.pdf la
data de 25.02.2019.
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modele distinctive, si asemanator cu marcile comerciale In ceea ce priveste
inregistrarea.

Economia creativa apare ca un raspuns pentru crearea de locuri de muncg,
generare de venituri, incluziune sociald si dezvoltare durabild. Industriile creative si
culturale cuprind o gama larga de activitati bazate pe intelectul uman, talentul sau
culturd, iar o parte a castigurilor vine pe calea drepturilor de proprietate intelectuala.

In dezvoltarea economici prin industriile creative si culturale trebuie sa se tina
cont si de factorii care influenteaza acest proces, mai exact, resursele de care se dispune
— resursa umana, educatia, infrastructura — dar si strategiile elaborate si aplicate,
timpul si perioada In care se asteaptd sa produca efecte, dar si resursele financiare
alocate realizarii obiectivelor.

Bunurile si serviciile creative se diferentiaza de celelalte bunuri si servicii
comercializate deoarece inglobeaza efortul mental si talentul, rodul creativitatii, ceea
ce presupune drepturi de proprietate intelectuald. Astfel, rodul mintii umane este
protejat si valorificat prin intermediul drepturilor de autor, brevetelor si marcilor
comerciale. Recunoasterea acestora aduce dreptul la incasarea de venituri din
vanzarea sau utilizarea produselor create de cdtre autor, acesta fiind remunerat de
fiecare data cand exista cerere pentru creatia sa.

Fenomenul de globalizare favorizeaza economia creativa, prin crearea de noi
piete de desfacere pentru produsele si serviciile din industriile bazate pe creativitate.
Observam din datele analizate ca la nivel mondial, produsele obtinute in sectoarele
mestesuguri si artizanat, audio-video, design, jocuri video, spectacole, publicatii si
artele vizuale, au inregistrat cresteri in valoarea exporturilor in decursul a 10 ani cu
pana la 61%, ajungand in 2015 la valori ale exporturilor de 509 753 milioane dolari
(Tabelul nr. 2.1.). Beneficiile industriilor creative se resimt si la nivel european, prin
crearea a numeroase locuri de muncd. De asemenea, valoarea addugata bruta creatd in
urma desfasuradrii activitatilor economice inregistreaza valori impresionante, cele mai
insemnate provenind din activitati specifice Informatiilor si comunicatiilor, dar si din
activitatile specifice programarii pe calculator si serviciilor informatice. Analizand
toate aceste realizari ale industriei creative europene, in termenii valorii adaugate, am
observat cd Romania inregistreaza performante considerabile, fapt imbucurator care
denota posibilitatea economiei creative de a propulsa intreaga economie a tarii.

Economia creativa din Romania se regaseste in 11 sectoare, si anume: arhive si
biblioteci, patrimoniu cultural, mestesuguri si artizanat, arte vizuale si plastice, artele

spectacolului, carte si presd, arhitecturd, audiovizual, publicitate, IT, cercetare-
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dezvoltare. Dintre acestea IT-ul si sectorul artizanatului si mestesugurilor sunt cele
mai dezvoltate dacd ne referim la numarul se societati comerciale, numarul de angajati
si cifra de afaceri inregistrata.

Chiar dacd sectorul artizanat si mestesuguri inregistreaza valori superioare
celor inregistrate de IT in ceea ce priveste numarul de angajati si cifra de afaceri,
aceasta din urma avand similare pentru ultimii ani de analiza, totusi, cel mai puternic
si cel mai rapid in dezvoltare, este sectorul IT-ului. In paginile anterioare, informatiile
privind numarul de intreprinderi, numarul de angajati, cifra de afaceri si profitul net
au aratat cd, in cei zece ani de analiza, sectorul IT a crescut in mod constant, la fel ca si
ansamblul economiei creative, insa a crescut intr-o proportie mult mai mare decat
oricare alt sector creativ. Sectorul IT reprezintda mai mult de un sfert din economia
creativd a Romaniei, deci poate fi considerata motorul creativ. Pe langa interesul real
si importanta industriilor de 1naltd tehnologie, activitatile IT implica venituri ridicate
si costuri de productie scazute. Mai mult, cea mai importantd cheltuiala implicata de
sector, si anume salariile si recompensele angajatilor IT, este partial compensata de
piata fortei de munca din Romania, consideratd a fi ieftind, dar bogata in persoane
calificate, ceea ce prezinta un real interes pentru tarile vestice, activitatile desfasurate
in IT avand avantajul de a putea fi derulate fara relocare.

Economia creativa foloseste resurse specifice si anume capitalul uman cu un
anumit grad de educatie sau talent. Astfel aceste industrii nu se pot dezvolta oriunde,
acestea sunt prezente, mai degraba in zonele urbane, care sunt favorabile mediului de
viata si profesional persoanelor vizate de industriile creativ—culturale. In literatura de
specialitate s-a scris mult despre caracteristicile oraselor care permit inflorirea
economiei creative, aceste caracteristici rezumandu-se la aspecte care privesc
diversitatea culturald, toleranta si incluziunea sociald, facilitatile si infrastructura
dezvoltatd, spatiile si modalitdtile de recreere si petrecere a timpului liber, prezenta
institutiile de Invatdamant superior. Toate acestea au darul de a atrage locuitori din
zone mai putin dezvoltate doar pentru ca, in acelasi timp sunt atrasi si investitori care
creeaza locuri de muncd, acestia fiind interesati in special de bazinul de fortda de munca
existent sau in formare.

Consideram importante institutiile de invatamant superior In asigurarea
dezvoltdrii economice locale sau regionale, observand faptul cd investitorii isi plaseaza
afacerile acolo unde gdsesc optimul economic, fie din punctul de vedere al accesului
la resurse, fie din cel al accesarii unor piete. Pentru companii resursa umand reprezinta

un element crucial, succesul unei afaceri depinzand de cele mai multe ori doar de
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detinerea resursei umane potrivite pentru companie, ,0 combinatie a experientei, a
setului de abilitati, a inteligentei si a energiei. Cel mai important este sa fii acolo unde
gasesti un bazin de forta de munca care sa-ti aduca toate acestea”. Astfel accesul la
personal calificat si talentat influenteaza strategiile investitorilor, iar formarea si
detinerea unui bazin de forta de munca competent si specializat poate deveni cheia
pentru crestere economica si dezvoltarea regionald, un aspect deosebit de important
in paradigma economiei creative, dupa cum au aratat si alti specialisti, precizand ca
puterea oraselor, nu este data de marile lor cladiri, companii sau infrastructurd, ci de
concentrarea de persoane calificate si talentate, clusterele de capital uman stand la
baza aglomerarilor regionale de firme®. Daca unitatile de invatdmant superior joaca
rolul de magnet pentru talent si ambitie, infrastructura si celelalte facilitati oferite de
oras, au rolul de pastra talentul atras si calificat.

In urma analizei marimii economiei creative de la nivel local, am constatat ci
toate cele sapte respectad tendinta de la nivelul economiei creative in ansamblu, cea de
crestere constanta si de suprematie a doua sectoare creative, cea a IT-ului si cea a
artizanatului si mestesugurilor, doar municipiile Sibiu si Oradea nerespectand aceasta
ordine, In cele doua orase, cel mai puternic sector creativ—culturala fiind cel al
mestesugurilor si artizanatului. Acest sector este puternic dezvoltat si in celelalte
orase, ocupand in cele mai multe cazuri a doua pozitie in clasamente, insa devansarea
IT-ului in Oradea si Sibiu, indicd o mare oportunitate si nevoie de crestere a sectorului
din urma, atat la nivelul local al celor doua orase, cat si la nivel national. Analizand
principalele orase creative, municipiile Bucuresti si Cluj-Napoca s-au evidentiat, fiind
mai mereu cele mai performante, ceea ce ne face sa le considerdm polii creativi ai
Romaniei. Dintre toate orasele, in valori absolute, Oradea si Sibiu au inregistrat cele
mai slabe performante, ceea ce am putea pune pe seama mdrimii si populatiei reduse
a fiecarui oras, cu toate ca Oradea a inregistrat valori superioare municipiilor
Timisoara, lasi si Brasov cand am analizat indicatorii raportati la populatia locald,
facand dovada de o concentrare mai mare a economiei creative decat in orasele
enumerate.

Creativitatea merita aceste eforturi, dand roade cu certitudine, aceasta fiind

considerata o modalitate de dezvoltare a individualitatii si autenticitatii si astfel multe

2 FULCRUM, When deciding where to put a business, companies better not ignore the obvious: Where would
employees like to live?, disponibil la: http://www.theboydcompany.com/Archived%20Sites/Wall%20
Street%20]Journal%200ctober%2015,%202001.htm accesat la 12.03.2019.

3 Edward Glaeser, Triumph of the city, Penguin, New York, 2011.
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orase si regiuni adopta strategii care Incorporeaza creativitatea ca si strategie pentru
dezvoltarea abilitatilor individuale, iar mai apoi ca o strategiei pentru crestere*. O
asezare, oras sau regiune cu un nivel ridicat de dezvoltare a industriilor creativ—-
culturale determinad ca forta de munca existenta sa fie angajatd intr-o mare proportie,
dar si dezvoltarea individuala a locuitorilor sdi, in ansamblu —nu doar , clasa creativa”,
din punct de vedere economic si social.

Municipiile Bucuresti si Cluj-Napoca, iar mai apoi Timisoara reprezinta cele
mai prielnice medii de dezvoltare a sectoarelor creative de oricare tip. Nu putem
afirma ca orasele sunt specializate pe anumite sectoare, ci doar faptul cd acestea detin
capitalul intelectual capabil sa lucreze si sa inregistreze performante indiferent de
domeniul creativ.

Abordand pe baza argumentelor din literatura de specialitate, numarul de
studenti, populatia tandrd, populatia absolventa de studii superioare si cheltuielile
publice alocate culturii, am putut observa o relatie directa cu indicatorii economiei
creative, doar cu numarul de studenti Inscrisi la cursurile universitare de licenta si
populatia absolventa de studii superioare din aceste orase. Totusi, aprofundand
cercetare prin aplicarea metodei regresiei multiple, am putut confirma influenta
tuturor factorilor catalizatori analizati, iar mai ales dependenta de populatia studenta.

Aceastd afirmatie porneste de la pozitia dominantd a celor doi poli creativi ai
Romaniei, Cluj-Napoca si Bucuresti, si se bazeaza pe rezultate obtinute din analiza
catalizatorilor. In analiza populatiei studente, municipiul Cluj-Napoca a inregistrat
cele mai ridicate valori, cu exceptia ponderii populatiei studente in totalul studentilor,
caz in care cele mai ridicate valori au revenit capitalei. Populatia tandrd s-a evidentiat
doar la nivelul municipiilor Iasi si Timisoara, in timp ce populatia absolventa de studii
superioare, pentru ambii indicatori analizati — ponderea populatiei absolvente de
studii superioare in totalul populatiei locale si ponderea populatiei absolvente de
studii superioare in totalul absolventilor de studii superioare — cele mai ridicate valori
s-au Inregistrat in Bucuresti si Cluj-Napoca. Cel mai ridicat grad de diversitate etnica
l-am remarcat in Oradea si Cluj-Napoca, iar cele mai insemnate alocari bugetare
pentru culturd s-au facut in Bucuresti si Timisoara.

Totusi aceste concluzii au fost trase prin simpla observare, insa pentru

confirmare am apelat la calculul regresiilor, conform metodei ANOVA, dintre

¢ Ray C,, citat In Marija Becic, Matea Matic Sosic, Dasen Jasprica, Are we ready for creative tourism?
Educational mismatch of seasonal employees in Dubrovnik-Neretva county, ToOSEE — Tourism in southern
and Eastern Europe, Vol, 4, pp. 28, 2017.
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numadrul de angajati din sectoarele creative locale si factorii catalizatori, pe de-o parte,
iar pe de alta, dintre cifra de afaceri obtinuta de aceste sectoare si catalizatorii selectati.
Nu am putut include in calcule toti cei cinci catalizatori din cauza lipsei datelor privind
populatia absolventa pentru cativa ani inclusi in analizd, asa ca variabilele
independente din regresiile calculate au fost reprezentate de ponderea studentilor in
populatia locald, ponderea studentilor din totalul studentilor din Romania, ponderea
populatiei tinere in totalul populatiei locale, ponderea cheltuielilor alocate culturii in
totalul bugetului local si cheltuielile alocate culturii/ capita.

Astfel, In ce priveste atat numarul de persoane angajate in cadrul sectoarelor
creative din orasele selectate, cat si cifra de afaceri realizata de aceste sectoare,
regresiile au confirmat existenta unor legaturi directe si puternice intre acestea si
ansamblul factorilor de influentd. Eliminand rand pe rand cate unul dintre factori, am
observat slabirea corelatiilor in toate cazurile, insa cele mai semnificative modificari
apdrute s-au manifestat astfel:

— In municipiul Bucuresti, modificarile aparute la nivelul coeficientului de
corelatie nu au fost semnificative in cazul niciunui factor, cea mai mare
modificare apdrand in cazul eliminarii factorului cheltuieli alocate culturii/
capita (x5) atunci cand am analizat legdtura cu efectivul de personal, iar in
analiza legaturii cu cifra de afaceri, s-a remarcat influenta ponderii
studentilor in totalul populatiei locale (x1). Putem conclude cd in cazul
angajdrii de personal in cadrul sectoarelor creative sunt importante alocdrile
bugetare prin oportunitdtile pe care le creeaza mediului de afaceri creativ; pe
de alta parte, in realizarea cifrei de afaceri, importanta studentilor este data
si din punctul de vedere al ofertei fortei de munca, dar si al consumului de
produse si servicii specifice sectoarelor creativ—culturale;

— lanivelul municipiului Cluj-Napoca, in cazul ambelor variabile dependente,
corelatia a suferit cele mai mari modificari prin eliminarea din calcul, a
ponderii studentilor in totalul populatiei locale (x1); situatiile confirma
nevoia economiei creative de un bazin de forta de munca in curs de formare,
iar asa cum am specificat mai sus, acesti sunt importanti datorita ofertei
aduse pe piata muncii, dar si datoritd cererii de pe piata de produse si servicii
specifice sectoarelor creativ—culturale, studentii si tinerii fiind mari

consumatori de astfel de produse, in general;
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economia creativa din Timisoara gaseste un sprijin real in alocdrile bugetului
local destinate culturii; acest fapt a fost confirmat analizand ambele corelatii,
eliminarea variabilei x5 slabind cel mai mult corelatiile;

influentele cele mai semnificative asupra legaturii dintre indicatorii si
catalizatorii economiei creative din Sibiu au fost produse de eliminarea
variabilei x1, ponderea studentilor in totalul populatiei locale, cu toate ca in
cazul acestui oras, corelatia a slabit si atunci cand au fost eliminate din calcul
cheltuielile publice alocate culturii/ capita. Alaturi de studenti, pentru Sibiu
este foarte importantd si alocarea bugetara locald, stimuland mediul de
afaceri creativ si consumul de aceasta natura;

un caz aparte este cel al municipiului Brasov, corelatiile studiate slabind
atunci cand am eliminat variabila ce reprezinta ponderea populatiei tinere
din totalul populatiei locale; economia creativa locala gaseste forta de munca
in randul acestora, iar de pe alta parte, precum studentii, manifestd mare
inclinatie spre consumul de produse si servicii culturale;

importanta studentilor si a tinerilor pentru economia creativa este accentuata
de cazul municipiului Iasi, economia creativd din acest oras fiind in mare
masura dependentd de acesti factori catalizatori, dupa cum am observat in
analiza corelatiilor; la nivelul municipiului Iasi modificarile produse la
nivelul corelatiilor determind schimbarea intensitatii legaturii din indicatorii
economiei creative si ansamblul factorilor catalizatori;

modificarea semnificativa a intensitatii corelatiilor atunci cand eliminam o
variabild, variabila x1 in acest caz, apare si in cazul municipiului Oradea; si
economia creativd a acestui oras este puternic influentatd de existenta
studentilor, dupd cum am vazut si in cazul municipiilor Cluj-Napoca, Sibiu
si lasi. De asemenea, si eliminarea variabilei X5 produce modificari
insemnate in valoarea coeficientului de corelatie, cheltuielile publice alocate
culturii/ capita dovedindu-se stimulatoare in realizarea cifrei de afaceri din

acest oras.

Toti catalizatorii analizati manifesta o oarecare influentd, insa cei mai puternici

catalizatori ai unei economii creative locale, daca ne referim strict la orasele incluse in

analiza, sunt ponderea populatiei studente in totalul populatiei locale, cheltuielile

publice alocate culturii/ capita si ponderea populatiei tinere in totalul populatiei locale.

Structura populatiei locale si alocdrile bugetare care stimuleazd consumul cultural, dar

si mediul de afaceri, creeaza oportunitatile de dezvoltare pentru economia creativa.
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Din punct de vedere al resurselor de care dispune Romania, resursa umana
reprezinta potentialul neexploatat, tinand cont de ratele scazute de absolventi de
invdtamant tertiar. lar ca strategii si resurse banesti, cu toate ca exista diverse strategii
si planuri la nivel local sau national, cele mai mari fonduri alocate culturii vin prin
programele europene.

Din pacate, cultura si sectoarele specifice nu se bucurd de o atentie prea mare
din partea alocdrilor de la bugetul de stat, ceea ce poata sa fie fatal pentru resursele
umane angajate dar si pentru afacerile din acest sector.

Economia creativa aduce o serie de avantaje economico —sociale, implicatiile de
la nivel social fiind vizibile sub forma coeziunii, securitatii, tolerantei si diversitatii
sociale si culturale etc. In plan economic, sectorul creativ creeaza noi locuri de munca,
augmenteaza veniturile populatiei, precum si valorile exporturilor, dezvoltd antrepre-

noriatul, si stimuleaza turismul si consumul cultural etc.

Recomandari

In urma realizarii acestei lucrari, putem formula cateva recomandari cu privire
la economia creativd din Romania si dezvoltarea ei.

Sistem de invatamant inclinat spre descoperirea talentelor si abilitatilor
innascute — Pe partea educatiei timpurii, vdd necesard dezvoltarea unui sistem de
invdtamant care sa descopere talentele si Inclinatiile elevilor. Acest proces necesita
multe resurse materiale si de timp, insa pe termen lung ar duce la obtinerea unor
rezultate considerabile. De asemenea, observam necesitatea Indrumarii si sustinerii
tinerilor talentati inspre industriile creative, cum este exemplul municipiului Oradea
prin sprijinul ce se doreste a fi acordat elevilor si studentilor care urmeaza cursuri in
domeniul IT-ului. Dar sprijinul venit din partea sectorului public poate sa vinad si sub
forma organizdrii unor targuri dedicate creatiilor tinerilor artisti, care sa ii puna in
valoare, sa 1i promoveze si sa dezvolte un networking creativ la nivel local.

Facilitati fiscale in mai multe sectoare creative si incluziunea profesionala a
absolventilor — Mergand mai departe, spre initiativele private, as recomanda
acordarea unor facilitati fiscale mai multor sectoare creative, nu doar IT-ului, un
exemplu ar fi sectorul arhitecturii, un domeniu care ofera produse si servicii mult mai
pragmatice decat in cazul celor oferite de sectoarele artelor, dar care totusi sunt

sacrificate atunci cand resursele nu sunt tocmai suficiente. Astfel, consider ca preturile
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si tarifele practicate in acest domeniu ar fi mai competitive si ar asigura niste castiguri
mai ridicate si s-ar bucura de un risc mai scazut. De asemenea, facilitdtile fiscale ar
putea fi acordate si in sectorul cercetarii-dezvoltarii datoritd importantei acestui
sector, dar si pentru acoperirea deficitelor de personal; chiar numarul redus de
persoane care lucreaza in acest domeniu, ma indeamna sa consider ca o reducere a
cotei de impozitare a veniturilor salariale nu ar afecta deosebit de mult bugetul de stat,
din contra, ar reusi sa creasca atractivitatea acestui domeniu.

Cu putin Inainte am amintit sectorul arhitecturii; si acesta s-ar putea bucura de
anumite facilitati oferite studentilor, tinand cont mai ales de numarul anilor de studiu,
varsta de la momentul absolvirii si necesitatea gasirii unui loc de munca in domeniu
pentru a profesa. As sugera subventionarea angajatorilor de absolventi de studii de
arhitectura cu valoarea a 50% din salariul minim pe economie pentru persoanele cu
studii superioare, pe parcursul stagiaturii sau la primul loc de munca timp de 6-12 luni
(in termen de maxim 6-12 luni de la absolvirea studiilor).

Masuri privind stabilizarea vietii profesionale si de familie a tinerilor — o
masura care vizeaza retentia absolventilor in centrele universitare unde s-au format si
impiedicarea acestora de a le pardsi, ar presupune oferirea unui stimulent de insertie
pe piata muncii locale din orasul studentiei pentru persoanele care nu sunt originare
din acel loc. Acest stimulent s-ar asemana cu cel oferit de AJOFM persoanelor care au
depus dosar pentru obtinerea ajutorului de somaj, dar se angajeaza intre timp. S-ar
respecta regula de a nu parasi compania din proprie initiativa timp de 1 an, Insa
cuantumul ar fi mai consistent, de preferabil sa se stabileasca de fiecare buget local in
parte, in functie cat sunt dispusi sa aloce pentru asa ceva. Aceasta masura ar reprezenta
o politica locala, in timp ce tot ce fost enumerat mai sus erau sugestii care tin de
politicile nationale de dezvoltare a economiei creative. Totusi, In acest caz s-ar putea
opta pe masuri contrare, in functie de oras, prin care sa se ofere stimulente de insertie
tinerilor care se intorc de la studii si aleg sa se angajeze in orasele natale.

Dezvoltarea oraselor din punctul de vedere al oportunitatilor de petrecere a
timpului liber — pe de alta parte, analizand latura sociald a economiei creative,
consideram cd ar trebui totusi mai multe fonduri alocate desfasurarii de evenimente
locale prin care sd se promoveze produse si servicii specifice economiei creative locale,
pentru crearea unor zone de loisir si de petrecere a timpului liber Intr-un mod activ.
Acestea din urma sunt benefice , clasei creative”, dar si pentru conturarea identitatii
orasului creativ, care dacd se bucura de un patrimoniu cultural pus in valoare si ofera

servicii culturale care sd atraga si turisti, 1i va determina pe acestia din urma sa
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petreaca mai mult timp in acel oras, astfel avand un impact pozitiv si asupra altor
sectoare economice.

Oferte educationale ale centrelor universitare adaptate nevoilor actuale si
locale — Analizand sectoarele creative din Romania, observam cd acestea sunt
concentrate in orasele care au capital uman in formare, ceea ce denota o foarte mare
importanta a centrelor universitare. Acestea trebuie sd isi diversifice ofertele
educationale si sa le adapteze nevoilor actuale ale pietei muncii, sa creeze parteneriate
cu mediul privat, iar impreund sa poata oferi specializari care sa prezinte siguranta
integrarii pe piata muncii si dezvoltdrii profesionale.

Dupd cum am vazut, municipiile Oradea si Sibiu cunosc o dezvoltare limitatd a
sectorului IT, iar in cele doud orase economia creativa s-ar putea dezvolta foarte mult
daca s-ar acorda o importantd mai mare programelor de studii din acest domeniu,
identificarea si atragerea de studenti, chiar si prin oferirea unor studii complementare,
care sd nu necesite cunostinte aprofundate de tehnologia informatiei. Vad o
oportunitate din organizarea unor astfel de studii pentru persoanele care vor sa se
reprofileze, dar intre timp au nevoie sa si lucreze pentru a-si castiga traiul.

Un alt exemplu concret ar fi organizarea de catre universitati a unor module
facultative creative, cum este cel psihopedagogic, la care se pot inscrie studentii de la
orice facultate din cadrul universitatii organizatoare. Aceste module creative ar viza
formarea competentelor in domenii precum design vestimentar, fotografie, pictura,
organizare de evenimente si sonorizare, bineinteles lista poate fii mai lunga, tnsa
activitatile enumerate prezinta interes la momentul actual pentru foarte multe
persoane care vor sa desfdsoare activitati profesionale independente si sunt nevoite sa
participe la cursuri si workshop-uri organizate de mediul privat, sau pur si simplu sa
fie autodidacti. De asemenea, aceste module facultative ar prezenta interes si
persoanelor care pur si simplu doresc sa isi cultive o pasiune sau sd se dezvolte
continuu.

Propunerea vizeaza organizarea lor pe o duratd de un semestru pentru
deprinderea abilitdtilor de baza, dar si o varianta mai aprofundata care s-ar intinde
de-a lungul a doua semestre, iar in urma absolvirii acestor module s-ar eliberat un
certificat de competente profesionale in domeniul fotografiei/ sonorizarii/ planificarii
de evenimente/ designului vestimentar. Bineinteles costurile modulelor ar fi mai
reduse pentru studenti, dar considerdm rentabile aceste cursuri dacad ar fi accesibile si
celor care nu sunt inscrisi ca studenti, iar taxele pentru acestia sa fie competitive cu

cele din mediul privat, tinand cont ca un curs de fotografie ajunge sa coste si pana la
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3800 lei pentru o duratd de 3 luni®. De asemenea, ar fi necesare fonduri alocate
dezvoltarii competentelor cadrelor didactice, crearea si dotarea unor spatii pentru
aceste module, aparatura specifica fiind destul de scumpa, iar aceste module ar trebui
sd se bazeze pe practicd, si prea putin pe teorie, precum si contractarea unor
profesionisti pentru un numar limitat de ore la care sa ia parte. Cursurile care vizeaza
partea teoreticd ar trebui organizate cu un numadr ridicat de studenti, in schimb
seminariile ar trebui concentrate pe un numar de 10-15 studenti pentru asigurarea
calitatii invatdrii, dar si datoritd costurilor ridicate a echipamentelor care ar reprezenta
materiale de studiu. Cadrele didactice care ar tine aceste module creative ar fi angajatii
facultdtilor inrudite cu domeniul creativ studiat, de exemplu facultdtile de arte sa se
ocupe de modulele de fotografie sau picturd, cele de textile si pielarie de modulele de
design vestimentar, modulele de sonorizare sa revina facultdtilor de muzica, iar
organizarea de evenimente facultdtilor de stiinte economice.

Lumea este intr-o continua schimbare, iar multe din slujbele de astdzi vor
dispdrea datorita automatizarii, dar vor aparea altele pe care nici nu ni le imaginam
incd. De exemplu, in randurile anterioare am pomenit despre organizatorul de
evenimente, ca si calificare profesionald, deoarece in zilele noastre existd persoane care
presteaza o astfel de munca pentru persoanele care vor avea un eveniment in viata
privata sau profesionala insa nu au resursele de timp, cunostintele si ideile incat sa se
ocupe de toate cele necesare. Conceptul este mai vechi in strdindtate, Insd a prins
contur si in Romania, in ultimii ani.

Organizarea unor astfel de module facultative in cadrul universitdtilor ar
reprezenta oportunitdti de dezvoltare pentru studentii care nu au indraznit sa aleaga
o cariera in industria creativa datorita costurilor ridicate, riscurilor, dificultatilor
specifice sau recomandarilor familiei, avand posibilitatea ca in studentie sa obtina
doua calificdri profesionale. Calificarea dobandita intr-un semestru sau chiar un an, ar
putea reprezenta si o sursa de venit suplimentard in studentie sau pe langa veniturile

obtinute la un loc de munca dintr-un alt domeniu.

5 Dallesgo, Cursuri interactive afterwork, https://dallesgo.ro/cursuri-fotografie/?gclid=CjwKCAjwk7rm
BRAaEiwAhDGhxBvalo]RyRTcCD516]f2isnwXZh7h3G0GZLK7IE76RWmfn9pz4-]BoClcoQAvD_BwE
accesat la 05.05.2019.
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ANEXE

1. Codurile CAEN ale activitdtilor economice asimilate industriilor creative si culturale

5

CULTURA SI ARTE

Arhive

9101 — Activitati ale bibliotecilor si arhivelor

Biblioteci

9101 — Activitati ale bibliotecilor si arhivelor
8560 — Activitati de servicii suport pentru invatamant — bibliotecile Caselor Corpului Didactic

Patrimoniu cultural (muzee, monumente istorice, situri arheologice, patrimoniu intangibil)

9102 — Activitati ale muzeelor
9103 — Gestionarea monumentelor, clddirilor istorice si a altor obiective de interes turistic
9104 — Activitati ale gradinilor zoologice, botanice si ale rezervatiilor naturale

Artizanat si mestesuguri

3220 - Fabricarea instrumentelor muzicale

1320 — Productia de tesaturi

1411 - Fabricarea articolelor de imbracaminte din piele

1419 - Fabricarea altor articole de imbracaminte si accesorii

1420 — Fabricarea articolelor din blana

1431 - Fabricarea prin tricotare sau crosetare a ciorapilor si articolelor de galanterie

1439 — Fabricarea prin tricotare sau crosetare a altor articole de imbracdminte

1511 - Téabacirea si finisarea pieilor; prepararea si vopsirea blanurilor

1512 - Fabricarea articolelor de voiaj si marochinarie si a articolelor de harnasament

1520 — Fabricarea incaltamintei

1629 — Fabricarea altor produse din lemn; fabricarea articolelor din pluta, paie si din alte
materiale vegetale Impletite

2041 - Fabricarea sapunurilor, detergentilor si a produselor de intretinere

2042 - Fabricarea parfumurilor si a produselor cosmetice (de toaletd)

2313 — Fabricarea articolelor din sticla

2332 - Fabricarea cdramizilor, tiglelor si a altor produse pentru constructii, din argild arsa

2341 - Fabricarea articolelor ceramice pentru uz gospodaresc si ornamental

2349 — Fabricarea altor produse ceramice

2370 — Tdierea, fasonarea si finisarea pietrei

2550 — Fabricarea produselor metalice obtinute prin deformare plastica; metalurgia pulberilor

2599 — Fabricarea altor articolelor din metal

3109 — Fabricarea de mobila

3212 - Fabricarea bijuteriilor si articolelor similare din metale si pietre pretioase

3213 — Fabricarea imitatiilor de bijuterii si articole similare

3291 - Fabricarea maturilor si periilor

3299 — Fabricarea altor produse manufacturiere
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Artele spectacolului/ Arte interpretative (muzicd, dans, teatru,
arte combinate si alte spectacole live)

7430 — Activitati de traducere scrisa si orala (interpreti)

9001 — Activitati de interpretare artistica (spectacole)

9002 — Activitdti suport pentru interpretarea artistica (spectacole)
9003 — Activitati de creatie artistica

9004 — Activitati de gestionare a sdlilor de spectacole

9321 - Balciuri si parcuri de distractii

9329 — Alte activitati recreative si distractive

9412 — Activitdti ale organizatiilor profesionale

= Arte vizuale (arte plastice, fotografie, design)
§ 7410 — Activititi de design specializat
S | 7420- Activitati fotografice
5‘ 8552 — Invatamant in domeniul cultural (limbi straine, muzicd, teatru, dans, arte plastice, alte
&: domenii)
& | 4778 — Comert cu amanuntul al altor bunuri noi, in magazine specializate
§ Carte si presa
E»J.] 1811 - Tipdrirea ziarelor
“ | 1812 — Alte activitati de tipdrire

1813 — Servicii pregatitoare pentru pretipdrire

1814 - Legdtorie si servicii conexe

1820 — Reproducerea inregistrarilor

4761 — Comert cu amanuntul al cartilor, in magazine specializate

4762 — Comert cu amanuntul al ziarelor si articolelor de papetarie, in magazine specializate

5811 — Activitati de editare a cdrtilor

5812 — Activitdti de editare de ghiduri, compedii, liste de adrese si similare

5813 — Activitati de editare a ziarelor

5814 — Activitdti de editare a revistelor si a periodicelor

5819 — Alte activitati de editare

Arhitectura
7111 — Activitati de arhitectura
Publicitate
7311 — Activitati ale agentiilor de publicitate
7312 — Servicii de reprezentare media
Audiovizual, media (film, radio, video, televiziune etc.)

& | 2680 - Fabricarea suportilor magnetici si optici destinati inregistrérilor
E 4763 — Comert cu amanuntul al discurilor si benzilor magnetice cu sau fara inregistrari audio/
§ video, In magazine specializate
O | 5911 - Activitdti de productie cinematografica, video si de programe de televiziune
§ 5912 — Activitdti post-productie cinematografica, video si de programe de televiziune
E 5913 — Activitati de distributie a filmelor cinematografice, video si de programelor de
[C) televiziune
@ |5914- Proiectia de filme cinematografice

5920 — Activitdti de realizare a Inregistrarilor audio si activitati de editare muzicald
6010 — Activitati de difuzare a programelor de radio

6020 — Activitati de difuzare a programelor de televiziune

6203 — Activitati de management (gestiune si exploatare) a mijloacelor de calcul
6209 — Alte activitati de servicii privind tehnologia informatiei

6391 — Activitdti ale agentiilor de stiri
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7722 — Inchirierea de casete video si discuri (CD, DVD)
IT, software, jocuri

5821 — Activitdti de editare a jocurilor de calculator

5829 — Activitdti de editare a altor produse software

6201 — Activitati de realizare a software-ului la comanda

6202 — Activitati de consultanta in tehnologia informatiei

6311 — Prelucrarea datelor, administrarea paginilor web si a activitatilor conexe
6312 — Activitati ale portalurilor web

Cercetare-dezvoltare

TRANSVERSALE

7211 - Cercetare-dezvoltare in biotehnologie
7219 — Cercetare-dezvoltare in alte stiinte naturale si inginerie
7220 — Cercetare in stiinte sociale si umaniste

Sursa: realizat de autor folosind date de la Croitoru Carmen, Cojanu Valentin, Mucica Delia, Becut Anda
in Cartea alba pentru activarea potentialului economic al sectoarelor culturale si creative din Romania,
Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 70-72 de la https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/
2016/09/2016_Cartea_Alba_RO.pdf si http://www.coduri-caen.com/ accesate la data de 16.03.2019

2. Ocupatiile , clasei creative” din Romania conform COR

1111 — Legislatori, membri ai executivului

1112 — Inalti conducétori ai administratiei publice

1114 — Conducatori si alti functionari superiori din organizatiile specializate

1120 — Directori generali, directori executivi si asimilati

Manageri din arta 1221 — Conducdtori In domeniul vanzari si marketing

si cultura 1222 — Conducdtori In domeniul publicitatii si relatiilor publice

1223 — Conducatori in domeniul cercetarii si dezvoltarii

1349 — Conducétori de unitati de prestari servicii neclasificati in grupele
de baza anterioare (arhiva, bibliotecd, muzeu, intreprindere
culturald, alte institutii culturale)

2310 — Profesori universitari si asimilati

Invitimantul de arta | 2320 — Profesori in invatimantul profesional

si cultura 2330 — Profesori in Invatamantul secundar

2341 — Profesori in invdtdmantul primar

2149 — Ingineri si asimilati neclasificati in grupele de baza anterioare
2411 - Contabili
2412 — Specialisti consultanti in domeniul financiar si al investitiilor

2421 — Analisti de management si organizare

2422 — Specialisti in domeniul politicilor administrative

2431 — Specialisti in publicitate si marketing

2512 — Proiectanti de software
2611 — Avocati
2631 — Economisti

Functii de executie -
administrative
si tehnice

3112 — Tehnicieni constructori

3113 — Tehnicieni electricieni si energeticieni

3114 — Tehnicieni 1n electronica

3118 — Tehnicieni proiectanti

3257 — Inspectori in domeniul protectiei mediului si sanatatii
ocupationale, asimilati

3343 — Secretari executivi in domeniul administrativ
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3431 - Fotografi

3432 — Designeri de interior si decoratori

3435 — Alti specialisti asimilati din domeniul artistic si cultural

4132 — Operatori introducere date

4415 — Functionari pentru activitati de secretariat

5112 — Conductori in transporturi

5151 — Personal de supraveghere inclusiv pentru activitati de curdtenie
si Intretinere in birouri, hoteluri si alte institutii

5230 — Casieri si vanzatori de bilete

5411 — Pompieri

5414 — Paznici

7126 — Instalatori si montatori de tevi

7214 — Constructori si montatori de structuri metalice

7317 — Muncitori calificati in executarea de produse artizanale din lemn
si alte materiale

8172 — Operatori la instalatiile de prelucrare a lemnului

8322 — Soferi de autoturisme si camionete

8341 — Operatori de masini agricole si forestiere

9112 — Personal de serviciu in birouri, hoteluri si alte institutii

9313 — Muncitori necalificati in constructia de cladiri

9333 — Manipulanti de marfd

9621 — Curieri, comisionari si hamali

9629 — Muncitori necalificati neclasificati In grupele de baza anterioare

Patrimoniul cultural
(muzee, monumente
istorice, situri
arheologice,
patrimoniu intangibil)

2111 - Fizicieni si astronomi

211301 — Chimist

2131 - Biologi, botanisti, zoologi si asimilati

2165 — Cartografi si topografi

2166 — Designeri graficd si multimedia

2621 — Arhivari si curatori

2622 — Bibliotecari si specialisti 1n alte servicii de informare

2632 — Sociologi, antropologi si asimilati

2633 — Filozofi, istorici si specialisti In stiintele politice

2634 — Psihologi

2643 — Traducatori, interpreti si alti lingvisti

2651 — Specialisti in arte vizuale

3433 — Tehnicieni In domeniul artei

5113 — Ghizi

6112 — Arboricultori si pomicultori

2621 — Arhivari si curatori

Arhive 3433 — Tehnicieni in domeniul artei
2621 — Arhivari si curatori
2622 — Bibliotecari si specialisti in alte servicii de informare
Biblioteci 2642 — Jurnalisti

2643 — Traducatori, interpreti si alti lingvisti

4411 — Functionari biblioteca

Carte si presa

2641 — Autori si asimilati

2642 — Jurnalisti

2622 — Bibliotecari si specialisti in alte servicii de informare

2643 — Traducatori, interpreti si alti lingvisti

5223 — Asistenti vanzari In magazine
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7321 — Tehnicieni pre-press

7322 - Tipografi

7323 — Lucratori legatorie, finisare

Arte vizuale (Arte
plastice, fotografie,
design)

2163 — Designeri produse si imbrdcaminte

2166 — Designeri grafica si multimedia

2621 — Arhivari si curatori

2651 — Specialisti in arte vizuale

3431 - Fotografi

3432 — Designeri de interior si decoratori

5113 — Ghizi

Arte interpretative
(dans, muzica, teatru,
alte spectacole ,live”)

2622 — Bibliotecari si specialisti in alte servicii de informare

2636 — Specialisti in religie

2642 — Jurnalisti

2643 — Traducatori, interpreti si alti lingvisti

2651 — Specialisti in arte vizuale

2652 — Muzicieni, cantareti si compozitori

2653 — Dansatori si coregrafi

2654 — Regizori si producdtori de film, de teatru si alte spectacole

2655 — Actori

2659 — Artisti creatori si actori neclasificati in grupele de baza anterioare

3339 — Agenti de servicii de afaceri neclasificati in grupele de baza
anterioare

3435 — Alti specialisti asimilati din domeniul artistic si cultural

3521 — Tehnicieni in radiodifuziune si televiziune

5169 — Lucratori in domeniul serviciilor personale neclasificati in
grupele de baza anterioare

7522 — Ebenisti si alti lucratori asimilati

7531 — Croitori, confectioneri, blanari si palarieri

Audiovizual si media
(film, radio, televiziune,
video, fonograme, opere,
multimedia etc.)

2654 — Regizori si producatori de film, de teatru si alte spectacole

2656 — Crainici la radio, televiziune si alte mijloace de comunicare

3435 — Alti specialisti asimilati din domeniul artistic si cultural

3521 — Tehnicieni in radiodifuziune si televiziune

2161 — Arhitecti constructori

2162 — Arhitecti In domeniul peisagistic

Arhitecturd 2164 — Proiectanti in domeniul urbanismului si de sistematizare a
traficului
2431 — Specialisti in publicitate si marketing
2432 — Specialisti in relatii publice
2631 — Economisti
2511 — Analisti de sistem
2512 — Proiectanti de software
2513 — Proiectanti de sisteme web si multimedia
Publicitate 2514 — Programatori de aplicatii

2519 — Analisti programatori iIn domeniul software neclasificati in
grupele de baza anterioare

2521 — Designeri si administratori de baze de date

2523 — Specialisti in retele de calculatoare

2529 — Specialisti In baze de date si retele neclasificati In grupele de baza
anterioare

2654 — Regizori si producétori de film, teatru si alte spectacole
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3435 — Alti specialisti asimilati domeniului cultural

3512 — Tehnicieni pentru asigurarea suportului tehnic pentru utilizatori

2355 — Alti instructori — Formatori de arta

2424 — Specialisti in formarea si dezvoltarea personalului
7112 — Zidari si asimilati

7113 — Spargatori, taietori si cioplitori in piatra

7122 — Parchetari, linolisti, mozaicari, faiantari si asimilati

7312 — Muncitori calificati in fabricarea/ acordarea instrumentelor muzicale

7313 — Giuvaergii si lucratori In metale pretioase

7314 — Olari si lucratori asimilati

7315 — Sticlari (suflatori, slefuitori, taietori de sticla)

7316 — Pictori, decoratori pe sticla si ceramicd

Artizanat 7317 — Muncitori calificati In executarea de produse artizanale lemn si
si mestesuguri materiale similare
7318 — Muncitori calificati In executarea de produse artizanale din
textile, piele si materiale similare

7319 — Muncitori calificati in domeniul produselor manufacturiere
neclasificati in grupele de baza anterioare

7522 — Ebenisti si alti lucratori asimilati

7531 — Croitori, confectioneri, blanari si palarieri

7536 — Cizmari si asimilati

8131 — Operatori la masini si instalatii destinate fabricarii produselor
chimice

8155 — Operatori la masini pentru tratarea blanurilor si pieilor

Sursa: realizat de autor folosind date de la Croitoru Carmen, Cojanu Valentin, Mucica Delia, Becut Anda
in Cartea alba pentru activarea potentialului economic al sectoarelor culturale si creative din Romania,
Editura Pro Universitaria, Bucuresti, 2016, p. 73-75 de la https://www.culturadata.ro/wp-
content/uploads/2016/09/2016_Cartea_Alba_RO.pdf si http://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/reports/ess-
net-report_en.pdf pp 155-165 accesate la data de 13.03.2019

3. Numadrul de firme din cadrul sectoarelor creativ—culturale din Romania in perioada
2008-2017

Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Biblioteci si Arhive 59 78 91 121 159 187 233 313 395 485
Patrimoniu Cultural 50 50 53 56 57 59 59 60 64 59
Mestesuguri si artizanat| 5.100| 5.277| 5.401| 5.814| 6.286| 6.736| 7.140| 7.795| 8.468| 9.515
Arte vizuale si plastice| 3.350| 3.394| 3.534| 3.908| 4.317| 4.717| 5.226| 5.960| 7.100| 8.609
Artele spectacolului| 1.838| 2.010| 2.157| 2.543| 3.006| 3.454| 3.953| 4.901| 6.253| 7.826
Carte si presa| 3.175| 3..416| 3.517| 3.800| 4.070| 4.343| 4.577| 4.843| 5.068| 5.516
Arhitectura| 2.812| 2.977| 2959| 3.111| 3.254| 3.401| 3.588| 3.816| 4.243| 4.738
Audiovizual | 2.342| 2.438| 2.503| 2.780| 3.016| 3.294| 3.587| 3.976| 4.524| 5.141
Publicitate| 3.012| 3.346| 3.465| 4.004| 4.520| 5.014| 5.481| 6.096| 6.845| 7.503

IT| 5250| 5.703| 5.921| 6.796| 7.575| 8.457| 9.495|11.093|13.117|15.674

Cercetare 431 454 461 501 550 630 674 757 866 942
TOTAL|27.419|29.143 | 30.062 | 33.434 | 36.810| 40.292 | 44.013 | 49.610 | 56.943 | 66.008

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 11.04.2019
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4. Numadrul de angajati din cadrul sectoarelor creativ-culturale din Romania in
perioada 2008-2017
Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Biblioteci si Arhive 295 387 444 584 647 735| 1.000f 1.311| 1.656| 1.887
Patrimoniu Cultural|  370| 380 332 317 389| 407 504| 493| 511| 405

Mestesuguri
si artizanat

147.399|129.320 | 129.981 | 139.544 | 138.787 | 144.938 | 150.932 | 152.187 | 149.643 | 149.523

Arte vizuale
si plastice

Artele spectacolului | 4.247| 4280 4.441| 5245 5500| 6.044| 6.394| 8.134| 10.025| 10.140
Carte si presa| 26.318| 24.989| 23.777| 24.466| 25.081| 24.810| 24.590| 25.331| 26.355| 26.385
Arhitectura| 9.330| 8.949| 8.441| 8.058| 8.044| 7.634| 7.297| 7531| 8.021| 8.530
Audiovizual | 11.310| 11.799| 11.135| 12.163| 11.977| 13.107| 13.928| 15.214| 15.892| 15.913
Publicitate | 11.952| 12.541| 18.680| 16.167| 16.276| 17.424| 17.799| 19.223| 20.247| 21.442

IT| 33.807| 36.214| 36.198| 44.148| 51.225| 58.168| 65.502| 77.732| 89.597| 99.983

Cercetare| 9.812| 9.763| 9.533| 9.213| 9.599| 10.153| 9.833| 11.697| 11.079| 10.738

TOTAL | 271.088 | 253.613 | 258.170 | 275.881 | 283.926 | 300.061 | 314.291 | 335.271 | 350.519 | 363.327

16.248| 14.991| 15208 | 15.976| 16.401| 16.641| 16.512| 16.418| 17.493| 18.381

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 11.04.2019

5. Cifra de afaceri inregistratd de sectoarele creativ-culturale in perioada 2008-2017

(milioane lei)

Sector/ An 2008 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Biblioteci si Arhive 31 45 49 64 71 80 103 125 163 217
Patrimoniu Cultural 57 30 38 36 47 43 64 64 65 68
Mestesuguri

S 12.269| 11.874| 13.317| 15.312| 16.371 | 18.028 | 19.807 | 20.482 | 21.552 | 22.942
si artizanat

Arte vizuale

. . 3.892| 3.416| 3.283| 3.610| 3.779| 3.797| 3.770| 3.942| 4.470| 5.029
si plastice

Artele spectacolului 477 405 395 477 574 594 677 942| 1.331| 1.632
Carte si presa 3.944| 3.821| 3.899| 4.223| 4.383| 4.355| 4.806| 5.175| 5.552| 5.763
Arhitectura 1.239 950 712 767 820 736 799 948| 1.080| 1.209
Audiovizual 2.765| 3.034| 2911| 3.141| 3.165| 3.722| 4.119| 4.333| 4.664| 5.187
Publicitate 5.113| 4.431| 4.364| 4.828| 5.121| 4.407| 4.486| 5.440| 6.838| 7.187

IT 5.321| 5.702| 6.298| 7.609| 9.080| 10.138| 12.485| 15.997 | 18.353 | 21.110

Cercetare 1.229| 1.002| 1.098| 1.069| 1.284| 1.296| 1.338| 1.781| 1.482| 1.678

TOTAL 36.336 | 34.709 | 36.362 | 41.134 | 44.695| 47.198 | 52.453 | 59.230 | 65.549 | 72.024

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 28.03.2019
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6. Profitul net inregistrat de sectoarele creativ-culturale din Romania in perioada 2008-

2017 (milioane lei)
Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Biblioteci si Arhive 3 6 5 5 10 12 19 24 28 47
Patrimoniu Cultural 6 5 13 11 13 14 19 20 24 24

Mestesuguri si artizanat| 694| 617 700| 748| 806| 822| 1.173| 1.151| 1.331| 1.362
Arte vizuale si plastice| 289| 127 98| 110 126| 147 179 265| 351| 451
Artele spectacolului 64 49 43 61 70 82| 101| 171| 244| 355
Cartesi presa| 343| 279| 283| 322| 240 319| 418 525| 590 649
Arhitectura| 282| 165 107| 119| 126| 128 158 201| 252| 363
Audiovizual| 356| 191| 215| 238| 252| 226| 340 485| 674 873

Publicitate| 345 261| 246| 302 313| 328| 376 550| 697| 898

IT| 527 627| 612 819| 940| 1.040| 1.360| 1.953| 2.246| 2.781

Cercetare 78 61 74 68 58 68 721 127 92| 111

TOTAL| 2.988| 2.387| 2.397| 2.801| 2.956| 3.185| 4.214| 5.471| 6.529| 7.915

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

7. Rentabilitatea neta in sectoarele creativ-culturale din Romania in perioada 2008-
2017 (%)

Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Biblioteci si Arhive| 11.32| 12.39| 11.11| 7.36| 14.30| 14.97| 18.86| 18.76| 16.93| 21.51

Patrimoniu Cultural | 11.20| 17.21| 32.67| 30.41| 28.32| 32.92| 29.21| 31.98| 36.38| 35.55

Mestesuguri si artizanat| 5.66| 5.20| 526| 4.88| 4.92| 456| 592| 5.62| 6.18| 594

Arte vizuale si plastice| 7.42| 3.72| 3.00/ 3.05| 3.33| 3.86| 474| 6.71| 7.85| 897

Artele spectacolului| 13.42| 12.20| 11.01| 12.76| 12.26| 13.74| 14.95| 18.17| 18.34| 21.77

Carte si presa| 8.69| 731| 7.25| 7.62| 547 733| 8.69| 10.15| 10.64| 11.25

Arhitectura| 22.78| 17.34| 15.07| 15.49| 1540| 17.42| 19.78| 21.17| 23.35| 30.02

Audiovizual | 12.88| 629 7.38| 7.57| 797 6.06| 825| 11.18| 14.44| 16.84

Publicitate| 6.75| 5.88| 5.64| 626 6.12| 743| 839| 10.10| 10.19| 12.49

IT| 991| 1099 9.72| 10.76| 10.35| 10.26| 10.89| 12.21| 12.24| 13.17

Cercetare| 6.34| 6.05| 6.76| 632 455| 5.23| 537 7.14| 6.22| 6.60

TOTAL| 8.22| 6.88| 6.59| 6.81| 6.61| 6.75| 8.03| 9.24| 9.96| 10.99

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la https://membri.listafirme.ro/statistici-
economice.asp#selectie, accesat la 11.04.2019

194



Anexe

8. Productivitatea muncii in sectoarele creativ-culturale din Romania in perioada

2008-2017 (lei/angajat)

Sector/ An 2008 2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

Biblioteci
si Arhive

103.401 | 115.097

109.628

108.977

109.006

108.192

102.910

95.713

98.669

115.257

Patrimoniu
Cultural

154.770| 79.468

115.832

112.405

122.090

106.752

126.632

129.194

127.830

168.823

Mestesuguri
si artizanat

83.238| 91.817

102.450

109.731

117.960

124.387

131.233

134.584

144.022

153.432

Arte vizuale
si plastice

239.553|227.870

215.858

225.957

230.416

228.197

228.301

240.122

255.534

273.584

Artele
spectacolului

112.408 | 94.624

88.918

90.872

104.436

98.312

105.931

115.848

132.721

160.989

Carte si presa | 149.847|152.913

163.982

172.592

174.759

175.544

195.428

204.281

210.656

218.437

Arhitectura | 132.793|106.119

84.328

95.158

101.879

96.461

109.506

125.925

134.598

141.705

Audiovizual | 244.460 | 257.114

261.393

258.205

264.228

283.998

295.703

284.822

293.451

325.972

Publicitate | 427.754 | 353.345

233.611

298.635

314.622

252.921

252.022

283.002

337.715

335.181

IT|157.379|157.455

173.975

172.356

177.262

174.289

190.610

205.802

204.837

211.140

Cercetare | 125.222 [ 102.607

115.202

116.010

133.803

127.696

136.067

152.231

133.807

156.283

TOTAL | 134.037|136.859

140.847

149.101

157.419

157.296

166.894

176.664

187.006

198.234

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la https://membri.listafirme.ro/statistici-
economice.asp#selectie accesat la 08.04.2019

9. Valoarea serviciilor specifice industriilor creative exportate de Romania (milioane

dolari)
Servicii/ An 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012

Reclame, studii\ | o100 o4l 403 19| 431 334| 477 ;

de piata

Servicii de arhitectura,
inginerie si alte servicii 86 93 129 169 183| 435 408| 447| 626 -

tehnice
Cercetare-dezvoltare 10 14 34 55 65 103 80| 101 119 -
Sewviciipersonale, | .01 o150 g0 g| 107| 79| 78| 95| 126 o7

culturale si de recreere
Serviciiaudiowideosi| 5| ;) Gl 511 6 3] 40| 69| 56 -

alte servicii conexe
Alte serv1-c11 culturale 9% 168 08 0 20 41 39 2% 70 i

si de recreere
TOTAL 384 593 494 636 864| 1315| 1079| 1072 1474 97

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor obtinute de la
http://unctadstat.unctad.org/wds/TableViewer/tableView.aspx?Reportld=14772 accesat la 10.03.2019
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10. Valoarea serviciilor specifice industriilor creative importate de Romania (milioane
dolari)

Servicii/ An 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012

Reclame, studii de piata 35 43 94| 105| 106 | 190 | 144 | 104 | 174 -

Servicii de arhitectura,
inginerie si alte servicii | 189 | 160 | 158 | 176 | 219 | 364 | 360 | 288 | 539 -
tehnice

Cercetare-dezvoltare 5 2 21 19 14 30 23 20 31 -

Servicii personale,

. 101 | 140 | 108 94| 104 | 204 | 213 | 263 | 327 | 432
culturale si de recreere

Servicii audio-video

. . e 25 37 88 71 61| 130 | 160 | 226 | 277 | 257
si alte servicii conexe

Alte servicii culturale si

76 103 20 23 43 73 52 38 51 -
de recreere

TOTAL | 431 | 485 | 489 | 483 | 547 | 991 | 952 | 942 | 1399 | 689

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la
http://unctadstat.unctad.org/wds/TableViewer/tableView.aspx?Reportld=14774, accesat la 10.03.1019

11. Numar de firme din sectoarele creative ale municipiului Bucuresti (2008-2017)
Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Arhivesi| .|, 24 30 35 49 64 o1|  117| 144
biblioteci

Patrimoniu 18| 15 16 16 17 19 19 19 20 19
cultural

Artizanat si
mestesuguri
Artele
spectacolului
Arte vizuale 699 689 698 812 911| 1.018| 1.153| 1.362| 1.655| 1.994
Carte si presa 971| 1.061| 1.055| 1.165| 1.235| 1.321| 1.390| 1.456| 1.516| 1.599
Arhitectura 895| 951 922 992 1.036| 1.082| 1.153| 1.207| 1.337| 1.486
Publicitate| 1.379| 1.514| 1.560| 1.846| 2.082| 2303| 2523 2.788| 3.143| 3.372
Audiovizual | 1.008| 1.070| 1.094| 1.211| 1.326| 1.475| 1.625| 1.824| 2.049| 2275
IT| 1.907| 2.094| 2132 2473| 2763| 3.091| 3415 4.019| 4.664| 5.516

Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL| 8.339| 8.976| 9.701| 11.019| 12.148| 13.348| 14.653| 16.532| 18.693| 21.132

593 628 618 679 721 769 821 918| 1.015| 1.144

645 700 738 873| 1.006| 1.134| 1.270| 1.536| 1.886| 2.224

207 232 226 251 266 295 309 341 383 397

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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12. Numar de angajati din sectoarele creative ale municipiului Bucuresti (2008-2017)
Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Arhivesi) 1 0l o9l 1o7|  228|  281| 381|548 e12| 607
biblioteci
Patrimoniu| 01 54 54 43 37 48 51 53 50 46
cultural

Artizanat si
mestesuguri
Artele
spectacolului
Arte vizuale| 6.465| 6.198| 6.172| 6.138| 6.215| 6.012| 5467| 4.731| 4.812| 5.087
Carte si presa|10.283|10.277| 9.308| 9.646| 9.712| 9.425| 9.686| 9.830| 10.337| 10.384
Arhitectura| 3.141| 2974 2.719| 2.686| 2574 2516| 2494| 2570 2.725| 2943
Publicitate| 6.825| 7.156| 12.756| 8.620| 9.372| 9.848| 9.797| 10.716| 11.392| 12.437
Audiovizual | 7.047| 7.606| 7.057| 7.036| 6.491| 7.328| 7.739| 8.056| 8.263| 8.480
IT|17.029|20.747| 19.386| 23.430| 26.938| 29.557| 32.676| 40.226| 46.032| 50.678
Cercetare-
Dezvoltare
TOTAL |73.137|75.689| 77.636| 78.451| 81.783| 85.911| 89.099| 98.462|102.513 | 108.409

15.314|13.380| 13.105| 13.741| 13.475| 14.179| 14.517| 14.742| 10.832| 10.680

1.751| 1.865| 1.849| 2.004| 1973 2113 2032 2527| 3.074| 2917

5.024| 5271 5.101| 4910 4.768| 4.604| 4.259| 4.463 4384| 4.150

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

13. Cifra de afaceri inregistratd in sectoarele creative ale municipiului Bucuresti in

perioada 2008-2017 (mii lei)
Sector/An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Arhive si

e 5.229 7963|  8180| 13933| 20393| 23.651| 34975 44350 52226| 60.952
biblioteci
Patrimoniu| 5 o051 1y 765 4785 2591 4259 3226 4259 4498 1.589 2382
cultural
Artizanat
si mestesu- | 1.878.712| 1.847.427 | 1.995.787 | 2.314.600 | 2.513.773| 2.990.626| 3.095.632 | 2.817.304 | 2.097.337 | 2.232.745
guri
Artele
spectaco-| 254620 247.061| 230310| 266712| 310392| 287.213| 312704 420.306| 542.656| 655700
lului
Viz‘:‘;;: 2.336.149 | 2.046.446 | 1.919.148 | 1.951.932| 1.990.294 | 1.929.342 | 1.643.433| 1.473.734 | 1.612.109 | 1.759.073

Carte si
presa
Arhitectura| 606914 | 437.877| 318.650| 342.700| 355.383| 334.184| 339.574| 387.248| 479.261| 538.834
Publicitate | 4.407.174 | 3.806.244 | 3.709.448 | 4.083.612 | 4.180.330 | 3.525.323 | 3.441.416 | 4.232.444 | 5.524.430| 5.733.816
Audio-
vizual

IT | 3.509.674 | 4.005.699 | 4.372.204| 5.178.690| 5.919.857 | 6.520.047 | 8.000.141 |10.391.862 |11.545.639 |12.772.854
Cercetare-
Dezvoltare

2.035.929 | 2.024.082| 2.066.631 | 2.282.056 | 2.313.226 | 2.288.562 | 2.646.347 | 2.773.969 | 3.005.404 | 3.125.480

2127.110| 2.520.114 | 2.346.529 | 2.465.407 | 2.449.565 | 2.854.632 | 3.128.659 | 3.189.104 | 3.507.298 | 3.923.742

632931 511.792| 567.729| 513.849| 589.996| 644.011| 665.022| 739.541| 672.671| 760.584

TOTAL (17.834.380 (17.466.470 17.539.400 |19.416.081 |20.647.469 |21.400.817 |23.312.164 |26.474.360 |29.040.620 |31.566.162

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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14. Numar de firme din sectoarele creative ale municipiului Cluj-Napoca (2008-2017)
Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Arhive si
biblioteci | 1| 2 1 3 4 5 6 8| 11| 13

Patrimoniu
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

cultural

Artizanat si
mestesuguri
Artele
spectacolului
Arte vizuale | 159 | 151 159 177 207 233 262 293 338 419
Carte si presa | 188 | 202 212 230 245 263 275 284 284 325
Arhitectura 165 181 182 191 195 198 217 239 262 299
Publicitate | 178 | 194 198 214 228 260 290 313 338 375
Audiovizual | 111 | 118 124 134 143 148 162 175 195 224
IT 430 452 468 550 625 712 844 978 | 1.187 | 1.422

Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL | 1.564 | 1.645 | 1.726 | 1.902 | 2.092 | 2.333 | 2645 | 2952 | 3.381 | 4.021

199 | 204 208 219 225 245 270 290 310 366

99 107 112 132 146 170 201 243 303 374

31 31 35 36 42 43 47 52 58 78

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

15. Numar de angajati din sectoarele creative ale municipiului Cluj-Napoca (2008-2017)

Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Arhive si 1 5 10 15 20 2 28 32 45 42
biblioteci

Patrimoniu 29 27 27 26 25 24 27 24 24 25
cultural

Artizanatsi) ) (00| 3700| 3825| 3670| 3627 3628| 3861 4144| 4126 3940

mestesuguri
Artele
. 196 176 207 250 241 225 288 350 357 330
spectacolului
Arte vizuale 469 461 494 458 543 644 680 662 667 696
Carte si presa 1.184 1.110 11271 1167 1.144 1.185 1.141 1.087 1.157| 1.287
Arhitectura 518 565 473 461 484 471 419 454 535 605

Publicitate 1.161 1.251 1.426 2.166 1.165 1.174 1.265 1.458 1.310 1.177
Audiovizual 387 349 363 416 456 327 341 358 408 570
IT 2.644 2.905 3.567 4.975 6.637 8.037 9.594| 11.600| 13.969| 15.801

Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL| 11.514| 10.784| 11.732| 13.841| 14.711| 15.943| 17.876| 20.349| 22.775| 24.726

226 233 213 237 369 206 232 180 177 253

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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16. Cifra de afaceri inregistratd in sectoarele creative ale municipiului Cluj-Napoca in
perioada 2008-2017 (mii lei)
Sector/An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Arhive si 189 213 434 980| 1.173| 1.845| 2160| 3.684| 4.089| 4.986
biblioteci
Patrimoniu| .01 1e3m| 1512|1520 2677 2072 685| 1512 1274| 1.763
cultural

Artizanat si
mestesuguri
Artele
spectacolului
Arte vizuale| 53.297| 48202| 55.507| 63.507| 71.576| 84.977| 102.235| 125.587| 134.954| 159.572
Carte si presa| 121.859| 130.634| 137.088| 151.973| 162.991| 178.892| 223.726| 237.879| 257.630| 290.089
Arhitectura| 63.410| 49.405| 29.402| 40.973| 62.627| 36.332| 33.587| 52.672| 68.126| 74.371
Publicitate | 125.214| 101.867| 101.315| 113.539| 115.650| 122.115| 137.201| 154.959| 169.498| 184.121
Audiovizual | 123.707| 66.179| 92.685| 94.372| 111.064| 108.201| 120.616| 151.870| 184.378| 250.969
IT| 286.953| 364.070| 450.830| 581.877| 839.206 (1.103.037 [1.408.187 [1.877.750 2.473.921 3.073.795

Cercetare-
Dezvoltare

403.627 | 352.281| 384.433| 415.048 | 451.312| 495.033 | 525.342| 589.851| 660.963 | 724.824

15.267| 10.059 9.907| 10.652| 11.765| 12.249| 16.935| 31.940| 85.538| 134.388

18.122| 16.593| 15.596| 18.044| 20.605| 11.605| 13.913| 11.761| 10.118| 22.247

TOTAL [1.214.208 [1.141.334 [1.278.709 [1.492.484 [1.850.648 2.156.358 [2.584.587 [3.239.464 4.050.489 #4.921.125

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

17. Numadr de firme din sectoarele creative ale municipiului Timisoara (2008-2017)
Sector/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Arhive si
’ 2 4 7 1 11 14 17 27
biblioteci > 8 0
Patrimoniu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
cultural

Artizanatsi| o)1 o0 21| 126]  130|  140|  147| 163|169 184

mestesuguri
Artele
. 70 76 80 91 110 132 154 196 225 256
spectacolului
Arte vizuale 100 100 103 116 127 136 163 189 234 264
Carte si presa 88 92 95 100 103 106 118 121 120 131

Arhitectura 130 139 142 150 150 159 161 166 180 195
Publicitate 81 88 90 97 106 125 144 161 181 197
Audiovizual 66 68 64 73 83 93 98 106 114 130
IT 225 241 258 283 311 345 391 430 501 573
Cercetare-

Dezvoltare
TOTAL 905 950 1.012| 1.100| 1.193| 1.321| 1.478| 1.636| 1.820| 2.035

19 20 20 21 20 21 23 23 26 29

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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18. Numar de angajati din sectoarele creative ale municipiului Timisoara (2008-2017)
Sector/ An 2008 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 2016 2017

Arhive si
biblioteci 1 3 8| 18 8| 13| 19| 37| 49| 1e2
Patrimoniu 0 0 0 0 0 . . . . .

cultural

Artizanat si
mestesuguri
Artele
spectacolului
Arte vizuale 316 269 290 347 405 366 383 398 507 513
Carte si presa 671 628 592 586 607 669 661 689 563 533
Arhitectura 362 359 351 351 318 306 286 304 312 360
Publicitate 254 508 621 653 648 623 655 656 702 679
Audiovizual 318 292 252 245 124 137 263 788 755 707
IT| 3.835| 1.695| 1974 | 2235| 2415 | 3.146 | 3.031 | 3.363 | 3.951 | 3.914
Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL | 10.427 | 7.761 | 8.124 | 8.610 | 8.858 | 9.657 | 9.159 | 10.273 | 10.984 | 11.178

4143 | 3425 | 3387 | 3494 | 3.606 | 3.656 | 3.077 | 3.094 | 3.146 | 3.393

208 228 305 340 373 395 425 586 647 568

319 354 344 341 354 346 359 358 352 349

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

19. Cifra de afaceri inregistrata in sectoarele creative ale municipiului Timisoara in

perioada 2008-2017 (mii lei)
Sector/An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Arhive si 51 136 496 695 690 ga8| 1111| 9157| 3506| 2.0854
biblioteci
Patrimoniu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
cultural

Artizanat si
mestesuguri
Artele
spectacolului
Arte vizuale| 34.999| 28.161| 26.983| 33.466| 48.103| 479.01| 59.937| 64.634| 777201 90.523
Carte si presa| 63.824| 58.232| 55960 54.254| 55.736| 59.181| 67.130| 62.335| 60.225| 59.550
Arhitectura| 38.878| 33.109| 24.847| 25.164| 22532| 21.793| 24.362| 29.514| 39.907| 47.624
Publicitate | 20.770| 33.797| 28.506| 45.872| 48.831| 52.340( 73.251| 107.292| 106.265| 99.393
Audiovizual | 19.701| 17.529| 16.619| 18264| 11293| 12.347| 31767| 87481| 84679| 86.075
IT| 494.941| 169.775| 200.075| 269.116| 347.971| 424.907| 501.660| 577.792| 707.831| 789.586

Cercetare-
Dezvoltare

378.436| 358.512| 320.399| 381.451| 414.005| 467.964| 388.167 | 442.129| 745.531| 745.128

50.196| 14.895| 23.119| 23.429| 29.548| 31.775| 38.344| 53.736| 65.766| 60.532

52.818| 52.705| 53.575| 58.906 4880 48441| 50.722| 54.677| 49901| 56.384

TOTAL |1.154.615 | 766.852| 750.580| 910.619| 983.588 (1.167.497 [1.236.451 |1.488.747 |1.941.331 (2.055.649

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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20. Numar de firme din sectoarele creative ale municipiului Sibiu (2008-2017)

Anexe

Sector/ An 2008 | 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Arhive si
’ 1 2 2 7

biblioteci > > > 3 > 6

Patrimoniu 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0
cultural
Artizanat si

T, 95 93 92 96 100 105 105 111 122 132
mestesuguri
Artele

. 24 21 25 33 44 54 62 72 97 113
spectacolului

Arte vizuale 33 37 37 34 37 36 45 50 56 75

Carte si presa 54 57 58 64 67 66 67 66 65 65

Arhitectura 53 58 59 56 61 64 66 67 75 85

Publicitate 31 34 38 43 50 50 54 56 62 72

Audiovizual 24 24 26 28 28 31 33 36 47 51

IT 99 102 117 131 150 156 170 187 210 239
Cercetare-

Dezvoltare 4 0 0 0 1 2 4 5 6 6

TOTAL 419 429 455 490 543 569 609 657 745 844

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,

21. Numar de angajati din sectoarele creative ale municipiului Sibiu (2008-2017)

accesat la 08.04.2019

e 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Arhive si
’ 7 1 1
biblioteci 3 > > > 3 > 8 3
Patrimoniu 4 4 9 0 0 0 0 0 0 0
cultural
Artizanat SI 2423 | 2.056 | 2074 | 2678 | 2.822 | 3149 | 2952 | 2904 | 2.965 | 3.069
mestesuguri
Artele
. 35 17 25 39 55 66 105 166 539 555
spectacolului
Arte vizuale 130 118 184 210 127 158 157 217 193 140
Carte si presa 333 318 316 340 314 312 299 305 310 257
Arhitectura 213 197 207 222 246 117 113 109 117 130
Publicitate 53 66 68 78 76 98 105 125 124 154
Audiovizual 91 84 93 97 98 130 129 118 148 167
IT 555 592 709 829 914 | 1.005| 1.102 | 1.245| 1.357 | 1.515
Cercetare-
Dezvoltare 40 0 0 0 1 2 2 5 6 8
TOTAL | 3.880 | 3.459 | 3.686 | 4.498 | 4.658 | 5.042 | 4.967 | 5.199 | 5.767 | 6.008

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,

accesat la 08.04.2019

201



Economia creativd — Motor de crestere si dezvoltare economica a Romaniei

22. Cifra de afaceri inregistrata in sectoarele creative ale municipiului Sibiu in perioada
2008-2017 (mii lei)
Sector/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Arhive si 64| 480 53| 433  373|  326| 411|356 389 491
biblioteci
Patrimoniu| .0 S50 59 0 0 0 0 0 0 0
cultural

Artizanat si| )\, 2021015047 | 246.999| 294,387 | 314.223| 344.123 | 346.252 | 305.093 | 315.347 331.009

mestesuguri
Artele
.| 3083| 2.088| 2619| 3.836| 5949 7.042| 12.341| 14.636| 85.121|122.217
spectacolului
Arte vizuale| 19.914| 16.161| 21.741| 18.771| 16.664| 15.388| 16.376| 24.320| 22.032| 25.429
Carte si
pres’é 30.385| 28.499| 27.768| 30.935| 29.664| 36.592| 32.257| 35.444| 33.799| 33.160

Arhitectura| 29.275| 26.492| 32.378| 41.302| 46.377| 15.366| 18.106| 31.187| 32.173| 36.890
Publicitate| 7.366| 6.338| 8.480| 8.123| 10..623| 11.652| 14.599| 20.223| 23.617| 26.557

Audiovizual | 10.528| 9.045| 11.127| 11.544| 13.579| 16.782| 19.126| 18.865| 19.280| 24.059
IT| 42.889| 57.655| 84.758|110.382|159.019|166.919 |198.954 | 197.550 | 224.554 | 276.063

Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL | 393.811 | 362.535 | 436.082 | 519.713 | 596.555 | 614.405 | 658.742 | 648.200 | 756.887 | 876.780

2.845 0 0 0 83 216 320 526 575 904

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

23. Numar de firme din sectoarele creative ale municipiului Brasov (2008-2017)
Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Arhive si

biblioteci 3 3 4 4 4 5 5 7 13 14
Patrimoniu 5 9 ) ) ) R R ) ) ,
cultural

Artizanatst| 001 o5l 13| 139 17| 1s1|  157| 167|177 203

mestesuguri
Artele
. 66 71 76 85 102 115 125 155 182 221
spectacolului
Arte vizuale 97 108 113 122 132 142 149 169 193 236
Carte si presa 85 89 88 96 103 107 110 113 122 131
Arhitectura 96 98 97 102 104 110 113 118 127 147
Publicitate 109 122 123 138 144 164 171 184 194 209
Audiovizual 61 65 68 71 78 75 80 86 92 99
IT 212 230 255 263 282 310 339 366 407 470
Cercetare-| | 45 12 12 12 16 16 19 25 28
Dezvoltare

TOTAL 866 926 970| 1.034| 1.110| 1.197| 1.267| 1.386| 1.534| 1.760

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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24. Numdr de angajati din sectoarele creative ale municipiului Brasov (2008-2017)
Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 2016 2017

Arhive si

biblioteci 8 1 15 15 23 34 39 21 70 73
Patrimoniu . . ; ; . 5 : : ; 1
cultural

Artizanat si
mestesuguri
Artele
spectacolului
Arte vizuale 361 357 408 449 456 508 483 504 560 620
Carte si presa 810 632 559 643 658 617 610 517 506 484
Arhitectura 288 260 197 203 204 199 188 175 187 199
Publicitate 420 426 478 595 539 536 397 554 751 809
Audiovizual 181 169 168 181 172 175 164 285 313 302
IT| 1.743| 1.671| 1.501| 2.079| 1.954| 2.234| 2.622| 2959 2980| 3.462

Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL| 6.409| 5.889| 5.762| 6.789| 6.806| 7.167| 7.423| 7.887| 8.253| 8.793

2.394| 2.160| 2244| 2418| 2538 2.600| 2.640| 2550 2.544| 2.489

117 129 128 143 194 213 237 251 277 284

80 67 57 56 68 48 42 70 64 70

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

25. Cifra de afaceri inregistrata in sectoarele creative ale municipiului Brasov in
perioada 2008-2017 (mii lei)
Sector/ An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Arthivesi| o 1 12so| 1e28| 1562| 1933 2782 3437|1442 e8| 72
biblioteci
Patrimoniu| oo 1 ool 335 408 337 128 37 116 72 4
cultural

Artizanat si
mestesuguri

Artele
spectacolului

Arte vizuale | 44.316| 43.557| 47.567| 50.912 59.482 63.716 76.256 87.651| 102.594| 117.307
Carte si presa| 93.033| 90.992| 89.247| 98.305| 100.435 98.291| 106.986| 103.534| 104.369| 109.376
Arhitectura| 45.726| 23.558| 12.200| 17.590 18.178 20.133 19.107 18.490 21.202 24.933
Publicitate | 65.309| 55.486| 48.154| 59.557 64.377|  65.559 70.973 79.912| 100.490| 104.543
Audiovizual | 13.060| 13.202| 12.548| 12.778 20.940 25.516 30.018 52.026 54.430 66.276
IT|180.486 | 195.963 |161.178|265.089| 299.303| 309.057| 384.777| 470.390| 529.940| 633.016

170.322|178.011 | 264.479 | 316875| 409.574| 470.205| 479.526| 539.514| 644.880| 760.910

11.676| 9.487| 11.193| 16.818| 21.836| 23.840 25.206 33.295| 39.510 45.210

Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL | 631.168 | 617.463 | 652.202 | 845.281 | 1.004.770 | 1.085.976 | 1.203.063 | 1.397.292 | 1.613.559 | 1.886.365

6.680| 5.731| 3.673| 5.388 8.375 6.750 6.739 10.922 9.743 17.430

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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26. Numar de firme din sectoarele creative ale municipiului Iasi (2008-2017)

Sector/ An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Arhive si
bibliotort 1 1 2 3 9 9 12 15 18 17
Patrimoniu | o, 3 3 3 3 3 2 2 2
cultural
Artizanatst | | o 77 92 9% 98| 100| 112| 130| 151
mestesuguri
Artele | o1 45 42 53 55 56 64| 105| 164| 191
spectacolului
Arte vizuale | 85| 86 87| 102|109 124 138 163 190 | 238
Carte si presa 88 93 98 105 109 116 116 126 128 135
Arhitectura 86 93 93 95 98 105 105 109 124 131
Publicitate | 59 | 65 59 71 80 87| 101 122 144 156
Audiovizual | 43| 45 43 52 55 55 56 63 71 85
IT| 173 | 200| 199 | 248| 274| 319| 373| 441 538 | 606
Cercetare- |\, 23 2 28 34 37 37 40 44
Dezvoltare
TOTAL | 662 | 727 | 765| 883| 951| 1.056| 1.151| 1.347 | 1.616| 1.855

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

27. Numdr de angajati din sectoarele creative ale municipiului Iasi (2008-2017)

Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 2016 2017

Arhive si
biblioteci 0 1 3 4 6 7 11 18 29 23
Patrimoniu 5 g A ‘ g . 6 . ] X

cultural

Artizanat si

.| 2694 1939| 1792 1.747| 1.636| 1.813| 1.856| 1.861 1.934 1.819
mestesuguri

Artele

j 126 116 93 120 102 136 120 181 246 219
spectacolului

Arte vizuale 211 177 202 244 253 283 293 332 345 415

Carte si presa| 1.035 836 902 911 867 915 884 995 850 825

Arhitectura 215 181 169 171 193 195 189 198 233 288

Publicitate 111 100 116 124 144 135 167 199 248 269

Audiovizual 338 481 474 560 599 736 1.077| 1.308| 1.557 1.253

IT 990| 1.047| 1.168| 1432 1.765| 2126| 2502 2900 3.597 4.848

Cercetare-

184 163 154 139 143 198 193 187 180 173
Dezvoltare

TOTAL| 5.906| 5.049| 5.077| 5.458| 5.716| 6.545| 7.308| 8.196 9.225| 10.135

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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28. Cifra de afaceri Inregistratd in sectoarele creative ale municipiului Iasi in perioada
2008-2017 (mii lei)
Sector/ An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Arhive si

Love sl 40 48 124 233 678| 1058| 987 1053| 1257  1.154
biblioteci
Patrimoniu |, o 645 780 1092 991 816| 2355| 2056 1541 1290
cultural

Artizanat si
mestesuguri
Artele
spectacolului
Arte vizuale| 31.806| 21.539| 25.162| 38.198| 39.121| 46.786| 50.825| 62.757| 71.991| 90.739
Carte si presa | 129.149| 93.677| 118.246| 125.684 | 130.293 | 131.947| 139.509 | 159.741| 146.003| 146.634
Arhitectura| 18.239| 15.881| 10.331| 11.232| 19.987| 15.715| 18.727| 19.728| 27.151| 38.117
Publicitate| 12.149| 11.238| 10.251| 13.581| 18.919| 16.950| 22.138| 33.591| 49.387| 48.441
Audiovizual | 115.804| 86.395| 92.134| 80.262| 84.611| 104.611| 118.394| 149.808| 189.173| 165.749
IT| 95.727| 105.791| 114.630| 146.260 | 195.933 | 244.529 | 309.003 | 418.082| 534.806| 777.782

Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL | 644.760 | 552.553 | 594.534| 674529 | 740.604 | 844.337 | 981.278 | 1.173.270 | 1.367.033 | 1.633.478

206.963 | 192.751 | 203.637 | 233.228 | 215.625| 250.008 | 291.211| 285.975| 296.114| 313.601

6.711 6.732 4.769 8.227| 9.256 8.089 9.273 19.318 25.175 29.656

27.087| 17.857| 14.471| 16.530| 25.190| 23.828| 18.856 21.161 24.437 20.314

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

29. Numar de firme din sectoarele creative ale municipiului Oradea (2008-2017)
Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Arhive si
biblioteci 2 2 2 1 3 4 7 6 6 4

Patrimoniu
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

cultural

Artizanat si 156 158 160 168 177 199 210 226 242 256

mestesuguri
spectac‘glrl:fllfi 28| 29 32 42 43 48 54 78 93| 106
Arte vizuale| 99| 94 o3| 108 115| 124 139 146| 165| 187
Cartesipresi| 67| 75 82 93 9| 100| 102| 105| 107| 119
Arhitectura| 70| 77 78 82 85 87 88 94| 102 114
Publicitate| 65| 74 77 85 93 98| 100| 106| 117| 125
Audiovizual| 54| 52 53 59 57 61 59 64 70 81
T| 116| 121  131]  153] 172|189  206| 236| 272 317
];:e ezr‘fz;‘:fe 2| s 3 3 3 5 5 9 1 11

TOTAL| 659| 687 730 814 871 937 997| 1.100| 1.222| 1.359

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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30. Numadr de angajati din sectoarele creative ale municipiului Oradea (2008-2017)
Sector/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 2016 2017

Arhive si
biblioteci | 0| 10 8 6 6 5/ 2| 12 13 10
Patrimoniu 0 0 0 0 0 . . . . .

cultural

Artizanat si
mestesuguri
Artele
spectacolului
Arte vizuale 314 301 338 336 361 371 436 442 471 457
Carte si presa 264 262 254 286 294 352 309 333 425 520
Arhitectura 253 256 257 246 238 214 167 167 171 192
Publicitate 157 139 157 173 180 170 171 203 231 230
Audiovizual 170 158 136 438 402 423 413 404 402 431
IT 333 289 362 504 640 679 866 | 1.112 | 1.219 | 1.320

Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL | 6.679 | 6.258 | 6.504 | 6.991 | 7.478 | 8.002 | 8.454 | 8.800 | 9.367 | 9.493

5122 | 4792 | 4932 | 4948 | 5292 | 5706 | 5970 | 5977 | 6.209 | 6.097

39 37 42 53 64 74 96 143 217 228

17 14 18 1 1 8 4 7 9 8

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019

31. Cifra de afaceri Inregistratd in sectoarele creative ale municipiului Oradea in
perioada 2008-2017 (mii lei)
Sector/ An | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Arhivesi| o1 5y 142 80| 480 276 989 740 666 784
biblioteci

Patrimoniu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
cultural

Artizanat si
mestesuguri

Artele
spectacolului

Arte vizuale| 43.410| 37.214| 34.921| 41.339| 44.633| 49.139 63.690 73.046 82.069 93.279
Carte si presa| 20.352| 18.490| 18.978| 20.709| 22.330| 30.357 28.226 33.768 38.346 57.680
Arhitectura| 20.179| 17.221| 14.478| 12.984| 11.776| 11.358 12.954| 14..136 17.051 19.383
Publicitate | 29.905| 17.918| 13.966| 20.966| 21.043| 19.064 20.789 24.309 33.639 40.063
Audiovizual | 11.033| 14.615| 11.540| 53.712| 57.053| 58.070 61.946 62.850 66.832 76.470
IT| 33.629| 27.343| 35.155| 59.167| 65.640| 84.507| 100.754| 124.785| 137.317| 175.444

Cercetare-
Dezvoltare

TOTAL | 496.959 | 468.566 | 481.183 | 663.319 | 761.994 | 862.612 | 1.014.953 | 1.083.120 | 1.234.027 | 1.335.196

334.479 | 319.249 | 348.525| 450.038 | 533.989 | 604.527 | 718.131| 737.623| 841.329| 851.605

3.564| 3.621 3.254| 4.050| 4.766| 4.760 6.728 11.170 14.905 16.534

154 | 12.574 223 275 284 554 746 693 1.872 3.953

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 08.04.2019
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32. Numarul de societati comerciale din sectoarele creative si evolutia lor (2008-2017)

Oras/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Romania| 27.419| 29.143| 30.062| 33.434| 36.810| 40.292| 44.013| 49.610| 56.943| 66.008
Bucuresti| 8.339 8.976| 9.701| 11.019| 12.148| 13.348| 14.653| 16.532| 18.693| 21.132
Cluj-Napoca| 1.564 1.645| 1726 1902 2.092| 2333| 2.645| 2.952| 3.381| 4.021
Timisoara 905 950 1.012| 1.100{ 1.193| 1.321| 1.478| 1.636| 1.820] 2.035
Sibiu 419 429 455 490 543 569 609 657 745 844
Brasov 866 926 970| 1.034| 1.110f 1.197| 1.267| 1.386| 1.534| 1.760
Tasi 662 727 765 883 951| 1.056| 1.151| 1.347| 1.616| 1.855
Oradea 659 687 730 814 871 937 997 1.100| 1.222| 1.359

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 10.04.2019

33. Numarul de persoane angajate in sectoarele creativ-culturale (2008-2017)

Oras/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Romania | 271.088 | 253.613 | 258.170 | 275.881 | 283.926 | 300.061 | 314.291 | 335.271 | 350.519 | 363.327
Bucuresti| 73.137| 75.689| 77.636| 78.451| 81.783| 85.911| 89.099| 98.462|102.513|108.409

Cluj-Napoca| 11.514| 10.784| 11.732| 13.841| 14.711| 15.943| 17.876| 20.349| 22.775| 24.726
Timisoara| 10.427| 7.761| 8.124| 8.610| 8.858| 9.657| 9.159| 10.273| 10.984| 11.178
Sibiu| 3.880| 3.459| 3.686| 4.498| 4.658| 5.042| 4967| 5.199| b5.767| 6.008
Brasov| 6.409| 5889 5762 6.789| 6.806| 7.167| 7.423| 7.887| 8.253| 8.793

TIasi| 5906 5.049| 5077 5458 5716| 6545 7.308| 8.196| 9.225| 10.135

Oradea| 6.679| 6.258| 6.504| 6.991| 7.478| 8.002| 8454 8.800| 9.367| 9.493

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 10.04.2019

34. Cifra de afaceri realizata in sectoarele creativ—culturale in perioada 2008-2017 (mii lei)

Oras/ An | 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Romania |36.335.713 | 34.709.153 | 36.362.449 | 41.134.011 | 44695.441 |47.198.423 | 52.453.217 | 59.230.171 | 65.549.088 | 72.023.655
Bucuresti | 17.834.380 | 17.466.470 | 17.539.400 | 19.416.081 | 20647.469 |21.400.817 | 23.312.164 | 26.474.360 29.040.620 | 47.760.977
Naclj)l(::i; 1.214.208 | 1.141.334| 1.278.709 | 1.492.484| 1850.648 | 2.156.358 | 2.584.587 | 3.239.464 | 4.050.489 | 4.921.125
::)I:r: 1.154.615 766.852 750.580 910.619 983.588 | 1.167.497 | 1.236.451 | 1.488.747 | 1.941.331| 2.055.649
Sibiu 393.811 362.535 436.082 519.713 596.555 614.405 658.742 648.200 756.887 | 876.780
Brasov 631.168 617.463 652.202 845.281| 1.004.770 | 1.085.976 | 1.203.063 | 1.397.292| 1.613.559| 1.886.365
Tasi 644.760 552.553 594.534 674.529 740.604 844.337| 981.278| 1.173.270 | 1.367.033 | 1.633.478
Oradea| 496.959 468.566 481.183 663.319 761.994 862.612| 1.014.953 | 1.083.120 | 1.234.027 | 1.335.196

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la https://membri.listafirme.ro/statistici-economice.asp#selectie,
accesat la 10.04.2019
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35. Populatia locald (2008-2017)

Oras/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Bucuresti |2.158.816 |2.160.627 | 2.162.037 | 2.157.282 | 2.151.758 | 2.140.816 | 2.110.752 | 2.109.179 | 2.102.675 | 2.104.967

Cluj-Napoca | 316.773| 317.838| 318.889| 319.697| 319.942| 320.561| 320.547| 321.763| 321.965| 323.108
Timisoara | 334.732| 334.593| 334.720| 334.578| 333.490| 333.545| 333.531| 333.650| 332.192| 331.004
Sibiu| 168.150| 168.683| 169.177| 169.453| 169.554| 169.594| 169.776| 169.939| 169.595| 169.313

Brasov| 295942 | 294.898| 294.090| 293.159| 292.337| 292.071| 291.490| 291.247| 290.501| 290.258

Tasi| 333.000| 333.711| 334.501| 334.407| 337.942| 348.303| 354.093| 361.538| 365.660| 371.889

Oradea | 225734 | 225.637| 225.522| 224.875| 223918| 223.731| 223441| 223.129| 222.352| 221.952

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la
http://statistici.insse.ro/shop/index.jsp?page=tempo3&lang=ro&ind=POP108D, accesat la 08.04.2019

36. Studenti si cursanti inscrisi in invatamantul superior — licenta

Oras/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Romania| 891.098| 775.319| 673.001| 539.852| 464.592| 433.234| 411.229| 410.697 | 405.638 | 408.179

Bucuresti| 388.161| 285.720| 222.047| 166.667| 139.262| 128.883| 125.345| 127.462| 126.709| 127.921
Cluj-Napoca| 61.487| 60.371| 57.595| 54.203| 50.006| 49.597| 48.691| 50.264| 51.698| 52.725

Timisoara| 47.487| 42.259| 39.139| 35.862| 33.096| 31.549| 30.369| 30.733| 31.190| 31.806

Sibiu| 25.221| 24.211| 22.077| 18.102| 15.347| 13.759| 12.707| 12.412| 12.256| 12.451

Brasov| 60.519| 58976| 45.992| 26.267| 20.782| 18.123| 16.909| 16.841| 16.663| 16.912

Tasi| 60.226| 58.418| b55.557| b55.557| 46.504| 44.132| 42.033| 42.110| 40.828| 40.981

Oradea| 21.013| 19.182| 17.497| 15.717| 14550 13.499| 12.851| 12.807| 12.338| 12.475

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/#/pages/tables/insse-
table, accesat la 12.04.2019

37. Ponderea numarului de studenti in totalul populatiei locale din orasele selectate (%)

Oras/ An 2008 2009 | 2010 2011 2012 2013 2014 | 2015 2016 | 2017

Bucuresti| 17,98| 13,22| 10,27 7,73 6,47 6,02 5,94 6,04 6,03 6,08

Cluj-Napoca| 19,41| 18,99| 18,06| 1695| 1563| 1547| 1519| 1562| 16,06 16,32

Timisoara| 14,19 12,63| 11,69| 10,72 9,92 9,46 9,11 9,21 9,39 9,61
Sibiu| 15,00( 14,35| 13,05| 10,68 9,05 8,11 7,48 7,30 7,23 7,35

Brasov| 20,45| 20,00| 15,64 8,96 7,11 6,20 5,80 5,78 5,74 5,83

lasi| 18,09| 17,51| 16,61| 16,61| 13,76 12,67| 11,87| 11,65| 11,17| 11,02
Oradea 9,31 8,50 7,76 6,99 6,50 6,03 5,75 5,74 5,55 5,62

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/#/pages/tables/insse-
table, accesat la 12.04.2019

38. Numarul de studenti la 1000 locuitori

Oras/ An| 2008| 2009| 2010 2011| 2012| 2013| 2014| 2015| 2016| 2017| media

Bucuresti| 180 132 103 77 65 60 59 60 60 61 86

Cluj-Napoca| 194 190 181 170 156 155 152 156 161 163 168

Timisoara| 142 126 117 107 99 95 91 92 94 96 106
Sibiu| 150 144 130 107 91 81 75 73 72 74 100

Brasov| 204 200 156 90 71 62 58 58 57 58 102

Tasi| 181 175 166 166 138 127 119 116 112 110 141
Oradea| 93 85 78 70 65 60 58 57 55 56 68

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/#/pages/tables/insse-
table, accesat la 12.04.2019
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39. Ponderea studentilor din orasele selectate in totalul studentilor din Romania

(licentad)

Oras/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | media
Bucuresti| 43,56 36,85| 32,99| 30,87| 29,98| 29,75| 30,48| 31,04| 31,24| 31,34| 32,81
Cluj-Napoca| 690| 7,79 856| 10,04 10,76| 11,45| 11,84| 12,24| 12,74| 12,92| 10,52
Timisoara| 533| 545 582 6,64 7,12 728 738 748| 769 779 6,80
Sibiu| 2,83| 3,12 3,28| 3,35 3,30| 3,18 3,09| 302| 3,02| 3,05 3,12
Brasov| 6,79| 7,61| 683 487 447| 418 411| 410 411| 414 512
TIasi| 6,76| 7,53| 826| 10,29 10,01| 10,19| 10,22| 10,25| 10,07 10,04 9,36
Oradea| 2,36| 247| 260| 291 3,13 3,12 3,13 3,12 3,04| 3,06 2,89

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/#/pages/tables/insse-

table, accesat la 14.04.2019

40. Ponderea populatiei tinere in totalul populatiei locale (%)

Oras/ An 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | Media
Bucuresti| 9,02| 8,60 843| 824 830| 844| 837| 804| 751| 685 8,02
Cluj-Napoca| 9,17 884| 859 846| 831| 838 837 812 777 7,35 8,17
Timisoara| 9,36 9,06| 897| 885 887 898 886| 851 799 736 8,55
Sibiu| 9,26 892 870 838 818 823| 817 791| 749| 6,90 8,00
Brasov| 9,58 9,14| 8,84| 847| 824| 823 809 783 731| 6,67 7,96
Iasi| 9,73| 9,25| 9,09 879, 9,03| 961 977, 947| 888 8,00 9,08
Oradea| 8,88| 854| 834| 811| 809| 823| 832| 822 787| 736 8,07

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la http://statistici.insse.r0:8077/tempo-online/#/pages/tables/insse-

table, accesat la 12.04.2019

41. Indicele populatiei tinere din orasele selectate

Oras/ An 2008 | 2009 | 2010| 2011| 2012| 2013| 2014| 2015| 2016| 2017 | Media
Bucuresti 90 86 84 82 83 84 84 80 75 68 80
Cluj-Napoca 92 88 86 85 83 84 84 81 78 73 82
Timisoara 94 91 90 89 89 90 89 85 80 74 85
Sibiu 93 89 87 84 82 82 82 79 75 69 80
Brasov 96 91 88 85 82 82 81 78 73 67 80
Tasi 97 92 91 88 90 96 98 95 89 80 91
Oradea 89 85 83 81 81 82 83 82 79 74 81

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/#/pages/tables/insse-

table, accesat la 13.04.2019
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42. Ponderea populatiei locale absolvente de studii superioare in populatia locala (%)
Oras/ An | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | Media
Bucuresti | 3,15 | 2,06 | 1,57 | 1,33 2,03

Cluj-Napoca | 3,63 | 3,60 | 3,33 | 3,07 3,41

Timisoara | 2,51 | 2,38 | 2,12 | 1,89 2,22
Sibiu | 3,32 | 2,86 | 2,19 | 1,90 2,57
Brasov | 6,55 | 2,43 | 2,02 | 1,38 3,10
lasi | 349 | 3,39 | 2,84 | 2,53 3,06
Oradea | 1,78 | 1,68 | 1,54 | 1,35 1,59

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la http://statistici.insse.r0:8077/tempo-online/#/pages/tables/insse-
table, accesat la 16.04.2019

43. Ponderea populatiei absolvente de studii superioare in totalul absolventilor de

studii superioare (%)

Oras/ An 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | Media
Bucuresti | 36,46 | 32,49 | 30,47 | 30,07 | 32,37
Cluj-Napoca | 6,20 | 8,43 | 9,60 | 10,37 8,65
Timisoara | 449 | 583 | 638 | 6,62 5,83
Sibiu | 3,01 | 355| 3,35| 3,39 3,32
Brasov | 10,31 | 522 | 533 | 425 6,28

Iasi | 625 | 829 | 864 | 927 8,11

Oradea | 2,15| 2,77 | 3,11 | 3,18 2,80

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la http://statistici.insse.r0:8077/tempo-online/#/pages/tables/insse-
table, accesat la 16.04.2019

44. Cheltuielile alocate pentru culturd, recreere si religie din bugetele locale ale oraselor

selectate (mii lei)

Oras/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 | Media
Bucuresti | 652.606 | 401.610 | 591.185 | 533.290 | 556.928 | 442.875 | 458.511 | 487.067 | 572.156 | 913.851 | 569.483
Cluj-Napoca 29.363| 20.174| 31.545| 30.671| 24.063| 31.902| 35.069| 46.670| 40.217| 32.539
Timisoara| 75.167| 73.082| 64.510| 61.961| 71.243| 77.296| 83.614|101.653|118.244|123.769| 87.786
Sibiu| 18.862| 19.827| 20.818| 23.121| 27.676| 32.665| 34.342| 38.290| 87.382|107.728| 46.503
Brasov - -| 26.738| 16.638| 22.040| 22.744| 20.279| 22.853| 30.076| 55.659| 27.128

Tasi - -| 34.413| 30.471| 44.107| 37.980| 54.634| 58.154| 47.599| 62.818| 46.272

Oradea| 29.224| 18.066| 24.353| 31.256| 51.792| 60.662| 45.816| 88.110| 51.814| 59.745| 51.694

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la
http://www.pmb.ro/institutii/cgmb/buget/arhiva/bugetul_cgmb_arhiva.php,
http://www.oradea.ro/subpagina/buget,
https://www.primariatm.ro/index.php?meniuld=2&viewCat=26&viewltem=4763,
https://www.sibiu.ro/index.php/primaria/bilanturi, http://www.primaria-iasi.ro/portal-iasi/pmi/informatii-de-
interes-public/97/bugetul-local, https://primariaclujnapoca.ro/bugete-si-executii-bugetare/bugete-generale/,
https://www.sibiu.ro/index.php/primaria/buget, https://site judbrasov.ro/page_Situa-ii-Financiare_30.html
accesate la 13.04.2019
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45. Ponderea cheltuielilor publice alocate pentru cultura, recreere si religie in totalul

cheltuielilor publice locale (%)

Oras/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 | 2014 | 2015 2016 2017 | Media
Bucuresti | 19,88 | 11,78 | 16,02 | 1541 | 1547 | 13,17 11,7 | 13,26 | 1543 | 18,74 15,09
Cluj-Napoca - 4,47 3,44 4,42 4,18 2,90 3,18 3,14 6,43 7,20 4,37
Timisoara 8,78 9,81 9,29 9,10 9,76 7,44 7,58 873 | 11,74 | 11,60 9,38
Sibiu 4,69 4,57 8,96 7,83 | 10,49 9,23 10,7 | 12,70 | 15,16 | 14,56 9,89
Brasov - - | 10,32 6,84 9,37 | 10,38 7,77 8,03 8,64 | 13,37 9,34

Tasi - - 7,60 4,08 5,73 3,94 5,59 6,45 6,62 6,86 5,86

5

Oradea 5,66 3,32 4,69 5,74 6,73 2,34 7,25 8,46 8,36 7,70 7,92

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la
http://www.pmb.ro/institutii/cgmb/buget/arhiva/bugetul_cgmb_arhiva.php,
http://www.oradea.ro/subpagina/buget,
https://www.primariatm.ro/index.php?meniuld=2&viewCat=26&viewItem=4763,
https://www sibiu.ro/index.php/primaria/bilanturi, http://www.primaria-iasi.ro/portal-iasi/pmi/informatii-de-
interes-public/97/bugetul-local, https://primariaclujnapoca.ro/bugete-si-executii-bugetare/bugete-generale/,
https://www.sibiu.ro/index.php/primaria/buget, https://site judbrasov.ro/page_Situa-ii-Financiare_30.html
accesate la 13.04.2019

46. Cheltuielile bugetului local alocate pentru culturd, recreere si religie pe cap de
locuitor din orasele selectate (lei)

Oras/ An 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 | Media
Bucuresti 302 186 273 247 259 207 217 231 272 434 263
Cluj-Napoca - 92 63 99 96 75 100 109 145 124 100
Timisoara 225 218 193 185 214 232 251 305 356 374 255
Sibiu 112 118 123 136 163 193 202 225 515 636 242

Brasov - - 91 57 75 78 70 78 104 192 93
Tasi - - 103 91 131 109 154 161 130 169 131
Oradea 129 80 108 139 231 271 205 395 233 269 206

Sursa: realizat de autor pe baza informatiilor de la
http://www.pmb.ro/institutii/cgmb/buget/arhiva/bugetul_cgmb_arhiva.php,
http://www.oradea.ro/subpagina/buget,
https://www.primariatm.ro/index.php?meniuld=2&viewCat=26&viewItem=4763,
https://www sibiu.ro/index.php/primaria/bilanturi, http://www.primaria-iasi.ro/portal-iasi/pmi/informatii-de-
interes-public/97/bugetul-local, https://primariaclujnapoca.ro/bugete-si-executii-bugetare/bugete-generale/,
https://www sibiu.ro/index.php/primaria/buget, https://site.judbrasov.ro/page_Situa-ii-Financiare_30.html
accesate la 13.04.2019
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