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Despre cuvinte si imagini — mai multe

provocari decat raspunsuri

A devenit un loc comun sd spui ca ,,0 imagine spune cat
o mie de cuvinte”. Dar ce poti sa spui despre o carte care, in mii
de cuvinte, vorbeste despre imaginile care spun, fiecare in
parte, cate o mie de cuvinte? $i care, in aceleasi cuvinte, reda
imaginea a 25 de ani de istorie? Vorbind despre doua domenii
care se sprijina solid, la randul lor, pe cuvant si imagine — in
toate sensurile pe care le putem asocia acestor termeni?

Cartea lui Constantin Trofin este greu de incadrat intr-
un ,gen” anume, pentru cd ne poartd, generos, firesc, prin
registre diverse.

Este ,istorica”, pentru ca prezintd lucruri de care nimeni
nu 1i mai vorbeste cititorului tandr, care poate cd stie mai mult
despre Revolutia de la 1848 decat despre evenimentele din
Decembrie 1989 si transformarile politice si sociale care i-au
urmat. Pentru cititorul mai trecut prin vremi, cartea este un
prilej — dulce-amarui, dar oricum delicios — de a trece in revista
devenirea democratica a Romaniei, surprinsa prin momentele
sale de tensiune maximd, dar si de spectacol pe masura:
alegerile prezidentiale. Pot privi, si tandrul, si cel care s-a
democratizat odata cu tara, acest proces prin obiectivul — uneori
nemilos, alteori inselator — al camerei de luat vederi. Cu acribie,
autorul prezintd in detaliu dezbaterile televizate din 1990 pana
in 2014, descriind contextul si actorii, pe care ii surprinde in
pozitiile lor cele mai expuse: atunci cand se infatiseaza in fata



Politicd si televiziune: Dezbaterile finale televizate...

potentialilor alegatori, cerandu-le privilegiul de a-i conduce. In
momentele de , seducere a alegdtorului”, in vorbele lui Trofin.

Este, in egald madsura, si un mini-curs de educatie
politica, un ,raport de tard” care cuprinde doua decenii si
jumatate de interactiune activd intre agendele politice ale
diferitilor actori electorali — partide si candidati deopotriva - si
cele ale mass media. Volumul nu doar expune mecanismul
electoral din Romania, pornind de la suportul sdu legislativ. El
ilustreaza modul in care a evoluat agenda publica, ideal aflata
la intersectia dintre agenda politicianului, agenda publicului si
cea a mass media. Regdsim aceasta agenda reflectata cu precizie
in temele abordate in cursul dezbaterilor prezidentiale
televizate. Regasim astfel, pe parcursul a 25 de ani,
,constantele” politicii romanesti: orientarea pro-europeand,
echilibrul puterilor in stat, lupta (parca nesfarsitd) impotriva
coruptiei, dezvoltarea economicd a Romaniei — niciodatd parca
indeajuns - si problemele sociale.

Este volumul lui Constantin Trofin si un curs de
jurnalism de televiziune, care ne demonstreazd cum se face —
sau cum nu se face — o dezbatere televizatd. Avem privilegiul
rar de a privi in stop-cadru imagini pe care altfel le vedem doar
in trecere si asistam la un exercitiu de ,,disectie” atunci cand ni
se vorbeste despre plasarea candidatilor, alegerea formatului,
alegerea si prestatia moderatorilor, modul in care sunt puse
intrebarile si, nu in ultimul rand, momentele surprizd, in care
candidatii sunt pusi in situatia de a reactiona spontan si de a
iesi din situatii voit jenante.

Nu in ultimul rand, volumul are si valente de educatie
vizuala, atat de necesard intr-o lume in care televiziunile joaca,
inca, rolul principal in informarea publicd, concurate acerb de
alte mijloace la fel de puternice in incarcdtura vizuald, cum ar fi
internetul, cinematografia, jocurile video, o intreaga industrie
de divertisment care se luptd pentru atentia noastra. Trofin
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descrie cu minutiozitate cum trebuie ,sa citim” cadrul de
televiziune, ce rol au luminile din studio, unghiurile de filmare,
cadratura, ritmul de schimbare a camerelor din regie.

O ultima, dar nu mai putin importanta valentd a cartii
de fatd este faptul cd este scrisd de un profesionist al
televiziunii, un om cu o indelungd cariera de practicare a
jurnalismului. Un om care a stat atat in fata, cat si in spatele
camerei, dar si alaturi de studentii pe care i-a initiat in
videojurnalism. E o contributie importanta la conversatia
publica. Jurnalistii au, poate, multe pacate, dar formeaza
singura profesie care accepta sa vorbeasca deschis despre
practicile sale, despre nevoi, limitari, standarde si greseli. Acest
exercitiu este necesar pentru a-l ajuta pe partenerul de
conversatie, pe , consumatorul de media” (care a devenit si el,
intre timp, ,furnizor de continut”) sa inteleagad si sa accepte
regulile si constrangerile meseriei, sa poata aprecia efortul
depus pentru a transforma o informatie in stire, pentru a aduce
context Intamplarilor zilei si a face decriptarea realitatii mai
usoara.

Unii antropologi' considera cd noi nu mai ,trdim cu
media”, ci traim ,in media”, fiindca a devenit ,supa
informationala” in care vietuim, ne hranim, ne formam si
exprimam personalitatea. Televiziunea, prin prevalenta sa, ne-a
format deja o serie de asteptdri si rutine. Trdim in timpul
mediatic, ,cel al comunicarii in direct, al efemerului si al
rapiditatii”, cum ne avertizeaza Trofin. Trdim, prin intermediul
ei, iluzia ca participdm la treburile cetatii, iar In acest sistem
,politico-mediatic, aparitia si mentinerea pe scena politicd nu

mai este determinata, decat in mica masura, de ideile sustinute,

1 Deuze M., Blank P. and Speers L., 2012, A life lived in media. Digital
Humanities Quarterly 6(1)
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ci de capacitatea de a face spectacol, de a starni controverse si
de a face audientd”.

Este un lucru rdau? Banalizeaza televiziunea temele
serioase si grave ale societdtilor noastre? ,Depolitizeaza”
publicul, addugand un strat de divertisment peste tot ce ii
ofera? Sau e bine asa, caci il pune in situatia de a dezvolta
abilitati noi, de educare a gandirii critice, de decodificare a
mesajului si de asumare a rezultatului?

Volumul de fatd da un posibil raspuns, desi abil mascat
intr-o provocare si depinde de cititor cum decide sa raspunda
acestei provocdri. Sau poate astepta filmul facut dupa aceasta
carte.

Ioana Avadani

Presedinte,

Centrul pentru Jurnalism Independent
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Campaniile electorale separd natiunea, o polarizeazd, se nasc
pasiuni incredibile si de multe ori nejustificate, toatd lumea isi
pierde ratiunea si mai toti devenim inexplicabil soldati de o
parte sau de alta a baricadei.

Si dacd, pdnd la un punct, acest lucru este de inteles, in lumea
politicd sau in societate, pentru noi jurnalistii, este
inadmisibil. Noi avem alegeri in fiecare zi, prezenta seara in
fata televizorului este mai mare decdt prezenta la urne, iar
telecomanda functioneazi ca o stampild de vot.

Moise Guran,

jurnalist, 12.11.2014!

~Mass-media favorizeaza manipularea opiniei publice”;
,,COpiii care se uitd prea mult la televizor nu au rezultate bune la
scoald”; ,ziaristii sunt adesea partinitori si lipsiti de
obiectivitate”; ,televiziunea determina votul” — iata cateva
pdreri consemnate de sociologul francez Remy Rieffel> in
lucrarea Sociologia mass-media — foarte raspandite In prezent
privind mijloacele de comunicare In masa si influenta acestora
in societatea noastra. Urmarind 1n media evenimentele zilnice,
fiecare dintre noi se simte dator sa-si exprime parerea asupra
rolului pe care-1 joacd diferitele instrumente de comunicare in

societatea contemporana.

! http://www .biziday.ro/2014/11/12/noi-presa/ La inceputul lui 2020, Moise
Guran a renuntat la presa, intrand In USR

2 Remy Rieffel este doctor in sociologie, profesor la Universitatea Paris I,
fost director al Institutului Francez de Presa (IFP) intre 1994 si 1999
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Asemenea oricarei judecati spontane, aceste afirmatii au
la baza impresii cu putere de evidentd si de adevar. Or,
sociologii stiu cd nimic nu poate fi mai inselator decat judecatile
rigide sau constatarile incisiv-autoritare. Mult prea frecvent,
aceste opinii transante nu sunt decat expresia unor prejudecati
sau idei larg vehiculate in corpul social, fara sa fi fost catusi de
putin confirmate vreodata, fara sa fi fost validate din punct de
vedere stiintific. (Rieffel, 2008)

Sociologia mass-media studiaza modalitatile de producere
si de receptare a informatiei, relatiile care apar intre emitatorul
si receptorul mesajelor, influenta mijloacelor de comunicare in
masa asupra societatii, cu un accent deosebit asupra
comportamentului diferitilor protagonisti (ziaristi oameni
politici, factori de decizie la nivel economic, intelectuali dar si
oameni de rand), precum si asupra comportamentului
utilizatorilor, adica a publicului larg. Nu este vorba numai
despre influenta tehnologiei, despre efectele televiziunii asupra
vietii cotidiene, a variatiilor audientei si ale comportamentului
publicului, ci si de activarea spiritului critic prin stabilirea, in
mod constant, a unor legdturi intre aceste fenomene si
semnificatia lor sociala, integrand sistematic individualul in
colectiv.

Fenomenul manifestarii plenare a wunuia dintre
drepturile fundamentale, dreptul de a alege, constientizand
serios puterea pe care cetateanul o are mdcar In aceste
momente, Impletit cu spectacolul si chiar nevoia de spectacol a
aceluiasi cetatean, face obiectul acestei lucrari si anume
campaniile prezidentiale televizate, singurul fenomen media
care egaleaza audientele meciurilor nationalei de fotbal sau ale
marilor talent-show-uri. Pentru ca, pana la urmd, televiziunea

transforma alegerile prezidentiale intr-un talent show, cu toate
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elementele sale: decor, poveste, suspans, spectacol, personaje,
prezentatori, rasturndri surprinzatoare de situatie si, mai mult
decat la show-urile de milioane de euro, o miza uriasa si reala
pentru telespectator.

In cursul ultimilor ani, viata politicd a evoluat foarte
mult, inclusiv in Romania. Unele dintre aceste schimbari tin de
evolutia institutiilor politice si economice - de multe ori sub
»~amenintarea” organismelor Uniunii Europene - sau de
recrutarea personalului politic. Altele, foarte importante, tin de
ceea ce a fost numit ,mediatizarea vietii politice”, adica
utilizarea intensiva si regulata a presei, mai ales a televiziunii,
de catre clasa politica.

Multe decizii luate de guvernanti sunt astdzi tributare
modului in care vor fi comentate prin intermediul mijloacelor
de comunicare in masa. Relatia dintre mass-media si viata
politica este deci un factor important pentru intelegerea mizelor
legate de evolutia democratiilor contemporane.

Prezenta lucrare urmareste evolutia reflectarii de catre
televiziuni a campaniilor electorale televizate, aplecandu-se
asupra transmisiunilor in direct ale finalelor dintre candidatii
promovati in turul al doilea. Dezbaterilor din 2009 si 2014 li s-a
acordat o importanta si un spatiu mai mare in lucrare, datorita
impactului major pe care l-au avut, cat si datorita
particularitatilor In ceea ce priveste caracterul finalelor
televizate. Cea din 2009, intre Traian Basescu si Mircea Geoana,
a fost singura tratatd cu seriozitate si profesionalism din punct
de vedere al imaginii, de la alegerea unui decor care sa
corespunda importantei majore a momentului si pana la crearea
unor momente vizuale (intrarea in Palatul Parlamentului,
jurdmintele pe Biblie sau acordarea reciprocd de premii)

folosirea camerelor, regia si luminile. Dezbaterile din 2014, desi
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la nivelul anului 1960 din punct de vedere al imaginii de
televiziune, au marcat cea mai mare surpriza din istoria
alegerilor prezidentiale din Romaénia, dar si cele mai mari
controverse.

Aceste finale televizate (cu exceptia alegerilor din 2000,
cand dezbaterea finala nu a avut loc, Ion Iliescu refuzand
confruntarea directa cu Corneliu Vadim Tudor si cele din 2019,
cand nu a existat nici o confruntare directa intre Viorica Dédncila
si Klaus Iohannis) au avut o importanta majora, alaturi de
miscari bine alese sau gafe istorice, la victoria in alegeri a celui
care a devenit ulterior presedinte al Romaniei.

Prima confruntare televizata din istorie, intre John F.
Kennedy si Richard M. Nixon, In noiembrie 1960, a schimbat
pentru totdeauna modul in care publicul percepe candidatii,
aducand, de multe ori, imaginea inaintea mesajului.

Pe parcursul prezentei lucrdri vom trece in revista si
apoi vom compara 25 de ani de istorie, atat din punctul de
vedere al politicii cat si al evolutiei televiziunii din Romania,
incercand sa intelegem modul in care s-au influentat reciproc,
ne-au informat sau ne-au manipulat, cum au evoluat imaginea
si tehnicile de persuasiune in pas cu tehnologia, de la primele
alegeri democratice, asa cum erau ele intelese in 1990 si pana la
succesul lui Klaus Iohannis din 2014.

In toate aceste cazuri, televiziunea a fost prezenta, iar

influenta ei a fost de netagaduit.
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