-« weo numoreuses intuences qui o ..
- gennanique et austro-hongroise, slave ou encore orientale, le style d
habitations est une joyeuse symphonie de formes, couleurs, ou matériaux divers. Un grar

nombre de villageois travaille dans l'agriculture, I'élevage et la sylviculture. La forét, par

loana-Daniela Balauta

Aspecte lexicale si discursive
ale limbajului turistic francez
Si romanesc

O analiza a ghidurilor turistice
despre Romania (pe baza de corpus)

Imperiul bizantin. Aceasti mostenire va fi preluatd intr-un mod spectaculoe A

~=. Petru Rares (1527-1538 ; 1541—1548) <=1 -- )




Ioana-Daniela Balauta

ASPECTE LEXICALE $1I DISCURSIVE ALE LIMBAJULUI
TURISTIC FRANCEZ SI ROMANESC
O analiza a ghidurilor turistice despre Romadnia
(pe bazd de corpus)






Ioana-Daniela Balauta

ASPECTE LEXICALE SI DISCURSIVE
ALE LIMBAJULUI TURISTIC FRANCEZ
SI ROMANESC

O analizd a ghidurilor turistice despre Romania
(pe bazd de corpus)

PRESA UNIVERSITARA CLUJEANA
2024



Referenti stiintifici:
Prof. univ. dr. Rodica Nagy

Prof. univ. dr. Elena-Brandusa Steiciuc

ISBN 978-606-37-2062-8

© 2024 Autoarea volumului. Toate drepturile rezervate.
Reproducerea integrala sau partiala a textului, prin orice
mijloace, fara acordul autoarei, este interzisa si se pedep-
seste conform legii.

Universitatea Babes-Bolyai
Presa Universitara Clujeana
Director: Codruta Sacelean

Str. Hasdeu nr. 51

400371 Cluj-Napoca, Romania
Tel./fax: (+40)-264-597.401

E-mail: editura@editura.ubbcluj.ro
http://www.editura.ubbcluj.ro/



CUPRINS

LISTA FIGURILOR «ceeeevveeeeeeeeeeereeesssseesescecssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns
LISTA TABELELOR ..ceeeveeueeeeceeeereeeesssseseccesssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssssssns
INTRODUCGERE ...cciiitteerernneecceeereeessssssseseesssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns

1. Preambul motivational si metodologic..........cccccceeiviviiiiininiiiiininiennes
2. Corpusul de TUCTU ...
3. Structura TUCTATTL ...
4. Domeniul de studiu; concepte si terminologie...........ccccovueiiniiiiinnnns
5. Rezultate estimate...........ccccceiviiiiiiiiiiiniiiii

CaritoruL L.
PRIVIRE COMPARATIVA ASUPRA GHIDURILOR DESPRE ROMANIA
APARUTE IN ROMANIA SI IN FRANTA ...ttt

1. Ghiduri turistice generale despre Romania.
Perspectiva comparativa ...........ccceiviiiiiiiniiiiii

2. Aparitia turismului ca activitate sociala...........cccooeeioinnieiiiiniicinns

3. Ghidul turistic — obiect de cercetare stiintificd. Privire comparativa

intre cele doua cadre de referinta: Romania si Franta..........cccccccecvveennee.

4. Definire a genului discursiv ghid turistic/de cilitorie..............cccccueueunneees
4.1. Repere lexicografice pentru o definitie a ghidului turistic ...............
4.2. Limba ghidurilor turistice ............cocooeeieiiiiie

5. Trecere in revista a istoricului , ghidului turistic”

in cele doua spatii culturale, de la origini si pana in prezent....................

5.1. Inceputurile ghidului turistic in spatiul rOMANESC ...........crvvveenrrrenn.
5.1.1. Sibiu-Hermannstadt 1790.
Primul ghid turistic din spatiul romanesc..........cccccoeveivinricininnnnn.
5.1.2. Minighidul scris de Gheorghe Asachi.
Primul ghid turistic din Moldova..........cceeueeiieiiiic,

5.2. Inceputurile ghidului turistic in spatiul francez ...............oo..cooevvvenn.

6. Scurt istoric al ghidurilor turistice scrise, despre Romania...................
6.1. Primele ghiduri turistice consacrate Romaniei,
apdrute In spatiul FOMANESC..........cccviiiiiiiiiiiici
6.2. Primele ghiduri despre Romania aparute
in spatiul cultural francez..........ccooeeiciiiniiiiininiiie
6.3. Evolutia ghidurilor despre Romania in a doua parte
a secolului al XX-1ea .......coiiiiiiii



Cuprins

6.3.1. Tn SPAtitll TOMANESC .....ecoveveeerreeeereeeeeeseeeeeseeseess s 70

6.3.2. Evolutia ghidurilor franceze despre Romania

din a doua parte a secolului al XX-lea.........cccouveiiiinniiiinininnnnne. 74
6.4. Specificitatea ghidurilor turistice aparute dupa anul 2000............. 76

6.4.1. Influenta altor tipuri de comunicare asupra ghidurilor

turistice publicate dupa anul 2000 .........c.cccoeeueirrneeinnneccien 76

6.4.2. Ghiduri actuale despre Romania, din spatiul romanesc ....... 82

6.4.3. Ghiduri actuale franceze despre Romania.
Trasaturi comune/trasaturi diferentiatoare, in functie

de tipul de public din spatiul francez ...........cccoeeeiiiiniiiinnccnnn. 86
6.4.4. Componenta vizuald a genului.
Un exemplu de realizare a specificitatii genului.........cccccoevvinienne 93
6.4.5. Strategii textuale utilizate in ghidurile turistice franceze......94
7. Cadrul teoretic al genului discursiv si ghidul turistic ca gen discursiv ......104
7.1. Conceptul de gen discursiv in lingvistica .........cccocoeveveveevevnvninnnne. 104
7.2. Definiri ale genului discursiv ghid turistic in literatura de
specialitate ... 114
7.2.1. Influenta situatiei de comunicare asupra statutului
locutorului si alocutorului In ghidul turistic.........cccccevvvccinnnnnee. 116
7.3. Elemente pertinente ale genului discursiv al ghidului turistic......124
CONCIUZII 1ot 126

Carrtorul II.
PREZENTAREA CORPUSULUL: METODOLOGIE $I INSTRUMENTE DE LUCRU...131

1. Descrierea corpusului, a metodologiei si a instrumentelor de lucru......133
2. Conceptul de corpus si lingvistica de corpus. Elemente de reflectie

asupra optiunilor metodologice de lucru pe corpus .........cceuvueueinennnnne 134

3. Caracteristici ale COrpUSUIUL........c.ceeiviviriciiiccicccecee 141

3.1. Prezentarea corpusului de [ucru ..., 141

3.1.1. Comparabilitatea. Criterii...........cococoevreieeieiceeee 143

3.1.2. Limitele corpusului de Tucrt.........ccoovoveveveiiiinic 145

3.1.3. Comparabilitatea in interiorul corpusului francez............... 146

4. Metodologia obtinerii si prelucrdrii corpusului........ccccccovvvuriiiininnnne. 151

Culegerea datelor..........ccccoviiiiiiiiiiiiniiiiiic 151

4.1. Instrumente de lucru pe corpus. Programe de analiza................. 154

A.1.1. TTOPES et 155

A.1.2. LUCOM ettt 156

4.1.3. IRaMuTeQ. Tipuri de analiza posibile cu IRaMuTeQ ........... 158

4.1.4. Cordial Pro ....ccccvvieiiiiiiiiiiiciiiiciccices 165

CONCIUZII c.viviiiiiicic e 170



Cuprins

Carrtorut III.

CAMPURI TEMATICE (SUBSTANTIVE) CARE DEFINESC GHIDUL ................

1. Interdisciplinaritatea, trasatura a genului discursiv al ghidului,

reflectatd prin dimensiunea tematicd in campuri conceptual-semantice ...

2. Abordare logometricd a substantivului ca vector

al informatiei In ghidul turistic..........cooveeieiiiiii,

3. Substantive caracteristice discursului turistic.
Campurile conceptual-semantice, implicate in construirea

lingvisticd a referentului Romania ..........cocececeoivvieciiinniciinnicccie,
3.1. Camp conceptual-semantic. Fundamentare teoretica..................

3.2. Campuri conceptual-semantice care reflecta

interdisciplinaritatea in ghidurile turistice generale ..........................

3.3. Campurile conceptual-semantice implicate in construirea

lingvistica a referentului Romania ..o

3.3.1. Analiza comparativa a utilizadrii cAmpurilor

conceptual-semantice...........cocccuviiiiiniiiiiinii,
CONCIUZII oot

CaritorLuLr IV.
INTERDISCIPLINARITATEA IN GHIDUL TURISTIC.
ANALIZA DE CORPUS BAZATA PE MICROSTRUCTURA ,,ECONOMIE” ......

1. Specificitatea ghidului turistic, Obazata

pe interdisciplinaritate si ilustrata prin tema economiei ........................

2. Argumente In favoarea constituirii si exploatarii subcorpusului

tematic. Prezentarea subcorpusului tematic ,economie” .......................

3. Distanta lexicala, metoda de masurare a similitudinii

sau a diferentei dintre doua texte..........ccccoeeiniciniiiniiniiiice

4. Metodologia analizei de corpus adoptate pentru studierea

7

interdisciplinaritatii, ilustrate prin subcorpusul tematic ,,economie” ...

Exploatarea si analizarea datelor, in functie de problematica

de cercetare stabilita. ...
Exploatarea rezultatelor cercetarii. .........ccooevvmerecccccccccccccnes

5. Analiza corpusului tematic propriu. Rezultate statistice....................

5.1. Analize statistice simple, aplicate subcorpusului tematic

,economie” din fiecare ghid...........ccccooovinii
B0 GUIAC BLOU .ot
D12, GUIAC VT oot
5.1.3. Guide At ROULATA ..oooeveeeieeeiieeeeiieeeeee et
5.1.4. Guide At Petit FULE ....coveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeee e

5.2. Calcularea distantei lexicale dintre microstructurile tematice
»economie”, excerptate din cele patru ghiduri si analiza similitudinilor

5.2.1. Calcularea distantei lexicale..........ccccocecuveireincinicnnncnnnene.
6. Indicele de lizibilitate al unui text.........cccccvecinciiniiiniiiiiiccee
CONCIUZIT vttt ettt

215
216

.231
231



Cuprins

CaritorLuL V.
DIMENSIUNEA PUBLICITARA A MESAJULUI LINGVISTIC ACTUALIZAT
iIN GHIDURILE TURISTICE, REFLECTATA IN SUBIECTIVITATE....cccoveruverunee

1. Abordarea lingvistica a textului in publicitatea turistica.....................

2. Conceptul de publicitate in lucrari lexicografice si lingvistice.
Reguli si trasaturi ale limbajului publicitar ...........cccoveiiinniiiininnnne.

3. Abordarea pragmatico-retoricd a publicitatii .........cccooeeeiiiiieiinennns

4. Efectele emotionale care pun in valoare dimensiunea
publicitara a ghidului turistic, induse prin procedeele de valorizare,
concretizate in adjective si substantive valorizante.............ccccccccccvnnnnne.
4.1. Subiectivitatea enuntarii in ghidurile turistice:
explicitd sau IMPLICItAT.......oeieiiicccccc
4.2. Rolul adjectivelor evaluative din ghidul turistic
in persuadarea cititorului-caldtor si in valorizarea destinatiei ...........
4.2.1. Categorizarea adjectivelor...........ccocooveeniiiinc
4.2.2. Topica adjectivelor valorizante............c.cccocoeveieiiiininninenennne
4.3. Rolul substantivelor evaluative in persuadarea cititorului-calator
si in valorizarea destinatiei prezentate in ghidul turistic ....................

(@) el 15 72 s LR PR

Caritorur VI.
RELATIA INTERSUBIECTIVA CARE URMARESTE INCITAREA
LA ACTIUNE, CA FUNDAMENT AL GHIDULUI TURISTIC....ccceoerereusueresesennns

1. Relatia intersubiectivd materializata in ghidul turistic.........ccco........
2. Pronumele, un indice al pozitiei locutorului in enunt .........................

3. Rolul modului imperativ in discursul ghidurilor turistice,
ca marcator al relatiei intersubiective ..........ccocccveveneiennenncnncncces
3.1. Imperativul si alti marcatori ai intersubiectivitatii in
microstructurile textuale incitative ...........ccoeeivivnicinniiiiee
3.1.1. Verbele de deplasare, specifice itinerariilor,
utilizate la iMperativ........cccoeiiiinniiiinccee
3.1.2. Imperativul si alti marcatori ai intersubiectivitatii
in microstructuri textuale incitative ...........ccccccvveiiiinnicciinnnen.

4. Interogatia ca manifestare lingvistica a relatiei intersubiective
in ghidurile turistice ..o

CONCIUZIT ettt ettt ettt e e et e s s et e e s s eabeesssaseeessannessssnaees

278



LISTA FIGURILOR

Figura 1 - Pagini despre Sighisoara din Rominia — ghid turistic (2007) si

din Romania (2015), redactate de Mariana Pascaru ........c..ccceceeeee.

Figura 2 — Coperte ale Ghidului Routard intre 2003 i 2018 ........cccccevvveviriiiinnnnen.
Figura 3 — Douad editii ale Ghidului Routard: 2005/2006 si 2018/2019. .................
Figura 4 — Doua editii ale Ghidului Bleu: 1981 si 2004 .......cccccoeoivniecinnicucnnnnne
Figura 5 — Scanare profesionald a ghidului imprimat..........ccccooevviiinnnnns
Figura 6 — Exemplu de ocerizare, pagina 22 despre Sighisoara.............c.c.c........

Figura 7 — Convertirea fisierelor Word curdtate in fisiere text (txt), format

acceptat de cele 3 programe (Lucon, Tropes si IRRMuTeQ)..............

Figura 8 — Editarea, formatarea si codarea fisierelor text (txt) cu

programul Nofepad + ...

Figura 9 — Exemplu de analiza cu programul Tropes pentru

a investiga adjectivul.........ccoooiviiiii

Figura 10 — Crearea unui index cut LUCOT ........cccoeviviiiiiiiiiiiniiiiiiiiiccccces
Figura 11 — Selectarea fisierului supus analizei cu Lucon..........ccccccoccucucucucncnnee.
Figura 12 — Afisarea formelor flexionare ale termenului cdutat si
anumarului de OCUTeNnte ...
Figura 13 — Tipuri de analize posibile cu IRIMuTeQ.........c.cccovvurururrerereririnenennen.
Figura 14 — Statistici texXtuale.......ccccveeeeirniecoininiecineccreccereeeeeeeveeeeee

Figura 15 — Termeni activi cu numarul de ocurente indicat si

categoria gramaticald ..........c.co.ooooriioiiiiiiiic e,

Figura 16 — Termeni suplimentari cu numarul de ocurente indicat si

categoria gramaticald ........ccccccoeeeeiiiiiiic e

Figura 17 — Termeni incadrati de IRaMuTeQ in clasa hapax, cu numadrul de

ocurente indicat si categoria gramaticald...........cccccceeeueriniiiiinnne.

Figura 18 — Formele asociate lemei ,roman” in subcorpusul tematic

constituit: 230 de ocurente..........c.ccccceuiiiiininiiiinii

Figura 19 — Concordantierul cu segmentele de text in care apar formele

AS0CIate 1eMeT ,TOTNAN ..veeeeeeeeeeeeeee ettt et e et eee e eeeaaeeeeeeeas

....... 91



Lista figurilor

Figura 20 — Specificititi si Analiza factoriald a corespondentelor, tabel

comparativ cu termenii activi si numadrul de ocurente

specifice temei , Culturd” din cele 4 ghiduri franceze .......................... 162
Figura 21 — Alegerea modalitdtilor si a variabilelor pentru

parametrarea analizel .........cocooevririeirininininir e 163
Figura 22 — Reprezentare grafica realizatd cu o serie de termeni referitori

la ,,Cultura”, prezenti in cele patru ghiduri..........cccoooeeiiiiini, 164
Figura 23 — Cheile de analizd a corpusului investigat care pot fi alese de

cercetdtor din parametrii programului ..........ccoeeiiiiiiiiiiiiinnnn 164
Figura 24 - Tipuri de statistici posibile cu programul Cordial Pro..........c..ccccceuee 166
Figura 25 — Exemplu de analiza in care textul examinat este comparat

cu corpusul de texte inclus in programul Cordial Pro .......................... 167
Figura 26 — Exemplu de analiza a vocabularului textului investigat...................... 168

Figura 27 — Exemplu de analiza a procentului de substantive

din Guide Bleu, cu Programul Cordial Pro..........ccccccccvvuvviviniiiiicuninnnns 178

Figura 28 — Exemplu de comparare a procentului de substantive din

textul Guide Bleu cu procentele din alte tipuri de texte
mentionate, in Programul Cordial Pro...........ccccccovvvivivinnninininnnininnnn 179

Figura 29 — Concordantierului Lucon inventariaza toate formele flexionare

Ale CUVANTUIUL. .ottt 190

Figura 30 — Afisarea comparativa in programul IRaMuTeQ a substantivelor

selectate si a numarului corespunzator de ocurente, din toate
cele 4 ghiduri franceze ..o 191

Figura 31 — Reprezentare grafica comparativa a procentelor pentru

campurile conceptual-semantice din fiecare ghid ..........cccccceeeeeine. 197

Figura 32 — Analiza statistica simpla, aplicata microstructurii tematice

,,eC0NOMIE” AIN GUIAL BIOU «.c.evveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeaneas 220

Figura 33 — Analiza statistica simpld, aplicatd microstructurii tematice

,,eCoNOMUE” AIN GUIAC VOTT c..eevieeeeeieeeeeee e 222

Figura 34 — Analiza statistica simpla, aplicata microstructurii tematice

,economie” din Guide dit ROULATA ......eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeanens 225

Figura 35 — Analiza statistica simpld, aplicata microstructurii tematice

,economie” din Guide dut Petit FUEE ....cocuveveeueeeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 227

Figura 36 — Selectarea modalitdtilor definite de noi, pentru a analiza doar

Guide Bleu si Guide Vert, cu scopul de a observa termenii comuni
din MICrOStrUCtUTLa ,,ECOMOMIE” .....vvecvveeeeeereeeieeeeee et e ee e 233

Figura 37 — Graficul similitudinilor dintre Guide Bleu si Guide Vert

10

cu cele 23 de cuvinte -cheie comune din microstructura ,,economie” .....235



Lista figurilor

Figura 38 — Graficul similitudinilor dintre Guide Bleu si Guide du Routard,
cu cele 20 de cuvinte -cheie comune din microstructura ,,economie” ...237

Figura 39 — Graficul similitudinilor dintre Guide Bleu si Guide du Petit Futé,
28 de cuvinte-cheie comune din microstructura ,economie” ............... 241

Figura 40 — Graficul similitudinilor dintre Guide Vert si Guide du Routard,
cu cele 32 de cuvinte-cheie comune din microstructura ,,economie” ..246

Figura 41 — Graficul similitudinilor dintre Guide Vert si Guide du Petit Futé,
cu cele 57 de cuvinte -cheie comune din microstructura ,,economie” ...... 249

Figura 42 — Graficul similitudinilor dintre Guide du Routard si Guide du Petit Futé,
cu cele 52 de cuvinte -cheie comune din microstructura ,,economie” ...252

Figura 43 — Indicele de lizibilitate Gunning-FOg..........cccooeriiiiiiiii 255

Figura 44 — Calcularea indicelui de lizibilitate al textului cu ajutorul site-ului
GUNNING FOZ IMACX ..ottt 257

Figura 45 — Schema structurii pragmatice a discursului publicitar, propusa
de Jean-Michel Adam si Marc Bonhomme...........cccccoeeiinnccccninnnnne. 272

Figura 46 — Exemplu de analiza statistica gramaticala a textului din Guide Bleu,
cu Programul de lectura a corpusului Cordial Pro ...........ccccovueveuennnnn. 276

Figura 47 — Cele 3 categorii de adjective incluse In gramatica
Programull TrOPES .........ccccccucucuiucuiuiiiiiiiiiicccecceeeee e 287

Figura 48 — Compararea ghidurilor, in privinta ocurentelor inregistrate pentru
adjectivele subiective raportate la numarul total de adjective ........... 289

Figura 49 — Reprezentare grafica a proportiilor pentru clasele de adjective
indicate din ROGT 2007 ........cccoeueueieiiiiiiiiiiiiiciciicieeeeeeeenas 290

Figura 50 — Reprezentare grafica a proportiilor pentru clasele de adjective
indicate din ROGT 2015........cccooiiiinieiiiece s 290

Figura 51 — Reprezentare grafica a proportiilor pentru clasele de adjective
indicate din GB 2004 .........c.ccoooiiiiiii 290

Figura 52 — Reprezentare grafica a proportiilor pentru clasele de adjective
indicate din GV 2008.........cccccoviviiiniiniiic s 291

Figura 53 — Reprezentare grafica a proportiilor pentru clasele de adjective
indicate din GR 2018 ........c.ccooiriiieiiieiiieeceeeeeee s 291

Figura 54 — Reprezentare graficd a proportiilor pentru clasele de adjective
indicate din GPF 2018 ........ccccooiiiiiiiniiiiiiis 291

Figura 55 — Reprezentarea grafica procentuald, generata cu programul
de lectura a corpusului IRaMuTeQ, a adjectivelor evaluative
excerptate din corpusul in limba franceza...........ccccccccciiiiiicinnnn. 300

Figura 56 — Reprezentarea graficd procentuala pentru adjectivul «unique»,
generatd cu programul de lectura a corpusului IRaMuTeQ ............... 304



Lista figurilor

Figura 57 — Reprezentarea graficd a numarului de ocurente
pentru adjectivul «unique», generata cu programul de lecturd
a corpusului IRaMuTeQ

Figura 58 — Reprezentarea graficd a substantivelor valorizante, identificate
si excerptate din corpusul in limba franceza

Figura 59 — Reprezentarea grafica a procentelor inregistrate
pentru lexemul «tradition»

Figura 60 — Selectarea manuald a verbelor la imperativ, din lista globala
de verbe prezente in cele patru ghiduri analizate,

.....

Figura 61 — Grafic comparativ al ghidurilor franceze, cu reprezentarea
procentelor pentru verbele de deplasare, specifice itinerariilor,
utilizate la imperativ

12



LISTA TABELELOR

Tabelul 1 - Corpus comparativ alcatuit din ghiduri originale,
propus pentru a studia si ilustra evolutia ghidurilor in Capitolul I......34

Tabelul 2 — Prezentare corpus de IUCIU........cccoueviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiccs 141

Tabelul 3 — Prezentare comparativa a macrostructurii celor
patru ghiduri franceze care fac parte din corpus..........cccccceeueucuccnnnee 147

Tabelul 4 — Itemi lexicali alesi pentru exemplificare, referitori la cazare si masa......150
Tabelul 5 — Dimensiunea corpusului scanat si ocerizat...........cccoevvvviiiiiiininnnnn 154

Tabelul 6 — Procentele de substantive din ghidurile franceze,
afisate In programul Cordial Pro ..........ccccccoceciiiciciiiiiiciccccceinne 177

Tabelul 7 — Substantive identificate in corpus, reprezentative prin numarul
de ocurente, pentru campul conceptual al arhitecturii civile, militare
si religioase (constructii, elemente de constructie si materiale)............ 426

Tabelul 8 — Substantive identificate in corpus, reprezentative prin numarul
de ocurente, pentru cdmpul conceptual al NALUFIT..........ccvevvviieiininnnnnnn. 429

Tabelul 9 — Substantive identificate in corpus, reprezentative prin numarul
de ocurente, pentru campul conceptual al istoriei si arheologiei .......... 431

Tabelul 10 — Substantive identificate in corpus, reprezentative prin numarul de
ocurente, pentru campul conceptual al religiei si al vietii spirituale.....433

Tabelul 11 — Substantive identificate In corpus, reprezentative prin numarul de
ocurente, pentru cdmpul conceptual al gastronomiei si bucitdriei ........... 436

Tabelul 12 — Substantive identificate in corpus, reprezentative prin numarul
de ocurente, pentru campul conceptual al artei (picturd, sculptura,
muzicd, literaturd, teatru, cinema) si Clulturii.......cccoovecvvneiccccninenae. 440

Tabelul 13 — Substantive identificate In corpus, reprezentative prin numarul de
ocurente, pentru campul conceptual al etnografiei si folclorului ......443

Tabelul 14 — Tabel recapitulativ cu dimensiunea corpusului, numarul
si procentul de substantive din fiecare ghid, precum si numarul
si procentul de substantive pentru fiecare camp
conceptual-semantic identificat ...........ccccceeeieiiiiiiiiiciiicce 195

Tabelul 15 — Numarul total al itemilor (si al ocurentelor acestora) reprezentativi
pentru substantivele identificate In corpus, care au putut fi grupate
in campuri conceptual-semantice si valorile procentuale.................... 196



Lista tabelelor

Tabelul 16 — Dimensiunea subcorpusului tematic economie............cccvvvveveiiiennnnnnnns 211
Tabelul 17 — Exemplu de index al termenilor activi din Guide Bleu........................ 220
Tabelul 18 — Exemplu de index al termenilor activi din Guide Vert ........................ 223
Tabelul 19 — Exemplu de index al termenilor activi din Guide du Routard............. 225
Tabelul 20 — Exemplu de index al termenilor activi din Guide du Petit Futé ......... 227

Tabelul 21 — Recapitularea datelor de analiza specifice microstructurii
tEMALICE ,,ECONMOMIE" ..ooveviiieieeeeeeeeeee e 229

Tabelul 22 — Recapitularea comparatiilor posibile intre sucorpusurile
tematice ,,economie”, excerptate din cele 4 ghiduri franceze.............. 231

Tabelul 23 — Recapitularea principalelor rezultate ale analizelor
din acest Capitol ..o 254

Tabelul 24 — Valorile inregistrate pentru indicele de lizibilitate Gunning-Fog.....257

Tabelul 25 — Prezentare comparativa a procentelor inregistrate,
in programul Cordial Pro, pentru substantive, adjective
si verbe in celelalte 3 ghiduri franceze ..o 277

Tabelul 26 — Compararea ghidurilor care constituie corpusul
in privinta procentelor de adjective...........cooeeieiiiiiiiiiiiie, 288

Tabelul 27 — Date cantitative extrase din corpus cu privire
la adjectivele evaluative selectate.............ccccocevviiiiininiiiiiniiiin, 295

Tabelul 28 — Procentele corespunzatoare fiecarui ghid, pentru fiecare
sem comun care regrupeaza adjectivele identificate in corpus........... 298

Tabelul 29 — Exemplificare cu procentele de adjective evaluative
din ghidurile franceze ... 301

Tabelul 30 — Date cantitative extrase din corpus, cu privire la substantivele
ValOTIZANE ..o 308

Tabelul 31 — Date procentuale extrase din corpus, cu privire la substantivele
VAlOTIZANLE. ...ttt saes 313

Tabelul 32 — Corpus construit pentru substantivul valorizant «tradition»
(traditie) din Guide Bleu — GB 2004 ..........ccociviiiiiiiiiiiiiiiicccicccns 316

Tabelul 33 — Numar de ocurente si procentele inregistrate
pentru substantivul valorizant «charme» (farmec)............coeveccecunenee. 324

Tabelul 34 — Tabel comparativ referitor la substantivul valorizant «charme»
(farmec), cu ocurentele inregistrate in ghidurile franceze................... 325

Tabelul 35 — Dimensiunea corpusului in franceza si valorile procentuale
inregistrate pentru deicticele de persoand..........c.cccoceeueccccccccnenee 342

Tabelul 36 — Numar de ocurente si valori procentuale, inregistrate pentru
deicticul de persoana vous/ voi, cu diferite functii sintactice............... 347

14



Lista tabelelor

Tabelul 37 — Centralizarea valorilor procentuale, inregistrate pentru verb,
in fiecare ghid francez..........ccoeiiiiiiiiii 349

Tabelul 38 — Tabel incrucisat cu verbele la imperativ, care au fost
selectate manual din lista globala a verbelor, din cele patru texte.....353

Tabelul 39 — Campul semantic al verbelor de deplasare cu procentele
inregistrate TN COIPUS .......oorveveiiecieieiece e 356

Tabelul 40 — Centralizarea datelor lingvistice, referitoare la valorile
procentuale de exclamative si interogative din ghidurile franceze......... 364

15






INTRODUCERE

1. Preambul motivational si metodologic

Limbajul publicitar actualizat in ghidul turistic poate sa joace un rol esen-
tial in prezentarea si imaginarea unei destinatii turistice in diverse moduri,
iar textul turistic este un element determinant al succesului prezentarii unei
destinatii, devenind chiar elementul constitutiv al acesteia. Cu toate acestea,
ne putem intreba daca ghidul turistic imprimat mai are un viitor in epoca In-
ternetului si a tuturor dispozitivelor electronice pe care le avem la indemana.

Desigur, turistul actual nu mai este tributar preciziei planului pe care il
are in ghid. Geolocalizarea permite accesul rapid la informatii meteorolo-
gice, informatii despre hoteluri, restaurante, magazine, statii de carburant,
spitale etc, si chiar o optimizare a itinerariului daca este nevoie. Informatia
turistica, prin intermediul mijloacelor de comunicare moderne, a devenit o
informatie «pluricanale» (Seoane 2013: 17), deoarece se gaseste in ghiduri, pe
internet, in reviste, este difuzatd pe canalele de televiziune. Annabelle Seoane
(2012) postuleaza, pe buna dreptate, chiar o porozitate a ghidurilor turistice
in fata noilor practici comunicationale. In viziunea acesteia, fenomenul de
diseminare a informatiilor turistice cdtre alte suporturi este dublat si de un
fenomen de contaminare, prin care noile suporturi de difuzare a informatiei
au influentat structurarea discursului din ghidurile turistice.

Ghidul turistic este un instrument de informare de calitate, care ajuta la
pregadtirea cdldtoriei, dar si la concretizarea ei, si are capacitatea de a orienta
alegerile turistului. Cele doua tipuri de surse de informare, ghidurile si in-
ternetul sunt complementare, credem noi, mai ales daca avem in vedere si
costul datelor, deloc neglijabil, in cazul cdldtoriei in afara tarii de origine a
cititorului-calator. Nu ar trebui sa pierdem din vedere nici credibilitatea sur-
sei, In acest caz, un ghid turistic ofera informatii verificate, insd, pe internet,
oricine poate sa devind creator de continut, sa emita sfaturi pentru a-i ajuta
pe ceilalti sd-si facd planuri.

Aceasta teza de doctorat se afla ea insasi sub efectul obiectului ei de stu-
diu: cdlatoriile, deplasdrile intr-un alt teritoriu, intalnirile mediate cu celalalt,
elemente care au fost prezente, in mod constant, de-a lungul parcursului
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doctoral, inceput in 2017, in cadrul unei cotutele la Universitatea , Stefan cel
Mare” din Suceava, Romania, si la Universitatea din Poitiers, Franta. Teza
noastrd de doctorat asociaza aspectul descriptiv cu perspectiva functionald
asupra discursului turistic materializat in ghiduri si insistd pe observarea
modului cum sunt selectate mijloacele lingvistice implicate in constituirea
,mesajului text” (GALR 2005 I: X), pe care se construieste, din punct de ve-
dere lingvistic, referentul ,Romania”, in cele doua spatii culturale, cel roman
si cel francez. Scopul cercetarii noastre il constituie, pe de o parte, abordarea
pragmatico-retorica a discursului materializat in ghidurile turistice impri-
mate, care nu au doar obiectivul de a informa, ci au o finalitate pragmatica,
aceea de a convinge, de a influenta comportamentul ,, potentialului client” si,
pe de altd parte, surprinderea aspectelor morfo-sintactice, lexicale si textuale
evidentiate in corpus. Lucrarea noastra vizeaza doar aspectele lingvistice ale
textului turistic, desi valorizarea referentului se evidentiaza si prin reprezen-
tarea iconicd, prezentd, de cele mai multe ori, pentru credibilizarea enuntato-
rului si pentru seducerea destinatarului.

In ceea ce priveste tipurile de analize pe care le propunem, considerdm
cd este pertinentd articularea raportului cantitativ-calitativ, cu scopul de a
descrie si de a interpreta particularitatile lexicale si discursive care eviden-
tiaza dimensiunea publicitard a mesajului lingvistic actualizat in ghidurile
turistice. Regularitatile care pot fi cuantificate sunt puse in lumind de abor-
darile cantitative si ne raliem opiniei lui Damon Mayaffre (2012), pentru care
falsa dihotomie abordare calitativi versus abordare cantitativi inceteaza a mai fi
relevanta. In opinia noastrd, prin observarea tuturor ocurentelor unui feno-
men lingvistic (actiune care este mai dificil de realizat printr-o lectura lineara
a corpusului) pot fi verificate in context ipotezele pe care le utilizam ca punc-
te de plecare pentru studiu si concluziile pot fi mai pertinente.

Cercetarea noastrd, bazatd pe elemente cuantificabile, dar in care abor-
darea cantitativa este Insotitd de cea calitativa (,,utilizarea numarului pentru
a produce sens”, dupa afirmatiile lui Damon Mayaffre), interpreteaza rezul-
tatele obtinute revenind la text si la contextul de enuntare. Analiza cu mijloa-
ce informatice (programe de lectura si concordantiere) a corpusului, in limba
romana si in limba franceza, permite identificarea specificitatilor lingvistice
ale genului discursiv al ghidului turistic, de exemplu: repartizarea cantita-
tivad a adjectivelor si a substantivelor valorizante permite intelegerea modu-
lui cum este construit, din punct de vedere lingvistic, referentul ,Romania”,
atat in viziunea scriptorului-ghid roman, cat si in viziunea scriptorului-ghid
francez (tinand cont si de faptul ca ghidurile franceze sunt grupate in colectii
de ghiduri care le impun constrangeri editoriale).
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Motivarea cercetdrii este atat teoreticd — intentia de a investiga genul dis-
cursiv al ghidului turistic imprimat din cele doua spatii culturale, particula-
rizat pentru referentul ,Romania”, cat si practica: cercetarile noastre privind
structurarea limbajului cu valente publicitare, actualizat in ghidurile turistice,
vizeaza valorificarea trasaturilor si normelor identificate in redactarea de text
turistic si, In consecintd, imbunatdtirea continutului acestor instrumente pen-
tru transmiterea mai coerenta a imaginii Romaniei. Considerdm ca explorarea
textelor cu metodele si instrumentele analizei de corpus, care vizeaza desco-
perirea informatiei esentiale, continuta in text poate sa raspunda intrebarilor:
Cum se spune? si Cu ce efect?, pentru a valorifica apoi observatiile in redactare.

Actualitatea lucrarii noastre este determinatd, intai de toate, de faptul ca
limbajul ghidurilor turistice nu a constituit obiectul unor cercetari extinse in
lingvistica romaneasca. Aceasta, pe de o parte, iar, pe de alta parte, trebuie sa
mentiondm cd nici perspectiva comparativd de abordare a ghidurilor turis-
tice generale, imprimate, care au acelasi referent, Romania, atat din spatiul
cultural romanesc, cat si din cel francez, nu a fost materializata in studii ling-
vistice. Cu alte cuvinte, actualitatea cercetdrii noastre deriva din aspectele
lingvistice studiate comparativ, cu mijloace informatice, legate de modul in
care se realizeaza simbioza dintre valentele informativ-explicative, descripti-
ve, narative, procedurale si injonctive ale discursului din ghidurile turistice.

Consideram ca examinarea genului discursiv al ghidului turistic, ca obiect
de cercetare stiintificd, atat in limba romand, cat si in limba franceza, reprezin-
td o modalitate pertinenta de surprindere a asemanadrilor, dar si a deosebirilor
in ceea ce priveste actualizarea discursului in acest instrument de informa-
re-ghidul turistic. Ne propunem urmatoarele obiective, care vizeaza o parte din
caracteristicile acestui tip de limbaj:

— studiul unui gen discursiv specific mijloacelor de informare si de per-
suadare, cu scopul de a stimula interesul pentru deplasarea la un obiectiv
natural, cultural, etnologic sau de alt tip pentru a-i constata si aprecia insem-
natatea, valoarea, caracterul exceptional etc.

— trasarea genezei si evolutiei acestui gen discursiv in cele doua spatii cul-
turale, intr-o perspectivd comparativa;

— observarea particularitatilor genului discursiv al ghidului turistic, ple-
cand de la conceptul de , gen discursiv”;

— prezentarea trasaturilor generale ale ghidului turistic, ilustrate la nivel
lexical (prin analiza substantivelor);

- investigarea comparativ-cantitativa (prin masurari statistice) si calita-
tiva (prin exploatarea contextului si confruntarea lexicala a microstructurilor
tematice) a interdisciplinaritatii din ghidurile turistice;
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— surprinderea mecanismelor de persuasiune, menite sa influenteze citi-
torul-cdldtor in adoptarea unui anumit comportament, incadrat de catre Eve-
raert-Desmedt (1984: 126) in categoria actelor de tipul , faire faire” (,,a-1 face sa
faca”), plecand de la constatarea lui Catherine Kerbrat-Orecchioni (2004: 18),
referitoare la faptul ca ghidurile turistice sunt supradeterminate de o orientare
de tip promotional, care domina celelalte valente discursive (informativ-expli-
cative, descriptive, injonctive, argumentative, procedurale) ale ghidului;

—analiza subiectivitatii din ghidul turistic, reflectata in procedeele de
valorizare, concretizate in adjectivele si substantivele evaluative;

— abordarea relatiei intersubiective ca fundament al limbajului turistic al
ghidurilor, studiata din perspectiva utilizarii pronumelui ca indice al pozitiei
interlocutorului in enunt si a utilizdrii imperativului, care subliniaza vocatia
de consilier a ghidului.

Metoda folositd in cercetare este una sincronicd si comparativd, urma-
rind analiza mijloacelor lingvistice implicate in construirea, din punct de
vedere discursiv, a referentului ,Romania”, in cele doua spatii culturale, iar
cercetarea este intreprinsa atat pe terenul limbii romane, cat si pe terenul
limbii franceze.

Pentru analiza de corpus, mentiondm ca a fost necesara o prima etapa de
numerizare a ghidurilor turistice imprimate. Studiul nostru cantitativ si ca-
litativ se bazeaza pe exploatarea automatizata a corpusului, cu ajutorul pro-
gramului Tropes' (care functioneazd atat pentru texte in limba romana, cat si
pentru texte in limba francezd), cu ajutorul concordantierului Lucon? pentru
textele in limba romana si cu ajutorul programelor informatice de lectura a
corpusului, IRaMuTeQ?, in varianta 0.7 alpha 2 si Cordial Pro* (doar pentru
textele in limba franceza). Capitolul al II-lea al lucrdrii contine prezentarea
corpusului, a programelor utilizate si etapele de prelucrare a corpusului de
studiu, in vederea exploatarii cu mijloace informatizate.

Pentru cercetarea noastrd, am valorificat selectiv achizitii teoretice larg
acceptate In lingvistica actuala, provenind din surse bibliografice apartinand

Programului de analiza semantica Tropes este disponibil pentru limba franceza (la adresa:
http://www.tropes.fr) dar si pentru limba romana (la adresa: http://www.semantic-
knowledge.com/tropes.htm).

Concordantierul Lucon este disponibil la adresa: https://sourceforge.net/projects/lucon/

> IRaMuTeQ («Interface de R pour les Analyses Multidimensionnelles de Textes et de
Questionnaires») este un program liber si deschis de analizd de date textuale sau de
statistica textuald si poate fi accesat in varianta 0.7 alpha 2, de pe adresa de internet:
https://sourceforge.net/projects/iramuteq/

Programul Cordial Pro, al carui proprietar este Synapse Développement, societate de la
Toulouse, specializatd In Inteligenta Artificiala aplicata textelor si tratarii automatizate a
limbajului, poate fi accesat contra cost, de pe adresa de internet: https://www.cordial.fr/
cordial-pro
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2. Corpusul de lucru

domeniilor: lingvistica generald, lingvistica computationala, stiintele comu-
nicdrii, analiza discursului, semioticd etc., la care am addugat dictionare de
specialitate din cele doud spatii culturale, roman si francez.

Conform Patriciei Aelbrecht (2012), ghidurile de caldtorie, in ciuda ma-
rii lor diversitati, se individualizeaza prin dimensiunea referentiald si cea
expresiva: descrierea, observarea, reportajul sunt destinate sa redea cat mai
fidel o realitate, iar latura literar-artisticd este prezentd cu scopul de a captiva
cititorul-calator; in plus, ghidurile se inscriu intr-o dinamica comerciald pen-
tru a se vinde si pentru a promova destinatia pe care o prezinta. (Aelbrecht,
2012) Ne raliem opiniei pertinente a cercetatoarei Maria Tenchea (2013) care
considerd cd traducerea (am putea adduga, in viziunea noastra, si redacta-
rea) acestui tip de text apartinand genului ghidurilor turistice trebuie sa co-
respunda exigentelor de calitate, in caz contrar, textele de acest tip pot altera
intelegerea realitatilor culturale (romane, in cazul studiului nostru) si pot
influenta In mod negativ deciziile unui potential calator.

2. Corpusul de lucru

Avand caracter comparativ, cercetarea noastra poate fi introdusa in catego-
ria cercetdrilor de actualitate, deoarece discursul turistic materializat in ghi-
durile turistice generale, imprimate, din cele doua spatii culturale, cel roman
si cel francez, care au acelasi referent, Romania, nu a mai fost abordat.

Deoarece Capitolul I al lucrdrii aduce in atentie geneza si evolutia aces-
tui gen discursiv in cele doud spatii culturale, intr-o perspectiva compara-
tiva, corpusul este privit in maniera diacronica si este constituit doar din
ghiduri originale despre Romania, aparute in spatiul romanesc si in spatiul
cultural francez.

Pentru Capitolul I al tezei, am avut in vedere un corpus format din ghi-
duri turistice apdrute intre 1790 si 2018. Pentru limba romana, am identi-
ficat ghidurile urmatoare: 1790 Sibiu-Hermannstadt. Primul ghid turistic din
Romiania, Casa Cartii de Stiintd, Cluj-Napoca, 2007; Romdnia — ghid turistic,
Editura Meridiane, Bucuresti, 1967; Romdnia — ghid, Editura Meridiane, Bu-
curesti, 1968; Romania: ghid turistic, Editura Ad Libri, Bucuresti, 2007; Romad-
nia, Editura Ad Libri, Bucuresti, 2015. Pentru limba franceza, am repertoriat
urmadtoarele ghiduri: Roumanie, Les Editions Nagel, Geneve, 1966; Rouma-
nie, Editions Marcus, Paris, 1976; Roumanie, Les guides bleus — Hachette, Paris,
1981; Le guide du routard. Roumanie, Bulgarie, Hachette Tourisme, Paris, 2005;
Guides Bleus Evasion. Roumanie, Hachette Tourisme, Paris, 2004; Le Petit Futé
Roumanie, Nouvelles Editions de 1'Université/Dominique Auzias &Associés,
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Paris, 2012-2013; Guide Vert Roumanie Michelin, Michelin Propriétaires-ﬁdi-
teurs, Clermont-Ferrand, 2008; Le guide du routard. Roumanie, Hachette Tou-
risme, Paris, 2018.

Pentru celelalte capitole ale lucrarii, demersul nostru se bazeaza pe un
corpus In romana si in francezd, constituit din texte originale comparabile,
ale ghidurilor turistice generale despre Romania, publicate dupa anul 2000.
Am ales urmatoarele ghiduri turistice in limba romana, care pot fi com-
parate cu ghidurile franceze ca gen discursiv: Romdnia: ghid turistic, Editu-
ra Ad Libri, Bucuresti, 2007. (RoGT 2007); Romdnia, Editura Ad Libri, Bu-
curesti, 2015. (RoGT 2015). Pentru limba franceza, sunt pertinente pentru
analiza noastra doar ghidurile originale reprezentative, publicate dupd anul
2000: Guides Bleus Evasion. Roumanie, Hachette Tourisme, Paris, 2004. (GB
2004); Guide Vert Roumanie Michelin, Michelin Propriétaires — Editeurs, Cler-
mont-Ferrand, 2008. (GV 2008); Le guide du routard. Roumanie, Hachette To-
urisme, Paris, 2018. (GR 2018); Le Petit Futé Roumanie, Nouvelles Editions de
I"Université/Dominique Auzias &Associés, Paris, 2018. (GPF 2018).

Corpusul care std la baza cercetarii din toate celelalte capitole ale tezei a
fost scanat si ocerizat pentru a dispune de datele lingvistice in format elec-
tronic, operatiune ce a presupus si editarea datelor (curdtare, codare, for-
matare). Fisierele corespunzdtoare ghidurilor au fost curatate de imperfec-
tiunile care s-au produs in timpul recunoasterii optice a caracterelor si au
fost inregistrate in formatul text, utilizat de programele IRaMuTeQ, Lucon si
Tropes. Fisierele text au fost salvate cu Unicode UTF 8 pentru pastrarea ca-
racterelor cu diacritice (vezi Capitolul II). Fisierele ghidurilor au fost editate
cu programul Notepad ++, pentru a fi aduse in formatul utilizat de programul
IRaMuTeQ. Este un format de text brut, dar care utilizeaza cateva conventii
de codare simple ce presupun scrierea unei linii de cod la inceputul fiecarui
fisier tematic, linie care trebuie sa aiba urmatoarea forma: *** *Metal_Vall
*Meta2_Val2 ... *MetaN_ValN, in care *Meta_Val declarda o metadata a tex-
tului, ,Meta” este numele dat variabilei calitative si ,Val” este valoarea de-
scriptiva a corpusului. Exemplele sunt insotite, intre paranteze, de numele
ghidului din care au fost excerptate, anul aparitiei acestuia si de numarul
paginii la care apar in text. Segmentul sau cuvantul la care se face referire
este evidentiat cu caractere italice in fiecare exemplu. Pentru a genera repre-
zentdrile grafice cu care ilustrdm numeroase analize, am utilizat fie progra-
mul IRaMuTeQ (care include in parametrii sai de functionare si generarea
de grafice) pentru textele in limba franceza, fie programul Microsoft Excel (in
care am introdus datele statistice obtinute in urma investigatiilor) pentru
ambele tipuri de texte, in limba romana si in limba franceza.
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3. Structura lucrarii

Structura lucrarii cuprinde introducerea, cele sase capitole, urmate de conclu-
zii pentru fiecare capitol in parte, concluziile finale si referintele bibliografice.

Introducerea precizeaza motivarea investigatiei, scopul cercetarii si
obiectivele pe care ni le-am propus, corpusul analizat, modul de editare a
datelor lingvistice utilizate pentru teza (curatare, codare, formatare) si me-
todologia urmata.

In Capitolul I, intitulat Privire comparativi asupra ghidurilor despre
Romania apdrute in Romania si in Franta, vom urmadri geneza si evolutia
acestui gen discursiv in cele doud spatii culturale, intr-o perspectivd com-
parativa. Considerdm ca trasarea unui scurt istoric al ghidurilor generale,
scrise despre Romania, atat in romand, cat si in francezd, constituie un de-
mers preliminar necesar, ce reprezinta o modalitate pertinentd de comparare
a manierei in care s-au diversificat limbajele specializate in cele doua spatii
culturale.

In acest sens, observdm ci , discursul ghidului turistic se inscrie intr-o
epoca datd, iar continutul sdu este influentat si de mutatiile socio-istorice ca-
racteristice epocii in care a fost scris.” Ne intereseaza daca diferentele majore
dintre ghidurile turistice despre Romania, publicate in cele doua spatii cultu-
rale, In a doua jumadtate a secolului al XX-lea, se manifestd si in privinta con-
tinutului, si anume, dacad informatiile din ghidurile romanesti erau supuse
cenzurii, dar si dinamica publicarii ghidurilor turistice dupa anul 2000. Vom
discuta, de asemenea, un exemplu de realizare a specificitatii genului discur-
siv, In ceea ce priveste strategiile textuale utilizate in ghidurile franceze®.

Intitulat Prezentarea corpusului: metodologie si instrumente de lucru,
Capitolul II al tezei noastre va aduce in discutie conceptul de ,,corpus”, pre-

Ioana-DanielaBalauta, 2019, Ipostaze discursivein ghidurile turistice despre Romdnia. Perspectivi
evolutivi asupra mutatiilor formale si de continut, in Meridian Critic — Analele Universitatii
“Stefan cel Mare” Suceava, Seria Filologie (ISSN 2069-6787) Tomul XXXII, Nr. 1, 2019 /
articol prezentat in cadrul The 8th International Conference “CRITICAL DISCOURSE
AND LINGUISTIC VARIATION: Memory, Discourse, Literature (II)”, organised at the
Stefan cel Mare University of Suceava, on 12th-13th of July 2018, disponibil la adresa:
http://meridiancritic.usv.ro/uploads/mc_1_2019/111.04.%20Balauta%20loana.pdf

¢ Joana-Daniela Balduta, 2020c, Reprezentarea spatiului vizitat prin spatialitatea textului:
mdnastirile pictate din Bucovina in ghidurile turistice franceze, articol prezentat la Colocviul
International: PATRIMONIUL CANONIC — SUPORT AL VITALITATII SI DIVERSITATII
CULTURALE, desfasurat in perioada 4-6 aprilie 2019, la Un1ver§1tatea ,,Stefan cel Mare”
din Suceava, publicat in versiunea electronicd a revistei EISH — Etudes interdisciplinaires
en Sciences Humaines, volumul 7, Revue officielle internationale du College
doctoral francophone régional d’Europe centrale et orientale en Sciences humaines
(CODFREURCOR), Thilissi, Georgie, disponibil la adresa: https://ojs.iliauni.edu.ge/index.
php/eish/article/view/483
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cum si elementele de reflectie asupra optiunilor noastre metodologice de lu-
cru pe corpus. Vom prezenta corpusul, instrumentele de lucru’ si cele doua
tipuri de abordari corpus-based si corpus-driven, utilizate in traditia anglo-saxo-
na, pe care le consideram complementare, precum si abordarea cantitativa si
cea calitativa in lingvistica de corpus, stabilind, in acelasi timp, coordonatele
cercetarii noastre din capitolele urmatoare ale tezei.

Considerdm necesard, in Capitolul III, intitulat Cadmpuri tematice (sub-
stantive) care definesc ghidul, o abordare a genului discursiv al ghidului tu-
ristic, din perspectiva lexicald, prin raportare la clasa lexico-gramaticald a sub-
stantivului. Desi sunt prezente mai multe tipuri textuale intr-un ghid turistic,
plecam de la ipoteza de lucru conform cdreia dimensiunea descriptiva pri-
meaza si se concretizeaza in utilizarea unui procent foarte ridicat de grupuri
nominale (vom utiliza programele de lectura a corpusului pentru a obtine re-
zultate statistice), constatand un procent net inferior de verbe. Intentiondm sa
examindm si semantica substantivului in ghidul turistic, acesta avand rolul de
vector al informatiei; vom determina, astfel, cimpurile conceptual-semantice
implicate in construirea lingvistica a referentului ,Romania”.

In Capitolul IV al tezei noastre, Interdisciplinaritatea in ghidul turis-
tic. Analizd de corpus bazatd pe microstructura ,economie”, plecand de
la consideratiile specialistilor straini in discurs turistic (Calvi, 2010; Nigro,
2006; Agorni, 2012), care admit ideea ca, in ghidul turistic (international),
domeniile disciplinare precum istoria, geografia, economia, arta etc contribuie
la formarea limbajului turistic din ghid prin propriul aport lexical, inten-
tiondm sa exploram interdisciplinaritatea din aceasta perspectivd, compa-
rand cu mijloace computerizate lexicul utilizat in microstructura tematica
,economie” (cu care am ales sd exemplificdm acest studiu), din cele patru
ghiduri franceze originale (Guide Bleu, Guide Vert, Guide du Routard si Guide
du Petit Futé). In ghidurile romanesti, tema economiei nu este abordatsd,
spre deosebire de ghidurile franceze, in care se consacra minicapitole sepa-
rate oricarei teme de interes care ar putea contribui la intelegerea destinati-
ei. Analiza noastrd va avea in vedere gradul de similaritate sau de diferen-
tiere (prin calcularea distantei lexicale), in privinta itemilor lexicali utilizati
pentru a prezenta aceeasi tema si se va aplica pe subcorpusul ,,economie”

In acest capitol se regdsesc si elemente care au constituit subiectul unei comunicari:
Ioana-Daniela Balauta, 2021, Corpus de guides touristiques généraux sur la Roumanie, rédigés
en roumain et en francais. Constitution, traitement, outils de travail et types d’analyses, articol
prezentat la Conferinta DISCURS CRITIC SI VARIATIE LINGVISTICA ,, Abordari inter-
si transdisciplinare ale trecutului si prezentului”, editia a X-a, Universitatea , Stefan cel
Mare” din Suceava, Eveniment online, desfasurat pe Google Meet, in perioada 8-9 iulie
2021, in curs de aparitie.
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3. Structura lucrarii

excerptat din ghidurile mentionate. Credem ca prelucrarea corpusului va
permite evaluarea sa, din punct de vedere cantitativ (prin masurari statis-
tice), dar si calitativ (prin exploatarea contextului si confruntarea lexicala a
microstructurilor tematice), cu scopul de a observa daca aceastd ipoteza de
lucru se verifica in practica discursiva.

In Capitolul V, Dimensiunea publicitard a mesajului lingvistic actuali-
zat in ghidurile turistice, reflectatd in subiectivitate, (care integreaza doua
articole publicate®), urmeaza abordarea dimensiunii discursive publicitare
a ghidului turistic. Concentrarea examinadrii noastre pe aceasta dimensiune
discursiva ne determind sa subliniem cd ea se bazeaza pe strategii persuasive
care apeleaza la emotie (indusa prin procedeele de valorizare, concretizate in
adjective si substantive valorizante).

Ne propunem sa observam corpusul in limba franceza si in limba roma-
nd, cu mijloace informatice, cu scopul de a identifica trasaturile lingvistice
ale genului discursiv al ghidului turistic, pe care se fondeaza dimensiunea sa
publicitara (de exemplu: repartizarea cantitativa a adjectivelor si a substan-
tivelor valorizante va permite intelegerea modului cum este construit, din
punct de vedere lingvistic, referentul ,,Romania”, atat in viziunea scriptoru-
lui-ghid roman, cat si in viziunea scriptorului-ghid francez). Analiza noastra
se va baza pe elemente cuantificabile, dar abordarea cantitativa va fi insotita
de cea calitativa, iar interpretarea rezultatelor se va realiza revenind la text si
la contextul de enuntare.

Considerdam ca este pertinenta o astfel de cercetare, avand in vedere c3,
in studiile de specialitate romanesti, s-a abordat problematica marcilor su-
biectivitatii operante in receptarea textului poetic si s-a analizat discursul
mediatic din punctul de vedere al subiectivitatii, insd, o analizd complexa
care sd identifice si sa interpreteze rolul adjectivelor si substantivelor eva-
luative, cu rol valorizant, in discursul ghidurilor turistice generale, inca nu
a fost elaborata. O analiza comparativa a adjectivelor evaluative axiologice,
care vizeaza teme precum autenticitatea, frumusetea, notorietatea, excelenta etc,
reprezentand una dintre modalitatile de inscriere a subiectivitatii enuntato-

8 loana-Daniela Balautd, 2020b, Comparative approach to pragmatic-rhetorical peculiarities
reflecting the advertising dimension of the linguistic message embodied in the tourist guides, Tn
numarul 21/ 2020 al revistei Journal of Romanian Literary Studies pp. 784-795, disponibil
la adresa: https://old.upm.ro/jrls/?pag=JRLS-21/vol21-Rls; loana-Daniela Balauta,
2020a, Adjectivele evaluative ca mdrci ale subiectivititii. Analiza asupra discursului ghidurilor
turistice, In ,,Meridian Critic” — Analele Universitatii “Stefan cel Mare” Suceava, Seria
Filologie (ISSN 2069-6787) Tomul XXXIV, Nr. 1, 2020 / articol prezentat in cadrul The
9th International Conference “CRITICAL DISCOURSE AND LINGUISTIC VARIATION:
Restitutions. Analysis and Interpretation of ‘Forgotten” Texts”, organised at the Stefan
cel Mare University of Suceava, on 11th-12th of July 2019, disponibil la adresa: http://
meridiancritic.usv.ro/uploads/mc_1_2020/V.03.%20Balauta%?20loana.pdf
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rului In textul turistic, se regaseste 1n articolul nostru, Adjectivele evaluative ca
mdrci ale subiectivitatii. Analizd asupra discursului ghidurilor turistice.

Aceasta perspectivd de analizd pragmatico-retorica va sublinia proce-
deele de punere in valoare a referentului care se raporteaza si la puterea de
seductie cu care este investit discursul publicitar turistic. In opinia noastra,
tocmai aceasta dimensiune pragmatico-retorica a publicitatii este ilustrata
si prin ghidurile turistice care au ca scop promovarea unei destinatii si ne
propunem sa demonstram ca valentele multiple ale ghidului (informativ-ex-
plicative, descriptive, injonctive, argumentative, procedurale) sunt suprade-
terminate de o orientare de tip promotional, care are finalitatea pragmatica
de a-1 convinge, de a-1 influenta pe cititorul-calator.

In Capitolul VI, intitulat Relatia intersubiectivd care urmdreste incita-
rea la actiune, ca fundament al ghidului turistic, in care integram o secventa
publicata deja’, ne propunem sd abordam marcatorii relatiei intersubiective
pe care se sprijind convingerea interlocutorului, precum formele verbale de
imperativ, ca manifestare a functiei incitative a ghidului turistic si deicticele
de persoana, reprezentand urme ale enuntdtorului si destinatarului, prezenti
in aceasta forma de comunicare motivanta.

4. Domeniul de studiu; concepte si terminologie

Aceasta parte teoreticd nu vizeaza formularea in maniera exhaustiva a defini-
tiilor si conceptelor utilizate in teza noastra de doctorat, dar cauta sa explice
cum am construit baza teoretica, cum functioneaza in lucrare si cum am uti-
lizat anumite concepte.

Cercetarea noastra se conformeaza tendintelor actuale care sustin carac-
terul interdisciplinar al pragmaticii, bazat pe faptul ca mobilizeaza si instru-
mentele de lucru utilizate in alte discipline de studiu al limbajului. Teza 1si
propune, printre altele, sa studieze structurarea limbajului publicitar (Bala-
nescu 2003, Stoichitoiu-Ichim 1997) in turism, actualizat in ghidurile turistice,
iar lucrarea noastra se concentreaza doar pe abordarea lingvistica a textului
in publicitatea turisticd, pentru a descrie si analiza particularitatile sale, cu
o abordare pragmatica (tinand cont de diversitatea directiilor pragmatice),
bazata pe analiza marcatorilor lexicali, gramaticali, sintactici. Adoptam per-

® Joana-Daniela Balauta, 2020d, Strategii discursive utilizate in ghidurile turistice franceze
pentru actualizarea functzez de consilier a ghidului in privinta unei destinatii, articol prezentat la
CONFERINTA TINERILOR CERCETATORI IN FILOLOGIE ,, Noi dlrectu si perspective
metodologlce in studiile lingvistice si literare”, Universitatea , Lucian Blaga” din Sibiu,
Eveniment online, desfasurat pe Google Meet, in perioada 22-24 octombrie 2020, in curs
de aparitie.
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4. Domeniul de studiu; concepte si terminologie

spectiva discursivd pragmalingvistica (Adam, Bonhomme 1997; Robu 2015;
Bonhomme, Pahud 2013; Bonhomme 2013; Antelmi, Held, Santulli 2007),
pentru a observa aspectele fundamentale care tin de particularitatile reto-
rico-argumentative care individualizeaza acest tip de discurs, dar si modul
in care ,orientarea de tip promotional” (Kerbrat-Orecchioni 2004), (Seoane,
2013) domina celelalte valente discursive ale ghidului: informativ-explicati-
ve, descriptive, injonctive, argumentative si procedurale.

Pentru concretizarea demersului nostru, tinem cont de studii remarcabi-
le despre discursul turistic: Florence Mourlhon-Dallies 1992; Bjorn Larsson
1994; Fabienne Baider 2004; Maurizio Gotti 2004; Catherine Kerbrat-Orecchi-
oni 2004; Mariagrazia Margarito 2004, Sophie Moirand 2004; Maria Giovan-
na Nigro 2006; Donatella Antelmi, Gudrun Held, Francesca Santulli, 2007;
Pilar Blanco Calvo 2010; Maria Vittoria Calvi 2010; Maria Vittoria Calvi 2011;
Goulven Guicher 2011; Mirella Agorni 2012; Giovanna Mapelli 2013; Anna-
belle Seoane 2013; Maria Tenchea 2013; Antonella Elia 2018; Elena Preatca
2015; Elena Dumitrascu 2015, 2016, 2017, 2019, 2020; Gabriela Rotar 2019.

Apeldm la metodele si instrumentele de analiza utilizate in lingvistica
de corpus pentru a studia, intr-un demers comparativ, cum este construit
din punct de vedere lingvistic referentul ,Romania”, in cele doua spatii
culturale, roman si francez, dar si pentru a observa mecanismele de per-
suasiune utilizate pentru a promova destinatia Romania. Se intelege asa-
dar ca cercetarea noastra se pozitioneaza si in descendenta teoriilor asu-
pra lingvisticii de corpus, fundamentate in studii ale autorilor: Frangois
Rastier, John McH Sinclair, Stieg Johansson, Dan Tufis, Catalina Maranduc,
Ana Maria Barbu, Dan Cristea, Maria Mitrofan, Diana Trandabat, Benoit
Habert, Wolfgang Teubert, Elena Tognini-Bonelli, Jean-Philippe Dalbera,
Damon Mayaffre, Etienne Brunet.

Consideram cd se impun precizari referitoare la principalele concepte
care se vor regdsi in teza:

- ,ghid turistic” a carui definitie si semnificatie va fi precizata pe larg in
Capitolul I al tezei.
doua a tezei noastre.

Pornind de la ideea cd ,prin limbaj se denumeste un mod specific de
exprimare” (Oprea: 2006: 12), ,publicitatea” reprezintd, credem noi, o for-
ma de comunicare, avand drept scopuri declarate informarea si convingerea
consumatorului. Prin , limbajul publicitatii in turism” vizam tocmai explica-
rea particularitatilor pragmatico-retorice pe care se fondeaza caracterul pu-
blicitar al ghidului turistic si, din multitudinea de perspective in care poate
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fi abordata publicitatea, pentru studiul nostru, este definitorie perspectiva
pragmalingvistica.

— ,lexicometrie” — Studierea cantitativa a lexicului, cu ajutorul metodelor
statistice.

— ,distantd lexicala” — Calcularea distantei lexicale reprezinta demersul
prin care se Incearca evaluarea asemdndrii mai mari sau mai mici intre dife-
rite texte, sprijinindu-se pe elemente care pot fi masurate sau numarate.

— ,lematizare” — Un proces statistic, bazat pe reguli induse din lexicoane,
reprezentand asocierea unei forme canonice, care se numeste lemd, a tuturor
formelor flexionare ale unui cuvant.

— ,item (lexical/gramatical)” — ,Numim item orice element al unui ansam-
blu (gramatical, lexical, etc.), considerat ca termen distinct: vom spune ca
substantivele tatd, frate, sord, masd, scaun sunt fiecare itemi lexicali avand pro-
prietdti semantice deosebite si ca prezentul, trecutul sunt itemi gramaticali.”
(Dubois 2012: 259, t.n.)

— ,lingvistica de corpus”. Potrivit opiniei lui Wolgang Teubert (2009),
lingvistica de corpus a fost dezvoltata pentru a extrage dintr-un corpus cunos-
tintele lingvistice necesare predarii limbilor si aduce un nou mod de a privi
limbajul, semnificatia fiind situatd mai degraba in discurs. Ea nu are categorii
descriptive dobandite si se bazeaza pe observarea fenomenelor lingvistice care
se gasesc Intr-un corpus, pe clasificarea datelor lingvistice observate, pe pune-
rea la indoiald a dovezilor si pe testarea lor.

— ,corpus-based” (cercetatorii utilizeaza corpusul pentru a confirma sau
pentru a infirma o ipoteza) /, corpus-driven” (o abordare inductiva a corpusu-
lui, in care cercetdtorii prefera explorarea datelor lingvistice fara a avea idei
preconcepute). Cele doua tipuri de abordari ale corpusului sunt detaliate de
cdtre Elena Tognini-Bonelli (2001).

— ,analiza factoriald a corespondentelor” — Aceastd analiza permite iden-
tificare cuvintelor specifice dintr-un fisier, clasate in subcategorii si realizea-
zd o analiza factoriald a corespondentelor sub forma de tabel comparativ,
definit cu variabilele si modalitatile specificate de noi, atunci cand am scris
linia de cod la inceputul fiecarui fisier, necesara analizei automate cu progra-
mul de lecturd a corpusului IRaMuTeQ.

— ,analiza lexicald automata” — Textul este decupat de programe (Tropes
si IRaMuTeQ) in unitati si apoi programele construiesc o matrice de prezen-
td sau de absenta a lexemelor, indexate in raport cu dictionarele integrate.
Acestei matricii se aplica apoi metoda analizei factoriale a corespondentelor,
cu scopul de a evidentia clasele de cuvinte, sub forma de tabel, in termeni de
prezentd sau absenta.
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5. Rezultate estimate

Aportul nostru, in cadrul acestei teze de doctorat, consta in propunerea unui
model de analiza concentrat doar pe abordarea lingvisticd a textului in pu-
blicitatea turistica, materializatd in ghidurile turistice imprimate, pornind de
la cadrele teoretice amintite, cu scopul de a evidentia particularitatile care
contribuie in mod eficient la construirea sensului mesajului acestui instru-
ment de informare si, implicit, la realizarea finalitatii pragmatice.

Potrivit acestei optici, rezultatele estimate ale demersului nostru investi-
gativ vizeaza valorificarea in redactarea de ghiduri turistice si ne propunem
sa aratam ca intelegerea mecanismelor discursive pe care se sprijina persuasi-
unea, care 1i motiveaza pe cititori sd efectueze calatoria, este un aspect crucial
pentru textul turistic de acest tip.

Cercetarea noastra ia in considerare premisa cd, pentru ghidurile gene-
rale, existd o schema de organizare textuald internd, specifica acestui gen
discursiv al ghidului turistic, bazata pe interdisciplinaritatea domeniilor re-
ferentiale: istorie, geografie, arhitecturd, economie, gastronomie, religie, fol-
clor etc. Vom verifica acesatd particularitate a genului discursiv al ghidului
prin intermediul substantivului, care este investit cu rolul de vector al infor-
matiei turistice, cu scopul de a observa si de a compara daca referentul, ,Ro-
mania”, este construit in mod similar sau nu, in cele doua spatii de expresie
lingvistica. Interdisciplinaritatea este concretizata in ghid prin dimensiunea
tematicd si ne propunem sa identificdim campurile tematice cele mai repre-
zentative (ca numadr de ocurente si ca valori procentuale, inregistrate in fie-
care ghid care face parte din corpus) ce contribuie la construirea lingvistica
a destinatiei Romania, atat in viziunea scriptorului-ghid roman precum si in
viziunea scriptorului-ghid francez.

Avand ca punct de plecare alegatiile lui Catherine Kerbrath-Orecchi-
oni (2004), referitoare la faptul ca ghidurile turistice sunt supradeterminate
de o orientare de tip promotional, care domina celelalte valente discursive
concretizate intr-un ghid: informativ-explicative, descriptive, injonctive, ar-
gumentative si procedurale, ne-am propus identificarea si analiza marcilor
discursive reprezentate de adjectivele si substantivele evaluative, utilizate in
aceste ghiduri generale romanesti si franceze, in scopul promovarii destina-
tiei Romania.

Plecdm de la premisa cd o analiza complexa, pe baza de corpus, cu un
demers metodologic original, care sa interpreteze rolul valorizant pentru
destinatia Romania, in discursul ghidurilor generale, a adjectivelor si sub-
stantivelor evaluative, ne va permite sa identificim daca aceasta modalitate
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de inscriere a subiectivitatii enuntatorului in textul turistic se concretizeaza
in mod similar in cele doua spatii culturale de referinta.

In studiile romanesti, subiectivitatea a fost abordata in diferite genuri:
text poetic, discurs mediatic (Zafiu, 2001), insa nu a fost studiatd, pe baza
de corpus, cu referire la genul discursiv al ghidului turistic si consideram ca
este pertinentd cercetarea noastra care isi propune sa identifice, sa analizeze
si sd compare rolul adjectivelor si substantivelor evaluative, plecand de la
ipoteza cd valorizarea destinatiei Romania s-ar produce in mod asemanator,
in ghidurile generale despre Romania, redactate in romané si in franceza. In
acest sens, considerdm ca investigarea cu mijloace informatice a corpusului
bilingv permite identificarea specificitdtilor lingvistice ale genului discursiv
al ghidului turistic, de exemplu: repartizarea cantitativa a adjectivelor si a
substantivelor valorizante permite intelegerea modului cum este construit,
din punct de vedere lingvistic, referentul ,Romania”, atat in viziunea scrip-
torului-ghid roman, cat si in viziunea scriptorului-ghid francez. Ins3, in cer-
cetarea noastrd, bazata pe elemente cuantificabile (observarea numarului de
ocurente In text dar si a procentelor pentru lexemele respective), abordarea
cantitativa este insotita de cea calitativa si vom interpreta rezultatele obtinu-
te revenind la text, considerand cd este pertinentd articularea cantitativ-cali-
tativ, pe care o facem in studiul nostru.

Credem ca ghidul turistic este un instrument persuasiv in care func-
tia informativa si cea incitativa se afla intr-o constantd interactiune si prin
intermediul sau, locutorul incearca sa convinga interlocutorul. Aspectele
mentionate ne permit sa formulam ipoteza ca se construieste o relatie inter-
subiectiva si ne propunem sa identificdm marcile discursive mai pregnante
pe care se fundamenteaza acest tip de relatie in ghidurile turistice care fac
parte din corpus.
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Anexe

Exemple excerptate din corpus:

13.

, Traditin monahismului ortodox (caseta p. 265) este de asemenea vie In schituri
(schituri) si manastiri rdspandite in toata tara — sunt mai mult de 300!” (GB 2004: 52)

14.

,Pand in anii 1940, Romania avea o populatie evreiasca numeroasa (in jur de 800.000 de
oameni), in mare parte askenazi si urmand traditia hasidismului.” (GB 2004: 52)

15.

,Conform  traditiei, sfintii apostoli Andrei si Filip au evanghelizat Scitia — inclusiv
actuala Dobrogea -, unde au fost gasite numeroase inscriptii si aproximativ treizeci de
sanctuare care dateaza din secolele IV-VI. (caseta p. 274).” (GB 2004: 52)

16.

, O cultura ortodoxa originala

,Dupd trauma cdderii Constantinopolului in 1453, lumea ortodoxa a cazut din nou in
tdcere ... cu exceptia tdrilor romanesti unde, din secolul al XV-lea pana in al XVII-lea,
traditin bizantina a fost reinviata Intr-un spirit de fuziune cu curentele din regiune.”
(GB 2004: 53)

17.

,De la marginea de est a Apusenilor pana la portile sudului Transilvaniei, traversam
locuri marcate de cele mai puternice momente ale istoriei: unitatea romaneasca
consacrata la Alba Iulia (p. 133), V Rimetea (p. 131) si traditiile sale maghiare, vestigiile
cetatilor dacice (p. 136).” (GB 2004: 58)

18.

,Nicio tara din Europa nu are o astfel de traditie muzicala, care risca sa dispara. La
nunti, puteti auzi tot ce este mai bun din muzica traditionala.” (GB 2004: 62)

19.

In toata Romania, veti avea ocazia sa gustati aceste feluri de mancare nationale cu
mamaliga (p. 26), facuta cu faina de porumb, sau sarmale, rulouri de frunze umplute
cu orez, carne silegume. O altd traditie: bauturi spirtoase puternice, bere si vin (p. 29).”
(GB 2004: 63)

20.

,Artistii exalta apoi valorile poporului roman: arhitectii, de exemplu, cauta o cale
originala intre traditia nationala si experienta occidentala. Ion Mincu este unul dintre
ei.” (GB 2004: 79)

21.

,,Cultura romana mentine acolo o puternica omogenitate, inseparabila de aceasta veche
traditie ortodoxa care vede schituri inflorind in inima muntilor.” (GB 2004: 89)

22.

,Destinata sa fie necropola printilor, biserica cuprinde cele trei parti impuse de ritul
ortodox. Compozitia naosului respecta traditia bizantina a ,,crucii grecesti Inscrise”, cu
patru pandantive care sustin turnul bisericii.” (GB 2004: 98)

23.

,Apoi se creeazd o tendinta arhitecturala originala, in care culturile orientale si
occidentale interactioneaza: o sinteza intre traditin bizantina si contributiile din
Renasterea italiana, condimentata cu tuse baroce.” (GB 2004: 102)

24.

, Traditia spune ca prima biserica a fost construita din lemn de tisd de calugarul
Nicodim (caseta de mai jos) la sfarsitul secolului al XIV-lea, apoi refacuta din piatra.”
(GB 2004: 106)

25.

,Construita in secolul al XVI-lea pe locul unei biserici atribuite in mod traditional
discipolilor lui Nicodim din Tismana, aceastd mandstire este amplasata in imprejurimile
sdlbatice ale muntilor Mehedinti.” (GB 2004: 106)

26.

,De asemenea, puteti ajunge la Anina pe DN 57 B apoi pe DN 58. Acest drum continua
spre nord, traverseaza o regiune populata de croati (Carasova, Iabalcea, Nermed)
foarte atasati traditiilor lor.” (GB 2004: 109)

27.

,Pictorul David Zugravul s-a ndscut la mijlocul secolului al XVIII-lea, in Tara
Romaneascd, in Curtea de Arges, unde frecventeaza traditia artistica post-bizantina.”
(GB 2004: 128)

28.

,Pastoralismul este unul dintre pilonii identitatii romanesti. Traditia explica faptul ca
descendentii dacilor si romanilor au scapat de invazii ascunzandu-se in paduri sau pe
partea laterald a Carpatilor.” (GB 2004: 129)
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Exemple excerptate din corpus:

29.

,Secuilor le place sa spund ca sunt descendenti ai hunilor, dintre care se crede ca au
ramas In urma. Izolati in Carpati, au perpetuat traditii si o limba plina de arhaisme;
mult timp au folosit o scriere ciudata, cuneiforma.” (GB 2004: 134)

30.

,Mai tarziu, unitarismul s-a raspandit in Anglia si apoi in Statele Unite. In Transilvania,
160 de biserici si aproape 60.000 de credinciosi continud aceastd traditie.” (GB 2004: 140)

31.

,Comunitatile satului mentin o traditie pastorala de durata ale carei ritualuri se invart
in jurul stanei, stana.” (GB 2004: 148)

32.

,Program iconografic

Pamant ortodox care a trecut la cultul greco-catolic in secolul al XVIII-lea. (p. 54), Tara
Maramuresului urmeaza traditia artistica post-bizantina, care se hraneste cu schimburi
cu Moldova vecina.” (GB 2004: 208)

33.

, Pe peretele de sud, fata in fata cu iconostasul, reprezentarea Cina cea de Taina este
influentata de traditia greaca, masa ultimei mese a lui Hristos cu apostolii in forma
literei omega.” (GB 2004: 209)

34.

,Luati drumul principal, marginit cu porti (p. 204). Spre iesirea din sat, pe locul vechii
manastiri si inspirandu-se din traditia bisericilor din lemn, un complex monahal greu si
bombastic a luat fiinta din 1992.” (GB 2004: 211)

35.

,Realizarea de covoare (caseta p. 217) cu lana vopsita cu culori vegetale este, de
asemenea, o traditie locald veche.” (GB 2004: 212)

36.

,,Zidurile pronaosului sunt consacrate conform fraditiei Judecdtii de Apoi.” (GB 2004: 209)

37.

,Munca lunga pe care o necesita un covor isi justifica pretul, care pare ridicat. Aceasta
traditie ar fi fost uitatd daca sotia preotului nu ar fi incurajat femeile din sat sa-si
perpetueze si sd-si revitalizeze mostenirea.” (GB 2004: 217)

38.

,Prima casa este cea a lui Isidor Berbecaru, preotul satului. Sotia sa a ajutat la
revitalizarea traditiei culorilor pe baza de plante (caseta de mai sus).” (GB 2004: 217)

39.

,De-alungul singurei strdzi, o duzina de ateliere pdstreaza o traditie milenard, in timp ce
se duc uneori si catre kitsch. Majoritatea apartin unor vechi familii de olari (Vicsoreanu,
lorga, Palosi, Popa, Bascu, Mischiu) si pot fi vizitate.” (GB 2004: 218)

40.

,In urma caderii Constantinopolului in 1453 (p. 53), arta bizantina si lumea ortodoxa
se pregateau sa cada intr-o toropeala nesfarsitda. Doar Moldova a reactionat si a gasit
puterea de a reinnoi traditia.” (GB 2004: 222)

41.

,Traditia bizantina influentata de Serbia (planul triconc are trei abside unite de un
spatiu central) intalneste contributiile occidentale transmise de Transilvania sau
Polonia (deschideri gotice).” (GB 2004: 222)

42.

,, Traditie

Iconografia bisericilor moldovenesti

Sfantul Dimitrie (Dumitru, protector militar, detaliu al frescei exterioare a manastirii
Arbore.” (GB 2004: 224)

43.

,Initiativa de a picta exteriorul bisericii a revenit voievodului Petru Rares (caseta p.
223) si consilierului sau spiritual (si varului), mitropolitul Grigore Rosca. Anterior,

doar interiorul a fost decorat, In conformitate cu traditia bizantina.” (GB 2004: 224)

44.

,, Traditia devine creatoare.” (GB 2004: 224)

45.

,Daca temele principale fac parte din traditia bizantind, punerea lor in fresca este o
creatie moldoveneasca. Imnul acatist catre Maica Domnului, pomul lui lesei (p. 231),
Judecata de Apoi (p. 229), ciclul Genezei si imnul acatist al Sfantului Nicolae sunt cele
mai frecvente.” (GB 2004: 225)
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46.

,Aici se cuibdresc sate poloneze (Cacica, Solonet). Doud treimi (sau aproape 3.000 de
persoane) dintre cetdtenii romani de origine poloneza trdiesc in Bucovina si au pastrat
traditii frumoase, In special in perioada Pastelui si a Adormirii Maicii Domnului (15
august).” (GB 2004: 226)

47.

,Epoca picturilor exterioare s-a incheiat, dar in naos frescele interioare perpetueaza
traditia moldoveneascd, cu o inclinatie spre strédlucire si fast.” (GB 2004: 238)

48.

,Au fost dezvelite resturi de fresce ale peretilor exteriori. In stare proast, cele din
interior urmeaza traditia bizantina, dar inovatiile sigileaza intruziunea stirilor istorice
in inima iconografiei fixe.” (GB 2004: 239)

49.

,Iraind pand de curand la marginea societatii romanesti, si-au pdstrat dialectul — care
este foarte ucrainean, cu un contingent de cuvinte romanesti — si traditii fascinante,
dintre care cea mai cunoscuta este arta decorarii oudlor.” (GB 2004: 241)

50.

,Biserica a fost construita in 1530 din ordinul lui Petru Rares, fiul lui Stefan cel Mare,
care a ales sa o faca necropola sa, incalcand traditia iTnmormantarilor domnesti de la
Putna (p. 236).” (GB 2004: 246)

51.

,Viata culturala este In mare parte deschisa curentelor vremii, inclusiv celor din
Renastere. Prin infiintarea Colegiului Academic in 1640, a inaugurat lunga traditie
universitara din lasi.” (GB 2004: 254)

52.

,Traditia spune ca acesta din urma, in prezent Daniel Ciobotea, nascut in 1951, devine
patriarhul Romaniei.” (GB 2004: 256)

53.

,Terminata in 1582 de Petru Schiopul, aceastd bisericd opulentd, inconjurata de doua
turnuri, urmeaza canoanele arhitecturale ale traditiei moldovenesti.” (GB 2004: 260)

54.

,Manadstirile de aici sunt mai putin faimoase decat cele din Bucovina. Dar, din cele mai
vechi timpuri, aceste locuri inalte ale ortodoxiei au mentinut o fradifie monahala foarte
bogata.” (GB 2004: 262)

55.

,Daca s-ar intoarce, calatorii secolului al XVIII-lea, care evocau paduri pline de pustnici,
ar fi cu greu dezorientati: muntele sfant al Neamtului adaposteste intr-un spatiu mic
aproximativ douazeci de manastiri si schituri, pazitori ai unei traditii spirituale care
reinvie din 1990 si a vazut un aflux de pelerini din toata peste tara.” (GB 2004: 262)

56.

,Cu calugarii sdi, el a condus un proiect urias de traducere a textelor isihaste, initiind
astfel renasterea acestei traditii in lumea ortodoxd.” (GB 2004: 262)

57.

,Mandstirea Neamt se afld la originea reinnoirii traditiei isihaste (secolul al XVII-lea)
care Inca inspird viata monahala.” (GB 2004: 263)

58.

,O traditie balneara care nu a continuat decat sa se dezvolte, mai ales in zilele lui
Ceausescu, cand urbanizarea masiva a permis milioanelor de romani si de cetateni ai
tarilor comuniste sa se bucure de vacante la mare.” (GB 2004: 274)

59.

. Este chiar o traditie veche, deoarece, potrivit mitologiei grecesti, lason si argonautii sdi,
fugind din Colchida (probabil Georgia) unde tocmai gasisera Lana de Aur, ar fi cautat
refugiu pe malul Isterului (vechiul nume al Dunarii).” (GB 2004: 284)

60.

,In 1652, un sinod a initiat o reforma. Milioane de credinciosi condusi de preotul
Avvakum refuza sa-si atinga traditiile: schisma (raskol, in rusd) devine inevitabila.” (GB
2004: 284)

61.

,Lipovenii pastreaza traditiile pline de mister ale bisericii rusesti din secolul al XVII-
lea.” (GB 2004: 285)

62.

,Partea din stanga, jos: conform vechii traditii rusesti, credinciosul isi face cruce In mod
vizibil, de cateva ori, inainte de a intra in biserica.” (GB 2004: 285)
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63. | ,Inauguratd in 1910, aceasta cladire teatrald, opera arhitectului francez Daniel Renard
si a romanului Petre Antonescu, reuneste inspiratia Art Nouveau, cu elemente ale
traditiei romanesti si cu multa imaginatie.” (GB 2004: 291)

64. |, Anul Nou este sarbatorit conform traditiei in toatda Moldova (inclusiv in Bucovina).”
(GB 2004: 303)

65. |, Si romanii de alte credinte (musulmani, evrei etc.) isi continua traditiile.” (GB 2004:
303)

66. | ,Idolul romilor si stilul sau inimitabil inspirat din traditia banateana pentru a inventa
noi forme muzicale.” (GB 2004: 324)

67. | ,Spontan, generos si plin de verva, el este mai presus de toate un imens povestitor,
demn de traditia orientald.” (GB 2004: 324)

68. | ,Isihiasm (din grecesc hesychia, ,liniste, calm, pace”). O traditie spirituala specifica
monahismului ortodox care constd In invocarea intensiva a lui lisus, prin rugaciune
neincetatd, sau rugdciunea inimii, pentru a atinge pacea interioara.” (GB 2004: 328)

69. |,,Un portret viu si documentat al tarii: cultura romand (si minoritatile, societatea
tdraneasca, locuinta si traditiile religioase, sarbatorile de iarna, bucataria.” (GB 2004: 328)

70. |, Traditia berii ... si a vinului” (GB 2004: 328)

71. |, Credinte si traditii” (GB 2004: 328)

72. | ,,Arome ale Romaniei
Traditie
Un fel de méancare nationala” (GB 2004: 328)

73. |,,Cu 270.000 ha de vita de vie — doua treimi din alb (vin alb) pentru o treime din rosu
(vin rosu) — Romania este o tara cu o traditie viticola veche (viile au fost cultivate acolo
inca din Antichitate). Este al 12-lea cel mai mare producator de vin din lume, chiar
dupa Portugalia.” (GB 2004: 328)

74. |, Traditie
Legenda mesterului Manole” (GB 2004: 128)

75. | ,De-a lungul singurei strdzi, o duzina de ateliere pastreaza o traditie milenard, in timp
ce se duc uneori catre kitsch.” (GB 2004: 198)

76. |, A fost cel mai estic punct din Europa cu influenta catolicd, apoi a Reformei, In contact
cu traditia ortodoxa a populatiei romanesti.” (GB 2004: 327)

77. | Traditie
Civilizatia pastorala (GB 2004: 337)
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