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n~ DAr dacs stiti despre Dumnezen,
de ce nu Le spuneti si Lor?» intreaba indignat Salbaticul.
«De ce nus Le dati cartile acesten despre Dumnezen?s

«~ Din acelasi motiv pentria care nua le dam nici Othell:
sunt despre Dumnezeul de acum nu stin cite veacuri.
Nu despre Dumnezenl de acum.»

«~ Dar Dumnezen nu se schimbi.»

«- Oamenti, insa, da. »”

Aldous #uxley, Menunata lume noud, Ed. Polirom, Iast, 2011, f.Z‘f'f
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Argument

Zilnic, societatea informationala in care traim zamisleste
cate-un nou idol fancy. Prinsi in mrejele lui, ciutam detalii care
sa-i sporeasca faima si initiem un neobosit up-to-date. Totusi, in
cazul unei personalititi epatante nu ne multumim sa admiram o
imagine, nici macar dupa un search adecvat. De multe ori, ne do-
rim sd ,duplicim” cumva alura unicornului respectiv, pentru ca
(nu-i asa?) credem ca avem o inzestrare similara talentului sau.

Ne place extravaganta unui idol ultramodern? Poate. Dar
pierdem din vedere faptul ca — in spiritul aproape demonetizatei
autocritici — veneram doar un manufactured icon (din gama
~pseudo-vedetelor”). Avem senzatia ca impartasim ceva si ca aso-
ciem fantezii comune, dar nu devenim una cu el. Pdrem preten-
tiosi, socotind cd-i semandm, dar s-ar putea sa fim doar pretiosi.
Parem experimentati invocandu-l, dar s-ar putea sa fim doar
exaltati. Parem tot mai multumiti de considerente cochetand cu
faima, dar uitam de povata autentica.

Nu stim daca divinatia este o dovada de originalitate, de
promovare a unei aspiratii, respectiv de depasire (in sens bun sau
rau) a unor norme. Cert este ca orice idol presupune a identifica
obiectul adoratiei, a cultiva credinte (instruite sau pagane) si,
eventual, a impartasi metamorfoza supunerii.

Ca urmare: credem, cumva, ca icon-urile la care jinduim,
carora le cautam detalii de viata pe web (de la imagini indiscrete
la eventuale imperfectiuni), le pasa de noi? Eroare.



Sunt prea numerosi si goi pe dinduntru idolii de azi...
Chiar daca nu-i mai numim zei (precum in anticele cazuri: lu-
mind, foc, intelepciune, comert, razboi s.a.), ei risca sa fie ,inve-
liti” in simulari, in fetisuri sau in pseudo-realitati adulate. Sa fie
internetul divinitatea suprema a secolului al XXI-lea? Adica... sa
facem cunostinta cu un nou Zeus paternalist, puternic si perfid?
Se prea poate. Daca ar fi asa, am intelege mai usor de ce carele
triumfale ale vechilor stapani ai lumii s-au transformat in carca-
sele aristocratelor device-uri de azi.

Nu ne resemnam si, deci, nu acceptam ,inevitabila cedare”
in fata a ceea ce pare a ne depdsi. Ne indrumam vietile apeland
la gandirea analitica si la cea criticd (Analytical Thinking &
Critical Thinking). Astfel, promovam coerenta si calitatea mo-
dului nostru de a receptiona, de a procesa si de a transmite in-
formatii. Problematizand modul in care inducem un asemenea
scop, sugestia noastra este clara: adresarea de interogatii inte-
resante, noua si celorlalti. Doar asa provocam reactii inteligente
st stimulam maniere de interpretare a realitdtii, obtinand certi-
ficari. Ulterior, acest demers complex poate fi monitorizat, ana-
lizat si evaluat, deopotriva de noi insine si de persoane sau insti-
tutii specializate. ,Secretul” intregului drum este — deloc intam-
plator — tocmai miza procesului pe care-l parcurgem cu atata
efort: feedback-ul. Desigur, prin tot ceea ce intreprindem, riscdm
sd generam polemici. Dar, cand controversele sunt de folos —
adica in momentul in care obtinem un rezultat denotand intelep-
ciune — gandirea critica isi va fi dovedit valoarea intrinseca.

Am creionat secventele acestui volum in ideea ca ele vor
capta atentia cititorului (mai ales a celui tanar, care se doreste a
fi selectiv si preferential in privinta orelor petrecute pentru stu-
diu). De aceea, componentele Workbook-ului de fata compatibi-
lizeaza relevee de gandire cu schite practice, exemplificative.
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Nu facem apel la teorii care sa copleseasca si / sau care sa
uzeze de timpul atat de pretios pentru orice persoana. Dintr-un
asemenea motiv, apelam la concizia spetelor si la reductibilitatea
explicatiilor posibile. Solicitam, totusi, calitati care vor rasplati
intelectualul pentru interesul de a explora lectura urmatoare:
creativitate, acuratete in exprimare, chibzuinta si profunzime.

Am intitulat acest volum Free Connections: Polemici prin-
tre cuvinte si fapte. De ce? Simplu: dorim ca fiecare cititor sa rea-
lizeze ca afinitdtile sale cu cartea pot deveni reciprocitdti nu-
mite, amical, conexiuni libere. Fara indoiala, ele nu sunt lipsite
de provocari spirituale si de dispute cerebrale — dar, fara pole-
mici, n-am simti ca trdim. Speranta noastra este aceea ca, in vu-
ietul sau monstruos, tavalugul inevitabilei globalizari ne va per-
mite un ragaz pentru introspectie. In consecinti, nu vom accepta
sa ne transformam (fara luptd) din umanul si reflexivul Homo
sapiens in dezavuatul si neghiobul Homo stultus.

Dedicdm acest compus celor care pretuiesc intelectul rafi-
nat, gandind critic, dar indubitabil optimist. Randurile noastre
deconspira ceva aparte: faptul ca, desi moftangiul lui Caragiale
traieste 1n noi toti, ,,softangiul” ascuns in propriul creier poate fi
tentat sa iasa din carapace. Va reusi el sa surprinda atat invata-
tii, cat si invataceii? Vom afla curand.

gmﬁriem BODEA
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FREE CONNECTIONS: COMUNICAREA
VAZUTA PRIN , OCHIUL CRITIC”

Comunicarea este o trasatura pe care, (in)voluntar, o dove-
dim clipa de clipa. Necesitatea — dublata sau nu de curiozitate —
ne determina comportamentul si reactiile fata de noi insine si
fata de o comunitate careia 1i apartinem real sau doar aparent.
Unii prefera initiativa, in locul terminologiei. Altii sunt mai ami-
cali cu aspectele nonverbale, oferindu-le un loc semnificativ in
ceea ce fac. Dar, explicita sau implicita, directa sau indirecta,
formala sau informala, comunicarea face parte din noi [Bodea,
2007]. Acest adevar ne ,poarta” printre informatii, intamplari si
sentimente, premerge ,lupte” (personale sau nu) si atenueaza
sau accentueaza ,asperitatile” lumii. Pe scurt, curajul originali-
tatii ne solicitd intreaga atentie. Totusi, trebuie sa stim ca indraz-
neala de a nu ne conforma cu orice pret unor reguli invechite,
absurde sau degradante ne va costa.

Daca ne intrebam de ce suntem expusi dezacordurilor, de-
conspiram motivul. Asadar: intre libertatea alegerii, libertatea
exprimarii si libertatea de actiune exista o ancestrala tendinta
de rivalitate [dupa Bodea, 2007:189-198]. Dihotomia starnita de
cele trei ,,walkyrii-surori” antreneaza constrangeri uneori de ne-
rezolvat pe cale amiabila. Rememorand mitologia nordica, iata
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— de fapt — esenta alegoriei noastre: mesagerele zeului Odin (di-
vinitatile razboinice amintite) decideau in trecut soarta bataliilor
clasice; in schimb, in cazul dispersarii informatiei actuale, ele
mediaza sau intretin conflictele cerebrale dintre forma si fond.

Comunicarea nu inseamna doar cuvinte (comentarii, opi-
nii, explicatii), ci face apel la fapte si atitudini care intregesc cu-
noasterea. Simultan, ea intruchipeaza nevoia moderna si capti-
vanta de a socializa, indepartandu-ne de banala ,discutie fatd in
fatd”. Pe acest parcurs, calibrat in structuri multidimensionale,
prezenta lucrare exploreazda atuuri care se cer descoperite:

[d promoveaza formularea ideilor pe care le sustinem,
apreciativ sau combativ / critic (dupa caz), in raport cu cel putin
cateva coordonate-cheie: starile traite; experientele cunoscute;
personalitatea fiecdruia;

[d 1incurajeaza creativitatea;

[d 1incearca si insufle o conduita atenta (sinuoasd, nu si
confuza) modului de a rationa al celui care o lectureaza;

[d pretinde individualitate: nu agreeaza variante de imi-
tare sau de duplicare a formularii discursului, a limbajului si a
stilului de a gandi;

[d ofera pragmatism unor secvente care merita valorifi-
cate prin apelul la termenii sens si semnificatie;

[d propune teme mai putin obisnuite, care sondeaza ex-
plorarea mintii umane;

[d ,cartografiaza” imaginea entitatilor economico-sociale
(de la individ la comunitate), reliefand contrastul dintre imagi-
nea din mass-media si cea reala a unor subiecti;

[d constientizeazd importanta culturii si a universalis-
mului in viata noastra;

[d indica ,jocuri de rol” pe care ni le putem asuma in di-
verse ocazii, in care cautam sa aflam si sa ne informam;
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[d mizeaza pe surpriza pe care spera s-o induca cititoru-
lui, cu fiecare noua tema abordata;

[d avantajeaza introspectia;

[d aplica diverse strategii si metode de cercetare, pornind
de la exemplificare si ajungand (pe cale inductivo-deductiva) la
argumentare.

Cand este nevoie, impulsionam verbalizarea si / sau ges-
tica; alteori, acordam prioritate demersului pragmatic. O astfel
de alegere este, prin ea insisi, dovada faptului ci rationdm. In
fond, sta in firea noastra sa fim atenti la ceea ce ne inconjoara, sa
formulam interogatii care ne consolideaza demersul si sa reacti-
onam. ,,Construim” aceste temeiuri fie prin gandirea de tip ana-
litic (care ,sondeaza” realitatea in adancime, pe sectiuni / ,felii”
pe care le reunim cu ajutorul intelectului), fie prin cea de tip critic
(care interpreteaza si explica factualitatea, prezentand concluzii).
In consecinti, edificAindu-ne propriul mod de reflectie asupra
realitatii, ne afirmam personalitatea. Oricum, indiferent in ce ca-
tegorie incadram comunicarea, o etalaim drept calitate umana
necesitand asertivitate — respectiv acea capacitate de exprimare
care denotd respect fatd de altii, minimizand starile conflictuale.

Suntem din ce in ce mai constienti ca sistemul mediatic
(uneori diabolic, alteori salvator) a devoalat ,,0 noua morfologie
culturala” [Georgiu, 2004:192]. Tot mai frecvent, centrul de gre-
utate al mass-media s-a deplasat dinspre realism si autenticitate
spre un ,ghem” dedicat exagerarii, fanatismului, fake news-ului,
defdimarii si cancanului. Concomitent, s-a schimbat insasi in-
frastructura comunicarii, determinandu-i pe cei dovediti nepre-
gatiti sa suporte consecinte ale fraudei (din nestiinta sau din nea-
tentie): compromiterea de date personale, de informatii sensibile
si / sau de bani. Rezultate constatate: (i) Pe de o parte, procesul
actual de comunicare ne-a transformat pe toti, ca receptori ai
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noului, in cvasi-dependenti de tehnologia performanta. Pe ace-
lasi considerent: agream excesiv telefoanele mobile si dispoziti-
vele smart, devenite device-uri inseparabile de propriul nostru
eu; cautam efecte ,,de atmosfera” precum blitz-urile, camerele vi-
deo, retelele de socializare si like-urile primite pe internet. (ii) Pe
de alta parte, progresele inovatiei nu mai pot fi anulate. Noi, in-
divizii, nici nu ne gandim sa renuntam la facilitatile care ne im-
bunatitesc munca sau care ne genereaza mai mult timp liber.
(iii) Per ansamblu, desi recunoastem adesea ca nu tot ceea ce a
creat este de bun augur, sofisticatul nou are meritele sale si 1i da-
toram evolutia societatii spre civilizatia informationala.

Abordarea anterioara, pe care o propunem cu franchete ci-
titorului, este decisiva in evaluarea comportamentelor si fenome-
nelor social-economice. Ea oglindeste numeroase situatii in care
— asa cum va fi posibil de observat pe parcurs — subliniem atat
calitati, cat si neajunsuri ale modului in care transmitem infor-
matii si realizam conexiuni logice.

Precizam inca un detaliu util: in acest volum inseram con-
comitent doua marcaje evidente: unul al coerentei si altul al cre-
ativitatii. Insistam asupra armonizarii lor in anuntatul tipar
Workbook, in intentia de a ne ,balansa” argumentele si simbolu-
rile prin motivatiile expuse, respectiv prin temele indicate. In fi-
nal, plasdm un filtru personal, ,,pigmentat”, asupra continutului
oferit. Ne straduim, la propriu, sa facem slalom printre cuvinte
si fapte, in maniera Free Connections. Si suntem increzatori ca,
astfel, vom onora temeinicia analizei, pe care o vom sincroniza cu
»ochiul critic”, dar decent, al polemicii.

16



Teme
>
(1) Explicati, comentati si exemplificati asa-numita teorie a de-
clinului profesional in organizatii, oglindit in ceea ce cunoastem
ca Principiul lui Peter. Intelegandu-i mesajul, descoperim moti-
vul in baza caruia liderii nepotriviti costa atat de mult organiza-
tiile: Fiecare membru al unei ierarhii tinde sa evolueze pana
atinge propriul nivel de incompetenta (adaptare dupa: [Peter &
Hull, 1994:20]). In original: ,In a Hierarchy Every Employee

Tends to Rise to His Level of Incompetence” [Peter & Hull,
1969:25].

» Din perspectiva jurnalistica:

> Din perspectivd economica:

» Din perspectiva logica (pragmatica):

17



»
(2) Comentati schema din Figura 1.

Figura 1. Asertivitatea, rezultanta a orientarii spre celdalalt

NEVOILE TALE NEVOILE ALTORA
< ASERTIVITATE .
egoism altruism
ostilitate noblete

Sursa: optica autorului

»

(3) Comentati / ilustrati (dupa caz) fragmentele urmatoare:

—
»,Nu numai o durere iti poate tulbura o fericire, ci si alta fericire.”
[Blaga, 1990:13]

—
»,Cat de mult ne-am facut din confort un principiu se vede si din
aceea ca o fictiune simpla ne pare mai adevarata decat un adevar
complicat.” [Blaga, 1990:13]

—

slstoria este opaca. Vedem rezultatele, dar nu si scenariul care
produce evenimentele — generatorul istoriei.” [Taleb, 2010:36]

18



—>

,Exista doua feluri de cunoastere: unul este cunoasterea fapte-
lor; celalalt, cunoasterea consecventei ce merge de la o afirmatie
la alta.” [Hobbes, 2017:64]

=

»,Cel mai vrednic de bogatii este acela care are cele mai multe ca-
litati cerute pentru a le da o buna folosinta.” [Hobbes, 2017:74]

»,0amenii acorda nume diferite unuia si aceluiasi lucru; astfel, cei
care aproba o anumita opinie o numesc opinie, insa cei care nu o
apreciaza o numesc erezie.” [Hobbes, 2017:79]

—
LAdevarata «menire» sociala a kitsch-ului este nu atat dezinforma-
rea directa, cat mai ales o foarte interesantd minciuna indirecta.”
[Hermann, 1973:98]
—

»-Magazinele ilustrate satisfac, de regula (...), nevoi de Kkitsch.
A avea cunostinte despre lume, dar astfel ca sa nu afli nimic esen-
tial, doar ceea ce este insignifiant (...). A comunica, a-i informa
deci pe oameni, dar numai despre ceea ce este complet lipsit de
valoare informationald. A comunica, insd, de pe pozitiile viziunii
de lacheu.” [Hermann, 1973:114]

=

,Una sunt eu, alta sunt scrierile mele.” [Nietzsche, 2013:60]
,Pentru a deveni ceea ce esti se presupune ca nu banuiesti nici pe
departe ce esti.” [Nietzsche, 2013:54]

=

»,NUu e mai bine sa fii un prieten care se face de ras decat un dus-
man priceput?” [Platon, 2011:98]
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—
,0rice discurs se cuvine sa fie alcatuit asemeni unei fiinte vii: sa
aiba un trup care sa fie doar al ei, astfel incat sa nu-i lipseasca nici
capul, nici picioarele; sa aiba deci o parte de mijloc si extremita-
tile, menite sa se potriveasca unele cu altele si toate cu intregul.”
[Platon, 2011:106-107]

—>

,ldeea lui Smith [Adam Smith, n.a.] era ca macelarul munceste
ca sa aiba clienti multumiti si, prin urmare, bani. Nu ca sa fie
amabil. (...) Iata de ce isi produc bunurile brutarii si berarii. Nu
fiindca le pasa realmente ca oamenii sa aiba parte de paine buna
si de bere gustoasd. Nu aceasta este forta motrice, ci interesul
egoist. (...) Interesul egoist este inepuizabil.” [Marcal, 2016:20]

=

,Cand un gazetar francez vrea sa faca furori, face furori.”
[Chesterton, 2018:90]

=

»,Nu nebunia omului il face inexorabil sa cada, ci intelepciunea
sa.” [Chesterton, 2018:92]

—>

,Omul poate masura cerul si pamantul cu o trestie, dar nu cu o
trestie care creste.” [Chesterton, 2018:115]

—>

,Evolutia este (...) o cursa a inarmarilor adaptiva, care continua la
nesfarsit: tu iti dezvolti vederea, eu imi dezvolt camuflajul, tu dez-
volti urechi, eu dezvolt capacitatea de a imita. Daca tu dezvolti o
teorie a mintii, eu o folosesc ca sa te insel.” [Raden, 2021:50-51]

»,Cea mai buna definitie a omului (...): fiinta pe doua picioare, ne-
recunoscatoare.” [Dostoievski, in: Dostoievski, 2015:31-32]
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—>

. u , . Adica (...) nu -
Doar omul e prost, fenomenal de prost. Adica (...) nu e prost de
loc, insa este asa de nerecunoscator, ca, daca ai cauta, tot n-ai gasi
pe cineva mai rau ca el.” [ Dostoievski, in: Dostoievski, 2015:28]

=

,Omului 1i place sa construiasca si sa deschida drumuri, este in-
contestabil. Dar de ce 1i plac asa de mult si distrugerea si haosul?”
[Dostoievski, in: Dostoievski, 2015:35]

»=Escrocheria nu se face nici cu cartile de joc, nici cu cochiliile.
Escrocheria rezida, in primul rand, in a te determina sa joci. Res-
tul 1l fac deficientele de cognitie perceptiva.” [Raden, 2021:60]

»
(4) ,A comunica” presupune inclusiv a observa realitatea cu
ochii mintii. Asadar, imaginea din Figura 2 indica un fragment:
dintr-un gard decorativ;
dintr-un acoperis de castel;
dintr-o veche platosa de razboinic;
dintr-un O.Z.N.;

dintr-un animal;
dintr-o formatiune de scoici pietrificate.

T

Figura 2. Mostra supusa observatiei (subiect de gandire)

Sursa: internet
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@&
(5) In legatura cu fenomenele si procesele petrecute in economie
si societate, gandirea analiticad formuleaza cerinte privind:
a. cauza lor;
desfasurarea lor;

b
c. efectul lor;
d. formularea unei concluzii raportate la faptele si / sau la acti-

unile intreprinse.
@b

(6) Conceptualizati inteligenta facand apel la modul in care pu-
tem sau nu s-o cuantificam in mod unitar (standardizat). Suges-
tie: comparabilitatea abilitatilor cognitive prin intermediul coe-
ficientului Intelligence Quotient (1Q).

»
(7) Exemplificati urmatoarele tipuri de inteligenta: lingvistica;
vocationald; intrapersonald; interpersonald; corporala; logica.

22



@b

(8) Explicati expresia: ,structura eclecticd, aproape paradoxala”
[Kernbach, 2004:235] a zeului Hermes (Arcadianul) din mitolo-
gia greaci. In sprijinul acestei cerinte, notdm ci personalitatea
Iui Hermes (,divinitate sincretica” [Kernbach, 2004:235]) era
oglinditd in atribute foarte extinse. Dintre ele, le specificam aici
pe cele mai reprezentative: calauzitor al premonitiilor lui Zeus
catre muritori (,forta profetica”); divinitate cu specific pastoral
(apdrator al turmelor si cirezilor de animale); calauza sufletelor
spre regatul umbrelor (Hades); zeu al negustorilor; reper al ora-
toriei; atlet, ocrotitor al jocurilor sportive si al calatoriilor; pro-
tector al scolilor si al memoriei; pazitor al drumurilor si al porti-
lor; crainic al zeilor de pe muntele Olimp; patron al hotilor, al
cartoforilor si al mincinosilor; simbol si indicativ al planetei
Mercur. Iata cateva elemente ale ,echipamentului” specific pro-
tagonistului nostru: toiagul magic / caduceul cu doi serpi inco-
laciti, primit de la Apollo (fermecat, la randul sau, de titera [lira,
n.a.] faurita de Hermes), palaria cu boruri largi si sandalele ina-
ripate (facilitand cutreierarea ambelor taramuri: al zeilor si al
pamantenilor).
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>

(9) Fereastra lui Johari (Figura 3) oglindeste — intr-un sistem
scelular” — variantele in care ne imbunatatim constiinta de sine:
ne (auto)cunoastem; identificim comportamentele celor din jur,
fata de noi sifata de terti; ne manifestam (ne)increderea in raport
cu noi insine si cu altii; ne (re)descoperim. [Denumirea amalga-
meaza parti ale prenumelor celor doi psihologi care au creat acest
model introspectiv: Joseph Luft si Harrington Ingham (si, de
aici, Jo-Harit)]. Exemplificati elemente care pot fi incluse in cele
patru cadrane ale Figurii 3.

Figura 3. Fereastra lui Johari sau ,incaperile” sinelui

Cunoscut de sine Necunoscut de sine
Cunoscut de altii ZONA DESCHISA ZONA ,OARBA”
Necunoscut de altii ONA A A ONA O A

Sursa: Joseph Luft, Of Human Interaction, National Press Books, Palo Alto,
1969, p.13, https://archive.org/details/ofhumaninteractioojose/mode/2up

»
(10) In care dintre ,inciperile” sinelui (delimitate in Figura 3) va
simtiti cel mai (in)confortabil si de ce?
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EXPLICAM, INTELEGEM SI ILUSTRAM

Abscons
Alteritate
Autodidact

Bias
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Big Data

Cabotin

Cameleonism

Dependenta de tehnologie

Dualism

Era post-tehnologica
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Inteligenta artificiala

Inteligenta emotionala

Inteligenta sociala

Internet of Things (10T)

Neurostiinte

Platformizare
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Polarizare economica

Polarizare sociala

Revolutie digitala

Societate postindustriala

Societate post-adevar

Viralizare
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AM VREA SA CREDEM CA GANDIM

Comitem (chiar adesea) erori pe care lumea le asimileaza,
pe drept sau nu, prostiei. In fond, stim ci nu existi om fira patd,
desi ,muschiul mintii” [Liiceanu, 2023] ne ajuta, decent, sd ne
ferim de ineptii. Fluiditatea gandirii noastre sufera (pe alocuri)
sincope mai mici sau mai mari — carora, rationand, ciutam sa le
oprim ,balansul” reflex intre naiv si nociv.

Despre prostie se vehiculeaza fie prea multe, fie prea pu-
tine vorbe. Noi, oamenii, uitaim ca termenul in sine nu ne ,,duce
cu gandul” doar la lipsa inteligentei, ci si la lipsa de carte / de
invatatura. Concomitent, auzim sau citim atatea ineptii, incat
simtim cd obscurantismul ne asalteazd din toate directiile. De
aceea, mediocritatea pare (sau, uneori, se dovedeste a fi) mai pe-
riculoasa decat stupizenia. Iar fervoarea demonstrativa nu este
o trasatura doar pentru intelepciune, ci si pentru busculada gan-
durilor noastre ,neasezate la locul lor”, deci si pentru ,dovezi”
(ne)asumate de ineptie [Youtube, 2011].

Prostia nu opereaza cu virusi sau cu virusuri, dar o cuanti-
ficam ca pe un ,,microorganism” care ne face rau, ne exaspereaza,
ne oboseste si ne lasa fara vlaga. Si pentru ca nerozia nu moare,
o asemenea sensibilitate fata de ,broderia” ei lamentabila (sin-
cera sau contraficutd) ne poate marca. Ne ,doare”, la propriu,
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faptul ca: pe de o parte, inteligenta isi formuleaza interpelari si
se straduieste sa le aloce raspunsuri adecvate; pe de alta parte,
prostia nu este dubitativa, ci neclintita (sigura pe sine).

Suntem in ipostaza in care, in plin secol XXI, cautam sa
oferim ,,mdsura” a orice. Nu putem, insa, bagateliza inteligenta,
in sensul ca nu consideram suficienta exprimarea ei prin inter-
mediul unui IQ (chiar si a unuia inalt). Si atunci... cat de critici
ne permitem sa fim, raportat la sansele noastre de a fi considerati
destepti sau nu prea? Pe de o parte, ratiunea (obiectivitatea) ne
indeamna sd comensuram; pe de alta parte, bunul-simt ne arata
ca subiectivitatea de a aprecia nu este mereu de ajuns. Ne mul-
tumeste un numar, o cifra, respectiv un procentaj (dupa caz)? Ca-
utam ,nod in papura”? ,Scormonim” trecutul, adnotandu-l cu
elemente curente, pentru a calcula ce se va petrece in viitor? Nu
stim daca exista raspunsuri corecte la asemenea intrebari. Ceea
ce estimam este ca ele nu vor tinde vreodata spre unanimitate.
In alti termeni, inteligenta nu se supune unor principii sau sta-
tistici — si cu atat mai putin unor traditii sau ritualuri. Ea se struc-
tureaza individual, potrivit capacitatii fiecarei persoane de a-si
insusi cunostinte, idei si deprinderi, prevazute fie in programe
educative, fie in cerintele unor job-uri. Avem o certitudine: nu
stim si nu putem parcurge toate dimensiunile inteligentei. Dar
(probabil) am vrea sa credem ca pretuim gandirea rationala.

Cumva, in acest tulbure mileniu III, pare ca suntem — mai
mult decat oricand — robii imaginii sardcite de substantda, ai zgo-
motului si ai reclamelor indoielnice. Iata argumentatia care con-
firma ca ne-am dori sa traim si dincolo de ,lumea Video Call”:

- Inteligenta artificiald — Noul Eden — tinde sa se costu-
meze in singura (deocamdata) Stea Polara.

- Ne-am indepartat de simboluri ,,ozonate”, in favoarea
unor embleme fastuoase.
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- Legitimitatea cunoscutului nu mai este interesanta (a
devenit desuetd): prinde viteza mania ignorantei.

- Generozitatea pierde puncte in favoarea diferentierii,
desi ,in vitrina” emfazei troneaza ,blazonul” rezilientei.

- Nu prea mai stim sa conversam cu noi insine, dar am
capatat obsesia de a da sfaturi ,,docte” altora.

- Preferam divele de mucava in locul vedetelor.

Avem 1in vedere un lucru esential: comunicarea exprima
nu doar un continut de idei (logic si eventual aluziv), ci are si un
spectru afectiv. Tocmai de aceea, nu trebuie sa fim coplesiti de
partinitorul ,eu”, ci sa aratam justete. Nu ne referim la a exclude
contradictiile dintre ,,eu” si ,noi” (,,de suprafata” sau dimpotriva,
antagonice), ci la a dovedi abilitati (auto)critice. Asadar, o ,,doza”
adecvata de cenzura este necesaria fiecarei entitati economice —
de la individ la comunitate — chiar daca ea este aplicata conjunc-
tural (delicat sau ferm, lent sau rapid). Un asemenea marcaj pre-
supune respect pentru noi insine si — in egala masura — pentru
ceilalti, in sensul ca gandim si ca actiondm coerent.

Se spune ca omul intelept poate invata chiar si de la cel
fara carte. Nu este o confuzie: daca avem spirit de observatie,
parcurgem ,.calea” dintre stiinta si chibzuinta, fara a ,arata cu
degetul” spre aproapele nostru. Adica rationam, in ideea ca doar
timpul si rdabdarea pot desivarsi (eventual) intelepciunea. In
plus, stim ca in mintea noastra exista o doza de imaginar nece-
sara fiecaruia: cea care construieste scenariile viitorului.

Nu ne nastem cu intelepciune (de aceea o deosebim de in-
teligentd) si n-o putem cumpara. O dobandim cu greu si o
(re)descoperim ca pe o calitate umana pretioasd: prin experi-
enta si prin efort, pe parcursul trecerii noastre prin viata. O inge-
manam, de obicei, cu invatarea si cu atentia, dar si cu prudenta,
cu claritatea si cu incercarea de moderare / de alungare a unor
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temeri. In mod firesc, propria ,balantd” ar trebui si ne ajute in
a ne cunoaste pe noi ingine si in a cerceta curajos realitatea in-
conjuritoare. In aceastd privinti, nu existi neapirat conventii
sau prescriptii, desi este clar ca in viata apelam (chiar daca doar
secvential) la norme social-comportamentale. Ar fi de dorit sa ne
cream — singuri — reguli oneste si functionale privind criteriul
fundamental al intelepciunii: libertatea de gandire si de actiune.
Facem referire la initiative si demersuri care ne indreapta spre
un ,,mai bine” care sa nu lezeze binele celui de langa noi. Le in-
cadram intr-un ,pachet” pe care-l numim autonomie (in sensul
lipsei de constrangeri), dar caruia ii conferim substanta, temeini-
cie si valorizare.

In final, nu uitdm cateva detalii relevante privind subiectul
pe care-l tratam:

+ Simbolul intelepciunii a fost asumat de mari zeitati an-
tice (Pallas Athena in mitologia greaca, respectiv Minerva in cea
romana) — si nu degeaba.

+ Filosoful Socrate obisnuia sad-i chestioneze pe cei din
jur (dar se arata nedumerit el insusi), in ideea de a descifra — prin
gandire critica — esenta lucrurilor.

+ Confucius a ramas in memoria lumii prin orientarea
spre calitati reale: profunzime, altruism, moderatie, reciproci-
tate, respect, bunatate, frumos. Credinta lui nu face apel doar la
virtuti ale Chinei Antice, ci ale intregii omeniri.

+ Si spiritualitatea lui Buddha incearca sa arate o cale
spre iluminare.

+ In Vechiul Testament, Biblia ortodoxd il indica pe re-
gele Israelului, Solomon — descendent al lui David — drept unul
dintre cei mai mari intelepti ai vremurilor sale.

Altfel spus, experienta trecutului ne invata sa cunoastem.
Depinde de noi daca decidem sa urcam treptele acestui proces.
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Teme
I. Gandim... fara ,surprize” (,probleme” cu raspuns indicat)
»
(1) Intrebare: Cate luni dintr-un an au 28 de zile?
Raspuns: toate.

»
(2) Intrebare: La proba de atletism, reusiti si-1 depasiti pe con-
curentul aflat (inaintea liniei de sosire) pe pozitia a doua. Pe ce

loc finalizati cursa?
Raspuns: pe locul II.

@b

(3) Intrebare: Puteti completa sirul: 3, 9, 27, ... ?
Raspuns: 81.
*

(4) Intrebare: Daci intr-o cutie vedem 5 pui negri si 3 galbeni,
cate pasari identificam?
Raspuns: 5.

&
(5) Intrebare: Ce se ,ascunde” cand vorbim?

Raspuns: Linistea.
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II. Gandim... ,surprinzator”

»
(1) Comentati expresiile si oferiti puncte de vedere / (contra)ar-
gumente diferite asupra lor:

Cei mai multi oameni sunt dezagreabili si / sau rai.
x  Cei mai multi oameni sunt agreabili si / sau buni.

@b
(2) Exprimati-va opinia asupra urmatoarelor clisee:
v" Cum alegem cel mai bun telefon mobil?
v" Cum facem cea mai provocatoare invitatie la lectura?
v Care este cea mai placuta destinatie de caldtorie?

v" Cum trecem peste dificultatile financiare curente?

v Care este secretul unei vieti indelungate?
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CE PRESUPUNE GANDIREA CRITICA?

Ideea de baza in a fi critic este sa intelegem rostul acestei
sindeletniciri” curajoase: cel de a vedea ,,dincolo” de suprafata
lucioasa a lucrurilor.

Stim sa fim clari, dar — simultan — sa codificam informa-
tia (nu pentru a-i pune in dificultate pe ceilalti, ci pentru a evita
exprimarea terna)? Daca da, deja am facut primul pas in a ne ex-
prima asa incat sa atragem publicul / auditoriul. Fiind educati,
trebuie sa incercdm sda nu devenim conventionali. Dimpotriva,
putem sd-i invatam pe altii ce simboluri ne valorifica pe noi si ce
gesturi le sunt lor favorabile. Este indicat sa ne preocupam de
context, analize si analogii, iar daca nu exageram, nu vom parea
nici anacronici, nici plicticosi, nici aferati. Tocmai din acest mo-
tiv, solicitim argumente care reies din concretul situatiilor, ,,du-
blate” de (contra)exemple. Avand imaginatie si spirit critic (cu
bun-simt, desigur), vom detecta in ochii celor din jur un duo
exemplar: singularitate si sclipire de inteligenta.

Vechea expresie ,,Cogito, ergo sum” (,,Gandesc, deci exist”)
ramane o eterna necunoscuta pentru intelectual. Ea pune sub
semnul indoielii nu trecerea lumeasca prin viata, ci insasi condi-
tia umana. Cu alte cuvinte, rostul individului depaseste justifica-
rea oferita de obisnuitul ,trai”; el se cuantifica prin identificarea
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alternativelor care provoaca saltul valoric al fiecaruia. Coordo-
nata timp ramane, asadar, in urma altor insemne ale faptului ca
omul evolueazd. Desigur, aceste ,proiectii” (bunastare, bogatie,
fericire, implinire) nu sunt neaparat logice pentru toti sau cel pu-
tin nu in acelasi mod. Dar tocmai ele ne individualizeaza.

A fi critic inseamna — intr-adevar — o oarecare tendinta
spre sofisticare, dar nu spre una fortata (,,de dragul de-a fi contra
a ceva”), ci spre una armonicd, indreptata spre originalitate si /
sau spre perfectionare. In alti termeni, a fi critic nu echivaleazi
cu tendinta de a apela la termeni artificiali (doar pentru a impre-
siona), ci cu cea de a convinge. Astfel, abilititile noastre vor fi
~puse”, pe merit, in lumina buna. Ne vor ajuta trasaturi precum:

& capacitatea onestd de cunoastere a propriei persoane
(calitati si defecte);

& deschiderea spre nou (dorinta de a invata lucruri inte-
resante sau utile);

& sansa de ne exprima si de a ne face cunoscute senti-
mentele, opiniile si dorintele, respectiv de a fi increzatori in noi
insine, dar fara a leza alte persoane (starea de spirit numita aser-
tivitate — regdsita in Figura 1);

& curiozitatea (in sensul pozitiv al lucrurilor, nicidecum
in exces);

& maturitatea intelectuala;

+ flexibilitatea gandirii (inclusiv disponibilitatea pentru
dialog constructiv);

& creativitatea;

% capacitatea de a ne recunoaste erorile si de a evidentia
(la nevoie) ,plusurile” altora;

& orientarea spre pluralul ,,noi”, mai mult decat spre sin-
gularul ,,eu” (regasit in selfish, declarativul ,tipar” anglo-saxon);

36



& impartialitatea;

& verticalitatea (pastrarea axei valorice);

& respectul pentru manifestarea unor puncte de vedere
care contrazic propriile opinii;

% lipsa ambiguitatii;

& apelul la un vocabular potrivit fiecarui public (fara a
exagera prin formalism, acolo unde nu este cazul) si la elocinta
autentica.

Gandirea critica ar trebui sa ne ofere sansa iesirii din ,,sta-
rea dezinteresatd” a unei persoane lipsite de initiativa. Ea ne des-
chide calea spre a reflecta asupra diferentei dintre intelesul indu-
bitabil al unei notiuni / expresii si multiplele conotatii ale altor
termeni. Pe de alta parte, rationamentul ne indeamna sa operam
cu conexiuni uneori nebanuite, respectiv sa cautam cai spectacu-
loase (nu neaparat dificile) de a rezolva probleme ,,clasice”. De ce
sa cautam asemenea ,complicatii”? Deoarece — potrivit intelep-
tului Socrate — fiecare individ care apeleaza la logica poate afla
ce nevoi are (ce anume doreste).

La prima vedere, lumea de azi — care manifesta un avans
indubitabil fatd de generatiile de ieri — este ,pe plus garantat”,
gratie noului (tehnologie, uzante moderne, viteza de reactie, ca-
pacitate de cognitie, mod de absorbtie a cunostintelor). In final,
toti suntem mai bogati decat s-au dovedit a fi oamenii in deceni-
ile anterioare, cu o conditie: sa stim folosi informatia existenta
(In varianta clasica sau pe internet). Numai ca avutia, privita din-
colo de etimologia termenului in sine, face apel si la considerente
calitative, nu doar cantitative. Ne va interesa, deci, urmatoarea
selectie de prioritati:

o saavem o sursa de informare verificata si corecta;

o s-o folosim decent (etic) si la momentul potrivit;
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o s-o analizam in mod obiectiv, chiar daci tentatia subi-
ectivului este coplesitoare;

o sa fim critici (deci reactivi) atunci cand se impune, dar
nu ,,pe nedrept”;

o sa identificam variabilele cunoscute si sa insistam in
cercetarea celor pe care nu le ,,stipanim”;

o sanutransformam un ,orice” in stire si cu atat mai pu-
tin in eveniment;

o sainvatam sa analizam ,la rece” lucrurile care ni se in-
dica / ni se solicitd, alegdnd maniera cea mai potrivita pentru a
rezolva o problema;

o sanu ne expunem, cand nu e neaparata nevoie.

Pe 0 asemenea baza de discutie, oricand putem genera stu-
dii valide, pertinente si solide, de care sa beneficieze cat mai
multi subiecti: persoane, comunitati, entitati economico-sociale,
respectiv state.
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Teme
»
(1) Analizati schema din Figura 4, comentati-o prin prisma gan-

dirii critice si exemplificati intreaga structura din perspectiva
proprie.

Figura 4. Alura stratificata a gandirii critice

INSTITUTIONAL

LEVEL
TEACHING

PROGRAM
LEVEL

COURSE
LEVEL

CRITICAL
THINKING

Sursa: Caroline Dominguez & Rita Payan-Carreira (Eds), Promoting Critical
Thinking in European Higher Education Institutions: Towards an Educational
Protocol, CRITHINKEDU (Critical Thinking Across the European Higher
Education Curricula), University of Tras-os-Montes and Alto Douro (UTAD),

Vila Real, April 2019, p.23, https://crithinkedu.utad.pt/news/fourth-intel-

lectual-output-published-promoting-critical-thinking-in-european-higher-
education-institutions-towards-an-educational-protocol/
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»
(2) Aflati raspunsul ,calculelor” din Figura 5:

Figura 5. Cu si despre atentia distributiva

if+ii+il=-13%
G+O+O = sg
Bexl-g-ne
wxO-g=72

Sursa: optica autorului
b

(3) X si Y sunt studenti. Inainte de a decide ce specific vor urma,
au analizat domeniile Economie, Stiinte Politice, Jurnalism si
Drept. Ipoteze: (i) atat X, cat si Y au fost tentati de Jurnalism si
de Drept, dar n-au ales acelasi obiectiv; (ii) cel care si-a dorit Eco-
nomia urmeaza acum si Jurnalismul; cel care n-a selectat Econo-
mia a realizat ca-i sunt utile doar doua variante; (iii) Financiar,
familia unui singur elev urma sa poata suporta taxele a trei spe-
cializari; (iv) decizia lui Y il ajuta sa ajunga avocat la firma buni-
cului. In maniera gandirii critice, alegeti varianta corecti:
a. Y este student la Economie si la Jurnalism; X este student la

Stiinte Politice si la Drept.
b. Y este student la Economie si la Drept; X este student la Sti-

inte Politice, la Drept si la Jurnalism.
c. X este student la Economie, la Stiinte Politice si la Drept;

Y este student la Economie si la Stiinte Politice.

d. Xestestudent la Jurnalism, la Economie si la Stiinte Politice;
Y este student la Stiinte Politice si la Drept.
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»
(4) Indicati cate triunghiuri observati in imaginea din Figura 6.

Figura 6. Joc de societate

Sursa: optica autorului

b
(5) Comentati paragraful urmator. Retineti ca lumea distopica
(parand doar o fictiune la inceputul deceniului patru al secolului

XX, atunci cand a aparut romanul lui Aldous Huxley) nu este cu
desavarsire imaginard [Huxley, 2011:245]:

»«- Dar daca stiti despre Dumnezeu, de ce nu le spuneti si lor?»
intreaba indignat Salbaticul. «De ce nu le dati cartile acestea des-
pre Dumnezeu?» «- Din acelasi motiv pentru care nu le dam nici
Othello: sunt despre Dumnezeul de acum nu stiu cate veacuri. Nu
despre Dumnezeul de acum.» «- Dar Dumnezeu nu se schimba.»
«- Oamenii, insa, da.»”
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@b

(6) Studiati programele de stiri ale mai multe posturi de televi-
ziune din lume (la alegere). Remarecati, exemplificativ:

yordinea lucrurilor” (respectiv succesiunea stirilor);
tipologia prezentatorilor;

saccentul” pe forma, in raport cu cel pe fond,

daca va surprinde ceva;

daca invatati ceva;

daca ati avut intentia de a schimba postul TV.

@b

(7) Considerati ca exista sau nu suficiente subiecte si / sau emi-
siuni cu adevdarat educative, in mass-media? Argumentati ras-
punsul, facand apel la una dintre urmatoarele (pseudo)motivatii:

a.

Lumea vede destule in jur si s-a cam saturat de atata ,rea-
lism”. Deci n-are nevoie de si mai multe elemente care sa-i
~dea de gandit”.

Cui i-ar fi utile asemenea subiecte?

Ce inseamna, de fapt, programele educative?

Audienta (de exemplu, a emisiunilor din grilele TV) nu se ob-
tine in urma viziondrii de subiecte cultural-educative.

Ne obosesc anumite titluri / denumiri. Sunt prea complicate,
deci evitam sa ne pierdem timpul cu ceea ce propun ele.
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INTRE CRITICA, PERFECTIONISM
SI CRITICISM

In clasele gimnaziale, cAnd invatim despre criticd, o facem
(in general) apeland la consonante literare. La acea varsta, vor-
bim frecvent despre ,,anosta”, ,,agasanta” sau ,inutila” analiza in-
terpretativi a unor texte studiate la scoali. Ins4, ca adulti, inva-
tam cd in complexitatea sa, critica indica o conceptie estetica, in
spiritul careia — decodificand detalii — privim lumea cu ochi avi-
zati. Orice continut regasit in format fizic sau pe internet (idee,
subiect, articol, carte s.a.) merita analizat. Din el pot fi extrase
opinii pro-, directe sau subtile, respectiv sugestii si / sau conclu-
zii cu care rezonam. Dar, in egala masura, conteaza ce invatam
cand nu suntem de acord cu expunerea in cauza. Motivul este ,la
vedere” si consta fie in a diminua riscurile asumate, fie in a evita
situatii neplacute si esecuri.

Acest proces de examinare si de conturare a opiniilor ne
instruieste, ne indica standarde si ne ajuta sa dobandim dexteri-
tate. Motivul este elementar: critica rezoneaza cu termeni pre-
cum verticalitate (umana sau profesionald), rigoare si obiectie.
Ea se manifesta drept conditie a unei cercetari solide si argumen-
tate, care tinda sa excluda ,din ecuatie” elementele cu caracter
plauzibil sau incert. In particular, capacitatea de a gandi critic
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dovedeste modul in care discernem asupra (non)valorilor, res-
pectiv calea prin care realizim ca nimic nu este etern si / sau
prestabilit. Observam ca:

m Dobandind competente, distingem mai multe ,,stadii”
in care putem percepe unul si acelasi fapt: (I) adevar — (II) dis-
cretie — (ITI) disimulare — (IV) camuflaj — (V) minciuna.

B Fiind atenti si selectivi, evidentiem separatiile fine
dintre termenii: (I) cordial — (II) prietenos — (III) binevoitor —
(IV) colegial — (V) cumsecade — (VI) receptiv — (VII) reactiv —
(VIII) neintelegator — (IX) neamical — (X) ostil.

In virtutea acestor detalii, ne concentram asupra ganduri-
lor Iui Gordon W. Allport, inserate in prefata unei lucrari din
1954: ,We have not yet learned how to adjust to our new mental
and moral proximity” [Allport, 1954:xiii]. Cum semnificatia tex-
tului anterior este si va ramane actuala — fiindea ,,n-am invatat
sa ne adaptam” la adevaruri mereu diferite din perspectiva men-
talitatii — Incercam sa privim mai multe conotatii ale expresiei
amintite. Deci, constienti cd mentalul si moralitatea sunt valori
care suporta schimbari temporale in constiinta individuala si co-
lectiva, creiondm urmatorul scenariu:

A) Primul pas: Ne intrebam daca-l pretuim — oare — pe
cel de langa noi (pe ,,aproapele nostru”, care nu este nici priete-
nul nostru, nici o personalitate prezenti in mass-media). In alti
termeni: Ii recunoastem meritele, cand este cazul? Ii aritim ci
este important? il respectim (suficient)?

B) Pasul al doilea: Daca raspunsurile oferite de noi sunt
afirmative, cum ardtam o atare determinare? Aprobam, autentic
si indubitabil, persoana in cauza? Ne permitem sa-i criticim opi-
nia / decizia, cand consideram ca este necesar? Ne plangem fata
de altii (terti)?
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C) Pasul al treilea: Intrucat il apreciem pe omul cu pri-
cina (element indicat deja), nu ne indoim de capacitatea sa de a
rezona cu realitatea. Si totusi, recunoastem: prin prisma ideilor
/ convingerilor personale, exista sansa de a-l ,vizualiza” ca pe un
rival sau ca pe un inamic. Nu semnalam nimic avangardist in
aceasta ,privire” opozabila asupra lucrurilor, dar nici ceva tern;
pur si simplu, constatdm evidenta: noua proximitate se (re)des-
coperd sub propriii ochi, ca un rol pe o scena reald. Exemplu:
Despre unul dintre eroii pieselor sale — constituind un caracter
popular si apropiat, cu evidente contradictii, vicii si lipsuri —
Henrik Ibsen spunea: ,,Cu Peer Gynt ruda oricand poti sa fii”
[Ibsen, 1966:617]. Cu alte cuvinte, un asemenea ins cotidian (in-
trunind deopotriva ,plusuri si minusuri”) putem identifica in
proximitatea imediata, fara a fi surprinsi ca el rimane inalterabil
din perspectivd mentald si / sau morald. Motivul este simplu:
schimbarea caracterologica nu inseamna neaparat perimarea va-
lorii — asa cum s-ar crede — ci ,reasezarea” ei pe alte canoane. De
aceea, critica pe care i-am putea-o adresa este una atemporala.

Interpretarea unui continut poate fi facila sau dificila,
dupa cum obiectul comunicarii (text, discutie s.a.) este mai mult
sau mai putin consistent. In orice caz, insi, unul dintre cele mai
mari pericole ale informarii il reprezinta ambiguitatea, care ne
impiedicd sa distingem eficient factualitatea.

Tendinta de a evolua spre limita superioara a criticii se
straduce” prin fixarea si urmarirea unor standarde foarte inalte,
ceea ce impune atentie la posibile excese (prea multd munci;
prea putin timp liber s.a.). In asemenea cazuri, departe de a fi
ireprosabili, suntem catalogati drept perfectionisti. Aceasta
smarca” arata, intr-adevar, forta din spatele ambitiei personale;
totusi, ea ,vine la pachet” cu o cvasi-permanenta nemultumire
fata de noi insine si / sau fata de realitatea care ne inconjoara.
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Riscam, deci, sa ne impunem controlul asupra altora si sa afir-
mam (adesea) ca nimic nu este suficient de bun pentru noi. Cu
alte cuvinte, vorbim despre o componenta nerealista a perfectio-
nismului, care ne poate ,orbi” prin exigenta, in incercarea de a
realiza proiectiile proprii sau ale altora. In astfel de cazuri, ne ex-
punem cel putin urmatoarelor pericole:

% cresterea nelinistii privind gradul de indeplinire a in-
datoririlor personale / a celor de serviciu;

% lupta cu timpul” (graba permanenta);

% risipa de energie (care ar merita redirectionata);

% distragerea atentiei pentru alte cauze decat cea spre
care ne capitalizam interesul primordial (dificultatea de a ne con-
centra in realizarea unor sarcini);

% epuizarea fizica si psihica (stres).

In final, exagerarea la care facem referire acutizeazi ten-
dinta spre asa-numitul criticism si indica ,fortarea” manierei de
lucru analitice / combative. Din nefericire, supradimensionarea
la care facem referire arata ca tratam interlocutorul / subiectul
intr-o optica negativista si, desigur, unilateralad. Traim spaima
ca gresim, ca vom fi prinsi ,,pe picior gresit” sau ca vom fi blamati
pentru ceva ce am facut sau nu. Ajungem sa ne simtim afectati
de cauze inexistente, absurde sau false, ridiculizam situatii sobre
si ,judecam” fapte sau persoane. Este dovada faptului ca ,,am de-
pasit madsura” si cd ar trebui sa revenim la a critica in mod util si
constructiv.
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Teme
@b
(1) Multi contemporani cunosc si savureaza operele scriitoricesti
ale Agathei Christie (Figura 7). Cei care apreciaza experienta pro-
prie (traita in timpul lecturii) inteleg acest lucru si nu mai au ne-
voie de detalii, ci savureaza personajele, contextul si actiunea ro-
manelor respective. Totusi, mai ales dupa evenimentele tragice
din anul 2020 (legate de uciderea unui american de culoare, de
catre un politist alb), opinia publica a auzit — pretutindeni in

lume — despre ,necesitatea” redenumirii unor titluri, secvente si
/ sau replici din policier-urile autoarei.

------ Exercitiu: In contextul reconsideririi conceptelor egalita-
rism, (anti)rasism si ofensa in secolul al XXI-lea, comentati in
versiune proprie (la alegere: realista, conservatoare, pozitivista,
avangardista) subiectul expus si relevanta sa, ambele oglindite
in articole din mass-media [Mouriquand, 2023; Hall, 2023].

Figura 7. Mass-media despre unele subiecte din opera Agathei Christie,
devenite ,,aspecte sensibile”

Agatha Christie novels edited to remove Agatha Christie novels reworked to
potentially offensive language remove potentially offensive language

Poirot and Miss Marple mysteries have passages edited by
sensitivity

eaders for latest HarperCollins editions

Sursa: internet
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(2) Tema ramane aceeasi. Romanul Pe aripile vantului (Gone
with the Wind, 1936 — National Book Award 1936; Pulitzer Prize
in Novel / Fiction, 1937), al jurnalistei Margaret Mitchell (reper:
Figura 8), a fost o reusita chiar dupa publicare. Tratand scene din
Razboiul Civil American, el ,radiografiaza” stilul de viata ,sudist”
inainte si dupa secesiune. Nota sa distinctiva (prezenta si in ecra-
nizarea din 1939, cu un succes urias de-a lungul deceniilor) in-
clude personaje si replici derivand din contrastantul sclavagism
— fenomen ,,zugravit” atat de colorat in opiniile epocii.

—————— Exercitiu: In contextul reconsideririi conceptelor egalita-
rism, (anti)rasism si ofensa in secolul al XXI-lea, comentati in
versiune proprie (la alegere: realista, conservatoare, pozitivista,
avangardista s.a.) intentia unor persoane si grupuri sociale de a
interzice romanul si / sau filmul Pe aripile vantului. Discutam
despre oglindirea faptelor in articole din mass-media [Boyd,
2020; Cristescu, 2023; Simpson, 2023; Stolworthy, 2023;
Temple, 2023; Vidu, 2020].

Figura 8. Una dintre editiile romanului Gone with the Wind (Margaret Mitchell)

GONE

WITH

THE
WIND

MARGARET MITCHELL

Sursa: internet
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»
(3) Spiritul critic depinde de cativa factori esentiali: profesionis-
mul manifestat de emitator, curajul exprimarii opiniei, educatia

si atentia publicului receptor (elemente care trebuie considerate
ca un intreg).

Exemple:

¢ in sfera culturala:

=

»Poporul influentat poate asimila cultura, ori in mod pasiv (...),
fara critica, ori criticand, cernand elementele culturii straine,
b b
pentru a-si insusi numai ceea ce-i trebuie.” [Ibraileanu, 1909:19]
,Nu se analizeaza decat realitatea, numai ea merita aceasta truda
b
si onoare.” [Ibriileanu, 1909:61]

¢ in administratia publica:

=
,2Autoritatea Nationala de Reglementare pentru Serviciile Comu-
nitare de Utilitati Publice a avut 77 de aparitii in mass-media
scrisa online la nivelul intregii tari (...): pozitiv 1; neutru 69; ne-
gativ 7.” [ANRSC, 2024:42]

=)
,In urma evaluarii generale a concluziilor” au fost stabilite, ,dupa
caz, masuri de conformare care au vizat: (...) practicarea unor
preturi si / sau tarife fara a fi respectate metodologiile de calcul
al preturilor si tarifelor (...); furnizarea / prestarea serviciilor de
utilitati publice de catre operatorii fara licenta eliberata potrivit
prevederilor.” [ANRSC, 2024:22-23]
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=

»,Rezulta o usoara scadere a prestatorilor serviciului de salubri-
zare ca urmare a implementarii sistemelor de management inte-
grat al deseurilor la nivelul judetelor si preluarii de catre opera-
torii mari a activitatilor de pe fluxul deseurilor municipale.”
[ANRSC, 2024:10]

¢ in business:

=

~Angajamentul de lunga durata al Ernst & Young de a forma
echipe performante, diverse, echitabile si incluzive este deosebit
de important in audit, unde perspectivele diverse conduc la scep-
ticism profesional si gandire critica.” [EY, 2024:30]
=

s~Academia de audit incurajeaza si imputerniceste persoanele
pentru a aplica scepticismul profesional, pentru a gandi critic si
pentru a oferi servicii exceptionale clientilor.” [EY, 2024:33]

=

,~Analiza bazata pe date (...) permite auditorului sa conteste
aceste concluzii (...). Auditorul poate reevalua riscul pe baza a
ceea ce este identificat in date.” [EY, 2024:26]

=)
»,Respondents who have a positive image of the EU (58%) are

substantially more likely to think that the EU protects their rights
in the online environment well, compared with those whose
image of the EU is neutral (39%) or negative (23%).” [European
Commission, 2024:58]
=

JAttitudes have become more negative since 2023, with
respondents more likely to say that digital rights and principles
are not applied well.” [European Commission, 2024:10]
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@b
(4) Studiem, uneori, daca o rezolutie este buna sau incomoda,
valida sau nu.

Exemple:

=

,Eroarea scriitorului incepe cu adevarat atunci cand, depasind
prea mult varsta in care mai memora copildria, continua sa ra-
mana cantaret ostentativ al tineretii. Odata experienta consu-
mata, persistenta devine odioasa.” [Calinescu, 1982:754]
=

,Oricare ar fi fost intentia lui Balzac, elementul tipologic covar-
seste in Comedia umana materialul istoric. Balzac studiaza omul
general, nu omul epocal.” [Cilinescu, 1982:767]

—>

»The only question (...) of any interest is whether that poetry is
good or bad. (...) The judgment of contemporaries is almost
always wrong.” [Woolf, 1960:218]

»

(5) De ce avem expectante prea mari de la persoanele care se afla
in preajma noastra si cand realizam acest fapt?

Exercitiu: Oferiti exemple in care ati manifestat pretentii (astep-
tari) nerealiste fata de cineva.
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@b

(6) De ce avem asteptari prea mici de la ceea ce se afla in preajma
noastra? Caz particular: cartea (ca sursa de lectura), pe care o
tratdm poate imatur, poate cu dezinteres.

Exercitiu: Comentati pasajul urmator: ,Yet few people ask from
books what books can give us. Most commonly we come to books
with blurred and divided minds, asking of fiction that it shall be
true, of poetry that it shall be false, of biography that it shall be
flattering, of history that it shall enforce our own prejudices.”
[Woolf, 1960:235]
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INTELEGEM IMPORTANTA INCREDERII?

Increderea in propria persoana

Cum construim increderea? Sentimentul sigurantei de sine
si buna-credinta fac parte din edificiul solid pe care-1 dorim a fi
,casa noastra”. In mod fericit, structurii lor (una deja ampla) i se
alatura modul nostru de gandire, evaluativ, in varianta analitica,
dar gi critica.

Este decisiv sa putem raspunde cu onestitate la urmatoa-
rele intrebari (chiar daca nu neaparat in ordinea data):

© Stim sa ne apreciem corect capacitatile si competen-
tele? (conotatie subiectiva)

© Toate calitatile noastre umane si / sau profesionale
sunt cuantificate cu precizie? (conotatie obiectiva)

© Ne cunoastem talentele?

© Cand si cat de serios ne putem baza pe aptitudinile pe
care le constientizam / le avem?

© Cerol conferim sansei in viata noastra?

© Care ne este atitudinea fata de risc: agream existenta
lui? simtim aversiune fatd de el? suntem indiferenti la risc din
punct de vedere matematic?
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Raspunsurile interogatiilor anterioare reprezinta: pe de o
parte, cdteva repere ale modului in care noi insine ne valorizam
sau nu; pe de alta parte, puncte de interes in opinia pe care cei
din jur si-o construiesc despre noi.

Imagologia ne ofera, in acest sens, detalii extrem de inte-
resante, chiar daca nu unanime. Regasim in sfera ei toate arte-
factele asimilarilor pe care le creeaza constiinta individului sau
cea a publicului, in legatura cu ceea ce cunoaste sau cu ceea ce
presupune ea insdsi despre lume. Imaginea ofera vizualizare
(in)directd, cultural-antropologica, a noastra despre noi si / sau
despre altii (despre altceva), dar si a altora despre noi.

~Amprenta personala” poate fi conjuncturala sau nu, in
functie de context. De aceea, intre opinia noastra si a celorlalti
despre o aceeasi realitate poate exista (desigur) consonanta sau
distonanta.

Ilustrari:

é ,Nu vreau sa dramatizez lucrurile (...), dar de ce sa ma
pretind mai bun decéat sunt?” [Steinhardt, 1991:13].

é ,Nu-i era frica deloc, nici mila, nici nu se induiosa. (...)
Mila ei era un scop, nu o simtire.” [Papadat-Bengescu, 1986:59].
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Increderea in evaluarea opiniei publice

Informatia corecta, up-to-date, este un bun scump, pre-
zent si resimtit permanent pe piatda, in maniere diverse (aici
abordam versiuni in care ea afecteaza opinia publica, in orice tip
de sistem economic). Cel mai frecvent, verificam trei modalitati
de obtinere si / sau de perceptie a informatiei, ca marfa dezira-
bila: prin mass-media, pe cale personald, respectiv prin terti (en-
titati si persoane) de la care aflam noutéti sau vesti. Instantaneu,
ar trebui sa ne adresam cel putin cateva ,,probe de control”: Cu
cata confiantda creditim informatia dobandita? Este ea perti-
nenta, adevarata si utila? De cat de multa incredere avem nevoie
pentru a rezista presiunii care ne macina?

Ca indivizi, scala pe care cuantificam atitudinile celor din
jur este esantionatd dupa propriile cerinte: maturitate intelectu-
ald, educatie, expectante. Daca, insd, abordam grupurile si apoi
masele, situatia se schimba considerabil, in sensul ca agregam
influente. Operam cu caracteristici valabile doar pentru unele co-
munitati, avand oglindire in sisteme de valori diferite. Modelarea
multicriteriala edifica, asadar, rezultate si interpretari arbores-
cente. Oferim in continuare doua exemple in a distinge impor-
tanta informatiei in randul opiniei publice. Le dorim intelese
drept cazuri care ne invatd sa gandim, exersand ceea ce presu-
pune increderea: reactii profunde vs. replici superficiale.

Studiul de caz 1:

—————— Ipoteza:

Guvernarile se bazeaza pe increderea poporului: in situatie con-
trara, politicile economico-sociale — cu miza enorma — pot da
gres. Concret, in imprejurari de criza, asteptarile cetatenilor cresc
foarte mult, situandu-se pe o ,spirala ascendentd”: prejudecatile
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si / sau lipsa de informare nasc interpelari fara raspuns, iar de
aici pana la miscari de strada (proteste si greve) nu mai ramane
decat un pas [Bodea, 2014:176-177]. Uneori — si nu intamplator
— constatam ca in economie se repercuteaza impactul ,efectului
de tunel” (,the tunnel effect”, Albert O. Hirschman & Michael
Rothschild, 1973).

—————— Concret (exemplu din trafic):

Teoria ofera ,imaginea” unui tunel foarte lung, in care numeroa-
sele autoturisme circuld pe multiple benzi. Bruse, un incident
blocheaza traficul. Conducétorii auto presupun ca lucrurile vor fi
corijate rapid, deci ,tureaza” motoarele, in ideea ca vor porni cu-
rand. Dar schimbarea nu se petrece cand sau cum presupun $o-
ferii. Aparenta liniste dinaintea furtunii denota acceptarea nea-
Jjunsului, in speranta revenirii la starea normala. Fenomenul in
sine, reflectand ,efectul de tunel”, desemneaza gradul diferit in
care oamenii suporta dificultatile vietii.

------ Intrebare (in context economic):

In perioade de crizd, ne asteptim sau nu ca viata si ni se imbu-
natateasca in urma promisiunilor guvernantilor?

—————— Raspuns:

Nu exista o solutie general valabila (cu titlu de ,remediu”) in
aceasti spetd. Motiv: In economie, ,the tunnel effect” mizeazi pe
toleranta diferita a grupurilor sociale in fata problemelor, res-
pectiv pe reactia si / sau pe rabdarea comunitatilor (dezavanta-
jate mai mult sau mai putin in fata unei crize). Revenirea la nor-
malitate (la ,,starea pre-criza”) nu se petrece atunci cand presu-
pune sau doreste cineva. Realitatea arata ca, pe masura ce gradul
de toleranta al indivizilor este mai ridicat, sperantele populatiei
sunt mai mari, evidentiind dorinta ca disparitatile sa se amelio-
reze. In final, dacii nu se petrece asa, situatia va escalada in re-
volta [Hirschman & Rothschild, 1973:544-566].
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Studiul de caz 2:

—————— Ipoteza:

In 14 iulie 1979, posturile de televiziune de peste ocean (si nu
doar ele) transmiteau speech-ul cdtre natiune al Presedintelui
U.S.A., Jimmy Carter. Momentul ales pentru difuzare nu era in-
tamplator, ci configura gestionarea — din partea administratiei
prezidentiale — a unei reale crize de incredere. Discursul urma-
rea, in ,capitole” atent evaluate sub aspectul continutului, sa re-
defineasca increderea poporului american in cel care-i conducea
destinul. De ce? Ei bine, in acel moment, cetatenii socoteau ca
opinia lor nu mai conta in evaluarea realizata la nivelul clasei
politice.

—————— Rezultat:

Speech-ul amintit (a se vedea un fragment de-al acestuia in
Figura 9) readucea in atentie optimismul — ,emblema” vie a na-
tiunii americane. [De fapt, literatura de specialitate releva o ten-
dinta ciclica a conducatorilor U.S.A. de a apela la mandria natio-
nald a compatriotilor.]

Figura 9. Pasaj din speech-ul Presedintelui Jimmy Carter (1979)

Little by little we can and we must rebuild our confidence. We can
spend until we empty our treasuries, and we may summon all the
wonders of science. But we can succeed only if we tap our greatest
resources-America’s people, America's values, and America's
confidence.

Sursa: Jimmy Carter, Crisis of Confidence, Transcript (Televised Speech),
The Carter Center, July 15, 1979, http://www.cartercenter.org/news/editori-
als speeches/crisis of confidence.html
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* % %

Traim intr-o lume in care fiecare proces pe care-l traver-
sam ne face sa constientizam ca: dintr-un punct de vedere, ne
sovim” de limite, pentru a operationaliza ceea ce ne propunem;
din alta perspectiva, avem calitati pe care nu le pretuim, fiindca
nu ne cunoastem si / sau nu avem incredere in noi. in fiecare si-
tuatie in care ne aflam trebuie sa decidem cateva detalii care vor
valida capacitatea noastra de a rationa, de a arata ca stapanim
lucrurile si de a marca o perspectiva corecta asupra realitatii. Cu
alte cuvinte, optam:

O pentru a apela la ,tiparul” de gandire dovedit cel mai
util in imprejurarea cu pricina: analitic (detaliat); critic (evalua-
tor); reflexiv (profund); creativ (lateral); inductivo-deductiv;
convergent (reductibil la similitudini) s.a.;

O pentru a ne asuma ,statutul” de partizani motivati ai
gandirii rapide (sprijinita prin metode de tip intuitiv) sau ai celei
lente (demonstratd prin practici care solicita efort sustinut)
[Kahneman, 2012];

O pentru a discerne care dintre categoriile anterioare ne
avantajeaza in conditii de (in)certitudine.

Daca vom cerceta spre ce tip de gandire ne indreptam, ras-
punsul nostru mizeaza pe patru considerente critice, valorificand
conceptul incredere: (i) Pe Terra au ramas suficienti oameni care
chibzuiesc, fara sa citeasca de pe o sursa externa (suport de har-
tie, tableta, telefon mobil, prompter). (ii) Pe acesti indivizi nu-i
impresioneaza sondajele de opinie realizate ,din pix” sau ,la co-
manda” (pornind de la informatii fractionate / false si ajungand
la concluzii irelevante sau ,fara substanta”). (iii) Persoanele vi-
zate 1si cunosc propria valoare, oferind celor din jur credibilitate
si asertivitate. (iv) Ele inteleg ce inseamna ,,imaginea distorsio-
nata” asupra societatii, chiar si in lipsa unui ecran TV in incéapere.
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Despre mimetism, bune si rele

Invitim sd ne comportim (sau poate cd nu) din primii ani
de viata. Deprindem, apoi, moduri noi de a reactiona, de a ne cul-
tiva, respectiv de a transmite celor din jur detalii despre modul
nostru de a fi. Dar, la un moment dat, simtim nevoia de a semana
cu altii. De ce? Ce ne atrage spre ,copierea” unei atitudini, a unui
look sau a unei pledoarii, pentru a le transforma in tipare?

In arts, simbolismul are merite justificate: ne arati ci va-
loarea si / sau spiritul lumii pot fi descifrate prin sugestii, nu nea-
parat printr-o ,arhitectura” concreta. Totusi, in viata cotidiana,
nu avem mereu ragazul de a construi simboluri si de a opera cu
ele. Ne sistematizam traiul zilnic drept ceea ce este: un paravan
frust al obisnuintelor si cutumelor pe care le respectam. Dincolo
de banal, privim cu ochi atenti restul lumii. Observam modele pe
care am vrea si le incercam, repere pe care ni le-am putea asuma
si idei care ni s-ar potrivi. Gandul devine stimul, iar noi cautam
similitudinea de tip ,,de ce nu?”, care sa justifice ,imprumutarea”
unei atitudini, a unei fapte sau a unei tinute.

Inci din copilirie, experimentim rolul asa-numitilor neu-
roni-oglinda, care faciliteaza simularea unor comportamente din
gama: invatare, intuitie, imitatie, respectiv empatie. Dintre toate
aceste elemente, in secventa de fatd alegem sa ne referim doar la
interfata mimetismului. Recunoastem, fara preget, ca ea are fi-
nalitati incontestabile: folosirea unor instrumente, reproducerea
unor gesturi si activitati, creionarea unor trairi. Comportamentul
imitativ ne este, deci, un aliat oportun in multe cazuri. Totusi,
deprinderea practicilor sale are si implicatii defavorabile pentru
noi, fie doar si pentru ca, imitativ, creierul isi formeaza impresia
ca trebuie sad actioneze cumva sau sa ne transpuna intr-un anu-
mit fel de-a fi.
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Pe scurt, de ce am dori sa devenim uneori parte din ,cei-
lalti” (din marea masa), in loc sa ne pastram autenticitatea? De
ce plagiem, la propriu sau la figurat, tipare, texte sau atitudini?
Raspunsul poate fi unul singur: probabil nu ne multumim cu
ceea ce suntem.

Explicatii:

* Nimic din ceea ce este moderat si / sau modest nu pare
interesant. Azi conteaza publicul, nu multimea, fiindca publicul
reflectd opinii, in timp ce multimea doar le capteaza, ovatio-
nand sau huiduind (Nota: Expresia apartine autorului).

* Neintereseaza mai mult spoiala si artificiul (adica ceea
ce ,se aude”), comparativ cu ceea ce este sau cu ceea ce avem.

* Cei din jur ne dau impresia ca accepta un anumit com-
portament si poate ca simtim nevoia sa-1 preluam, pentru a putea
interactiona mai bine. Tiparele derivate din ,efectul cameleon”
(,the Chameleon Effect” [Chartrand & Bargh, 1999:893-910]),
indreptate spre a adopta maniere de actiune identificate la altii,
ne fac sd speram ca vom parea naturali.

* Societatea si interesul general devin subiecte ignorate,
fara importanti. In mod ciudat (sau, poate, ostentativ), discrimi-
narea atat de blamata se intrezareste tocmai in amploarea pe care
oamenii o conferd conceptelor grup sau grupare.

* Ne lasdm excesiv dominati de modul anglo-saxon de a
sconversa” printre like-uri. Este simplist si nu comporta efort.

* Nu ne mai dezlipim de ,celebrele” emoji / emoticons
(,emotion”+,icons”) / ,emotigrams” (,emotion”+,pictograms”).

Suntem oameni, deci mai comitem si erori, printre gesturi
frumoase si / sau entuziaste. Cautam si folosim trucuri care sa ne
ajute integrarea intr-un mediu pe care-l1 dorim prietenos. Dar
suntem obligati moral sa stim ca automatismele repercutate in
excese ne costd enorm.
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Teme

b

(1) Putem vorbi despre o morala a gandirii (nu despre una a fap-
telor)? Daca da, de ce? Daca nu, de ce?

&
(2) Urmariti discursul intelectualului roman Andrei Plesu:
https://www.facebook.com/aplesuneoficial /videos/andrei-
plesu-desre-prostie-conferinta-in-aula-magna-a-uni-

vers/565849900234444/?locale=ro RO
In timpul vizualizirii, identificati cAteva detalii de interes:

M aspecte ale eruditiei:

M secvente ale ,,dozei” de umor vs. elemente relevand profunzi-
mea textului:
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@b
(3) Enumerati termeni care semnifica intelepciunea, facand apel
la surse bibliografice care indica acest lucru.

»
(4) Enumerati termeni care indica lipsa de intelepciune, facand
apel la surse bibliografice care indica acest lucru.

(r'w)b

(5) Considerati ca, intamplator sau nu, numarul cuvintelor / ex-
presiilor cunoscute care arata intelepciunea (3) este mai mic de-
cat al celor care sugereaza lipsa ei (4)?
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@b

(6) Pe baza ipotezelor identificate in textul urmaétor, elaborati o
explicatie argumentata, axata simultan pe rationament si pe con-
siderente deontologice:

Pacientul X 1i solicitd medicului curant sa nu recurga la trata-
mentul T, din motive personale, de naturi religioasi. In final, de-
cizia 1i poate fi fatala, dar nu stim daca acest lucru este cunoscut
de cdatre pacient. Medicul va administra sau nu tratamentul?
Daca da (respectiv, daca nu), care-i va fi motivatia?

@&
(7) Etica aplicata are in vedere analiza unor fenomene si / sau
cazuri morale aparte. Exemplificati si argumentati de ce clonarea
ar fi un fapt pozitiv, respectiv — schimband rolul, de ce ar avea

conotatii negative. Finalizati prin a motiva (sincer) propria deci-
zie: uman, rational si economic (financiar).
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@b

(8) Conventiile morale, inclusiv reperele deontologice, se alatura
categoriei normelor sociale (alaturi de cele politice, juridice si ad-
ministrative). Orice astfel de legitate are o structurda logica stan-
dard, in care identificam: autoritatea; subiectul; caracterul nor-
mei; continutul sau; conditiile de aplicare; ocazia in care se im-
pune; sanctiunea. Prezentati o justificare pentru sanctiune — sau
dimpotriva, exemplificand si argumentand.

»
(9) Valorile morale identificate in raporturile de autoritate sunt
influentate sau nu de factori extra-morali — de natura religioasa,
politica, economica sau ecologica? Argumentati necesitatea difu-

ziei valorilor, respectiv lipsa ei in / intre aceste domenii, avand
ca efect aplicarea normelor deontologice.

(10) Oferiti exemple de stereotipuri.
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»
(11) Identificati comportamente imitative in economie (exem-

plu: pe o piata de tip oligopol — in ,secventa” industriilor care
ofera servicii de telefonie mobila).

b
(12) Exemplificati si explicati modalitati in care copiii imita /
L~mprumuta” atitudini ale adultilor.

b
(13) Incercati variante de mimd pentru cuvintele / expresiile:
wsunt un individ degajat”; ,platesc cu card la casa de marcat”;

~mouse wireless”; ,dezvoltare durabila”; ,virguld”; ,tradator”;
b b
Jfatalitate”; ,mutatie”; ,adversar”; ,vitraliu”.

@b

(14) Studiati mimica unui prieten sau a unui coleg care constata
ca a incurcat subiectul la examen.
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»
(15) Urmadriti si apoi comentati momentul Examenul,

(https://www.youtube.com/watch?v=xfHs3WsyoR4), in inter-
pretarea de exceptie a unor mari actori romani.

»
(16) Urmariti si apoi comentati momentul Spectacol de mima la

lansarea ultrabook-urilor Sony Vaio cu Windows 8
(https://www.youtube.com/watch?v=702E6C4m yw).

»
(17) Urmariti si apoi comentati momentul Improvshow:
https://www.youtube.com/watch?v=nnwxIkyZ4V8

b
(18) Urmariti si apoi comentati momentul The Best Improv
Game: https://www.youtube.com/watch?v=wVbaqlK8 DKA
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ZOOM-OUT SAU ATRACTIA COMUNICARII
»PANORAMICE”

Sens si contrasens in comunicarea publica

In artele vizuale, modificarea distantei focale a obiectivului
de filmat (transfocarea) este o practica obisnuita. Desigur, nu
suntem la un curs de cinematografie: ceea ce propunem este o
tehnica de distantare a ,aparatului nostru de filmat” (aici, a co-
municarii) de subiectul analizat. Terminologia video o numeste
zoom-out si o explica drept acea reglare a obiectivului, care face
ca imaginea surprinsa sa pard mai mica si mai indepartata decat
este. Parafrazand tehnica data, tema noastra nu priveste indivi-
dul, ci panorameazd, pentru a observa grupurile de persoane.

Intre modelele de comunicare publicd, discursul com-
prima un adevar sec: el arata adaptarea celui care-1 efectueaza la
tipologia receptorilor. Informarea trebuie sa aiba sens, iar expu-
nerea trebuie fundamentata pe calitati — ceea ce inseamna ca nu
oricine poate sustine speech-uri in fata unui auditoriu. Succesul
~misiunii” reiese din corelarea ingenioasa a catorva repere: tema
(interesanta si / sau actuald); credibilitatea mesajului si adecva-
rea sa la realitate; autoritatea si carisma vorbitorului; talentul
oratoric (limbaj, reactii, gesturi); sustinerea unui eventual dialog
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cu publicul (,,provocarea” venind fie din partea celui care expune
tematica, fie din directia celui care o receptioneaza).

Nu ne propunem sa oferim cititorului un ,,repertoar” al ce-
lor mai frecvente teme remarcate in expozeuri (ele pot apartine
tuturor domeniile cunoscute: social, economic, politic). Insa oa-
menii manifesta atractie mai ales fata de elemente care starnesc
reactii clare, respectiv sentimente regasite intr-unul dintre ter-
menii: consimtire; adeziune; pasiune; indignare; revolta. De ce?
Motivul este simplu: constatam ca discursurile pasnice nu stimu-
leaza curiozitatea; in schimb, cele vehemente (furtunoase) si /
sau cele ,,de propaganda” capteaza atentia publicului. Zilnic, rea-
litatea ne arata ca atat sensul, cat si contrasensul comunicarii pu-
blice pot fi regasite in dubla semnificatie a informatiei: justifica-
rea sa (plusul), vs. avatarul pe care ea si-1 construieste (minusul).

De multe ori — surprinzator sau nu — scopul expunerii nu
este incunostintarea (asa cum ar fi indicat), ci atragerea sau per-
vertirea publicului. La randul sau, auditoriul poate sprijini reto-
rica emitentului, sau — fiind indiferent, ezitant sau ostil — poate
inhiba (anula) pledoaria lui. Oricum, feed-back-ul nu demon-
streaza neaparat ca receptorul a inteles subiectul, ci doar ca el
vrea sa consemneze ceva sau ca simte nevoia de a fi luat in seama.

* % X

Intre cele mai respectabile cuvantiri publice le mentionim
pe cele pentru pace. De cele mai multe ori, ele sunt vrednice de
admiratie si cauta sa convinga, sincer, asupra faptului ca aproape
nimic nu se poate realiza fara intelegere si / sau reconciliere (ex-
ceptia fiind, desigur, razboiul).

Dimpotriva, oratoria politica — desi implica un transfer de
informatie necesar — nu este decdt rareori ceea ce asteapta audi-
toriul. Frecvent, acest proces devine un cliseu controversat, in
care realizarile nu corespund promisiunilor.
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Marcaje ale comunicarii de masa

Publicul larg pare neobosit in a dori sa afle ceea ce-I inte-
reseazd: informatii-reper pentru viata si / sau pentru profesie,
dar si chestiuni neimportante (relatari, stiri sau diverse elemente
regasite in ,terminologia superficialului’: cancan, barfa, cleve-
tire, denigrare, minciuna, calomnie). Din nefericire, mass-media
alimenteaza acest tip de ldcomie inconfortabild, lipsita de argu-
ment sau (deseori) de prost-gust. De aceea, nu intotdeauna pu-
tem vorbi despre o culturd media, ci — foarte frecvent — despre
un soi de alienare la care publicul contribuie nemijlocit, intreti-
nand ,foamea” de noutati. Aparent, vorbim despre cunoscutele
drepturi, libertati si obligatii ale presei, dar, de fapt, dincolo de
aceste ,trasee” inerente, exista o limita morala a jurnalismului.

Auzim adesea asertiuni facand parte din categoria: ,,Prin
informare, mass-media urmareste interesul celor multi”. ,,Decla-
ratia” lanseazi, insd, un avertisment. In termeni reali, cine sunt
acesti ,multi”, pomeniti in expresia indicata? Cei educati sau cei
needucati? Cei care accepta orice li se ofera sau cei care au con-
traargumente si riposteaza in cunostinta de cauza? Am lansat in-
terogatiile precedente dintr-un motiv anume. Concret, el vizeaza
faptul ca stirile noi, titlurile pompoase (dar fara acoperire) si
~senzatiile tari” vand aproape orice in audiovizual — si totusi,
constatdm cd in paginile revistelor sau pe ecranele TV, aspectele
civilizatoare si de bun-simt sunt tot mai dificil de identificat
[Bodea, 2007:104-108]. Azi, impactul presei scrise si al audiovi-
zualului asupra publicului este depasit — fapt constatat deja — de
incidenta retelelor (platformelor) sociale. In mod regretabil, re-
unite ca incidenta, sursele precizate reusesc s minimalizeze ceea
ce cunoastem drept ,arta conversatiei” [Bland, in: Bland et al.,
2003:141].
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Indubitabil, audienta publica este tinta generalizata a cre-
atorilor de informatie, care difuzeaza / propaga noutati in do-
rinta de faima si de castig. Faptul in sine n-ar constitui o pro-
blema, daca n-ar implica extinderea invaziva si neperformanta a
masificarii.

Propriu-zis, pericolul il reprezinta insasi notiunea pe care
am indicat-o, derivata din suferinda societate de masa. Cititorul
se poate intreba cum am ajuns sa traim acest fenomen al deca-
dentei brutale a valorilor traditionale, secondat de o cvasi-alie-
nare mondialistd. Raspunsul constd in examinarea cautdarilor
(,fierberilor”) proprii secolului XX. ,Navigarea” in deriva, in
apele tulburi ale sondarii ideologiilor identitare (intr-o prima ju-
matate de veac), a fost urmata de atractia ambigua a globalismu-
lui. Explicatie: Dualismul amintit provine din realitatea care
purta deja, in cea de-a doua parte a secolului trecut, un set de
amprente echivoce:

# Pe de o parte, vorbim despre nevoia presanta a siste-
melor economice de a participa la revolutia tehnologica, in cali-
tate de actori principali. In fond, transformarea inovativi a fost
cea care a ,dictat” lumii deciziile ultimelor decenii, in favoarea
tentatiei de eficientizare ,a orice”. Inevitabil, efectul ,comprima-
rii timpului” a deplasat realitatea spre ispita repetitivitatii, res-
pectiv spre produse si servicii lipsite de autenticitate (inclusiv in
domeniul comunicarii).

# Pe de alta parte, aparent generoasi, societatea de masa
incearca sa suprime necesitatea agregarii publice a intereselor si
/ sau a preocuparilor omenesti. Observam cum colectivitatile se
supun tot mai mult mijloacelor multimedia, devenind inrobite
internetului si transferului de informatii pe cale electronica. Nu
mai au nevoie de resurse originare, ci se orienteaza dupa accesi-
bilitatea input-urilor.
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Masificarea vine ,la pachet” cu tendinta de omogenizare
a criteriilor valorice (pe care le-am mostenit si in care credem),
apeland la ultramodernismul care pare a ne coplesi. Doar ca prin
acceptarea culturii de masa, deci a platitudinilor up-to-date, ne
vom surprinde, curand, ca planam intre derizoriu si penibil. De
ce? Iata cel putin trei argumente oneste, potrivnice acestui soi de
ynivelare”: (i) Tentatia abuziva de simplificare, de miniaturizare
sau de reductie a sferei culturale ne ,orbeste”, momindu-ne cu
expresii precum ,,pret mic”, ,Jaindemana” sau ,oferta”. Admiram
— obositor de serios — ,lumea cotidiana” (adesea redundanta,
desi comoda) si terenul ,lucrurilor comune”, in detrimentul gan-
dirii critice, care pune probleme. (ii) Criteriile moral-estetice (in-
clusiv benevolenta — calitate exclusiv umana, aflata in slujba eti-
cii) risca sa fie umbrite de cele strict economice (productivitate,
vanzari, profit). (iii) Maniera ,,industriala” in care sunt generate
bunurile culturale aplatizeaza semnificatia informatiei traditio-
nale si incearca s-o restranga, patetic, spre formalism.

In final, distingem un trio de adeviruri perene:

A. In zgomotosul mileniu III, facem parte dintr-o comu-
nitate care are cunostinte dintr-o arie incomparabil mai vasta de-
cat a bunicilor si a parintilor nostri. Nu ne referim neaparat la
adancimea si la coerenta ,straturilor” perceptiei, ci la extinderea
ariei comprehensibile.

B. Din nefericire, conceptul cultura enciclopedicd devine
motiv de aparitie a unui rictus, fiindea nu mai are acoperire sufi-
cienti din perspectivi individuali. Intr-o altd exprimare, nu mai
este posibil sa stii ,,de toate”.

C. In conditiile realiste pe care le-am prezentat anterior,
conteaza gradul in care integram educatia (instruirea) in consti-
inta de sine. Franc, putem apela la nou chiar si daca plasam ,,in-
dustriile media” in rezerva unei incapatoare Waiting Room.
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Singura sansa a individului sau a colectivitatii de a avea ac-
ces la adevdaruri necosmetizate este aceea de a manifesta o vizi-
une criticd, adicd de a protesta. Propriu-zis, vorbim despre su-
gestia de a parasi asa-numita stare pasivd, marcata de delasare.
Echivalenta ,iesirii din inertie” este schimbarea atitudinala, care
poate fi aplicata in doua variante: in mod public sau mediatizat
(prin reactii si dezvaluiri care ofera probe); ,in tacere” (prin re-
nuntarea la a mai face parte din comunitati al caror scop pare a
fi ,,anestezierea” culturii veridice).

In acest context, ,abaterea” de la impartialitate se meta-
morfozeaza in provocare. Argumentul pe care-l1 avansam drept
reper al afirmatiei noastre este unul logic: in comunicarea de
masa, echidistanta nu confera verticalitate opiniei.
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Teme

1. Exemple ,,desecretizate”

»
(1) Aducem in discutie formula talk show-ului televizat, proband
granita comunicarii publice cu cea de masd (emisiunile de acest
tip fiind vizualizate de milioane de persoane). Celebrul Larry
King marturisea, la un moment dat, detalii savuroase despre

unele personalitati care au ,,calcat pragul” emisiunii sale (Lary
King Live — show televizat la CNN, intre 1985-2010):

,Daca l-ai fi rugat pe Nixon [Richard, n.a.] prin 1993 sau pe
la inceputul lui 1994 sa-ti explice cum e cu amenintarea for-
mulata de guvernul Coreei de Nord, ar fi stiut toate raspun-
surile (...). Putea vorbi despre show-biz, despre cantecele cele
mai indragite si despre baseball.” [King & Gilbert, 2002:102]

»,Bobby [Robert Kennedy, n.a.] era si el unul din cei al caror
simt al umorului 1l facea sa fie un oaspete de exceptie, unul
care reusea sa marcheze puncte in favoarea sa, aratand
telespectatorilor si ascultatorilor ca nu-i era frica sa rada sau
sa se amuze pe seama propriei persoane.” [King & Gilbert,
2002:103-104]

Prestatia actorului Robert Mitchum a fost sub asteptari:
,Poti sa fii cel mai mare intervievator, cel mai mare as al con-
versatiei din toate timpurile, poti recurge la amenintari,
tortari si mitd sau orice altceva, daca persoana respectiva e
hotarata sa nu deschida gura, n-o sa deschida gura. (...) Cauta
pe altcineva cu care sa discuti.” [King & Gilbert, 2002:110]
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II. Problematizari

@b

(1) Comentati urmatoarele continuturi (facand parte din tiparul
monologului satiric):

,Prostia vorbeste:

m «De n-as fi eu, n-ar exista pe lume legaturi placute si dura-
bile.» [Erasmus, 1997:29].

m  «Se afla oare pe pamant muritori mai fericiti decat cei alintati
indeobste cu numele de prosti, smintiti, neghiobi si dobitoci?
(...) Nu cunosc mustrarile unei constiinte incarcate, spaimele
desarte.»” [Erasmus, 1997:49].

@b

(2) Identificati elemente de interes vizand Asociatia Romana
pentru Mdasurarea Audientelor (ARMA) — organism actionand
in industria de marketing si publicitate. Rolul sau este acela de a
reglementa modul in care se masoara audientele emisiunilor de
televiziunile din Romania. Sugestie: Rapoarte lunare ARMA
(https://www.arma.org.ro).

74


https://www.arma.org.ro/

»
(3) Comentati fragmentul urmator, care face parte dintr-un fai-
mos speech al lui John F. Kennedy:

,Let us begin anew — remembering on both sides that civility is
not a sign of weakness, and sincerity is always subject to proof.
Let us never negotiate out of fear but let us never fear to negotiate.”
[Kennedy, 1961]

»
(4) Realizati o comparatie intre jurnal si blog, ca mijloace pu-
blice de comunicare.

»
(5) Realizati o comparatie tehnica intre site si blog, ca mijloace
publice de comunicare.
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@b

(6) Cum v-ati promova propriul brand pe un blog?

@b

(7) Problematizarea ramane aceeasi, pentru cazul unui viog.
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»AGRESORI” DIGITALI

Ce reprezinta mass-media pentru noi?

In 2012, Jumea fara gravitatie” (,G-Zero World”) a lui Ian
Bremmer [Bremmer, 2012] ,amprenta” cauzele geopolitice ale
unei distopii: vidul mondial de putere. In 2016, tema avea si fie
reluatd de acelasi autor, in directia strategiilor ,,Overcoming
Fragmentation” [Bremmer, 2016]. Dincolo de ,scenariul” initial
din 2012, care pare hollywoodian, constientizdm ca inca traim
intr-o economie globald care acapareaza glorii, dar nu oferd
ceva real in schimb. Cea destinata sa ne deschida ochii, zilnic,
asupra problemelor de fond cu care se confrunta fie mapamon-
dul, fie comunitatea noastra, este mass-media. Intr-o exprimare
schematicd, cea de-a patra putere in stat (asa cum este ea cunos-
cutd pretutindeni) creioneaza ascendentul pe care-1 are prezentul
asupra entitatilor care transforma un script in realitate.

Ne place sau nu s-o spunem, mass-media nu poate fi igno-
ratd. Ea are capacitatea de a imprima intelectualului o adictie
fata de cerebral, autenticitate si contrast motivat — iar experi-
enta ne arata ca o atare dependenta este atemporald. Avansam
aceastd afirmatie intrucat sondam dezideratul cu pricina 24 ore
din 24, chiar dacd trecutul nu este, neconditionat, modelul
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viitorului [dupa Bargdoanu, 2018:77-79]. In pofida faptului ci
mass-media este indoielnica pe alocuri, importanta sa ne asal-
teaza cu argumente palpabile (demonstrabile). Suntem datori sa
cunoastem rolurile pe care acest actor important al vietii noastre
le indeplineste in peisajul contemporan:

1.) Mass-media observa. Ar trebui ca sarcina respectiva sa
fie obiectiva, desi nu este mereu (dar discutia este mult mai am-
pla decat isi propune lucrarea de fata).

2.) Mass-media ,simte” existenta elementelor de interes si
cauta sa le monitorizeze, cu limite (auto)impuse: hartuirea, in-
sulta, afrontul s.a.

3.) Mass-media transmite informatii (le comunica). La
modul propriu, in cele mai multe situatii, ea trebuie sa indice rea-
litatea; insa, in anumite cazuri — care impun replici si prezenta
publicd — ea poate interpreta intelesuri. Acest ultim demers este
periculos din perspectiva receptorului neavizat, care risca sa
ajunga la concluzii neadevarate.

4.) Mass-media contribuie la formarea opiniilor. In con-
secinta, atata timp cat este clara si nepartinitoare, ea justifica ne-
voia de educatie si de divertisment.

Iata si ce nu trebuie sa faca mass-media: sa periferizeze
sau sd izoleze adevdrul. In aceasti privintd, publicul educat are
capacitatea de a-i amenda sldbiciunile constatate si de a fi intran-
sigent cu asumarea lor.
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Nascocirea, ,amica” nevoii de a afla noutati

In antichitatea greaci, inteleptul Teofrast scria despre
dezagreabilul om viclean, lingusitor si trancdanitor. Totodata —
fara a sti ca expresiile lui vor deveni metaistorice — ne informa si
despre un alt cusur uman: cel al plasmuitorului de stiri. Deci,
inca din vremurile apuse, ndascocirea era cunoscuta drept ,,0 in-
sirare de vorbe si fapte inchipuite” [Teofrast, 1943:12], transmise
in postura de factualitate, de catre cel care le propaga. Desigur,
el avea nevoie de auditoriu si de ,,ajutoare” care sa ,poarte vorba”
mai departe. ,,Practica” si-a pastrat esenta, desi — pe parcursul a
mii de ani, lumea a evoluat. Constatam ca la fel s-a petrecut si cu
obisnuinta oamenilor de a cduta, mereu, ce mai este nou. Desi-
gur, in lipsa unui nou real, imaginatia scorneste detalii cat mai
interesante, mai originale sau mai excentrice.

Algoritmi, propaganda, minciuni, fake news, platforme di-
gitale, retele de socializare, inginerie inversa, hacking neetic —
iatd doar cateva dintre noile modalitati de a afla ce ni se livreaza
ca bluff. Intentiile bune sunt frecvent depasite de cele malitioase,
care exploateaza orice vulnerabilitate a sistemelor informatice,
pentru a dobandi cAstiguri personale. Incet-incet, ne dezobis-
nuim sa vorbim in clasicii termeni bun sau rdu, deoarece nu pu-
tem cataloga — cu certitudine — ,la ce anume” ne referim. Dese-
ori, abia ,,decupam” falsul din continutul unei informatii, ca sa
nu mai pomenim multiplele ocazii in care ne intrebdm daca un
fapt este (sau nu) credibil / plauzibil.

Stirile de orice natura si-au multiplicat aparitia pe masura
ce, din a doua jumatate a secolului al XX-lea, internetul a contri-
buit — in ciuda numeroaselor sale dovezi de utilitate — la genera-
rea de falsuri grosolane. Doar in anul 2024, numarul estimat al
user-ilor de internet la scara globala (Figura 10) a fost cca 5,5

79



miliarde, respectiv cca 67-68% din populatia mondiala (cca 8,2
miliarde persoane in 2024) [Worldometer].

Figura 10. Numar user-i internet pe plan mondial, 2005-2024
(milioane, in sistemul separator imperial de evidentiere a zecimalelor)

5,400%5.500

5,300

Number of users in millions

Sursa: Ani Petrosyan, Global Number of Internet Users 2005-2024, Statista,
12.12.2024, https://www.statista.com/statistics/273018 /number-of-inter-
net-users-worldwide/

Azi, lumea intreagd comunica instantaneu, mai rapid de-
cat oricand. Evident, principalele motive pentru care omul nu
mai poate trai fara internet (pe care multi il cunoastem doar sub
forma banalului wwuw...) sunt cel putin trei: capacitatea rapida
de interconectare / de achizitie la distanta; exprimarea degajata
(uneori excesiv de liberd); identificarea unor mijloace foarte va-
riate si facile de divertisment.

Pe plan global, cea mai vasta platforma social-media
[Backlinko] este Facebook /| Meta, cu peste 2,1 miliarde utiliza-
tori zilnic (crestere de 5,5% de la an la an) si cca 3,07 miliarde
utilizatori lunar (doar in trimestrul IV 2023 fiind eliminate cca
690 milioane de conturi false). Urmeaza YouTube (cu cca 2,5 mi-
liarde utilizatori), WhatsApp, Instagram, WeChat, TikTok si
Facebook Messenger, insumand peste 1 miliard de utilizatori.
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Fake News (False Information)

Traim intr-o epoca in care suprasolicitarea a devenit cel
mai la moda termen. Nu vorbim doar despre oboseala cronica, ci
despre avalansa distorsionata a unor informatii venind parca
»din toate directiile”. De ce? Fiindca internetul permite aproape
orice in privinta publicarii neasumate de detalii nenecesare tra-
jului. In asemenea cazuri, ,filtrul” propriei judeciti pare a nu
functiona la capacitatea sa obisnuita. Ulterior, partajarea acestor
ynoutati” deseori tendentioase devine o regulad de la care nimeni
nu se mai abate. Ea se transforma intr-o ,poveste” partinitoare
sau fictiva, continand detalii aparent ,senzationale” despre... mai
nimic. In schimb, beneficiazi de multe ori de titluri extravagante,
care ,asigura” supraincarcarea mintii cu zvonuri sau cu barfe mi-
tocanesti. Desigur, totul poate avea un aer de parodie, caz in care
discursul inconjurand ,nucleul ideatic” este satiric sau chiar ta-
ios. Dar, in majoritatea situatiilor, informatiile sunt false, ilegi-
time sau trucate, mizand pe extorcare (vorbim despre veniturile
posibil de obtinut din exploatarea naivitatii opiniei publice).

In gama Fake News identificim informatii care par adeva-
rate (,,descoperiri” si stiri), dar cel mai adesea nu sunt reale. Ca
finalitate, sunt generate / create in scopul de a influenta opinia
celor care le urmaresc. Concret, ele dezinformeaza: fie sensibili-
zeaza si induc 1n eroare cititorii / privitorii, fie isca o serie de con-
fuzii, care se vor dovedi profitabile pentru cei care le-au nascocit.
Este suficient sa faca apel la identitati, la denumiri sau detalii ale
unor entitati recunoscute, pentru ca lipsa de atentie a publicului
sa le ,ridice” la rang de informatie valida. ,,Pasii” pe care-i par-
curge analistul avizat avanseaza rapid de la neincredere spre ve-
rificare: constatand dezinformarea, specialistii in domeniu tre-
buie sd dezviluie incercarea de manipulare.
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Concret, pe langa avalansa eterogena a noutatilor viabile
(pozitive sau negative), pe internet exista numeroase pericole, se-
sizate sau nu, mediatizate sau nu. In categoria ,,agresorilor” digi-
tali, care intoxica mass-media si publicul credul, includem ele-
mente cu caracter ,fabricat” / mincinos:

o zvonuri i presupuneri facute publice;
discursuri de tip partizanat;
diversiuni sociale, politice, economice;
difuzare de material propagandistic (sloganuri, mesaje);
(pseudo)conspiratii;
sintoxicare” media, din partea unor grupari extremiste;
retorici fraudatoare.

Exemplu: Alegem sa ,onoram” aici doar ultima referinta
indicata, care poate fi diabolici. ,imbricati” in cuvinte si in na-
ratiuni atractive, retorica inseldtoare ascunde subtilitati care
schimba perceptia ascultatorului / privitorului, convingand pu-
blicul neavizat sau insuficient pregatit.

In final, toate elementele anterioare necesiti confruntarea
cu realitatea. Desigur, ele pot avea intelesuri diferite (dupa cum
le sunt si ,tintele”): uneori se completeaza, chiar daca asimetric;
alteori se ,canibalizeaza”, alcatuind o adevarata ,,menajerie”. Cu-
mularea lor nu se dovedeste mereu si / sau complet falsa, ci poate
sacoperi’ portiuni insuficient argumentate dintr-un autentic
fractionat. Ca urmare, intregul sistemic se cere (re)descoperit
precum bucatile unui puzzle.

Pentru a privi coerent specificitatea unor asemenea ,,fran-
turi de realitate”, in literatura de profil identificim o terminolo-
gie interesanta: ,information disorder” [Wardle, 2020]. O atare
tulburare sau dezordine informationala distribuie atentia publi-
cului spre notiuni captivante si totodata fratricide, subtil diferite
una fata de cealalta (vizibile in Figura 11).

O 0 00 0O
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Figura 11. Grade de periculozitate in cazul dezinformarii:

&S “Vre

Misinformation Disinformation Malinformation

Sursa: Claire Wardle, Understanding Information Disorder, September 22,
2020, https://firstdraftnews.org/long-form-article/understanding-infor-
mation-disorder/

Publicul este sensibilizat asupra a trei pericole (Figura 11):

& Dezinformarea involuntara (Misinformation) nu este
destinata producerii de pagube. Ea deformeaza neintentionat
realitatea, uneori din graba sau din emotia captarii si impartasirii
detaliilor inexacte / false despre un subiect.

& Dezinformarea deliberata (Disinformation) socheaza
prin intentie (implicd fals prin influentare negativda / manipu-
lare). Are motive ,rudimentare”: castigul banesc; influenta asu-
pra mediului social-politic; dorinta de a provoca rau / distrugere.

& Dezinformarea supradimensionata (Malinformation)
priveste informatii derivand din fapte reale. Dar, exagerate fiind,
aceste ,relatari” cauzeaza daune. Prin alura rauvoitoare si preo-
cuparea de a cauza prejudicii (exemplu: divulgarea de secrete),
stehnica” se deosebeste vizibil de conceptele precedente.

Figura 12 indica arhitectura sistemicd a dezinformarii
[Wardle, 2020], iar in structurile sale descoperim ca:

1. In satird / parodie (Satire or Parody) se pot ascunde
sentimente polarizatoare (de la antipatie la urd), mascate mai
mult sau mai putin inteligent.
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2. Falsa corelatie (False Connection) indica grade de
confuzie asupra unor subiecte, persoane sau institutii.

3. Trebuie sa ne ferim de ceea ce numim continut insela-
tor (Misleading Content), indicat de fragmente de adevar si de
minciund, care ne fac susceptibili in a prezuma un fals.

4. Falsul context (False Context) are la baza un continut
factual, dar este incadrat in ,rame” care nu reflecta realitatea.

5. Continutul fals (Imposter Content), audio si / sau vi-
deo (Imposter Content), ar putea fi dezasamblat prin autentifica-
rea surselor si / sau informatiilor.

6. Continutul modificat sau manipulat (Manipulated
Content) are in vedere fotografii, imagini sau videoclipuri trucate.

7. Continutul fabricat (Fabricated Content) impune exis-
tenta falsului informativ.

Figura 12. Sistemul categorial al dezinformarii

® X el X

Satire Misleading Imposter Fabricated
or parody content content content

= [ % | ¥-

False False Manipulated
connection context content

Sursa: Claire Wardle, Understanding Information Disorder, September 22,
2020, https://firstdraftnews.org/long-form-article/understanding-infor-
mation-disorder/
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Condamnabila ,,moda” a agresiunii cibernetice

Noi, oamenii, am devenit ,robi” ai comunicérii in mediul
virtual. Dependenta tot mai mare de tehnologie (in speta, de in-
ternet) nu ne face (doar) bine. Violenta ciberneticd — intentio-
nand sa ,reduca la ticere” un asa-zis ,,adversar” — face parte (ine-
vitabil, se pare) din stresul cotidian, dar se impleteste cu mai ve-
chile metehne umane: manifestirile neprietenoase, razbuna-
toare si chiar ostile. Vorbim, in spetd, despre derivate arbores-
cente desprinse din categoria pe care societatea o numeste, gene-
ric, infractionalitate.

Maniera in care resimtim azi violenta este radical diferita
fata de deceniile trecute, iar una din explicatii priveste posibilita-
tile inzecite de a comite rele. Motiv: mediul virtual inlesneste si
augmenteaza, uneori demonic, acest pericol.

Auzim tot mai des despre huliganism modern, atunci cand
este vorba despre: atacuri cibernetice; furt de identitate; postarea
de fotografii pe internet, fara acordul persoanelor surprinse in
imagini; santaj emotional si / sau clasic (,,palpabil”). Si, din nefe-
ricire, ne ,,obisnuim” cu concepte pe care le param dificil sau de-
loc. In esentd, hirtuirea efectuatd prin intermediul diverselor
device-uri apeland la tehnologie digitala / internet (pe calcula-
toare, telefoane mobile, aplicatii online, ,camere” de tip chat s.a.)
defineste, de fapt, agresiunea online. O recunoastem sub forma
sintagmei anglo-saxone care ilustreaza huliganismul cibernetic.
Sintetizand insemnele acestei ,mode”, prin cyberbulling intele-
gem cel putin doua ,,arhetipuri”:

a) dezviluiri neplacute (de la unele nedorite la altele so-
cante), respectiv reprosul unor fapte, situatii sau informatii cu
caracter discret / intim (fie adevarate, fie false, dar oricum inci-
sive), despre un individ, o entitate sau un grup de persoane;
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Trasaturi:

(a1) Mesaje intentionat deranjante (amenintari, jig-
niri, insulte), echivaland cu intruziuni in viata privata a unui om
sau in constiinta unei comunitati. Vorbim despre: termeni rauta-
ciosi sau grosolani, comentarii improprii, (in)semne vexante, fo-
tografii, simboluri, email-uri, apeluri pe retele de socializare sau
anunturi pe blog-uri — toate cu caracter ofensator.

(a2) Scopul acestei maniere de actiune este de a aten-
tiona, a speria, a infuria sau a umili ,tinta”, in ideea ca ea va ceda
psihic si / sau fizic — si astfel va oferi agresorului satisfactie (cu
sau fara a implica aspecte financiare).

(a3) Efectele derivate din cyberbulling sunt multiple si
tot mai grave: insingurarea; izolarea ,,victimei”; scaderea respec-
tului de sine; sentimentul esecului; depresia; tentatia suicidului.

b) incercarea de a convinge destinatarii unor mesaje sa
partajeze diverse date personale, avand ca finalitate furtul de in-
formatii (ceea ce implicd, in multe cazuri, ,transferul” neautori-
zat de bani / valori).

Subiecte frecvente in email-uri de tip psihing: ,Sesiunea
dvs. a expirat. Click aici pentru reautentificare.”; ,Pentru a fina-
liza selectia dvs., completati formularul atasat”; ,Procesarea
tranzactiei mai are nevoie de detalii”; ,Nu putem procesa solici-
tarea dvs. in acest moment, dar va indicim urmatorul link ...”

Precizari generice vizand cyberbulling:

& Mediul digital faciliteaza practicile inselatoare, iar in-
fractorii abuzeaza de persoanele insuficient de atente / fara cu-
nostinte de specialitate.

& Riposta fata de un asemenea ,torent” nu este una obis-
nuita, deci nu inseamnd replica 1:1. Folosindu-ne de o alta expri-
mare, observdm mereu ca autoritatile in domeniu nu indica si-
milaritate in sensul legii talionului (,ochi pentru ochi, dinte
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pentru dinte”). Dimpotriva, in asemenea cazuri, oficialii ne in-
deamna sa procedam cu intelepciune. Tactica recomandata nu
echivaleazd cu abandonul, ci pretinde chibzuintd, prudenta si
apel la persoane si institutii abilitate in acest sens.

¢ De retinut: Chiar daca presupune pricepere in a fi lan-
sata ,in eter”, practicarea cyberbulling marcheaza, totusi, urme
digitale sau cyber-amprente. Adica, in cazurile cu final fericit, se
dovedeste ca operatiunile ,,cu masca” n-au fost tocmai infailibile.

* % X

Toate elementele precedente ne indreptatesc sa constatam
ca, azi, avem de-a face cu o tot mai alienanta poluare informati-
onala. Pe langa formele directe de influentare negativa, riscam
sa fim expusi unei pseudo-contaminari viclene, psihologice, a ca-
rei provenienta n-o cunoastem indeajuns. Ilustrativ: (i) nu soli-
citam relatari sau anunturi, dar le primim si — deseori — le acce-
sam impotriva sfaturilor de profil; (ii) suntem afectati de conti-
nuturi cu caracter propagandistic si minciuni mass-media, pe
care nu le respingem la timp; (iii) ramanem creduli, intr-o epoca
in care trebuie sa fim mult mai circumspecti decat in trecut.

Cum putem sesiza un continut fake? Mai mult ca sigur, el
va fi dominat de o amprenta emotionala, care starneste senti-
mente invaluite in reactii aparent discordante. Ele pot evolua de
la suparare, furie si revoltd, la amuzament, joc si distractie — iar
ciclul poate continua, pe ,etaje” evolutive de panica. Daca dena-
turarea are si 0 componenta vizual-imaginativa (nefiind doar tex-
tuala sau audio), va fi mai usor de receptat: acceptam contrafa-
cerea, ca si cand noi (supremi naivi!) am fi lansat propria invita-
tie de a fi fraudati. Si, fiindca viteza este unul dintre subiectele
secolului, un continut va fi cu atat mai facil de identificat si de
difuzat (desi nu neaparat inteles), cu cat va avea o durata mai
scurta (aviz amatorilor).
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Educati fiind, este imposibil sd nu sesizam vicioasa alte-
rare informationald care ne instiga, fiindca ne afecteaza atat tra-
iul, cat si activitatea. Asadar, cu cat aflim mai multe detalii des-
pre ceea ce ne perturba vietile, cu atat mai facil va fi sa rezistam
intr-o lume inselatoare. Figura 13 ne ofera ,paiul” de care ne pu-
tem agata, in incercarea de a devoala falsul din jurul nostru. Dar,
pentru a urma indemnul sau, trebuie sa dovedim — in egala ma-
sura — integritate si tarie de caracter.

Figura 13. Afis emblematic al Serviciului Roman de Informatii:
avertisment privind pericolul Fake News

AWARENESS

DACA NU ESTI SIGUR DE ADEVAR,

NU DISTRIBUI!

Sursa: Serviciul Roman de Informatii, Programul Awareness,
htips://www.sri.ro/assets/files/publicatii/awareness-fake-news.pdf
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Despre minciuna in spatiul public

Toti stim ce este o minciund: o afirmatie spontana sau pre-
meditatd, mai mult sau mai putin ,,cosmetizata”, avansata de ca-
tre o persoana care vrea sa schimbe / sa distorsioneze realitatea.
Factualitatea in sine nu se modifica, dar emitentul asertiunii cu
pricina doreste sa induca in eroare auditoriul / publicul, sa-1 im-
presioneze sau sa-i genereze reactii intr-o anumita directie. De-
sigur, conteaza daca falsul este indreptat impotriva unui individ,
a unei companii, a unei colectivitati sau a unui stat: gravitatea
constd in intentia redat si / sau in fapta manifestati. Intrebare:
Ne intimideaza mai degraba minciuna ,,comuna” sau cea ,,colo-
sala”? Raspunsul variaza in functie de prioritatea cu care tratam
lucrurile, respectiv de modul in care ,servim” o felie din denatu-
rare sau... tortul intreg.

De unde provine fascinatia indusa de minciuna asupra
omului? Esenta raspunsului constd in evaluarea posibilitatilor
noastre. Pe langa cunoscutele motivatii psiho-sociale, apreciem
ca analiza cost — beneficiu poate oferi una dintre solutiile perti-
nente. In economie, ea presupune cel putin cativa pasi: definirea
obiectivului; expunerea optiunilor si a sustenabilitatii / fezabili-
tatii lor (eventual, sub forma de arbore decizional); analiza de tip
economic, financiar si multicriterial; prezentarea si analiza riscu-
rilor. Cum se ,traduc” etapele amintite pe ,terenul” minciunii?
Raspunsul este relativ simplu si ,flexibil”: fiecare dintre ,pasii”
mentionati echivaleaza cu ,punctarea” unor rezolutii pozitive /
negative pentru fraudator. Deciziile acestuia din urma deriva
unele din altele. Si fiindca — uneori — planul initial nu functio-
neazi, rolul imaginatiei devine primordial. In final... va conta cat
de fiabila este minciuna. Daca ea este credibila, siretlicul se ,,im-
bracd” intr-un fals gadunos, dar se transforma in succes.
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Influenta amagirii vine, de obicei, de jos in sus; si totusi, in
numeroase cazuri, ,stapanirea” (oricare-ar fi fost ea, pe parcursul
epocilor) a indus in eroare multimea. De ce? Fiindca, prin persu-
asiune, manipularea este capabila sa-1 transforme pe actorul so-
cial (individual sau colectiv) intr-o marioneta. Distorsionarea
mesajului determina subiectul-tinta sa accepte prea usor com-
portamentul de ,dominat”, in folosul celui care-si urmeaza inte-
resul fara scrupule. Ilustrare: Pe baza unui asemenea ,ascen-
dent” (in spetd, puterea cuiva de a influenta masele) au luat nas-
tere chiar si ,legende urbane” (Urban Legends) — povestiri care
colmateaza realitatea si o transforma in ,ceva”-uri cu caracter ne-
verosimil. Facand parte din pseudo-folclorul contemporan (,,mi-
turi” despre extraterestri, locuri bantuite s.a.), ele augmenteaza
un pericol serios: cel al inducerii unui comportament inadecvat,
distonant si / sau neoportun in randul naivilor inselati.
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Teme

(('W&
(1) Motivati si exemplificati — prin informatii documentate — ,,ar-
hitectura” sistemului categorial al dezinformarii (prezentat ante-
rior in Figura 12):
% satira / parodia;
% falsa corelatie;
% continutul inseldtor;
% falsul context;
% continutul fals (impostor), audio si / sau video;
R
R

continutul modificat /| manipulat;
continutul fabricat.

»
(2) Din ce cauza informatia identificabila pe internet este / pare
haotica?
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»
(3) Credeti in conspiratii digitale? Daca da, de ce? Daca nu, cum
explicati agresivitatea lumii virtuale?

»
(4) In ce mod putem noi, ca persoane, si diminuim violenta di-
gitala?

»
(5) Scoala — ca spatiu social generic (loc de socializare), dar si
ca spatiu al digitalizdarii — poate ,,domestici” violenta online?
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@b

(6) Cine creeaza / genereaza Fake News?

@ﬁ

(7) In folosul cui sunt furnizate ,stiri” de tip Fake News?

@b

(8) De ce internetul abunda in maniere de influentare negativa?

@b

(9) Cine si cum riposteaza in fata lor?
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»
(10) Comentati articolul urmator, avand ca subiect phishing-ul:
Simon Burge, 10 Types of Phishing & Example Scenarios,

International Security Journal, 08.08.2024, https://internatio-
nalsecurityjournal.com/types-of-phishing/

b
(11) Exemplificati gama variatd a ,secventelor” comprimate in
Jraudele / escrocheriile online (phishing-ul fiind doar un exem-

plu). Exprimati-va opinia asupra frecventei si gravitatii multiple-
lor cazuri devenite publice.
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@b
(12) Studiati informatiile oferite mai jos si comentati informati-
ile aparute pe link-uri, in ordinea fireasca a aparitiei ,,stirilor”.

In 20 august 2022, pe TikTok a apdrut un videoclip care ,informa” (de fapt,
pretindea) ca Disney World urma si aplice modificiri ale varstei admise pentru
consumul de alcool in arealul parcului de distractii. Milioanele de vizualizari
insumate in scurt timp (in cateva zile) au ardtat interesul publicului pentru un
asemenea continut. Informatia a fost postata pe Facebook, Instagram si Twitter,
ajungand si la televiziunea ABC 10 News.

Ce s-a petrecut in realitate? Se pare ci video-ul original a fost inspirat de
continutul blog-ului Mouse Trap News [Mouse Trap News], iar teoria ,bulgarelui de
zapada” si-a dovedit influenta nu doar asupra individului oarecare, ci si asupra mass-

media.
—

Surse:
https: //www.tiktok.com/@mousetrapnews/video/7134076416190139690;
https://www.10news.com/news/fact-or-fiction/fact-or-fiction-disney-world-lob-
byving-to-lower-drinking-age-on-florida-property; https://www.you-
tube.com/watch?v=tQUaUs2wDAE;
https://mousetrapnews.com/drinking-age-at-disney-world-may-be-lowered-to-
18/, preluat de https://libguides.lib.cwu.edu/c.php?g=625394&p=4391900
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©b
(13) Indicati cel putin o maniera critica de actiune in cazul ana-
lizat anterior.

»
(14) Exprimati / indicati cateva opinii personale privind desfa-
surarea onestd a faptelor expuse in cazul precedent.

@b
(15) In anul 2021 a invadat internetul ,stirea” potrivit careia o
pana de curent ar fi ,obturat” intreaga activitate in Romania (ca
sursa a informatiei fiind citat inclusiv un oficial european). Desi-
gur, a fost vorba despre un caz de dezinformare. Comentati arti-

colul [Despa, 2021]: https://romania.europalibera.org/a/dezin-
formari-2021/31626510.html
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@b

(16) Lecturati textul (caz real) si parcurgeti cerintele ulterioare.

MINISTERUL FINANTELOR G ANAF
Agentia Mationald de Administrare Fiscala B .
Serviciul Comunicare, Relatii Publice si Mass Media
ARPC 1136/ 16.12.2024

Precizari ANAF

AMAF dezminte categoric informatiile vehiculate recent in spatiul public, potrivit carora, "incepand
cu 2025, ANAF va percepe 10% din banii aflati in conturile bancare ale contribuabililor”.

Conform legislatiei in vigoare, contributia de asigurari sociale de s&natate (CASS) se datoreaza
pentru veniturile din investitii, cum ar fi dobanzile obtinute din economiile bancare, dividendele,
castigurile de pe piata de capital, etc., daca prin cumulare cu alte categorii de venituri (e.q.
venituri din drepturi de proprietate intelectuald, agricultura, alte surse) se depaseste pragul anual
de 6, 12 sau 24 salarii minime brute pe tara.

Contributia de 10% se datoreaza la o baza anuala de 6, 12 sau 24 salarii minime brute pe tara, in
functie de nivelul cumulat al veniturilor, respectiv de incadrarea venitului cumulat in cele tred
intervale. De exemplu, daca veniturile din dobénzi reprezinta singura sursa de venituri a
contribuabilului in anul 2024, iar aceasta se ridica la 25.000 lei anual, CASS datorata este de
1.980 lei (3.300 lei x 6 x 10% = 19.800 lei x 10%%) sau daca veniturile din dobénzi se ridica la
nivelul de 45.000 lei anual, CASS datorata este de 3.960 lei (3.300 lei x 12 x 10%: = 39.600 lei x
1096).

Atentie! Este important de subliniat ca nu se percep contributii pentru sumele existente in
conturile bancare, ci doar pentru dobanzile generate de aceste sume, daca veniturile totale din
investitii depasesc plafonul legal.

Regimul actual de platad a CASS pentru veniturile din investitii (inclusiv dobénzi) este instituit din
anul 2018.

AMAF incurajeaza contribuabilii 53 se informeze exclusiv din surse oficiale, pentru a evita
confuziile sau interpretarile gresite. Pentru informatii fiscale cu caracter general contribuabilii pot
apela Call Center la numarul 031.40.39.180.

Surse: Maria Ilie, ANAF dezminte un fake news privind taxa de 10% pe banii
din conturile bancare ale romanilor, Radio France Internationale (Romania),
16.12.2024, https://www.rfi.fr/ro/roméania/20241216-anaf-dezminte-un-fake-

news-privind-taxa-de-10-pe-banii-din-conturile-bancare-ale-romanilor;
https://static.anaf.ro/static/3/Galati/20241216120328 2024%20preci-
zari%20anaf%20fake%20news.pdf
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—————— Starea de fapt: La finalul anului 2024, Agentia Nationala
de Administrare Fiscald (ANAF) areactionat deschis fata de pro-
pagarea in spatiul public a unor detalii incorecte privind deciziile
Ministerului de Finante. Concret, in ziua de 16.12.2024, Serviciul
Comunicare, Relatii Publice si Mass-Media s-a vazut obligat sa
dezminta informatii neclare / false, aparute in mass-media, refe-
ritor la calculul contributiei de asigurari sociale de sanatate
(CASS): ,Incepand cu 2025, ANAF va percepe 10% din banii
aflati in conturile bancare ale contribuabililor”.

------ Comentati informatiile aparute in mediul public la vremea
respectiva (inclusiv pe link-urile oferite anterior).

@b
(17) Identificati si alte situatii cu caracter economico-social care

pot constitui obiect de interes pe mapamond, pentru ilustrarea
Fake News.
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»
(18) Studiu de caz
—————— Ipoteza:
In 2016, satiricul Le Gorafi (Franta) semnala un subiect pe care,
ulterior, mass-media 1-a dezbatut indelung, atribuindu-i caracter
fie de adevar, fie de indoiala, fie de gluma / gluma proasta.
------ Concret:
Lui Emmanuel Macron (pe atunci ministru) i se atribuia o decla-
ratie echivoca (periculoasa): ,Nu sunt dispretuitor, dar nu ma
pot abtine: cAnd dau mana cu un sarac, ma simt murdar intreaga
zi”. In original: ,Je ne suis pas méprisant... mais c’est plus fort
que moi, quand je serre la main d'un pauvre, je me sens sale pour
toute la journée.” [ Le Gorafi, 2016].
------ In completare:
Identificam si alte surse in care a fost disputat subiectul, oferind
versiuni diferite ale intamplarii [Sénécat, 2017; Proust, 2018].
—————— Indicatii:
Ulterior informarii din minim doud surse care trateaza ,stirea”
data (altele decat cele indicate deja), expuneti situatia si analizati
datele cu obiectivitate, fara a presupune ceva.
------ Scop:
In urma unui research personal, identificati daci in ,povestea”
expusa este vorba despre: (i) un adevar mascat; (ii) o satira ,va-
lorificata” ca atare; (iii) un Fake News; (iv) un tip de abuz.
—————— Precizare:
Trebuie sa aveti in vedere detalii ale ,,desfasurarii actiunii”. Deci,
cand va autoadresati intrebari in aceasta speta, este necesar sa
clarificati momentul si locatia (tara) in care s-a petrecut actul /
evenimentul mentionat.
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—————— Exemplificare sursa informare:

:

PHASE 1: Le Gorafi, a satirical site, “reported” that French presidential candidate Emmanuel Macron
feels dirty after touching poor people’s hands. This worked as an attack on Macron as he is regularly

characterized as being out of touch and elitist.

PHASE 2: Hyper-partisan Facebook Pages used this “claim” and created new reports, including

footage of Macron visiting a factory, and wiping his hands during the visit.

PHASE 3: The videos went viral, and a worker in another factory challenged Macron to shake his

“dirty, working class hands.” The news cycle continued.

Sursa: Claire Wardle, Understanding Information Disorder, September 22,
2020, https://firstdraftnews.org/long-form-article/understanding-infor-
mation-disorder/

—————— Opinii individuale:
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@b
(19) Comentati pasajul urmator, orientat spre nevoia cunoasterii
»partii intunecate” a manipularii care insoteste cyberbulling-ul:

»Irebuie sa stim cum sa reactionam singuri in fata ei” (a retelei,
cf. Munafo) [Munafo, 2021:11].

»
(20) Studiati detalii privind Global Disinformation Index (GDI)
[https://www.disinformationindex.org].

b
(21) Exemplificati studii de caz oferite de Global Disinformation
Index (GDI) [https://www.disinformationindex.org].
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®
(22) Exemplificati titluri aparent ,stralucitoare”, dar sfidatoare
(fara acoperire reala), pe care le identificati in mass-media.

»
(23) Studiati raportul Information Manipulation: A Challenge

for Our Democracies [Vilmer et al., 2018] si precizati cateva din-
tre cele mai ostentative exemple de manipulare pe plan global.

@b

(24) Efectuati un research in cazul publicatiei satirice Charlie
Hebdo (Franta). Identificati cauzele tragediei din 2015, asa cum
le-a prezentat mass-media, dar si in varianta in care le-ati perce-

put personal.
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CULT SI COOL: SANSA SINCRONISMULUI
IN ERA DIGITALA

A fi cult = a fi instruit = a fi educat = a fi rafinat. Dintot-
deauna, a nega o astfel de identitate a echivalat cu un afront sau
cu o farsa, iar realitatea (admitand, cert, autoeducatia) nu s-a
schimbat nici in mileniul III. Daca ne intrebam de ce, raspunsul
vine instantaneu. Concret, cronologia omenirii arata ca intre ex-
presiile anterioare nu poate exista decdt conformitate. incercand
sd negam evidenta, am fi dezonorati, respectiv am fi acuzati cd nu
gandim suficient de corect. Aici nu sesizdm o ofensd adresata
cuiva sau o impietate; pur si simplu, este vorba despre o logicd
intrinseca a fenomenelor si proceselor care ne inconjoara. Ea de-
termina ,paritatea” unor structuri axiomatice de tipul ,egalitati-
lor” precedente, care pot fi demonstrate precum o teorema.

Gandirea determina experiente. Pare un truism, insa este
doar o dovada (individuala, ce-i drept) ca existam cu un scop.
Mostenim anumite trasaturi si capacitati, dar trebuie sa ne asu-
mam fapte asupra carora se presupune ca am chibzuit anterior.
Deci, constient, traversam stadii precum: a intentiona; a pro-
iecta; a reflecta; a banui; a sesiza; a medita; a lua in considerare;
a socoti; a dramui; a cugeta. Pe scurt, gandim. Acest proces ne
ofera doza de independentd necesara pentru a evolua, chiar daca
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tot el oglindeste interdependenta cu variate rudimente din
preajma noastra. Concret, suntem stimulati de forte motrice me-
reu diferite (care ne ,pun in miscare”), asadar dobandim intelep-
ciune cu fiecare ,,convulsie” care strabate mediul in care traim.

Pe de alta parte, regasim remarcabilul nu doar in pseudo-
monotonul a sti carte. A finaliza un puzzle complex, a roti cubul
RUBIK sau a realiza ,constructii” surprinzatoare cu piese LEGO
inseamna, de asemenea, exercitii educative. In extenso, antrena-
mentul cult al gandirii critice ne ajuta in multe demersuri anali-
tice, fara sa necesite ochelari propriu-zisi, ci atentie. Exemple:
identificarea diferentelor dintre imagini aparent similare; sesiza-
rea particularitatilor unor fotografii / ipostaze grafice; observa-
rea in timp cat mai scurt a detaliilor unui compus. Toate sunt ,ac-
cesorii” care pot transforma un ins ,oarecare” (cu o doza mode-
ratd de culturd) intr-o persoana de-a dreptul cool, care ne pro-
voaca, ne inspira si chiar ne bulverseaza ,lumea”.

Atitudinea este cheia comportamentului oricdrei generatii
care se crede — oarecum — ignorata si se simte ,datoare” sa iasa
in evidenta. Calea aleasa (indiferent ca vorbim de anii ’60, de anii
’80 sau de secolul XXI) este — invariabil — ,,a Incerca sa fii cool”.
Doar ca acest termen are, mereu, o altd conformatie, depinzand
de o serie de factori. Dintre ei, iatd cativa: perioada istorica tra-
versata (caracteristici, prioritati, sanse); confluenta dintre gradul
de libertate permis in epoca si cel manifestat, respectiv cel asu-
mat; corespondenta sau discordanta dintre valorile colective si
cele individuale; starea materiala personald. De fapt, studiind
salturile spre durabilitate ale economiilor nationale, identificam
viabilitatea asa-numitului model transgenerational. Cu alte cu-
vinte, volens-nolens, fiecare generatie preia elemente de la cea
precedentd, dar marcheaza adevarate ,revolutii” categoriale in
raport cu ,vechiul”. Si totusi, distinctia nu inseamna neaparat
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diferentiere. Sta in firea lucrurilor sa fie asa (fara a aduce in dis-
cutie discriminarea — care marginalizeaza orice civilizatie), intru-
cat fiecare epoca a avut si are ,falitii” sai (apel la literatura!). De
fapt, a fi cool presupune schimbari peste schimbari: in conduita,
comportament si expresie personala (marcand aparente sau nu),
precum si in posturs, imbriciminte, respectiv accesorii. ,In tra-
ducere”, cdutam — rand pe rand — unicitatea, admisibilitatea si
diversitatea. Adica nimic nou cu adevarat...

Ilustrativ, in cele ce urmeaza, ne vom referi la ,industria”
fashion. Stim dintotdeauna ca in bransd, intr-un final apoteotic,
defilarile pe podium nasc controverse despre produsele in sine si
despre modelele umane care le transforma in ceva cool sau le ,,in-
groapi” in uitare. Insi, in acest domeniu, creativitatea nu se re-
gaseste doar in succesiunea variabilelor modei (realmente ului-
toare), pe catwalk sau in magazine. Ea vine ,la pachet” — pe langa
ideea-unicat sau croiala atractiva — cu impactul brand-ului. Ade-
varul este simplu: ne gandim, mereu, ce mai poate fi ndscocit in
fashion. Fara indoiala, nedoritele copii (uneori hidoase) care suc-
ced originalului pe piata completeaza ,peisajul” up-to-date al
plagiatului modern. Totusi... cum altfel ar fi ,asigurata” rezo-
nanta cool a comentariilor din mediul influencer-ilor? Recunoas-
tem: se prea poate ca, o clipd, sa intoarcem privirea dupa noile
tipuri de pantaloni fabricati din robustul Denim. De asemenea,
auzim comentarii acide despre modul in care ne declaram
inamici ai augmentarii culturii ,,de cartier”. Socant? Ei bine, nu:
acestea sunt doar aparente. Propriu-zis, nu ne deranjeazda noua
(sau nu) moda jeans: eventual, ne contrariaza cu variante, forme
si denumiri uneori bizare: (super) baggy, baggy (barrel), wide
(barrel), wide leg, bootcut, baloon, skinny, skater, stright fit.
»Tine” de gusturi, de varsta, de ispita altui cool decat a celui pe
care (probabil) 1-am experimentat si noi, candva. Nu uitam ca
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moda este oarecum ciclica: ea readuce in contemporaneitate ti-
nute cotate senzationale in urma cu decenii (in arta, fenomenul
se numeste retrofuturism si indica ascendentul epocilor trecute
asupra reprezentirilor viitorului). In fine: poate abia la maturi-
tatea sociala realizam ca nu hainele, ci atitudinea si intelectul
impresioneaza, canonizeaza sau demonizeaza segmentele publi-
cului-tinta. Ele denota selectia personala dintre variante de ima-
gini opozabile: educatie — pedeapsa; robustete — flecareald; fran-
chete — dualitate; sustenabil — perisabil; distant — supercool.

De aceea, cu maxima sinceritate, trebuie sa privim factua-
litatea in adancime: ce inseamna noul cool, intr-o era digitala
care pare a ne absorbi? Iata cateva rezonante ale terminologiei:

¥ Daca doar imbrdcdamintea si gestica ,sparg” tiparele,
pacat de efortul de a le transforma in lamentabile (,,cool-pabile”)
esecuri ale atractivitatii.

¥ Daca, insa, esenta acestui nou tip de fascinatie este du-
blatda de argumentul valorii, atunci... ,jos paldria” sau bravo!
Vorbim despre calitati precum: sigurantd de sine, realism, in-
transigenta, capacitate de autoevaluare, logica, spirit combativ si
stil. Nominalizam, in speta, ,,cool-tura”.

# Imaginar, reunim aptitudinile precedente intr-o ma-
trice care (,cool-mea”!) apeleaza la companioni filtrati”: simtul
estetic, bogatia vocabularului, placerea lecturii ,la purtator” si —
de ce nu? — folosirea corecta a cratimei sau evitarea cacofoniilor.

Ultimele noastre fraze concentreaza esenta pe care dorim
s-o transmitem: sincronismul cult — cool este (azi) pe deplin po-
sibil. Dar ipoteza existentei sale nu poate ignora doua ,clauze”:
admisibilitatea celuilalt (omul de langa noi) si riscul derapajului
dinspre cool catre kitsch.
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Teme

»
(1) Ulterior vizionarii peliculei Ultimul rege al Scotiei (The Last
King of Scotland, 2006), raspundeti la intrebarile de mai jos.
Pentru iubitorii cartilor (cei care doresc sa sesizeze diferentele
dintre script si film) indicam si lectura-cadru a scenariului, in

doua variante: in limba romana [Foden, 2008] si in limba en-
gleza [Foden, 1998]:

e Cum se manifesta sistemul dictatorial in aceasta ecranizare,
care priveste fapte si intAmplari desprinse din realitatea se-
colului XX?

e Poate fi vorba despre liberd opinie intr-un asemenea sistem?
Daca da, cum se manifesta, cum este receptata si cu ce ris-
curi? Dacd nu, argumentati.

e Oferiti comparatii cu alte lecturi / ecranizari, bazate pe istoria
incercatd a omenirii sau a unor colectivitati.
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@b

(2) Vizionati pelicula Englezul care a urcat un deal, dar a cobo-
rat un munte (The Englishman Who Went Up a Hill But Came
Down a Mountain, 1995). Ulterior, participati la dezbaterea ur-
matoarelor subiecte sau raspundeti problematizarilor (dupa caz):

= Dintre sentimentele pe care le puteti identifica, distingeti-1 pe
cel predominant.

= Impactul cui este mai puternic: al jocului actoricesc? al nara-
tiunii? al spatiului conflictual? al fondului muzical? Conturati
o opinie pe care s-o puteti exemplifica.

= Indicati repere valorice ale subiectului care marcheaza
aceastd productie cinematografica.

= Comparati tipologia sacrificiului — identificatd in filmul
mentionat — cu cea recunoscuta in alte ecranizari. Exemplu:
Misiunea (The Mission, 1986).
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@b
(3) Vizionati interviurile existente pe link-urile urmatoare si ex-
primati diverse puncte de vedere despre ,,personajul principal” —
o personalitate aparte:
https://www.youtube.com/watch?v=hteGnIL.-8SeU
https://www.youtube.com/watch?v=swXnMXw5e50
https://www.youtube.com/watch?v=OmjMBM1LSGM
https://www.youtube.com/watch?v=VtCPYneggEY

https://www.youtube.com/watch?v=RIgUAtKhydg
https://www.youtube.com/watch?v=4GX6a2WEA1Q

»
(4) Exprimati-va aprecierea fata de o figura publica pe care-o
percepeti ca pe un personaj cult si cool.
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»
(5) De ce insubordonarea (fata de reguli si autoritati) pare cool

pentru unii ,,privitori”? Indicati similitudini si diferente pe care le
marcheaza termenul in raport cu: (a) indisciplina; (b) disidenta.

»
(6) Ce ati fi dispus sa faceti, pentru a fi acceptat intr-un grup

social / profesional cunoscut ca trendsetter in sfera ideilor (cre-
ator de tendinte, respectiv deschizator de drumuri)?

o
(7) Explicati si ilustrati sintagma ,imitatia imitatiei” (,the
imitation of imitating”) [Greenberg, 1939:37], pentru a oglindi
kitsch-ul in diverse domenii. Precizare: Conceptul imitatie a fost

abordat inca in filosofia antica (exemplu: Aristotel o ilustra in
arta si in literaturd), dar aici analizam artificialitatea imitatiei.
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In loc de postfata

Volumul de fata se doreste a fi unul surprinzdtor, interac-
tiv si — de ce nu? — personalizat. Varianta Workbook ni s-a parut
atractiva tocmai pentru ca noi insine am vrea sa lecturam si sa
adnotim mai multe astfel de cdrti antrenante. In mod particu-
lar, esenta randurilor noastre consta in oferirea, pentru cititor, a
unei interesante si veridice pozitii deliberatoare. Conform ei,
prin argument si / sau motivatie, fiecare ,,subiect” al jocului pro-
pus ramane convins ca rationamentul sau conteaza.

Simultan, arhitectura prezentei lucrari solicitd un cvartet
de ,ingrediente” prietenoase, care pot fi ,asezonate” conform
propriului eu: un dram de culturd + o maniera personala de va-
lorificare a creativitatii + un mod de a gandi atat analitic, cat si
critic + un strop de curiozitate (profesionala si umana).

Scopul nostru primar este esentialmente hibrid: solicitam
estimari si / sau evaluari; incercam sa sustinem importanta con-
turarii opiniilor (apreciative / critice); imprimam curajul expu-
nerii; mentinem increderea in propriile capacitati ale cititorului.

Insa... marturisim si un scop secundar, predominant afec-
tiv, pentru care n-avem nevoie de camuflaj. Vorbim despre moti-
vatia de a promova o idee simpla: aceea ca reflexia cartii (ca va-
loare colectiv-traditionald, intergenerationald) trebuie sa fie
parte integranta din noi. Iar pentru ca intentia noastra sa fie in-
teleasa corect, apelam — in cele ce urmeaza — la o naratiune cu
substrat real.
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In urmai cu ani, privind bucuria unui copilas din generatia
Z care primea drept cadou prima sa carte in format fizic, am
asistat la un show memorabil. Pustiul avea cca 5 ani si ficea parte
dintr-o remarcabild familie de intelectuali. Stia deja sa citeasca,
fiind obisnuit cu tableta electronica si cu tastatura telefonului
mobil. Inci din urmi cu cativa ani, ,colectiona” daruri mai mult
sau mai putin educative (oferite cu diverse prilejuri), de care se
plictisea in rastimpuri. Le folosea dupa dispozitia momentului,
dupa ocazie sau conform partenerului de joacd, dar visa — ca orice
pustan — la ceva cool... din propria perspectivd.

Privitorii erau ,,ochi si urechi”, fiindca (eventual) doar tor-
tul aniversar parea mai spectaculos decat reactiile insufletite ale
sarbatoritului. Ei bine, primul contact al baiatului cu paginile de
hartie ale cartii reale a fost indraznet. Mana lui nici n-a tresarit
cand a simtit greutatea cartonului colorat. Doar ca... apoi s-a pe-
trecut inevitabilul anecdotic pe care nimeni nu-l anticipase: pen-
tru cateva zeci de secunde, degetelul aratator al copilului n-a in-
cercat sd rdsfoiasca acea carte (asa cum ar fi fost firesc), ci s-a
~plimbat”, delicat, pe suprafata filigranata a copertei. Tentativele
similare care au urmat au respectat acelasi scenariu amuzant.
Propriu-zis, fiecare deget folosit pentru a ,,rezolva dilema” se in-
capatana sa se miste in directie sus-jos. Consensual, privitorii au
realizat ca ,eroul serii” incerca sa inteleagd ceva din categoria
»ciuddteniilor” motivul pentru care randurile insiruite nu avan-
sau ,prin atingere”, precum in varianta unui ebook.

La un moment dat, oarecum confuz, baietelul a lasat volu-
mul din maini, cartea a cazut pe podea, iar foile au falfait amplu,
in fata tuturor. Privindu-si asistenta, sarbatoritul a facut gestul
de a inapoia cadoul si de a replica politicos, ridicand din umerii
mititei: ,Pacat ca nu functioneaza!” Gestul a fost atat de sincer,
incat auditoriul a izbucnit in ras, ca la un spectacol de mima. Abia
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ulterior, apropiatii (cu totii, adulti) au deschis cartea si i-au ex-
plicat pustanului ,,cum se face” pentru a putea citi formatul tipa-
rit. I-au aratat detalii: ca hartia fina solicita grija in a fi atinsa; ca
nu trebuie ,,stearsa” ca un ecran de laptop, ci doar ingrijitd; ca nu
are nevoie de un etui, ci ca sta in biblioteca, asteptand ,,0aspeti”.

Justificarea ca fapt autentic a acestei pdtanii (una doar
aparent banalad) este elementara: s-ar putea ca un pusti din ge-
neratiile recent ,,aparute” pe piata cartii, acomodat cu variante de
informare electronice, moderne, sa nu stie frunzari un volum cla-
sic. De fapt, in mirajul ,swift & shallow”, al conciziei fortate a
(con)textelor — promovat, prin escamotare, de platforme sociale
pe care nu le numim, pentru a nu le valoriza — mintile tinere ce-
deaza, uneori, superficialului. Ar fi grozav ca posesorii lor sa
agreeze lectura adevarata, ca modalitate de a-si canaliza energia
spre frumos.

Morala:

Cartea noastrd cea de toate zilele — simbol originar al cul-
turii — nu trebuie sa dispara.

Argumente (decalog amplificat gradual):

1) Pretutindeni in lume, cartea este simbol al intelectului.

2) Ea face parte din insemnele respectabile ale gandirii.

3) Pentru fiecare dintre noi exista o ,carte de capatai”.

4) Cu ajutorul ei nemijlocit invatdm sd comunicadm: mai
intai sovdielnic, apoi tot mai temerar.

5) Citind, dobandim vocabularul necesar pentru a ne ex-
prima fluent si, la nevoie, elegant.

6) Carteareleva, dupa caz: memoria, intelepciunea, expe-
rientele autorului, inclusiv imaginatia acestuia.

7) Nu degeaba se spune: ,a fi toba de carte” sau ,,asa cum
scrie la carte”. Totusi, o asemenea lectie o invatam mai degraba
ca adulti.
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8) Le purtam recunostinta tuturor celor care au facut po-
sibila tiparirea unor lucrari nu neaparat celebre, ci din care ,ne
alegem cu ceva folositor”.

9) Pe de o parte, este imposibil sa uitam ca, in trecutul
omenirii, bibliotecile ascundeau detalii ezoterice. Ele echivalau
fie cu privilegii ale celor bogati, fie cu secrete care necesitau a fi
tinute sub lacat (in institutii ale statului sau, uneori, in manas-
tiri). Pe de alta parte, pana si atingerea unor asa-zise ,carti bles-
temate” (tratand, in general, descoperiri stiintifice majore, ala-
turi de elemente de alchimie, demonologie si astrologie) atragea
pedeapsa capitald. ,Motivatia” condamnarii la moarte, aparent
absurda, avea o tripla ,unitate de masura”: (i) Reperele continute
de asemenea surse de informare nu puteau fi intelese si / sau ges-
tionate de omul needucat, iar carmuitorii considerau ca nu erau
utile decat initiatilor. (ii) Riscul lecturii ,vatamatoare” — conferit
de panica propagata in randul ,neavenitilor” — nu putea fi asu-
mat de cdtre principi, regi si tribunale (ecleziastice sau nu).
(iii) Tn vechime, in marile biblioteci existau lucrari care ficeau
apel la realitati incontestabile, precum egalitatea indivizilor in
fata mortii (indiferent de clasa sociald, avutie, rang nobiliar sau
intelect). Dar omul neinstruit era lasat sa creada fie ca nobilii sau
prelatii nu ,sfarseau” precum norodul, fie cd ei aveau sd ajunga
intr-o altd ,Jume de apoi” decat plebea. In consecinti, cirtile sau
manuscrisele rarisime au fost ,,pazite” (vreme indelungata) ca ve-
ritabile taine. Cunoasterea adevarului ar fi expus aristocratia la
0 ,,dezonoare” de neiertat.

10) Cartile n-ar trebuie arse din spirit de rdzbunare sau ca
efect al infamiei — asa cum s-a intamplat in numeroase cazuri pe
mapamond, in spatii publice. Astfel de inscrisuri reprezinta do-
vezi ale existentei noastre si ale cunoasterii, aratand cum a fost si
cum este lumea: bund sau rea, dreaptd sau nu. In sprijinul
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acestei idei indicaim un singur moment din cele multe care mar-
turisesc alienarea umana [Ovenden, 2020]. Atrocitatea la care ne
referim s-a petrecut in anul 1933 — cand, in seara de 10 mai, in
Piata Operei din Berlin, Germania inneguratd de nazism a fost
supusa asa-numitei ,decapitari intelectuale”. N-a fost vorba doar
despre discreditarea si / sau interzicerea unor scrieri apartinand
dusmanilor celui de-al Treilea Reich, ci despre o politica de inde-
partare a orice se dovedea a fi neconform ,spiritului german”. De
fapt, insasi diversitatea etnica si culturala era obstacolul princi-
pal in calea propagandei vremurilor. In urma instigarii la distru-
gere, cca 25.000 de carti care nu ,corespundeau” ideologiei na-
ziste au fost ,transformate” intr-un rug aprins si au devenit ce-
nusa (,spectacolul” fiind repetat si in alte orase). Neindoielnic,
barbaria amintita a nimicit lucrari cu adevarat valoroase (carti de
literatura, psihologie, stiintd), ,,actul lor de deces” fiind vazut, as-
tazi, ca o anticipare a tragediei umane care avea sa se petreaca in
Germania. Conform exprimarii lui Heinrich Heine (replica fa-
cand parte din tragedia Almansor), ,,acolo unde sunt arse carti
vor ajunge sa fie arsi si oameni” (in original: ,dort wo man
Biicher Verbrennt, verbrennt man auch am Ende Menschen”
[Heine, in: The Project Gutenberg]).
* % X

Pledoaria noastra pentru carte incheie periplul intelectual
pe care l-am imaginat prin lumea gandirii (polemizand, uneori,
cu noi insine). Printre cuvinte si fapte, calauza noastra a ramas
credo-ul Free Connections, iar noi pastram nadejdea marturisita
la inceputul volumului: aceea ca in urma lecturii, cititorul a inva-
tat sa pretuiasca in egala masura ratiunea, comprehensiunea si
logica de a le reuni creativ.

gm]mizm BODEA
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