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INTRODUCERE

Modul de formare a echilibrului pe piata reprezinta cheia intelegerii
realitatilor economice, a functionarii sistemelor economice
contemporane. Diversitatea pietelor si a concurentei (sub varii aspecte:
dimensiune, nivel de internationalizare, dezvoltarea marcilor, grad de
omogenitate, accesibilitatea, marimea si puterea participantilor,
strategiile practicate) sunt de natura a oferi o multitudine de
mecanisme, mai mult sau mai putin distincte, de formare a preturilor.

Prezentul volum cauta sa ofere o imagine sinteticd a majoritatii
situatiilor, asa cum apar ele in literatura economica. Continutul sau
acopera tematica unui curs de Microeconomie intermediara, Teoria
preturilor si/sau Economie industriala (alaturi, dupa caz, de module
privind teoria consumatorului si/sau teoria producatorului), putand
constitui materiale de baza sau complementare pentru acestea. Nivelul
de detaliere si analiza depaseste nivelul cursurilor introductive sau de
baza, fiind recomandat pentru aprofundarea si completarea
cunostintelor dobandite in cadrul acestora.

Prin modul de abordare si prezentare ofera si un suport teoretic pentru
intelegerea si rezolvarea diferitelor aplicatii, diferitelor probleme in
cadrul activitatilor de seminarizare.






PIATA

Aparitia si evolutia economiei de marfuri sunt strans legate de formarea
si dezvoltarea pietei. La fel cum schimbul de bunuri a existat Tnainte de
o piatd propriu-zisa si de economia de schimb, si piata a Inceput sa se
contureze treptat inainte ca economia de piatd sa se generalizeze.
Forma actuala a pietelor este rezultatul unui indelungat proces istoric
conturat in trei directii principale:

e spatial - tranzactiile au cuprins treptat arii geografice tot mai
vaste (prin impunerea de comert liber, prin colonizare)

e cantitativ - a crescut volumul de bunuri vandute si cumparate
(in special datorita cresterii productiei sub efectele revolutiei
industriale)

e structural - diversificarea bunurilor tranzactionate ca efect al
diviziunii sociale a muncii (aparitia si dezvoltarea pietelor
inputurilor manufacturate) si progresului tehnologic (aparitia
de noi produse si servicii).

Piata este un concept economic complex. Desi nu exista o definitie
unanim acceptata a acesteia, majoritatea abordarilor releva cateva
caracteristici esentiale (Cocioc, 2012):
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e spatiu economico-geografic (In care actioneaza agentii
economici).

e Joc de interactiune dintre cerere si ofertd (acestea se confrunta
in functie de structura, cantitate, calitate si pret)

e cadru de manifestare a concurentei (iar regulatorul pietei este
concurental)

e Jocde incheiere a tranzactiilor si derulare a schimbului

e Joc de formare a prefului (care va orienta deciziile de productie
si consum viitoare)

Piata poate fi considerata o institutie economica aparuta spontan din
relatiile de conlucrare dintre oameni. Initial cu rol redus,
complementar, aceasta devine determinantd odata cu specializarea in
productie, cu diviziunea sociala a muncii si apoi cu adancirea acesteia.
Astazi piata si sistemul de piata sunt generalizate la nivel planetar.

O tipologie a pietelor poate fi construita in raport de diferite criterii.
Pornind de la ideea de spatiu geografic de exprimare a cererii si ofertei
(privit intr-o delimitare aproximativa, cu evidente interpatrunderi in
zonele marginale) putem distinge:

criteriul de clasificare Piete
spatiul economico-geografic locale / regionale
nationale
internationale

piata mondiala
*piete virtuale

Pietele locale si regionale cuprind ansamblul tranzactiilor care au loc intr-
o anumita localitate (eventual si in periurban) sau doar intr-o zona din
aceasta (In cazul marilor aglomerari urbane), respectiv dintr-o regiune,
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deci pe o arie restransa a teritoriului unui stat (cazul pietele majoritatii
produselor agro-alimentare indigene). Pietele nationale au in vedere acele
tranzactii derulate la nivelul Intregii tari, pe baza unei cereri si oferte
exprimate la acest nivel (vezi piata automobilelor). Acestea apar ca
rezultat al integrarii diverselor piete locale in perioada de formare a
statelor nationale si economiilor lor nationale. Pietele internationale
includ schimburilor de marfuri Intre grupari de state (cazul UE), iar piata
mondiald cuprinde ansamblul comertului dintre tarile lumii, ca urmare a
formarii si dezvoltarii unei specializari la nivel international. Tranzactiile
online si la distanta tind sa depaseasca barierele geografice si sa
globalizeze si mai mult pietele interne (sau sa le duca pe cele locale la
nivel national, dupa caz)

Dupa natura bunurilor care se vand si se cumpara, exista piete ale
bunurilor finale (adica cele destinate consumului final), piete ale
resurselor si factorilor de productie (deci o piata a inputurilor, a
intrarilor In procesul de productie, care sunt in esenta bunuri indirecte,
bunuri destinate producerii altor bunuri, bunuri intermediare) si piete
financiar-valutare (cea care tranzactioneaza titluri de valoare si bani):

Criteriul de Piete Piete
clasificare

piata bunurilor finale  piata marfurlor cu existenta
fizica (corporale)
piata serviciilor
piata informatiilor

natura marfurilor piata resurselor / piata pamantului
tranzactionate factorilor de productie piata fortei de munca
piata capitalului fix
piata financiar- piata capitalului financiar
valutara piata creditului bancar

piata valutara
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Fiecare dintre acestea pot fi segmentate pe diferite categorii si
subcategorii pana la nivelul fiecarui bun in parte, astfel Incat pentru
fiecare sortiment din paleta de marfuri produse vom avea o piata distincta
geografic localizatd. In cazul pietelor bunurilor finale, vorbim de piete ale
marfurilor tangibile (piete ale produselor agricole si piete ale
produselor manufacturate), pietele serviciilor si, respectiv,
informatiilor. In cadrul pietelor resurselor se poate distinge piata
pamantului (structuratd dupa destinatie: terenuri agricole, terenuri cu
alte destinatii, intra si extravilane; apoi cele agricole dupa fertilitate, iar
celelalte in principal dupa pozitie), piata fortei de munca (pentru fiecare
meserie sau grupa de meserii inrudite se identifica o piata distinctd) si
piata capitalului fizic (piata capitalului fix: masini, echipamente, utilaje).
Pietele financiare ar cuprinde piete ale capitalului financiar (titluri de
valoare: actiuni, obligatiuni publice si private, bonuri de tezaur etc,
esentialmente piete concentrate de natura burselor), pietele creditului
bancar (cu doua segmente principale: piata inter-bancara si piata
creditelor catre clienti ne-bancari), precum si piata valutara.

Daca se are in vedere structura pietei si modul de manifestare a
concurentei, piata fiecarei marfi poate fi (in principal) Incadrata drept:

criteriul de clasificare Piete
modul de manifestare a piata cu perfecta / cvasi-perfecta
concurentei piata imperfecta

piata de monopol / cvasi-monopol

Diferentierea acestora se face functie de aspecte ca: numarul si
dimensiunea agentilor economici, gradul de diferentiere a marfurilor,
modul de alocare a resurselor, nivelul barierelor la accesul pe piata sau
disponibilitatea si accesul la informatii, aspecte de natura a indica
posibilitatea influentdrii echilibrului si, deci, a pretului. Formele
mentionate vor fi detaliate, completate, definite si analizate ulterior.
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Daca avem in vedere faptul ca in epoca contemporand, In majoritatea
situatiilor, consumatorul final nu cumpara direct de la producator ci
cumpara de la un comerciant, analiza pietelor fiecarui produs trebuie
facuta si de-a lungul lantului de circulatie a respectivei marfi:

* ofertd: intermediar (1)

* cerere: intermediar (2)

PRODUCATOR INTERMEDIAR CONSUMATOR
* oferta: producator « oferti: intermediar
e cerere: intermediar e cerere: consumator

Astfel pietele intermediate se pot segmenta intr-o (1) piatd a
tranzactiilor dintre producator si intermediar (dupa caz, comerciant cu
ridicata sau angrosist, comerciant cu amanuntul sau detailist,
distribuitor sau reprezentant), o (2) piata a tranzactiilor intre diferite
categorii de intermediari (cum ar fi intre angrosisti si detailisti) si
(3) o piata a tranzactiilor intre intermediari si consumatorii finali. O
asemenea segmentare este importanta pentru analiza: modificarile in
cererea de consum sunt percepute cu intarziere de producator
deoarece se transmite treptat si doar pe masura ce diferitele categorii
de intermediari se confrunta cu modificarile respective si isi adapteaza
propria cerere. Existd, totodatd, si o anumitd relatie crescatoare a
pretului in sens invers: pretul tranzactiilor intre producatori si
intermediari este mai mic ca cel intre intermediari, care este mai mic
decat cel la vanzarea citre consumatorul final. In general cu cat o marfi
trece prin mai multe maini, pe la mai multi intermediari, pretul final va
fi mai ridicat.
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Piata poate fi asadar inteleasa drept locul de interactiune la un moment
dat a trebuintelor si dorintelor consumatorilor exprimate prin cerere cu
disponibilitatile si posibilitatile producatorilor exprimate prin oferta.
Aceasta confruntare dinamica, mai mult sau mai putin concurentiala, da
nastere unui echilibrul a pietei concretizat intr-un anumit nivel al pretului
si, respectiv, un anumit volum al tranzactiilor.



PROBLEMA ECHILIBRULUI

Functionarea economiei de piata se bazeaza pe mecanismele de
formare a preturile. In esentd, acesta exprimi raportul de schimb -
cantitativ si valoric - Intre doua produse, in conditiile in care in
economiile monetare se considera ca pretul reprezinta (cel putin pe
termen lung) expresia baneasca a valorii marfurilor. Pretul este
determinat pe piatd, prin confruntarea cererii cu oferta, fiind rezultatul
interactiunii dintre agentii economici in calitate de cumparatori si
vanzatori potentiali:

P = Q%)

in conditiile in care cererea si oferta pot fi exprimate prin

=1 @)si
=1p. p)

Prin @ si f se exprima influenta altor factori in afara pretului marfii
analizate, factori considerati constanti in stabilirea echilibrului (cel
putin pe termen scurt). Asemenea factori sunt: venitul consumatorilor
efectivi sau potentiali, pretul unor marfuri substituibile si/sau
complementare sau utilitatea (in cazul cererii), respectiv, pretul
prodfactorilor semnificativi, costurile de productie sau profiturile altor
bunuri sau din alte ramuri (in cazul ofertei).
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Cererea si oferta nu actioneaza izolat, ci simultan si interdependent.
Preturi mai ridicate stimuleaza oferta, dar diminueaza mai mult sau mai
putin cererea (in raport de elasticitatea acesteia), in timp ce preturi mai
scazute sporesc cererea, dar descurajeaza productia si oferta (tot in
functie de elasticitate). In atare conditii, piata tinde spre un punct de
echilibru (E), unde cantitatea ceruta egalizeaza la cel mai ridicat nivel
posibil oferta, volumul tranzactiilor (Q%* fiind maximizat, ceea ce
asigura compatibilizarea intereselor producatorilor si consumatorilor.
Pretul corespunzator este denumit pret de echilibru (p*):

p¥— Q*=max

Situatia este prezentata in Fig. 1. Grafic, echilibrul corespunde punctului
de intersectie a curbei cererii totale cu curba ofertei totale.

Q*

Fig. 1. Punctul de echilibru al pietei
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Pretul de echilibru este, asadar, un pret al carui variatie diminueaza
volumul schimburilor. El nu trebuie privit drept un pret unic, ci pretul
la care si In jurul caruia se realizeaza cel mai mare volum al tranzactiilor
individuale (Cocioc, 2012), un interval restrans de pret (p*,p**/-) care
concentreaza majoritatea vanzarilor.

Totodata pretul pietei nu este unul imuabil, nu are un nivel fix si
invariabil. El se modifica in timp, dar exclusiv ca urmare a schimbarilor
intervenite in factorii care l-au determinat (cererea si oferta totald). Ca
atare echilibrul trebuie inteles ca unul stabil, dar nu static.

In practica, piata se poate confrunti cu dezechilibre temporare care pot
genera fie supraproductie relativa, fie penurie relativa.

Surplus relatiY de productie
f \

QC

Q(p)—> Q* Q@) 1

Exces de oferta: Q0(p’) > Q¢(p’) = surplus relativ de productie
volum tranzactii: Q¢(p’) (<Q*!)

Fig. 2. Situatia de exces relativ de oferta
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Supraproductia relativd generata de un exces de oferta (vezi Fig. 2.)
apare atunci cand pretul este situat peste nivelul de echilibru:

’ *
p=>p
Producatorii vor fabrica o cantitate peste ceea ce se cere la acel nivel de
pret:

Q(p)> ()

si drept urmare nu reusesc sa-si valorifice intreaga productie, ceea ce
genereaza o presiune in directia reducerii preturilor (si a productiei
viitoare, concomitent cu o crestere a cererii).

= pY Qo QT » p=>p*si QY Q= Q*
Pentru a evita sau lichida stocurile, unii producatori reduc pretul, ceea
ce orienteaza cumparatorii Inspre acestia. Ceilalti ofertanti vor fi nevoiti
sa scada la randul lor preturile pentru a nu ramane cu marfa nevanduta,

ceea ce generalizeaza tendinta descendenta a pretului, tendinta care va
continua pana la atingerea echilibrului.

pretul scade

cantitatea ceruta
creste

volumul tranzactiilor
creste

cantitatea produsa
scade

numarul de firme
scade

Fig. 3. Evolutii asteptate pe piata in situatia de supraproductie relativa
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Pe masura scaderii pretului, producatorii vor ajusta in scadere
productia (ca rezultat al unui venit marginal asteptat mai redus).
Concomitent, un pret mai mic va genera achizitii sporite.

Penuria relativa este rezultatul unui exces de cerere (vezi Fig. 4.) care
apare in situatia unui pret inferior celui de echilibru:

p’<p*
Cantitatea ceruta depaseste in acest caz productia si oferta existenta:
Q“(p)> QW)
p
Qo
p*l---mmm e

pr=-"""2 A— _' L ]
i Penurie relativi : Qc
; : |

QP)—> Q* Q(p) :

Exces de cerere: Q¢ > Q0 = penurie relativd

volum tranzactii: Q9 (<Q*!)

Fig. 4. Situatia de exces relativ de cerere
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ceea ce inseamna ca unii consumatori nu reusesc sa achizitioneze bunul
dorit, situatie care duce la o presiune in directia cresterii preturilor (si
astfel a productiei viitoare, in paralel cu o diminuare a cererii).
= p'T, Q7 Q4 - p=>p*siQl ¢ —q*

O parte dintre consumatorii care nu au putut achizitiona marfa vor fi
dispusi sa ofere un pret mai mare. Producatorii vor vinde acestora cu
prioritate, ceea ce face ca si ceilalti consumatori sa fie fortati sa ofere
mai mult pentru a nu ramane fara bunurile dorite, astfel ca tendinta de
crestere a pretului se generalizeaza. Specula si piata neagra pot apare
intr-o prima faza. Cresterea productiei este posibila si este stimulata de
preturile in crestere si posibilitatea unui profit mai ridicat va reduce
treptat pana la eliminare asemenea fenomene. Concomitent cererea se
va diminua, dar tranzactiile vor spori pana la nivelul de echilibru, pe
masura ce pe piata se gasesc cantitadti tot mai mari de produse.

pretul creste

volumul tranzactiilor
creste

cantitatea ceruta
scade

cantitatea produsa
creste

numarul de firme

creste

Fig. 5. Evolutii asteptate pe piatd in situatia de penurie relativa
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Asemenea reactii conduc la (re)aducerea pietei la starea de echilibru
prin mecanisme autoreglatoare ale concurentei in conditiile in care nu
exista un control al pretului (cazul monopolului si monopsonuluil).
Dezechilibrele mentionate sunt unele relative pentru ca se pot elimina
prin ajustarea pretului pietei. In conditii perfect concurentiale deciziile
sunt independente si tin cont in teorie doar de pretul pietei, nu si de
comportamentul asteptat al celorlalti. Structurile caracterizate prin
concurenta imperfecta, presupun o interactiune si, implicit, o adaptare
mai complexa, deoarece propriile decizii sunt mai mult sau mai putin
influentate si de reactiile competitorilor.

1Intr-un regim de monopol, pretul este fixat practic de acesta, in functie de
obiectivele proprii (cum ar fi maximizarea profitului sau a veniturilor), dar
tinand cont de cererea existenta pe piata. Aceasta deoarece si In atare conditii
monopolul nu are control simultan asupra pretului si cantitatii tranzactionate,
pentru ca poate influenta doar oferta, nu si comportamentul cererii.



DEPLASAREA ECHILIBRULUI

O variatie a cererii si/sau ofertei totale poate duce la deplasarea
punctului de echilibru si, implicit, la ajustarea pretului si a cantitatilor
tranzactionate. In cele ce urmeazi sunt prezentate in mod sintetic
principalele efecte ale unor astfel de modificari. Vom analiza mai ntai
situatiile in care intervin schimbari doar intr-una dintre cele doua
elemente determinante ale echilibrului, cealalta ramanand
nemodificata. Asadar, fie apar modificari in cererea totala, fie In oferta
totala, dar nu in amandoua! Avand in vedere ca fiecare dintre ele pot
evolua in doua directii (crestere si scadere) se pot identifica patru
cazuri:

e creste cererea, oferta ramane constanta

e scade cererea, oferta ramane constanta

e creste oferta, cererea ramane constanta

e scade oferta, cererea ramane constanta
In Fig. 6. sunt prezentate efectele modificarilor care pot interveni in
cerere (QC) asupra echilibrului pe piata in conditiile unei oferte
constante (QO) dar care nu este rigida (in graficul din partea stanga sunt

efecte rezultate din cresterea cererii totale, In timp ce in graficul din
dreapta ca urmare a reducerii acesteia).
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p Y
A A
Qf Qs
0 @ @
| ] IO N o] IO N
Po[=""""" <E | M .
Q=>Q; 4 Q1€ Qo q
Qi >Q;~>p & Q1 Qi<Q - P &Ql
Qg = cererea initiala; QC = nivel modificat al cererii;
Eg = echilibrul initial al pietei; E]= noul punct de echilibrul al pietei;
po = pretul initial si p; = noul nivel al pretului si
Qp = volumul initial al tranzactiilor Q’ = noul volumul al tranzactiilor

Fig. 6. Efecte ale modificarii cererii asupra echilibrului pe piata

In analiza de fat3, notatia 0 atasati parametrilor mentionati va desemna
situatia initiala, iar notatia 1 va desemna situatia ulterioara modificari.

Pentru varianta unei cresteri a cererii, noului punct de echilibru al
pietei 1i va corespunde un nivel superior atat al pretului cat si al
cantitatilor tranzactionate, in timp ce o scadere a cererii conduce la un
nou echilibru caracterizat printr-un pret si un volumul al schimburilor
mai redus. Prin urmare, o variatie exclusivd a cererii genereaza
modificari de aceeasi naturda in termenii echilibrului pietei: crestere-
crestere, respectiv, reducere-reducere (Cocioc, 2012).
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Si aceste relatii se regasesc in toate imprejurarile in care oferta nu este
rigidd. In circumstantele unei oferte rigide, modificarea cererii se
reflectd exclusiv asupra nivelului pretului, cantitatea produsa si
tranzactionata ramanand constanta.

In situatia unei modificari care vizeazi exclusiv oferta (cererea totala QC
nu este rigida si nu se modificd), mentinand notatiile utilizate anterior,
efectele asupra echilibrului pietei sunt ilustrate in Fig. 7. Similar, in
graficul din partea stanga sunt efecte rezultate din reducerea ofertei
totale, in timp ce in graficul din dreapta ca urmare a cresterii acesteia.
Dupa cum se observa, o variatie a ofertei genereaza modificari de
aceeasi natura in nivelul tranzactiilor, concomitent cu o evolutie a
pretului In sens opus.

p
A
Q7
Q°
\ Q9
i
pif /)
Qi€ Qo d
Q7 <Q@-p 1, Q! Q7 >Q3~p i, Q1
QY = nivelul initiali al ofertei Q9 = noul nivel al ofertei

Fig. 7. Efecte ale modificarii ofertei asupra echilibrului pe piata
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Astfel, o crestere a ofertei conduce la majorarea volumului tranzactiilor
si la reducerea pretului de piatda, in timp ce diminuarea ofertei
determina scaderea volumului tranzactiilor si cresterea pretului.

Si 1n acest caz, daca ne confruntam cu existenta unei rigiditati absolute
pe cealalta parte de piata (deci unei cereri perfect inelastice),
modificarile intervenite (aici ale ofertei) se reflecta exclusiv asupra

pretului, volumul tranzactiilor ramanand evident constant.

Dinamica vietii economice presupune si modificari simultane ale cererii
si ale ofertei. Analiza acestor efecte combinate asupra echilibrului pietei
se bazeaza, in esentd, pe descompunerea In doua cazuri distincte:
modificarile determinate numai de cerere si, respectiv, cele determinate
numai de oferta. Dupa identificarea efectelor separate acestea vor fi
integrate pentru a determina efectul global. Practic este o combinare a
doua dintre cazurile specifice prezentate anterior:

Pret de echilibru Volum tranzactii
efect efect efect efect efect
cerere oferta cerere oferta global
Crestere cerere p*=?,
. creste scade creste creste
Crestere oferta Q*=1
Crestere cerere p*=T,
. creste creste creste scade
Reducere oferta Q*=?
Reducere cerere *—
. scade scade scade creste p=5
Crestere oferta Q*=?
Reducere cerere *=?
. scade creste scade scade p* '
Reducere oferti Q*=l

Dupa cum se poate observa, in orice varianta unul dintre termenii
echilibrului evolueaza intr-un sens sub influenta modificarii cererii si in
sens opus sub actiunea modificirii ofertei. In asemenea cazuri, la nivel
de regula general aplicabila, nu poate preciza cu certitudine evolutia
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ambilor parametri ai echilibrului pietei. Astfel, in unele situatii poate fi
stabilitd cu precizie directia de evolutie a pretului, insa variatia
volumului tranzactiilor nu poate fi apreciatd. In alte cazuri, se poate
determina sensul modificarii cantitatii de echilibru, fara a putea
anticipa In mod cert evolutia pretului.

Magnitudinea si sensul modificarilor finale depind de amploarea
variatiilor intervenite in cerere si oferta, respectiv de factorul care
exercita influenta predominanta asupra echilibrului pietei. Aceste
aspecte pot fi determinate doar printr-o analiza de la caz la caz. Doar
atunci cand analiza este particularizata la nivelul unei piete specifice,
iar marimea cererii, a ofertei si a modificarilor acestora este cunoscuta,
se poate estima evolutia globala a echilibrului pietei, respectiv directia
de variatie atat a pretului, cat si a cantitatii tranzactionate.

Echilibrul pe piatd cunoaste o permanenta adaptare la schimbarile
mediului economic, iar intelegerea mecanismului de ajustare a acestuia
constituie o conditie esentiala pentru estimarea evolutiei pietelor si
fundamentarea deciziilor economice rationale.



PROBLEMA CONCURENTEI

Concurenta reprezinta o trasatura esentialda a economiilor de piata si
mecanismul de baza al functionarii sale. Ea exprima comportamentul
specific si reflecta raportul dinamic de forte dintre participantii la
activitatea economica. Aceasta confruntarea permanenta contribuie la
orientarea si alocarea optimala a resurselor, la cresterea eficientei si la
imbunatatirea nivelului general de bunastare. Totodata, concurenta
actioneaza si ca un factor coercitiv eliminand firmele mai putin
adaptate si exercitind o presiune permanenta asupra scaderii
preturilor si imbunatatirii calitatii.

Conceptul de concurentd presupune o intrecere, o rivalitate pe piata
intre subiecti si agenti economici care urmaresc obiective incompatibile
in conditiile resurselor limitate. Libertatea economica constituie
evident o conditie fundamentald pentru manifestarea acesteia.
Concurenta poate fi privita si drept un ,joc economic” prin care se
urmadreste atingerea obiectivelor proprii prin mijloace economice, in
conformitate cu regulile pietei.

Succesul individual depinde de factori precum dotdrile initiale,
informatia, accesul la resurse sau chiar hazardul. Desi idealul egalitatii
de sanse este des invocat, in practica competitia economica porneste de
cele mai multe ori de la conditii diferite si genereaza ierarhii, inegalitati
si excluderi.
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Derularea procesului concurential induce si riscuri, In principal legat de
tendinta de control si monopolizare, in timp ce dorinta de maximizare a
profitului poate conduce la comportamente neloiale sau abuzive.

In literatura de specialitate, concurenta este analizata din trei
perspective principale:

e politici sau strategii comerciale ale firmelor - ansamblul
mijloacelor si instrumentelor prin care firmele cauta sa acceada
sau sa-si consolideze pozitia pe o piata;

e structura de piata - situatia existenta la un moment dat pe o
anumita piata apreciata prin numarul si puterea actorilor
economici, gradul de diferentiere a produselor, transparenta si
fluiditatea pietei, sau mobilitatea resurselor;

e proces economic - mecanismul dinamic de autoreglare prin care
cererea si oferta se echilibreaza si se formeaza preturile.

Din punct de vedere al acestui mecanism, se considera ca exista
concurentd, indiferent de structura existenta pe piata si strategiile
folosite, daca piata functioneaza de o asemenea maniera incat pretul va
fi cel mai scazut posibil si cantitatile schimbate cele mai ridicate posibil.

Concurenta Indeplineste in cadrul oricarei economii o serie de functii:

o alocarea optimala a resurselor

e stimularea progresului tehnico-economic

o cresterea eficientei economice

o egalizarea treptata si relativa a conditiilor de productie

e ieftindtatea (reducerea cel putin in termeni comparativi a
preturilor)

o faciliteaza descoperirea si difuzarea informatiilor
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e asigura confruntarea cererii si ofertei

e reglarea diviziunii sociale a muncii

e stabilirea echilibrului

e repartitia veniturilor (primara)

e constituie un mijloc de expansiune economica

e determina echilibrarea cererii si ofertei si formarea preturilor.

In sintez3, concurenta economici este o formi particulari a concurentei
in general manifestata in sfera economica, care presupune o rivalitate
rationala si cu caracter impersonal urmarind atingerea unor obiective
de natura economica. Desi interactiunile sunt initiate de indivizi si
organizatii, mecanismul concurential le depersonalizeaza, Intrucat pe
piata concureaza activitati, produse si oferte/cereri. Cauza sa imediata a
concurentei este raritatea. Determina adoptarea unor strategii si politici
orientate spre eficientd, inovare si adaptare la cerintele pietei.
Rivalitatea concurentiala se desfasoara in principal prin pret, calitate,
servicii asociate sau un mix ale acestora, utilizand mijloace de natura
economica si/sau extraeconomica.

Concurenta de natura economica se poate desfasura sub forma de:

e Concurenta directa prin pret (pe termen lung pe baza reducerii
costului de productie) - menita a atrage atat consumatori noi cat
si clientela de la alti competitori.

e Concurenta indirecta prin pret - care presupune facilitati si
servicii suplimentare asociate vanzarii si evaluabile in bani
(credit, transport gratuit, asistenta tehnica, garantie, service).

e Concurenta In afara pretului - concretizatd in modernizarea si
diferentierea produselor, dezvoltarea unei marci (brand),
publicitate sau vanzari personalizate.
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Desi concurenta prin pret este traditional legata de concurenta perfects,
intr-o forma sau alta se regaseste in toate modelele. Doar firmele cele
mai eficiente pot folosi aceasta strategie fara pierderi.

Pretul ramane un element esential in orice strategie, dar succesul
necesita de cele mai multe ori combinarea concurentei prin pret cu cea
in afara pretului. Aceasta din urma domina economiile dezvoltate, fiind
stimulatd de diversitatea preferintelor si rationalitatea limitata a
consumatorilor.

Mijloace extraeconomice includ practici intotdeauna neloiale (de cele
mai multe ori si ilegale) precum evaziune fiscald, poluare, presiuni
morale si santaj, dezinformare, discreditarea concurentilor, falsificarea
produselor sau spionajul economic. Desi asemenea practici exista, ceea
ce primeaza pe scard larga in formarea echilibrului sunt instrumentele
de natura economica pe care firmele le folosesc pentru a-si consolida
pozitia pe piata.

Fenomenul complex al concurentei poate fi analizat si prin prisma
diferitelor forme identificate conform unor criterii diverse, citeva
dintre acestea prezentate mai jos:

criteriul de clasificare Concurenta

calitatea agentilor economici intre vanzatori
intre cumparatori
intre vanzatori si cumparatori

comportamentul (scop) activa (ofensiva)
pasiva (defensiva)
diferentierea marfurilor omogenad
eterogena (produse diferentiate)
accesul pe piata inchisa (interzisa)

limitata (bariere la intrare)
deschisa (liberd)
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Relatiile care se stabilesc Intre vanzatori (pentru atragerea clientelei),
intre cumparatori (pietele fiind aprovizionate din abundenta se afla in
mod obisnuit In stare latentd, devine vizibila in momentele de penurie
si vizeaza obtinerea bunurilor), respectiv, iIntre vanzatori si
cumparatori (pentru un pret mai favorabil) dau continut legii
economice a concurentei.

Concurenta activa vizeaza imbunatatirea pozitiei si cotei de piata, deci
presupune un ritm de crestere a firmei superior celui de la nivel de
ramurda, ceea se poate presupune si atragerea clientilor altor
competitori. Concurenta pasiva urmadreste doar pastrarea pozitiei
si/sau cotei de piata si in general se justifica numai in cazul liderului.

Daca avem in vedere numarul agentilor economici care isi desfasoara
activitatea la un moment dat pe piata si in raport de calitatea acestora
(vanzatori sau cumparatori potentiali), putem identifica urmatoarele
forme principale de concurenta:

Oferta Numar mare Numar redus Unic
de agenti de agenti cumparator
Cerere economici economici
Numar mare de Concurenta .
. . . Oligopol Monopol
agenti economici perfecta
Numar redus de _ Oligopson Monopol
. .. Oligopson )
agenti economici bilateral contracarat
Unic Monopson Monopol
e Monopson .
cumparator contracarat bilateral

Este evident ca analiza prin intermediul formelor delimitate de un
singur criteriu reprezinta o simplificare necesard, dar In acelasi timp
insuficientda, in explicarea mecanismelor de functionare. Detaliind
cateva din aspectele de mai sus si introducand si alti factori in analiza,
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putem identifica situatii particulare, cum ar fi: concurenta
monopolistica sau multi-firme cu produs diferentiat caracterizata prin
atomicitatea ansamblului economic 1in conditiile unor produse
diferentiate (Iancu, 1992), oligopolurile diferentiate sau cazul firmei
lider (asupra carora vom reveni).

In orice forma si imprejurare concurenta ramane expresia unor
interese economice opuse, in conditiile obiectivului comun al incheierii
tranzactiilor la volumul maxim posibil. Astfel, concurenta este motorul
economiei de piata, transformand actiunile individuale intr-un proces
colectiv coerent si functional. Ea regleaza activitatea agentilor
economici, favorizeaza adaptarea la cerintele pietei si asigura o
distributie rationala a resurselor.



CONCURENTA PERFECTA

Conceptul de concurenta perfecta isi are originea in notiunea clasica de
»libera concurenta”, una dintre cele mai vechi si des utilizate concepte
din teoria economicid. In comparatie cu modelul considerat
preponderent teoretic al concurentei perfecte, concurenta libera este
definitd mai ales in termeni practici de comportament economic.
Aceasta ar presupune, in esentd, absenta monopolului si existenta unei
piete 1n care agentii economici fisi desfdsoara activitatea fara
constrangeri institutionale sau interventii externe. Statului 1i este
recunoscut doar un rol minimal, acela de a crea cadrul legal necesar
functionarii pietelor si actionand ca un arbitru care asigura respectarea
regulilor jocului concurential (,statul jandarm”). in acest context,
concurenta libera devine expresia libertatii individuale in sfera
economica, reprezentand un cadru in care agentii economici actioneaza
autonom, intr-un sistem ce garanteaza accesul liber la resurse materiale
si umane, informatii, furnizori si clienti. Principiul fundamental care sta
la baza acestei forme de organizare economica este ,laissez-faire,
laissez-passer”, in sensul formulat de ganditori precum Locke, Hume si
Smith (Cocioc, 2012), care nu implica o respingere totala a statului, ci
recunoasterea functiilor sale de baza si a limitelor interventiei sale in
economie. Comportamentul concurential este astfel individualist (dar
loial) si intemeiat pe existenta proprietatii private, ceea ce genereaza
un climat de rivalitate si competitie aproape nelimitata.



34| Paul Cocioc

In cadrul concurentei libere, mecanismele pietei ar trebui si asigure o
selectie bazata pe criterii economice, favorizand actorii cei mai eficienti.
Comportamentul economic este intotdeauna ghidat de rationalitate, cu
scopul maximizarii profitului, si se bazeaza pe presupusa existenta
permanenta a unei informari suficiente si unei mobilitati neingradite a
resurselor. In acest context, echilibrul economic atins este considerat a
unul stabil, rezultat al actiunii necoordonate, dar complementare, a
ansamblului participantilor pe piata. Este vorba despre o ordine
spontand, autoreglatoare, ilustrata prin celebra metafora a ,mainii
invizibile” propusa de Adam Smith. De cele mai multe ori, unica conditie
pentru functionarea acestui sistem a fost existenta unui numar suficient
de mare de participanti pe piatd. Intr-un mediu economic caracterizat
prin libertate de actiune si comportament rational, acest lucru asigura
manifestarea plenitudinii functiilor concurentei.

Concurenta perfecta apare ca o formalizare teoretica a modelului
concurentei libere. Acesta este rezultatul unei definiri mai riguroase a
conceptului de concurenta si prin introducerea unor conditionari
suplimentare, considerate necesare pentru ca mecanismele pietei sa
conducd, in mod automat si permanent, la echilibru economic
(conditionari care uneori au fost exagerate si/sau absolutizate).

In forma sa cea mai des Intalnitda, concurenta perfecta presupune
indeplinirea cumulativa a urmatoarelor conditii:

e atomicitatea pietei - adica prezenta unui numar foarte mare de
agenti economici (atat producatori cat si consumatori), fiecare
cu o pondere economica nesemnificativa. Astfel niciunul nu are
capacitatea de a influenta preturile de piata;

e omogenitatea produsului - marfurile oferite de diferiti
producatori sunt perfect substituibile, fiind identice din toate
punctele de vedere (confundabile);
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o fluiditatea sau libertatea de intrare si iesire de pe piata - accesul
in orice ramura de activitate economica este complet liber,
neexistand bariere de nici o natura (legale, tehnice, financiare
sau institutionale). Participarea firmelor este reglata de criterii
economice: o firma intra pe piata daca poate produce la un cost
mediu total sub pretul pietei si o paraseste cand pretul scade sub
costul sau mediu variabil minim;

e transparenta pietei - toti participantii dispun de informatii
complete si precise despre marfurile tranzactionabile, despre
structura si evolutia cererii si ofertei, precum si despre preturi;

e mobilitatea perfecta a resurselor (factorilor de productie) -
presupune alocarea in mod liber a resurselor intre bunuri si
ramuri, In functie de randamentele asteptate. Astfel, acestea sunt
atrase acolo unde se asigura cea mai buna valorificare si se obtin
cele mai mari castiguri.

Concurenta perfectd nu trebuie privita exclusiv ca o constructie
teoretica abstracta, ci ca un model conceptual care, sub anumite forme
si delimitdri, isi giseste corespondentd in realitatea economici. In
consecinta, analiza acesteia impune o abordare mai nuantata a unora
dintre trasaturile prezentate mai sus.

In primul rand, atomicitatea nu presupune existenta unui numar infinit
de agenti economici, ci doar a unui numar suficient de mare pentru a
impiedica controlul unilateral al preturilor si cartelarea. Totodata,
trebuie avuti in vedere si concurentii potentiali. Relevanta acestei
conditii nu rezida exclusiv in numarul efectiv al agentilor economici, ci
si In existenta unui potential concurential capabil sa neutralizeze
manifestarea puterii de piatd. Prin urmare, criteriul atomicitatii ar
putea fi redefinit prin prisma absentei puterii de piata si a egalitatii
relative Intre competitori. De asemenea, autonomia agentilor economici



36 | Paul Cocioc

si absenta actiunilor concertate, reprezinta In context, premise
indispensabile ale concurentei. In ceea ce priveste informarea complets,
aceasta nu trebuie inteleasa ca absenta totala a incertitudinii, ci ca
egalul acces la informatii, ceea ce ar asigura aceleasi sanse tuturor
participantilor pe piata. Pe de alta parte, includerea omogenitatii
produsului printre conditiile sine qua non ale concurentei perfecte este
discutabila. Diferentierea produselor nu contravine spiritului
concurentei, ci 1l potenteaza, fiind o forma de manifestare a progresului
tehnic si adaptarii la preferintele diversificate ale consumatorilor. Chiar
daca piata va fi segmentatd, produsele raman substituibile in esent3, iar
concurenta continua sa se manifeste pe ansamblul sau.

In lumina acestor consideratii, se poate impune o redefinire a
concurentei perfecte, In sensul apropierii acesteia de realitatea
economica si al configurarii unui concept de concurenta cvasi-perfecta
(realizabild). Aceasta s-ar caracteriza prin:

e un numadr suficient de mare de agenti economici de dimensiuni
apropiate, de natura sa asigure imposibilitatea influentarii
individuale a echilibrului pietei;

o acces egal la informatii;
o libertatea deplina de intrare (si iesire) pe piata;
e alocarea resurselor pe criterii economice;

e independenta decizionala si libertatea de actiune a agentilor
economici.

Aceste premise definesc cadrul unei concurente reale si eficiente,
intalnita Intr-un numar mai mare de contexte economice, inclusiv in
cadrul concurentei multi-firme cu produse diferentiate sau chiar in
anumite piete de oligopol (atita timp cat nu exista o putere de piata
semnificativa).
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Analiza clasica a echilibrului delimiteaza in functie de timpul
operational (Marshall, 1920) avut la dispozitie pentru adaptarea ofertei
la eventualele schimbari intervenite in cerere, trei perioade:

e perioada de piata (ultrascurta)
e perioada scurta
e perioada lunga.

Perioada de piata este prea scurta pentru orice modificare astfel incat
oferta este eminamente rigidd, corespunzatoare cantitatilor deja
produse (vezi Fig. 8.)1. Marimea pretului se stabileste exclusiv de
nivelul cererii, astfel incat piata sa fie ,golita” (intreaga oferta existenta
sa fie vandutd). Avand cantitatea totala oferita fixata la nivelul Q, pretul
se va stabili va nivelul p* daca QC reprezinta curba cererii pe piata. La
acest nivel de pret consumatorii vor fi dispusi sa achizitioneze intreaga
cantitate disponibila (Q*=Q) . Daca cererea ar fi fost la un alt nivel (de
exemplu Q¢ sau Q¢), echilibrul pietei rezultat in conditiile aceluiasi
volum al ofertei ar genera un alt nivel al pretului (p** superior in
primul caz, respectiv, p~* inferior In celalalt).

Pe termen scurt, capacitatile de productie (capitalul fix) sunt date, dar
gradul lor de utilizare se poate ajusta. Numarul firmelor raméane
constant, iar modificarile productiei depind de forta de munca
disponibild, costuri si productivitate.

1 Cantitatea oferita in fiecare moment pe piata cuprinde atat productia curenta
cat si eventuale stocuri din perioadele precedente. Pe de alta parte,
producatorii cu stabilitate financiara, nemultumiti de preturile primite pentru
marfuri durabile si care estimeaza cresteri viitoare ale acestora superioare
costurilor de stocare, pot scoate de pe piatd o anumitd parte din oferta. Astfel
oferta pe perioada ultrascurta ar depinde de: productia curentd, stocurile
preexistente, perisabilitatea marfii, costuri de stocare, situatia financiara si
anticipatiile privind evolutia pretului.
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)

Fig. 8. Echilibrul pe perioada ultrascurta

0 asemenea perioada scurta trebuie privita ca o succesiune de perioade
ultrascurte. In fiecare dintre ele, producitorii preiau pretul pietei si isi
stabilesc in mod independent dimensiunea optima a productiei (g In
raport de acesta (la nivelul la care p*=Cma(qi) ). Aceasta productie va fi
adusa pe piata si vanduta integral - asa dupa cum am vazut - la pretul
corespunzadtor cererii, pret care nu va corespunde cu nivelul asteptat.
Adaptarea productiei se face treptat, prin tatonari repetate, alternand
momente de crestere si scadere, preturile osciland corespunzator in
jurul valorii de echilibru pana la atingerea unui echilibru stabil. Modelul
care descrie cel mai bine acest proces este asa-numitul model al ,panzei
de paianjen” (cobweb), prezentat grafic in Fig. 9.

Pe termen lung, toti factorii de productie devin variabili, iar oferta se
poate adapta complet la cerere pe seama investitiilor. Se modifica atat
capacitatile de productie, cat si numarul firmelor de pe piata.
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[Etapd] Situatie pe piata Pretetapa Evolutii asteptate
[0] QO(po)>QC(po) = Exces oferta P1 (pd) = qil
[1] Qo(p1)<QC(p1) = Exces cerere P2 (PhH = qit
[2] QOo(p2)>Q¢(p2) = Exces oferta p3 (pd) = qil
[3] Qo(p3)<QC(ps3) = Exces cerere P4 (PhH = qit
[4] QO(p4)>Q¢(p4) = Exces oferta Ps (pd) = qil

[5] QO(ps)<Q¢(ps) = Exces cerere Pé (P = qif

Fig. 9. Modelul “panzei de paianjen”



40 | Paul Cocioc

Echilibrul este atins atunci cand pretul (corespunzator cererii pe piata)
acopera integral costurile medii de productie: p*=Cmt(q;). Astfel,
profiturile suplimentare dispar, eliminand stimulentele pentru intrarea
de noi firme.

O perioada lunga poate fi privitd ca o succesiune de perioade scurte.
Modificarea capitalului fix pe seama investitiilor de dezvoltare
marcheaza incheierea unei perioade scurte si determina trecerea la o
noua perioada. Asemenea reactii sunt rezultatul unor schimbari
durabile in cererea totald (@5 — Q%) care nu pot fi acoperite pe seama
capacitatilor de productie existente (si nefolosite). Mecanismul va
genera intr-o prima faza o adaptare prin pret: daca cererea totala
sporeste, pretul pietei va creste (py-pp1) in conditiile aceleiasi oferte
(QS). Preturi si vanziri mai mari aduc profituri mai ridicate atrigand
expansiunea productiei si ofertei o data cu darea in folosinta a
investitiilor concurentilor deja existenti si/sau unora noi (Q9 — Q9).
Durata etapei de tranzitie, depinde de timpul necesar implementarii
proiectelor menite a creste capacitatile de productie la nivel de ramura.

In ipoteza ci extinderea productiei nu modifici costurile unitare, curba
ofertei pe termen lung (QY,) este orizontals, iar preturile vor reveni la
nivelele initiale (vezi Fig. 10.).

Daca Insa costurile cresc (situatie mai plauzibild, determinata de
scumpirea factorilor de productie), curba ofertei devine ascendenta, iar
noul pret de echilibru se va situa peste nivelul initial, dar sub cel din
perioada scurta:

* * *
Po < P1 <Po1
In concluzie, pe perioada ultrascurta (instantanee sau de piatd) cererea

are rolul determinant in stabilirea pretului de echilibrului, in timp ce
volumul tranzactiilor depinde de productia si oferta existenta. Pe termen
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W Qi U a
Fig. 10. Echilibrul pe perioada lunga

lung, cererea devine factorul decisiv in dimensionarea tranzactiilor (si
indirect a nivelului productiei), iar oferta pare a fi elementul principal
in stabilirea pretului (prin costurile medii de productie a cantitatilor
dorite pe piata).

Asa dupa cum am vazut, ideea fundamentala in concurenta perfecta este
ca nimeni nu poate influenta in nici un fel stabilirea echilibrului pe
piatd. In atare conditii, pretul apare ca un dat exterior fiecirei firme, pe
care aceasta 1l culege de pe piata si In functie de care isi dimensioneaza
productia optima iIn corelatie cu propriile costuri de productie,
urmarind maximizarea profitului (vezi Fig.11.).

Astfel, firma va decide o crestere a productie daca acest lucru va genera
un profit suplimentar, iar acest lucru se intdmplata atata timp cat:

p* > Cma



42 | Paul Cocioc

VT, CT, profit
P A CT(q)

VT(q)

1
1
1
1 .
Profit maxim
1
1
1
1
1
1
1
1

qo" i

p p, costuri
A A

>q

Fig. 11. Decizia producatorului individual in concurenta perfecta

Cum pretul pietei este constant in raport de cresterea productiei
individuale, iar costurile devin crescatoare sub actiunea legii
randamentelor neproportionale, profitul optim corespunde acelui nivel
al productiei (q°") la care:

p"=Cma

O formalizare pe cazul continuu ar porni de la construirea unei functii a
profitului de forma:

n(q) =VT(q) — CT(q)
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In aceste conditii profitul va fi maxim (7(g) = max) atunci cand:
(M)q=0 si (m)'q<0
adica :

ovT OCT

(V7(@) = €T(@), = 5= 57 = VT (@4 = CT(@g = 0

cum VT(q)q = Vma(q) si CT(q)q = Cma(q) se ajunge la:

VT(q)q — CT(q)g = Vma(q) — Cma(q) =0
de unde:
Vma(q) = Cma(q)

In fapt, aceasti relatie este una generald, valabild pentru toate tipurile
de piete. Pentru cazul particular al concurentei perfecte trebuie sa avem
in vedere:

p* = constant = Vma

deci:

p* =Vma = Cma

Fiecarui nivel posibil al pretului pe piata ii va corespunde o cantitate
optima de productie la nivelul firmei. Ajustarea presupune o deplasare
de-a lungul curbei costului marginal (vezi Fig. 12.), astfel incat sa se
mentind relatia de mai sus. Astfel, curba ofertei individuale (q; ") se
identifica cu un segment al curbei costului marginal (deasupra costului
mediu variabil minim pe termen scurt, respectiv, deasupra costului
mediu total pe termen lung).

Oferta totala la nivel de ramura se obtine pe baza aditionarii ofertelor
individuale. Cum intre firme pe piata perfect concurentiala nu exista
diferente semnificative, aceste oferte individuale vor fi In cea mai mare
masura similare. In formalizarea modelului acestea se presupun a fi chiar
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p, costuri
A

Cmt(q)

Cmv(q

[

—q

Q(CmMVypi) > q(Cmtpin)

perioada scurta  f:[Cmv min,+o) — [q(Cmv min),+)

=f
a=1(p) perioada lunga f:[Cmt min,+00) — [q(Cmt min),+0)

Fig. 12. Oferta individuala in concurenta perfecta

identice, situatie in care oferta totald la nivel de ramurd (Q°(p)),
pornind de la cea a unei firme reprezentative (q;""(p)) si tinand cont de
numarul producatorilor activi () va fi:

Q°() =n- q;"(»)

In orice variantd si imprejurare, in conditiile concurentei perfecte,
fiecare participant este un receptor pasiv de pret, tranzactiile sunt
libere, costurile de schimb reduse, iar obiectivul fiecarui agent este
maximizarea profitului.



PIATA DE MONOPOL

Concentrarea productiei si ofertei genereaza posibilitati de influentare
si control a echilibrului pe piata si determina profituri mai mari decat
cele normale pe seama unor preturi mai ridicate. Forma extrema de
concentrare o reprezinta monopolul, situatie In care existd un unic
vanzator care se confrunta cu un numar ridicat de cumparatori.

Literatura clasica a privit monopolul ca un exemplu de non-concurenta,
situatie care Insemna nu doar eliminare concurentei efective ci si a
oricarei concurente potentiale. Astfel, pe langa unicitatea ofertei, intr-o
atare varianta ar fi necesara existenta unor bariere letale permanente
care ar fi facut imposibil intrarea unor noi competitori pe piata (cum ar
fi: controlul resurselor, lipsa informatiilor si/sau protectie juridica
exclusiva) alaturi de inexistenta unor substitute apropiate. Asemenea
conditii nu se regdsesc 1n viata reala In majoritatea cazurilor.

In cele mai multe situatii existd produse de substitutie, ceea ce face
monopolul sa fie unul imperfect (consumatorii pot apela la produse
similare daca cele monopolizate devin prea scumpe, ceea ce limiteaza
posibilitdtile de cresterea a pretului de catre monopol). Totodata,
eliminarea concurentei potentiale (cu exceptia unui monopol
institutional/legislativ) nu este posibild sau cel putin nu este completa.
Barierele de intrare in ramura fie nu exista, fie nu ofera o protectia
absoluta. O asemenea piata este una contestabila (sau disputabila),
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situatie care corespunde unui monopol incomplet, si care ar presupune
(Baumol, 1982):

e intrarea relativ libera pe piata (fluiditatea pietei ar fi conditia
minimald);

e nu exista avantaje tehnologice semnificative in favoarea firmelor
de pe piata (a monopolului);

e niveluri ale costurilor necesare pentru penetrarea pietei relativ
reduse sau usor recuperabile (implicit eventualele pierderi in
caz de esec sunt mici).

Pe o asemenea piata monopolul ar fi silit sa se comporte ca si cum ar
exista si alte firme, deoarece riscul transformarii concurentei potentiale
intr-una efectiva este ridicat (si cu atat mai ridicat cu cat barierele sunt
mai reduse). Pretul si echilibrul in ansamblul sau va fi mai aproape de
cel stabilit in conditii concurentiale.

Principalele cauze si modalitati de aparitie a monopolului vizeaza:

o eficienta economica — conduce la concentrarea si centralizarea
capitalurilor (firmele mai performante obtin profituri mai
ridicate si vor dispune astfel de posibilitati mai mari de a investi
in dezvoltare sau de a achizitiona alte unitati);

o progresul tehnic (concretizat in noutate si cost) — crearea de noi
produse si tehnologii ofera avantaje firmei inovatoare, conferind
statutul temporar de unic producator (In lipsa unei protectii
legale pana la copierea de catre concurenti);

o diferentierea produselor (realizata de o maniera reala sau
iluzorie si certificata prin numele de marca) — fiecare titular de
marca este unicul autorizat sa produca tipul respectiv de produs,
ceea ce permite practicarea unor preturi ceva mai ridicate in
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raport cu propria clientela fidelizata (vorbim aici de monopol pe
un segment de piatd);

e conditii economice (economii de scard) — costurile unitare
minime corespund unei dimensiuni a firmei reprezentative atat
de ridicate Incat pe piata poate functiona una singura in conditii
de eficienta In raport si de cererea existenta;

e cadrul legislativ — actioneaza in context in doua directii: pe de o
parte, se pot institui monopoluri artificiale prin excluderea
oricarui competitor de la anumite activitati (monopol
institutional /public), iar, pe de alta parte, se asigura protectia
drepturilor de proprietate intelectuala (oferind conditii pentru
recuperarea investitiilor 1n cercetare si recompensarea
temporara a firmelor inovatoare);

e conditii naturale (monopol natural) — existenta unor conditii
care nu pot fi reproduse altundeva si care individualizeaza si
limiteaza productia si producatorii (de exemplu: produse cu
origine controlatd);

e concurenta neloiala = poate conduce la eliminarea celorlalti
competitori prin practici de natura extraeconomica ce confera
avantaje in principal in termen de cost (dar si de noutate,
distributie s.a.) nesustenabile ulterior;

e dimensiunea restransa si izolarea pietei — imbina conditii
economice si naturale (vezi cazul viabilitatii unei singure unitati
comerciale intr-o mica localitate rurala).

Pornind de la acestea, principalele forme de existenta a monopolului
sunt:

e monopolul administrativ sau institutional;

o monopolul tehnologic;
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e monopolul asupra marcii comerciale;
e monopolul natural;

o intelegeri secrete intre firme (cartelareal).

In conditiile modelului clasic al monopolului, pretul nu mai este un dat
exterior firmei ci este practic stabilit de catre aceasta in procesul
maximizarii profitului brut (la acelasi nivel pentru toate cantitatile si
toti cumparatorii). Totusi, monopolul nu poate impune concomitent si
pretul de vanzare si cantitatea achizitionata de clienti. Daca fixeaza un
anumit pref, consumatorul va achizitiona cantitatea pe care vrea si
poate sa o cumpere la acel nivel de pret. Pentru a vinde o cantitate
anume, monopolul o poate face cel mult la pretul pe care cumparatorii
sunt dispusi sa il ofere pentru respectiva cantitate. Din acest punct de
vedere, cererea pe piata nu reprezinta pentru monopol decat preturi
maximale de vanzare a diferite nivele posibile de productie. Pe baza
estimarii acestei cereri totale monopolul isi poate determina veniturile
sale marginale. Cum cererea adresata firmei are panta negativa, adica
relatia pret-cantitate este una inversa caeteris paribus (vezi Fig. 13.),
venitul marginal va fi Intotdeauna inferior pretului:

Vma(q) <p(q)

Orice crestere a productiei este de natura a spori oferta totala la nivel
de piata si, implicit, a diminua pretul. Altfel spus, ca sa vanda mai mult
monopolul trebuie sa vanda mai ieftin. Aceasta reducere a pretului (de
lapplap™) nu opereaza doar la nivel marginal, asupra productiei
suplimentare, ci asupra tuturor unitatilor realizate. Se manifesta astfel
doua efecte contrare asupra veniturilor totale: pe de o parte de crestere
sub actiunea castigurilor aduse de productia aditionala (Aq - p™), iar pe

1 Situatia este una de oligopol, dar care prin prisma comportamentelor si
echilibrului devine un monopol de facto.



Piata de monopol |49

de alta parte de diminuare sub impactul scaderii pretului (qq - Ap).
Efectul global va fi pozitiv (AVT > 0) atata timp cat:

Aq-p~ >qo-Ap

Impactul asupra veniturilor totale va fi:

AVT =A(p-q) =4q-p~ +qo-4p

+ p—

ceea ce In termeni de venit marginal si cu variatii unitare consecutive
(AVT = 1), poate fi scris pe cazul discret:

Vma = —

AVT =1-p~ A
Aq P +4o 123

Sl

Aq=1

cum Ap < 0, apare evident ca venitul marginal va fi inferior noului nivel
al pretului pe piata pentru orice q, # 0.

AVT =p~ +qo " Ap

Revenind la Fig. 13., se poate observa o cresterea non lineara si limitata
a venitului total explicata mai sus. Maximul acestuia se atinge la nivelul
de productie (q) la care venitul marginal este zero2. Dincolo de acest
nivel venitul total se va diminua.

Evolutia concreta depinde de elasticitatea cererii totale. Amintitul efect
global pozitiv asupra venitului total se mentine cat timp cererea este
elastica. Maximul este atins in punctul in care cererea ar deveni unitar
elastica si scade din momentul in care devine inelastica. Relatia dintre
venitul marginal si elasticitate poate fi exprimata sub forma:

yma=p-(1--)
ma=p-(1—-—
ecp

2 Venitul marginal reprezinta pe cazul continuu derivata de ordinul 1 a functiei
venitului total.
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Demonstratia este relativ simpla:
Vma=VT)qg =@ q= @y q+p- (2
ceea ce se poate scrie si in forma:

dp dq OJp
Vma—ﬁ-q+p-£—£ q+tp

si vom transforma relatia prin majorarea primului termen cu p/p:

mam ()2 o2 rer

si cunoastem ca elasticitatea cererii (e.,) se calculeaza:

o (aq p)(_)_e (0q p)(_) 1 (629 q) @
° p q C\dp ¢ —es N0 p

din (1) si (2) obtinem:

i () v mr=p=r-(1-5)
ma = 'p p:p——:p. —_——
_ecp ecp ecp

In conditiile3 in care Ap > 0, pentru orice cerere normala vom avea:

Tipul de Coeficient de 3 Evolutia
. Relatii generate
cerere elasticitate VT
p
elastica ecp € (1,+) o <p = p>Vma>0 creste
cp
elasticitate p
. ecp =1 —=p = p>W¥ma=0) constant
unitara €cp
p
inelastica ecp € (0,1) o >p = Vma<0 scade
cp

3 In cazul concurentei perfecte cererea adresata firmei era orizontala (paralela
cu axa cantitdtilor), deci corespunde unei cereri perfect elastice (e., = +),
situatie 1n care pe baza relatiilor de mai sus ajungem la: Vma = p.
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VT, CT, profit
A

p p, Vma, costuri

»
>
»
Ll
—— e ——
3
|
e
o
*|

(m)p* _____\~

oc p(Q)
A
| |
(m) Q0*=(m)q0* T q (m)Q0*=(m)q0* (\qmax ~a
Vma(q)
productia optima: (Mq%* = oferta individuald
oferta individuala ((mq0%*) = oferta totala ((MQO%") (oferta rigida)
nivel productie Gestiuni alternative:
q maximizarea veniturilor totale (cifrei de afaceri)
qmax maximizarea productiei rationale

scop — impiedicarea patrunderii pe piatd a altor potentiali concurenti

Fig. 13. Maximizarea profitului de monopol
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In sintezd, spre deosebire de piata cu concurenti perfects, in conditii de
monopol orice crestere a productiei firmei este de natura sa antreneze
reducerea pretului pe piatd, veniturile totale nu cresc constant si
permanent, iar pretul si venitul marginal nu sunt egale. Informatiile
folosite in elaborarea deciziei privind productia maximizatoare de
profit vizeaza costurile sale de productie* si cererea pe piata (pe care
nu o controleazad). Dincolo de acestea rationamentul este similar:
cresterea productiei este justificata daca aduce un profit suplimentar, in
acest caz atata timp cat:

Vma > Cma

Pe cale de consecinta profitul maxim se realizeaza la acel nivel al
productiei ((mMq°) la care>:

Vma = Cma

Se cere mentionat ca monopolul dispune si de resurse interne pentru a
contracara tentativele de penetrare a pietei (In absenta unor bariere de
acces sau a unora prea putin semnificative). In grafic sunt prezentate
sub forma unor gestiunilor alternative, atunci cand profitul maxim este
sacrificat (temporar) pentru protejarea pozitiei pe piata si/sau
neutralizarea eventualelor atacuri. Productia si ofertele respective pot fi
mentinute o perioada indelungata deoarece nu genereaza pierderi (in
grafic se observa ca la nivelul de productie q care maximizeaza cifra de
afaceri se obtine profit, in timp ce la nivelul maximului productiei
rationale gmax profitul va fi nul).

4 Monopolul - la fel ca firmele de pe piete perfect competitive - nu controleaza
pretul factorilor de productie ci doar modul de combinare a acestora,
tehnologia de fabricatie. Monopolul presupune o pozitie dominanta pe piata
iesirilor (output-urilor) si nu pe piata intrarilor (input-urilor).

5 Formalizarea este identica cu cea prezentatd la concurenta perfectd cu
observatia ca aici p # Vma.
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p, costuri
A

mgo*  d;

v

(m)qo* q

Fig. 14. Oferta individuala in monopol si concurenta perfecta

in monopol, oferta individuala este in mod evident identica cu cea
totald. Aceasta este rigida in conditiile unei cereri constante si
corespunde cantitatii optime stabilite conform mecanismul maximizarii
profitului descris. Comparand oferta de monopol cu cea care ar rezulta
in conditiile acelorasi costuri de productie intr-o situatie de concurenta
perfecta (vezi Fig.14.), putem constata ca pe termen lung aceasta este
mai redusa (pentru orice p > Cmt min):

(Mg < q?*

Impactul asupra echilibrului pietei va conduce in mod evident la preturi
mai ridicate si tranzactii mai reduse si va genera ineficienta alocativa.

Mecanismul clasic al monopolului presupune - asa dupa cum am vazut
- maximizarea unui profit total fara luarea in considerare a impozitarii
acestuia (deci in ideea de profit brut) si In conditiile practicarii unui
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pret unic la vanzare®. Daca s-ar urmari o optimizare fiscala in conditiile
unui impozit pe profit in cota unica (%tx), deci un maximum de profit
net (r™¢") se porneste de la relatia:

n™¢t(q) = n(q) — %tx - (q) = (1 — %tx) - 7(q)
cum (q) = VT(q) — CT(g), vom avea:
"t (q) = (1 = %tx) - (VT(q) - CT(q)) =
=(1—%tx)-VT(q) — (1 —%tx) - CT(q)
in aceste conditii:

met(q) =max - (m) =0 si ()4 <0
adica:

(1 = %tx) - VT(q) — (1 = %tx) - CT(9)), = 0
(1 — %tx) - VT(q)); — ((1 = %tx) - CT(q)); =0

VT@), = (%tx - VT(@), = (CT@), + (%ex - CT()), =0
de unde:
vma(q) — %tx - Vma(q) — Cma(q) + %tx - Cma(q) = 0
(1 — %tx) - Vma(q) — (1 — %tx) - Cma(q) = 0
deci:

Vma(q) = Cma(q)

In concluzie, o asemenea modalitate de impozitare nu schimbi optimul
de monopol, oferta si pretul raman nemodificate. Modificari vor apare
in situatia introducerii sau majorarii unui impozit pe cifra de afaceri
(identificat in analizele noastre cu veniturile totale) sau a unui impozit

6 Situatiile de diferentiere a preturilor vor fi analizate ulterior.
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specific (a unei taxe pe unitatea de produs). In aceste cazuri vom asista
la reducerea productiei si ofertei si la o crestere a pretului, deoarece in
prima situatie asistam practic la o diminuare a veniturilor totale, in
timp ce in cel de al doilea caz vorbim despre o crestere de costuri.
Dimensiunea acestui impact in pret depinde esentialmente de
elasticitatea cererii. Elasticitatea determina partea din impozit
suportata de catre producator (printr-un profit mai redus) si partea
suportata de consumator (prin pretul mai mare platit).



PIEDEREA NETA DE BUNASTARE

Alocarea optima este prezentata drept o trasatura definitorie a
concurentei, ceea ce ar presupune ca schimbul asigura cele mai mari
castiguri posibile (gains-to-trade)l. Situatia nici unei parti nu se poate
iar bunastare sociala este maximizata. Lipsa oricarui control in conditii
de informare deplina este de natura a asigura In concurenta perfecta
acest deziderat.

Pe de alta parte, monopolul poate influenta piata si pretul prin
intermediul dimensionarii propriei oferte, oferta care in conditiile unei
cereri date este rigida si inferioara celei perfect concurentiale (pe
termen lung). Drept consecinta, principalele efecte asupra echilibrului
pe piata constau intr-un volum al tranzactiilor (si productiei) mai redus
si un pret mai ridicat. Altfel spus, pretul mai ridicat stabilit in conditii de
monopol este sustinut printr-o aprovizionare mai scazuta a pietei,
printr-o oferta totala limitata artificial. Iar acest control al ofertei
reprezinta tocmai principala caracteristica a pietei de monopol. Platind
mai mult si primind mai putin, gradul de satisfacere a nevoilor
consumatorilor va fi diminuat. Efectele mentionate sunt de natura a
conduce la un echilibru suboptimal, cel putin din punctul de vedere al
alocarii si bunastarii sociale.

1 vezi si diagrama Edgeworth (curba schimburilor).
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Vom defini In cele ce urmeaza bunastarea sociald ca suma a rentelor
(sau surplusurilor) consumatorilor si a rentelor (sau surplusurilor)
producatorilor:

Bunastare sociala = Renta consumatorului + Renta producatorului

Renta consumatorului (7;) reprezinta diferenta intre ceea ce un anumit
consumator ar fi dispus sa plateasca pentru o anumita cantitate de
marfa (p]i- (g)) si pretul (mai mic) la care gaseste produsul pe piata (p*).
Altfel spus diferenta Intre cererea individuala si pretul pietei. Agregarea
rentei la nivelul cererii totale nu modifica relatia mentionata.

= Z(pj-(q) —p*)-Aq & Vpi(q) >p*

ceea ce ar corespunde? pe cazul continuu cu relatia:

*

Q
, = j (P(Q°) — p)dQ
0

Grafic (vezi Fig. 15.) este aria suprafetei de sub graficul functiei de
cerere (p(Q°¢)) deasupra dreptei pretului de echilibru (p*). Este vorba
despre suprafata delimitata de axa verticald, curba cererii si dreapta
pretului (marcata cu culoarea albastru deschis).

Determinarea in cazul unei functii neliniare a cererii se poate face si
astfel:
Q*
= f p(Q9)dQ —p*- Q"

0

2 Relatia precedenta se foloseste esentialmente pentru calculul surplusul
consumatorului pe cazul discret. Este o suma Riemann care aproximeaza
integrala Riemann ce defineste acest surplus pe cazul continuu.
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p, costuri p, costuri

Fig. 15. Bunaistarea sociala in concurenta perfecta (stinga) si
monopol (dreapta)’

Aici se observa cel mai bine diferenta intre disponibilitate de plata
(exprimata prin functia inversa a cererii totale (p(Q¢)) si suma platita
efectiv (p* - Q7).

In cazul unei cereri exprimate sub forma simplificatd a unei cereri
lineare, renta consumatorului ar putea fi determinata:

1
.= E(pm“" -p9)-Q"

Renta producatorului (7,) reprezintd diferenta intre pretul (minim) la
care un producator ar fi dispus sa vanda o anumita cantitate de marfa
p]i- (q) - si care corespunde in concurenta perfecta cu costul marginal al
producerii respectivei cantitati - si pretul pietei (mai mare) la care va
vinde efectiv (p*).

3 sursa: Varian (2019)
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T = Z(p* —-pj(@)Aq © Ypi(q) <p*

Altfel spus diferenta intre pretul pietei si oferta individuala, respectiv, la
nivelul agregat al pietei intre pret si oferta totald. Grafic este vorba
despre aria suprafetei (de culoare maro deschis) situata sub dreapta
pretului si deasupra curbei ofertei (asimilata curbei costului marginal).

*

Q
n = @ - @0
0

Se poate determina ca diferentd intre veniturile obtinute din vanzarea
marfurilor produse si cele estimate conform propriilor oferte si asteptari.

Q*

%=pﬁw—jpw%@
0

Renta producdtorului este Tnsusita sub forma de profit suplimentar de cétre
firmele mai eficiente, cele care produc cu costuri inferioare celor medii de la
nivelul ramurii si reprezintd practic totalitatea acestor castiguri
suplimentare.

Siin acest caz, daca oferta este aproximata printr-o functie lineare,
surplusul producatorului poate fi calculat in mod simplificat:

1 .
B=5 @ —p"N Q"

Cum bunastarea sociala (W) este suma celor doua tipuri de rents,
marimea sa va putea fi determinata astfel:
Q" Q"
W=r.+r,= J p(Q9)dQ —p*- Q" +p*- Q" —J p(Q°)dQ

0 0
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ceea ce corespunde la:
Q" Q"

w = [ p@“da - [ p@*da
0 0

Aria suprafetei de sub curba cererii minus aria suprafetei de sub curba
ofertei (costului marginal al firmei reprezentative) pe intervalul [0, Q*].
Grafic aceasta corespunde asadar ariei suprafetei dintre curba cererii
totale si curba ofertei totale (marcata in Fig. 15. cu chenar verde in
cazul concurentei perfect si cu chenar rosu intens in cazul
monopolului). Masoara nivelul cumulat al economiilor consumatorilor
si a castigurilor suplimentare ale producatorilor.

Daca vom analiza mai in detaliu efectele monopolizarii pietei asupra
bunastarii sociale, vom constata (vezi Fig. 16.):

e un transfer de renta de la consumator catre producator,
determinat de pretul mai mare platit;

e o0 pierdere de renta atat la nivelul consumatorului cat si a
producatorului, implicit o pierdere de bunastare, ca urmare a
unei productii mai scazute.

Daca in concurenta perfecta renta consumatorului corespunde ariei
suprafetelor (14+2+3), marcate in figura pe fond cu culoarea albastru
deschis, in conditii de monopol aceasta se restrange doar la suprafata
(1). Consumatorul pierde renta echivalenta grafic cu aria suprafetei
(243). Prima in favoarea producdtorului (evidentiata cu hasura
verticala maro deschis) si cea de a doua datorita faptului ca respectivele

cantititi nu se mai produc (cele din intervalul [™Q*, Q*]).

Renta producatorului corespunde grafic in concurenta perfecta cu aria
suprafetelor (4+5), marcate pe grafic pe fond cu maro deschis.
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Monopolul beneficiaza de un transfer de renta de la consumator
(suprafata 2) obtinut prin pret, dar pierde o parte din renta prin
productia mai redusa (corespunzator suprafetei 5). Monopolul
realizeaza un spor de profit atata timp cat:

Aria suprafetei (2) > Aria suprafetei (5)

Sau intr-o formulare mai concretd, firma de monopol va majora pretul
daca castigul suplimentar obtinut In urma practicarii unui pret mai
mare acopera pierderea de venit generata de o productie mai scazuta.
Astfel, renta producatorului va corespunde in aceste conditii ariei
suprafetelor (2+4+5).

p, costuri

mQo

v
Q

Fig. 16. Ineficienta alocativa a monopolului
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Pierderea neta de bunastare poate fi calculata pe baza relatiei:
Q*
aw = [ (@) - p@Ndo

(m)Q*

Grafic reprezinta aria suprafetei dintre curbele cererii si ofertei
corespunzitoare cantititilor care nu se mai produc (Q* — ™Q"),
marcata prin hasurare in diagonala cu culoare rosie (suprafetele 3 si 5).
Nivelul suboptimal al productiei este cel care argumenteaza ideea de
alocare ineficienta. O crestere a productiei In aceste conditii conduce la
cresterea bunastdrii sociale si o renta mai mare (cel putin pentru
consumatori).



MONOPOLUL NATURAL

Monopolul natural® reprezinti o situatie speciald de monopol, care se
regaseste In acele ramuri in care exista un randament de scara puternic
crescator. Aici factorii de natura tehnica permit economii de scara atat
de mari, incat doar o singura firma poate functiona eficient pe termen
lung. Costurile si preturile sunt cele mai reduse in atare conditii,
deoarece cresterea productiei pana la un nivel care acopera cererea
totala are loc in conditii de scadere a costurilor unitare. Aceasta se
explica In principal prin ponderea mare a costurilor fixe, specifice
domeniilor care necesita o infrastructura costisitoare: transportul pe
calea feratd, serviciile de salubritate, transportul si distributia de
energie electricd, sisteme de termoficare s.a.

Daca ar exista mai multi producatori, productia totala s-ar imparti intre
ei (in conditiile aceleiasi cereri), costurile unitare ar creste, iar preturile
pentru consumatori ar fi mai ridicate. In asemenea circumstante,
concurenta nu ar aduce beneficii reale si ar reduce eficienta generala. in
plus, pe piata nu ar putea apare si exista prea multe firme. Monopolul
s-ar transforma intr-un oligopol, situatie In care preturile ar ramane
oricum peste nivelul celor specifice concurentei perfecte.

1 Partea referitoare la monopolul natural reprezinta o varianta revizuita a
capitolului 5 (intitulat Problema monopolului natural) din volumul Esecuri ale
pietei (Cocioc, 2025).
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Asadar, in conditii de monopol natural, distribuirea productiei in mai
multe firme este mai scumpa decat cea realizata in cadrul unei singure
unitati (7ndustry in which multi-firm production is more costly than
production by a monopoly” - Baumol, 1977).

Vom porni in analiza monopolului natural (vezi Fig. 17.) de la cazul
general al monopolului si vom evidentia mentionata evolutie
particulara a costurilor de productie (atat la nivelul costului mediu
total, cat si a celui marginal). Ideea este ca in cadrul acestui model
costurile unitare scad aproape continuu, astfel incat acopera in
totalitatea cererea solvabila pe segmentul descendent. Segmentele
ascendente ale curbelor de cost se situeaza dincolo de cantitatea de
echilibrul corespunzatoare concurentei perfecte (Q".

p, costuri
A

monopol: Vma(Q) = Cma((Q)
Cmt(Q) concurentd: p = Cma(Q)

(m)p*

p* ____________________ =g NS ——————
1

m)()* * =Q
™Q \Vma(y) Q

Fig. 17. Situatia de monopol natural

adaptat dupa: Varian, H.R., 2019
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In atare conditii optimul monopolului natural se regiseste in mod
normal in zona de randamente crescatoare. Curba costului marginal
este descrescatoare in momentul in care intersecteaza curba venitului
marginal (sau In orice caz nivelul acestuia este inferior costului mediu
total). Optimul fiind unul de monopol, vom avea si o pierdere neta de
bunastare. Interventia socialda este, deci, justificata de ineficienta
alocativa, dar o reinstaurare pe scara larga a concurentei prin fortarea
aparitiei unor noi firme nu este de natura sa creasca eficienta.

p, costuri la nivelul productiei eficiente (Q"):
- Ctm(Q) > p(Q)
Cmt(Q) — monopolul inregistreaza pierderi

(m)p*

Pierderi economice

Fig. 18. Reglementarea monopolului natural la nivelul la care pierderea
netd de bundstare ar fi eliminata

adaptat dupa: Varian, H.R. (2019)
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Interventia statului ar presupune la nivel de principiu eliminarea
oricarui abuz de pozitie dominanta si reinstaurarea deplina a
concurentei perfecte. Aceasta ar presupune stabilirea preturilor la acel
nivel la care se elimina orice pierdere de bunastare sociala, deci la
nivelul costurilor marginale. Ca urmare cantitatea care ar trebui
produsa ar fi @, productie ce ar asigura intr-adevar un optim paretian
care asigura maximizarea bunastarii sociale. Problema care apare intr-o
atare abordare se leaga de imposibilitatea de a impune firmei sa
continue productia In aceste conditii, deoarece aceasta ar inregistra
plerderi (vezi suprafata marcata cu gri din Fig. 18.). Costul mediu total
este mai mare decat pretul reglementat:

ctm(Q*)> (p(Q) = Cma(Q’))

Cum monopolul nu poate fi obligat si nici nu ar putea sa lucreze cu
pierderi pe termen mediu si lung, o asemenea solutie nu este viabila.
Asadar interventiile publice nu ar trebui sa isi propuna un asemenea
obiectiv. Reglementarea ar trebui In asemenea cazuri? sa urmareasca
reducerea pierderii de bundstare sociald in cdt mai mare mdsurd
posibil, In conditii care sa asigure si pentru monopol un profit (normal).
Practic eliminarea acelor profituri necuvenite rezultate din
manifestarea pozitiei si puterii sale de piatd (de monopol). In acesti
termeni, pretul minim care poate fi impus (si implicit, productia
maxima posibila) corespunde nivelului la care pretul pietei va egala
costul mediu total:

P(Q) = Cmt(Q)

20 alta varianta ar fi acordarea unor subventii care sa acopere pierderile
monopolului, dar o asemenea interventie presupunand finantare publica
poate fi limitata legislativ. Oricum, ne plaseaza intr-o zona sensibila de
redistribuire, iar eficienta de ansamblu rezultata va fi totusi diminuata Intr-o
anumitda masura.
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p, costuri
reglementare: p(Q) = Ctm(Q’)
Cmt(Q) = p(™Q)>p(Q)>p@Q)
- MQP<P<Q

(m)p*

p(Q)
p(Q")

Fig. 19. Reglementarea monopolului natural

adaptat dupa: Varian, H.R. (2019)

Situatia este prezentata in Fig. 19. Productia rezultatd - notata Q' - este
cea care corespunde punctului de intersectie a curbei costului mediu
total (Cmt(Q)) cu curba cererii (p(Q°)). Pretul aferent p(Q!) va fi mai
redus decat cel de monopol ((mp*), dar superior celui al unei
concurente perfecte (p(Q*)). In aceasti variantd productia si oferti pe
piata, implicit nivelul de consum si bunastare, va fi mai redus decat in
concurenta perfecta (Q"), dar mai mare decat in conditii de monopol
(mQ"). Deci o solutie intermediara. Observam ca exista in continuare o
pierdere de bunastare pentru ca dispare o parte din productie fata de
optimul concurential (cantitatea @* (). Dar aceasta pierdere de
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bundstare (a cdrei suprafata este marcata cu rosu si notata in grafic cu
PBY) este mai redusa decat cea din cazul monopolului. Suprafata
marcatd cu culoare galben deschis reprezinta pierderea de bundstare
recuperatd in urma interventiei sociale.

Reglementarea va avea succes daca monopolul va accepta situatia si se
va multumi doar cu profitul normal. In practici ne asteptam la actiuni
de contracarare: lobby pentru limitarea sau modificarea masurilor
impuse (in special In directia stabilirii unui pret mai ridicat si/sau
acordarii de compensatii financiare), influentarea pietei (va genera
penurie), contestarea in justitie sau alte actiuni in scopul tergiversarii
aplicarii anumitor masuri si/sau diminuarii impactului acestora. Astfel,
un echilibrul in urma interventiei se poate stabili in final oriunde In
intervalul de productie [((™Q",Q!], respectiv un nivel al pretului intre
p(™ Q) si p(Q’). Noi am luat in considerare o reglementare ideala a
monopolului natural, cea In care se atinge un maxim de productie si
minim de pret posibile (corespunzator interesului general). Efectele
privind pretul, volumul tranzactiilor si bundstarea se mentin
(diminuate) 1n orice punct din intervalul mentionat.

Monopolul natural va putea sa opereze pe termen lung in conditiile in
care pretul este egal cu costul total mediu, chiar daca nu ar mai obtine
profit contabil. Explicatia este legata de analiza in termeni de profit
economic, ca diferentd intre venituri si costurile economice, respectiv la
nivel de produs, intre pret si costul total mediu economic, iar costul
economic include pe langa cheltuielile explicite, pe langa costurile
contabile, si profitul normal. Ori existenta acestuia este suficienta
pentru continuarea activitatii.



MONOPSON SI MONOPOL BILATERAL

Monopsonul este o structura de piata in care cererea este reprezentata
de un singur cumparator, iar oferta de un numar mare de producatori.
Acesta va achizitiona acea cantitate de marfa a carei prelucrare (cazul
factorilor de productie) sau revanzare in Intregime asigura profitul
maxim posibil.

Pentru analiza monopsonului este necesar sa particularizam anumite
concepte, pe varianta achizitiei de prodfactori:

e costul marginal al factorului de productie (Cmaff) — costul
suplimentar (total sau variabil) necesar achizitionarii unei noi
unitati dintr-un factor de productie;

e venitul marginal al factorului de productie (VmgFfP) — venitul
suplimentar datorat achizitionarii si utilizarii productive a unei
unitati aditionale dintr-un factor de productie.

Costul marginal depinde de oferta de input-uri existentd pe piati. In
mod evident, pe masura ce se achizitioneaza cantitati tot mai mari,
pretul platit pentru acestea va creste. Este evolutia normala a ofertei,
datorita dificultatilor tot mai ridicate de obtinere a unei cantitati mai
mari, a unor randamente in scadere si a costurilor de productie in
crestere la furnizori. Cum cresterea de pret afecteaza intregul stoc de
factori achizitionat, costul marginal va creste intr-un ritm superior
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pretului de oferta (deci curba acestuia se situeaza deasupra curbei de
oferta p(QY)- asa dupa cum se poate vedea in Fig.20.).

Pe de o parte, achizitionare unor inputuri tot mai scumpe va genera
cresterea propriilor costuri de productie si/sau desfacere, iar, pe de alta
parte, vanzarea unor cantitati suplimentare va fi posibila doar la un pret
din ce in ce mai redus!. Drept consecintd, venitul aditional adus de
cantitatile suplimentare dintr-un factor de productie este descrescator.

p, costuri
A

p(@)

Fig. 20. Echilibrul in conditii de monopson

1 Cu exceptia unei piete perfect concurentiale, situatie in care nu poate exista,
in mod logic, un monopson in amonte.
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Monopsonul mareste cantitatea achizitionata dintr-un factor de
productie variabil atata timp cat costurile aditionale sunt mai mici (sau
egale la limita) In comparatie veniturile suplimentare datorate folosirii
in productie a unei noi unitati din factorul respectiv:

Vmaf? > Cmaf?

Pe cale de consecinta punctul de optim (M) care asigura profitul maxim
corespunde la cantitatea de prodfactori (gM), la care:

Vmaf? = Cma*?

Aceasta este cantitatea achizitionata de catre monopson si va fi cererea
de factori de productie pe aceasta piata (cerere rigida: Q¢ =QM=gM).
Pretul oferit este pM, corespunzator ofertei existente pe piata.

In conditii concurentiale cererea de factori de productie (si pe care o
vom nota cu p(Q*¢)) se identifica cu curba venitului marginal adus de
acesta (Vmaf?) 2, ceea ce ar stabili echilibrul In punctul E.
Corespunzator, pretul de echilibru se va stabili la nivelul p", iar volumul
tranzactiilor la Q".

Daca vom compara acest echilibru cu cel rezultat in monopson, se pot
evidentia urmatoarele efecte:

o pretul de echilibru se situeaza la un nivel mai scazut:
M *
p” <p
e transfer de renta de la producator la cumparator: preturile mai

reduse vor genera, pe de o parte, o pierdere de venit sau profit
pentru vanzatori si, pe de alta parte, un castig (profit)

2 Suma maxima pe care cumpadratorul ar fi dispus sa o plateasca pentru un
factor de productie este egalad cu venitul adus de respectiva unitate.
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suplimentar pentru cumparatori (pe seama vanzarii ulterioare a
marfii sau a bunurilor rezultate in urma prelucrarii acesteia).
Dimensiunea acestuia este:

* MN . NOM

(" —p") -Q
e tranzactii mai reduse si/sau productie mai mica (Q* — QM),
determinata de preturile mai mici si care va conduce la o

pierdere netd de bunastare sociala. Vanzatorii sunt descurajati si
vor parasi piata

Pierderea neta de bunastare poate fi aproximata in acest caz pe baza
relatiei:

*

Q
aw = [ 0@ - p@*)de
QM

Grafic reprezinta aria suprafetei dintre curbele cererii in conditii de
concurenti perfectd (p(Q*¢) = Vmaf?) si ofertei p(QP) si corespunde
cu triunghiul MEM’, aferenta cantitatilor care nu se mai tranzactioneaza.

Situatii de monopson se intalnesc - de exemplu - pe pietele muncii din
orasele mici sau zonele relativ izolate dominate de un unic angajator
mare (monoindustriale); pe pietele anumitor produse agricole in zonele
rurale pentru care exista un unic achizitor/procesator (lapte, carne in
viu pentru abatorizare, cereale pentru insilozare) sau pentru anumite
achizitii publice (echipamente militare). Asemenea exemple arata ca pe
langa monopsonul pur (cel in care exista Intr-adevar doar un unic
cumparator), realitatea evidentiaza existenta si unui monopson relativ.
pietele sunt controlate de un mare cumparator, care impune pretul, pe
langa care mai pot exista si alti mici cumparatori, Acesti cumparatori
marginali achizitioneaza o parte nesemnificativa din volumul total al
pietei si nu au forta economica de a se implica In formarea echilibrului
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(situatie similara celei din modelului firmei dominante/lider din
situatia de oligopol).

Dependenta economica este principala consecinta negativa (cu riscuri
semnificative legate de parasirea pietei de catre monopson). Veniturile
scazute produc efecte in lant si saracesc comunitatile: consum redus,
cerere derivata diminuatd, dezvoltare locala limitata, migratie.
Totodata, vanzatorii sunt descurajati si vor limita cresterea afacerilor
sau chiar vor parasi piata.

Monopolul bilateral este o structura de piata in care exista un unic
agent economic pe fiecare parte a pietei: un singur vanzator si un singur
cumpadrator. O piata pe care un monopol vinde marfa unui monopson
(vezi cazul unui producator unic de gaze naturale care vinde cdtre un
unic distribuitor zonal).

Intr-o atare situatie nici una dintre pirti nu poate impune unilateral
pretul. Rezultatul final depinde de forta de piata a participantilor (cand
exista anumite diferente de putere), de abilitatile de negociere a fiecarei
parti, dar si de eventualele reglementari si interventii publice. Ca model
general In cazul monopolului bilateral se poate stabili doar un interval
de pret cuprins intre pretul monopolului (urmarind maximizarea
profitului) si pretul monopsonului (urmarind minimizarea costului),
interval care reprezinti marja de negociere. In graficul din Fig. 21. este
vorba despre intervalul [p™,mp*].

Pretul pentru cantitatea tranzactionata va fi egal cel putin cu costul
marginal al vanzatorului (corespunzadtor unei oferte in conditii de
concurenta perfecta si care ar maximiza profitul monopsonului), dar nu
mai mult decat venitul marginal al cumparatorului (corespunzator unei
cereri derivate perfect concurentiale si care ar maximiza profitul
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monopolului). Practic, pretul minim este cel din echilibrul
monopsonului (p¥), iar cel maxim din cel al monopolului (mp*):

CmaVANzATOR <p< VmaCUMPARATOR

CmaMONOPOL < p < VmaMONOPSON

adica:
Cma(q) < p <Vmaf?(q)

Venitul marginal al factorului de productie (pentru monopson)

reprezintd, totodata, si curba cererii (de factori) adresata monopolului:

Vma'™ = p(Q°©)

p, costuri

p(Q)
(M) b = = = === = Marja de
p negociere
p* ______________

p(@*)

Fig. 21. Monopolul bilateral
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Pretul se va situa In intervalul de negociere la un nivel care depinde de
valorificarea avantajelor uneia sau alteia dintre parti. Corespunzator
productia si volumul tranzactiilor (Q¥m=) se va situa In intervalul
[QV,mQ*]. Daca monopolul are o putere mai mare, pretul va fi mai ridicat
si se va apropia de nivelul maxim, In timp ce daca puterea este de
partea monopsonului pretul va fi mai scazut si se va apropia de nivelul
minim. Se cere mentionat ca pretul se poate fixa la o valoare egala sau
apropiata de cea dintr-o situatie de concurenta perfecta (p*), acesta
regasindu-se in intervalul de negociere amintit. Orice abatere de la
acest nivel de pret va genera o pierdere de bunastare:

*

Q
aw = [ 0@ -p@d0

QMm

Aceasta pierdere se dovedeste in practica (in lipsa unor intelegeri si a
posibilitatilor de transfer a efectelor de pret asupra clientilor
monopsonului) mai redusa decat cea Inregistrata in conditii monopol si
monopson.



DISCRIMINARI DE PRET

Analiza clasica a monopolului se poate extinde la cazul unui monopol
discriminant, situatie In care firma vinde acelasi produs la preturi
diferite. Aceasta reuseste sa identifice mai precis cererea individuala a
unor clienti sau categorii de clienti si sa segmenteze piata in principal in
functie de puterea de cumparare a diversilor consumatorilor si, implicit,
de cererea lor diferentiatd, In scopul sporirii profitului prin insusirea
intr-o si mai mare proportie a rentei consumatorului.

Reusita acestui demers este posibila atunci cand pe piata se intrunesc
urmatoarele conditii:

e Vanzatorul trebuie sa aiba control asupra pietei, sa poata
impune preturile dorite fara afectarea pozitiei sale pe piata
(caracteristica regasita in mod evident In monopol). Aceasta
cerinta se poate regasi si in unele forme de oligopol (cazul celor
complet coordonate si cu produse nediferentiate);

e Segmentele de consumatori trebuie sa fie puternic separate intre
ele, astfel incat produsul sa nu poata fi revandut de la un
cumparator la altul. Daca revanzarea este posibild, discriminarea
de pret esueaza: cumparatorii care ar plati in mod normal mai
mult nu vor mai achizitiona marfa direct de la monopo], ci de la
cei care o obtin la un pret mai scazut. Bariere precum natura
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produsului, tipologia clientului, distanta geografica, informatia
imperfecta sau restrictiile contractuale pot Impiedica circulatia
bunului intre categoriile de clienti primari si permit mentinerea
diferentelor de pret (Cocioc, 1999).

Daca avem in vedere elementul care constituie subiectul diferentierii
preturilor se pot identifica cel putin urmatoarele forme de discriminare:

Subiectul Tip discriminare
venitul consumatorului Personala
folosinta marfii (destinatia) Materiala
locatia / ;
Geografica

apartenenta nationala

Discriminarea personald presupune stabilirea unor preturi diferite in
functie de estimarea situatiei financiare si a disponibilitatii de plata a
cumparatorului. Diferentierea individuala este dificil de realizat la scara
generala (asemenea exemple ar fi legate de medici, avocati sau
meseriasil care practica tarife diferite pentru acelasi serviciu in functie
de venitul pacientului/clientului). Delimitarea pe anumite categorii mai
ample de consumatori este modalitatea mai facila de implementat
(preturi variabile la spectacole sau calatoriile cu avionul). Scopul este
captarea unei parti cat mai mari din excedentul consumatorilor.

In cazul discriminarii materiale pretul variaza in functie de modul de
utilizare al bunului sau serviciului respectiv, deci diferit in functie de
incadrarea sa in categoria de bun de consum sau bun de productie. Un

1 Diferentierea preturilor poate avea loc (in anumite limite) si pe piete cu nivel
mai scazut de monopolizare. Exemplele prezentate fac parte din aceasta
categorie fiind regasite pe piete care s-ar incadra in categoria concurentei
monopolistice (multi-firme cu produs diferentiat). Diferentierea fiind legata
aici de abilitatile si renumele ofertantului.
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exemplu de referinta ar fi reprezentat de tarifele la energie si alte
utilitati, diferentiate (independent de volumul consumului) pentru
sectorul casnic si respectiv industrial. Sau practicarea unor preturi
diferite la transport in functie de scopul deplasarii: turism/recreere sau
afaceri (bilete obisnuite in primul caz, respectiv, abonamente de
transport la/de la locul de munca).

Discriminarea geografica legata de locatie inseamna ca aceeasi marfa
este vanduta la preturi diferite in diverse localitati sau zone, dar nu in
raport de eventuale costuri de transport specifice. Diferentierea are la
baza diferentierea cererii In profil teritorial (ca rezultat principal al
inegalitatilor de dezvoltare regionale, dar si eventualului specific de
consum local). De exemplu, pretul diferit al carburantilor, terenurilor
sau constructiilor. In situatia unei discriminari legate de apartenenta
nationala s-ar stabili preturi diferite pentru cumparatorii autohtoni si
cei strdini (de exemplu preturi mai mari pe piata interna si mai mici la
export, in conditiile controlului direct sau indirect al importurilor).
Asadar, ceea ce permite diferentierea preturilor sunt conditiile locale
si/sau protectia pietei interne.

In toate variantele existd diferente sesizabile intre mirimea si
elasticitatea cererilor individuale si posibilitatea de diferentiere a
consumatorilor cel putin la nivel de grup. Discriminarea personala este
considerata forma de bazad, deoarece aceasta vizeaza in mod direct
cererea individuala si marimea rentei asociate acesteia.

Literatura economica defineste si analizeaza 3 tipuri de discriminare:

tip discriminare Tip discriminare
de rangul I Perfecta
de rangul II tarifare non-lineara

de rangul III segmentarea pietei
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In monopolul cu discriminare perfectd (de rangul I) s-ar putea stabili
preturi diferite pentru fiecare client si pentru fiecare unitate vanduta, in
functie de disponibilitatea individuala de plata. Situatia este prezentata
in Fig. 22. Monopolul vinde prima unitate la pretul p;, a doua unitate la
pretul p,, s.a.m.d., indiferent de cine va cumpara respectivele unitati (un
client care a facut deja anumite achizitii sau un cumparator nou). Astfel,
fiecare consumator plateste un pret diferit pentru fiecare unitate
cumpdrata (pretul maxim pe care il acceptd, conform cererii sale
individuale), iar firma isi insuseste Intreaga renta a consumatorului
(suprafata colorata cu galben pal).

In aceste conditii pretul plitit de consumatorul marginal va fi egal cu

venitul marginal insusit de monopol:

P(Q®) = Vma(q)

Vma(q)

v
el

qm=q*

Fig. 22. Monopol cu discriminare perfecta
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Monopolistul va produce pana in punctul in care acest pret (egal cu
venitul marginal) se suprapune cu costul sdau marginal. Punctul de
optim care asigurd Insusirea in totalitate a rentei consumatorului
(implicit si cel mai mare profit care se poate obtine) corespunde la
cantitatea de productie (gm), la care:

(p(Q) = Vma) = Cma

Acest nivel corespunde, pe de o parte, mecanismului clasic de
maximizare In conditii de monopol (Vma = Cma), iar, pe de alta parte,
celui din concurenta perfecta (p(Q) = Cma). Acest lucru este posibil
deoarece pretul de vanzare (mai mic) al productiei suplimentare nu
mai afecteaza pretul de vanzare (mai ridicat) al Intregii productii.
Totodata, productia fiind aceiasi cu cea din concurenta perfecta (q*) nu
se vor Inregistra pierderi de bunastare sociald, doar un transfer integral
de renta catre producator:

Bunaistare sociala = 0 + Renta producatorului

Practic acest lucru este imposibil de realizat, deoarece necesita izolarea
completd a fiecarui cumpadrator intr-un segment distinct de piat3,
modelul monopolului cu discriminare perfecta fiind astfel unul teoretic,
de referinta.

Discriminarea de rangul Il sau tarifarea non-linearad presupune preturi
diferite in functie de cantitatea cumpadratd. Primele unitati sunt mai
scumpe decat urmatoarele (per unitate sau pachet), pretul mediu scade
pe masura cresterii cantitatilor achizitionate. Discriminarea apare in
raport de aceasta cantitate si nu de persoane, toti cei care vor cumpara
aceiasi cantitate vor plati in mod normal acelasi pret unitar. Reprezinta
o practica comuna sub forma rabaturilor comerciale (discount-urilor)
in raport de volum. Vanzatorul nu poate identifica cererea individuala si
nu poate izola fiecare cumparator, ci poate doar observa anumite
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modele de consum, anumite raporturi pret-cantitate (altfel spus poate
identifica doar un anumit fragment din cererile individuale). In functie
de acestea va elabora anumite oferte, anumite pachete, din care diferitii
clienti vor alege cele convenabile. Se ajunge astfel in situatia in care
consumatorii cu cerere mare vor cumpdra la preturi unitare mai
scazute, in timp ce cumparatorii cu cerere mai scazuta vor plati un pret
unitar mai ridicat. Rezultatul va fi o insusire partiala a rentei
consumatorilor, in conditiile in care productia finala va fi similara celei
din concurenta perfecta (deci nici aici nu vom inregistra vreo pierdere
de bunastare sociala ci doar o redistribuire a acesteia?).

Fig. 23. Tarifare non-lineara in trepte

2 Pierderea de renta va fi mai ridicata in cazul celor cu venituri medii si sub
medie, de vreme ce acestia sunt cei care nu pot sa sustina o cerere ridicata si
vor fi nevoiti sa plateasca mai mult.
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In Fig. 23. am reprezentat o varianti de tarifare non-lineard in care
pretul este stabilit pe intervale de volum. Astfel, cei care achizitioneaza
o cantitate mai mica de g, vor plati pretul p;, pentru cantitati intre g, si
q, se va plati presul p,, s.am.d. Pe masura ce cumpara mai mult un
client va beneficia de un pret unitar mai redus. Renta suplimentara
insusitd de monopol - si marcata in grafic cu galben pal - este
determinata de diferenta intre diferitele niveluri de pret obtinute (p;) si
pretul corespunzator unei concurente perfecta (p,, = p*), deci atata
timp cat: p; > p,, =p’, Vi€ [1,m—1].

Cei care au disponibilitate mai mare de a plati si/sau cumpara volume
mai ridicate beneficiaza in continuare de o anumitd renta
(corespunzatoare suprafetelor colorate cu albastru deschis).

In viata economici reald cea mai des intalnita situatie de diferentiere a
pretului o reprezinta segmentarea pietelor (discriminare de rangul III).
Monopolul poate imparti clientela In cateva categorii relativ omogene,
necostisitor identificabile si avand cereri similare. Nu exista
posibilitatea transferului de bunuri intre consumatorii din diferite
grupe. Preturile sunt unice la nivelul fiecarei categorii stabilite, dar
diferite intre ele, ceea ce duce si in acest caz la insusirea partiala a
rentei consumatorului. Diferentierea are la baza elasticitatea diferita a
cererii estimate la nivelul fiecirui segment si nu a celei individuale. In
Fig. 24. Este reprezentat cazul impartirii unei piete pe doua segmente.
Se stabilesc preturi mai ridicate (p;) pe segmentele de piata unde
cererea este mai putin elastica (pi1(q)) si preturi la reduse (p,) acolo
unde cererea este mai elastica (pz(q)).

Daca productia totald este variabild, maximul de profit se obtine la
nivelele la care venitul marginal din fiecare segment va fi egal cu costul
marginal al productiei totale:

Vma;(q) = Cma(q) = Vma,(q)
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Fig. 24. Segmentarea pietelor

Demonstratia porneste tot de la o functie a profitului total (rezultat al
vanzarilor pe cele doua segmente de piata si a costului productiei
totale):

m(q1,q2) = VT1(q1) + VT2(q2) — CT(q)

sau Intr-o alta forma:

m(q1,q2) = p1(q1) " 1 + P2(q2) * 92 — CT(q; + q2)

unde g, si g, sunt cantitatile livrate pe cele doua segmente de piata (cu
productia si vanzarile totale g, + q, = q).

Intr-o form3 simplificati3 putem aprecia ci profitul va fi maxim cind:

n(41,q2) = max: (1(41,92)),, =0 si (w(q1,q2),, =

3 Matematic trebuie verificate si anumite conditii de ordinul 2 si stabilit faptul
ca functia admite maxim local. Cum pretul este descrescator (decip’ < 0)siin
conditiile unui CT(q) convex (CT(q; + g2)" = 0), conditiile sunt indeplinite.
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adica:

1

! a ! ! !
(n(a1,4),, = 50-= (VTi(@),, + (VTa(@)),, = (€T(@)), = 0

! a ! ! !
(141,42))., = 5 = (VT1(a)., + ((VTa(42))., = (CT(@)),, = 0

99, B
cum (VTl(ql))q1 = Vma,(q,) si (VTZ(qz))q1 = Vma,(q,), iar costul
total al productiei depinde de suma (q; +qyz) : CT(q1 + q2)g =
CT(q)q = Cma(q) se ajunge la:

Vma,(q,) — Cma(q) = 0 — Vma,(q,) = Cma(q)
Vma,(qz) — Cma(q) = 0 - Vma,(q,) = Cma(q)

Dincolo de cele prezentate, monopolul poate stabili in strategiile sale
comerciale o politica a preturilor de oferta intemeiata pe diferentierea
acestora functie de mai multe criterii (locul si programul de livrare,
categorii de consumatori, cantitati achizitionate, servicii asociate),
astfel incat cumparatorii, in raport de optiunile individuale, sunt cei
care determina efectiv formele de segmentare a pietei.

Un caz particular il reprezinti tarifarea duald* (two-part tariffs). In
aceasta situatie pretul final platit de consumator va avea doua
componente:

e 0 parte fixa, independenta de cantitatea achizitionata (taxa de
acces/abonament), plus

e 0 suma pe unitate de consum

4 A nu se confunda cu pretul sau tariful binom (ca forma de segmentare a
pietei), care presupune un tarif unic pentru aceiasi unitate de vanzare, tarif
diferentiat in functie de perioada de timp sau categoria de clientela ((de
exemplu, consum de zi sau de noapte).
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Un asemenea model de stabilire a preturilor se Intdlneste - spre
exemplu - la accesul In parcurile de distractii (sub forma de bilet de
intrare + bilet la fiecare atractie) sau In cazul anumitor utilitati cum ar
fi energie electrica sau gaze naturale (taxa de racordare si/sau
abonament + tarif pe kwh).

Prin taxa fixa (tx) se urmadreste in principal acapararea unei parti mai
mari din renta consumatorilor (profiturile vor fi mai ridicate
comparativ cu situatia practicarii unui pret unic). Aceasta asigura,
totodata, si acoperirea cu prioritatea a costurilor fixe (cu cat sunt mai
semnificative in costul total cu atat modelul isi gaseste o mai buna
justificare economicd) si stimularea unui consum per client cat mai
ridicat (de vreme ce pretul final mediu pe unitate consumata scade)

Marimea componentei fixe se dimensioneaza la modul ideal la nivelul
rentei consumatorului marginal (consumatorului cu cea mai redusa
disponibilitate de plata), ceea ce Inseamna ca renta acestuia va fi
integral acaparatd In timp ce rentele celorlalti consumatori vor fi doar
partial Insusite. Partea variabila (p) se stabileste la nivelul costului
marginal (p = Cma), in conditiile in care acesta este in general scazut si
relativ constant.

Astfel suma platita de fiecare client (i) pentru cantitatea (Q;)
consumata este:

Si=tx+p-0Q;
in aceste conditii pretul final mediu pe unitate consumata (p) ar fi:

_ S tx+p-Q; tx+
p:—:—:— p
Q; Q; i

tx
cum tx = ct - — — 0 — p scade pe masura ce creste consumul.
i
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Ceea ce corespunde cu un venit total incasat de la toti clientii (7):
n
VI =n-S§; = (n-tx)+Zp-Ql-
i=1

Este o forma de discriminare considerata mai putin agresiva (pretul
complet mediu p fiind ceva mai scdzut). Totusi, poate exclude
consumatorii cu cerere mica atunci cand partea fixa este stabilita la un
nivel prea ridicat, deci functioneaza mai bine cand consumatorii
individuali au cereri relativ similare.



PROBLEMA OLIGOPOLURILOR

Orice piata care nu se incadreaza in modelul concurentei perfecte, dar
in care nu exista un monopol si/sau monopson este definita drept una
cu concurenta imperfectd. Diversitatea acestor forme intermediare de
concurenta face imposibila elaborarea unui model general de echilibru.
Totusi, chiar daca oligopolurile nu reprezinta singurele forme de
concurenta imperfecta, ele sunt cele mai frecvent regasite atat in viata
reald (cu precadere in perioada contemporand cu piete globale
dominate de mari firme), cat si in analizele economice (in special in
varianta simplificata a duopolului, varianta care permite dezvoltarea
unor modele explicative usor inteles). Formele de oligopol sunt si ele
diverse, neexistand nici la acest nivel un unic model.

Oligopolul desemneaza o structura de piata in care oferta este
reprezentatd de un numadr restrans de producdtori (implicit de
dimensiuni mari), iar cererea de un numadr ridicat de cumparatori
(caracterul de atomicitate a cererii se mentine) 1. Concentrarea cererii
la un numar extrem de restrans de cumparatori in conditiile in care
productia isi mentine caracterul de atomicitate poarta denumirea de
oligopson. Functie de situatiile particulare care pot fi regasite pe

1 Partea referitoare la oligopoluri reprezintd o varianta revizuita si adaugata a
subcapitolului 11.2 (intitulat Piata de oligopol) din volumul Microeconomie
(Cocioc, 2013).
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diferite piete In care se identifica o concentrare la nivelul unui numar
restrans de firme de tip oligopolist, se vorbeste despre: oligopol
bilateral (oligopol confruntat cu oligopson, adica doar cativa vanzatori
si cativa cumparatori, fiecare de dimensiuni mari), monopol contracarat
(monopol confruntat cu oligopson, unic vanzdtor si cativa mari
cumparatori) sau monopson contracarat (oligopol confruntat cu un
monpson, cativa vanzatori de mari dimensiuni si un unic cumparator).

Fiecare dintre firmele oligopoliste dispune de o anumita puterea de a
influenta formarea echilibrului, dar deciziile sale privind nivelul
propriei productii si a preturilor sale de oferta nu sunt si nu pot fi
independente de comportamentul si deciziile celorlalte. Cum nici una
nu este suficient de puternica pentru a-si impune pretul sdau? este
obiectiv necesara luarea in considerare a reactiilor posibile ale
competitorilor. Firmele oligopoliste nu sunt, de regula, nici receptoare
pasive de pret ca si cele din concurenta perfecta (price takers), dar nici
cele care stabilesc unilateral pretul pe piata ca si monopolul (price
makers). Ele cauta pretul convenabil tuturor (price seekers).

Asemenea monopolurilor, firmele care se Incadreaza In categoria
oligopolurilor reprezintd forme de concentrare a productiei si a
capitalurilor. Aparitia lor este legata tot de puterea economicd, in
special in legatura cu piata, care insoteste cresterea dimensiunii unei
firme In ritmuri superioare ramurii si/sau de existenta si manifestarea
economiilor de scara. Cauzele si motivatiile regasite pentru monopol
sunt si explicatii ale dezvoltarii oligopolurilor.

Acestea reprezinta forme stabile de organizare a pietei, datorita faptului
ca o crestere a volumului productiei peste o anumita limita nu mai
asigura o scadere a costurilor (situatie identificata drept oligopol

2 Exceptia este reprezentatd de cazul firmei lider (vezi modelul dominant-
dominat din duopol)
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natural) sau genereaza o reducere a profiturilor totale si, ca urmare,
firmele nu sunt stimulate sa incerce obtinerea pozitiei de monopol.

Principalele forme de oligopol evidentiate in literatura economica sunt
delimitate prin prisma unor criterii diferite:

criteriul de clasificare Oligopol
omogenitatea produselor Pur
Diferentiat

Oligopolul pur se regaseste pe piete pe care bunurile nu sunt
diferentiate si/sau eventuala diferentiere exterioara si limitata la marca
de fabricatie vizeaza produse standardizate (otel, ciment, aluminiu etc).
Interdependentele reciproce dintre firme vor fi mai mari in acest caz,
deoarece orice modificare a pretului uneia dintre ele va produce efecte
madsurabile asupra vanzarilor celorlalte si va genera reactii din partea
acestora. Cum marfurile sunt perfect substituibile, pretul ramane
principalul element de alegere din partea cumparatorilor si, implicit,
instrumentul principal de concurenta in aceste situatii.

In conditiile oligopolului diferentiat modificirile de pret vor avea in mai
mica masura un efect semnificativ asupra celorlalti competitori. Situatia
se apropie de concurenta monopolista (multi-firme cu produs
diferentiat), dar marcata de restrictii privind numarul firmelor. Cu cat
gradul de diferentiere este mai ridicat cu atat mai redusa va fi
dependenta reciproca. Pietele de oligopol diferentiat caracterizeaza o
mare parte din economie, incluzand majoritatea produselor industriale
de larg consum (autoturisme, televizoare, calculatoare s.a.).

criteriul de clasificare Oligopol

maximizarea profiturilor Complet
Partial
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Oligopolul complet apare atunci cand legaturile reciproce sunt atat de
puternice incat profiturile cumulate ale tuturor firmelor (privite ca un
grup) sunt maximizate. Un asemenea tip de oligopol se poate regasi in
conditii de cartel acolo unde acesta maximizeaza profitul la nivel de
ramura ca un monopol, dar productia este realizata de mai multe firme.
Daca acest lucru nu este realizat avem un oligopol partial.

criteriul de tip coordonare Oligopol
clasificare
completa (directa) cartel (formal)
gentlemen’s agreement
(informal)
legaturi reciproce / partiala asimetric/firma lider
grad coordonare (spontana/tacita) dubla dependenta
cooperare voluntara
fara coordonare dubla dominatie
inlantuite

Daca se are In vedere nivelul si modalitatile de coordonare, se intalnesc
oligopoluri bazate pe intelegeri directe (complet coordonate),
oligopoluri bazate pe coordonare spontana sau tacita (forma clasica de
oligopol) ti oligopoluri fara coordonare (competitive).

Intelegerile directe presupun negocierea si incheierea unor acorduri
explicite intre concurenti (in mod deschis si formal sau cu caracter
secret (acolo unde legislatia de protectie a concurentei interzice
asemenea practici). Astfel de acorduri pot creste stabilitatea pietei, in
masura in care altfel firmele puteau doar sa-si bazeze propriile actiuni
pe estimarea deciziilor concurentilor.

Acordurile se pot limita doar la nivelul preturilor de oferta sau pot avea
in vedere atat preturile cat si alte aspecte: productie si cotele alocate
fiecarui participant, repartizari teritoriale etc.. Pretul convenit nu
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trebuie sa fie neaparat unul fix ci unul de referinta (in functie de pretul
practicat de o anumita firma, pret director) sau o formuld unitara de
calcul (care sa conduca la o uniformizare a preturilor). Fixarea ofertei
poate viza stabilirea unor cote fixe de productie si/sau vanzare pentru
fiecare firma pe o anumita piata sau Impartirea pietelor de desfacere
(fiecare participant va beneficia astfel de o pozitie de monopol pe
segmentul de piata ce 1i revine).

In mod obisnuit, oligopolul presupune mai degrabi o coordonare
spontana decat acorduri explicite. Fiecare firma ia in considerare
raspunsul asteptat din partea concurentilor la propriile actiuni si fisi
stabileste propriile politici comerciale in concordanta cu acesta. Atata
timp cat fiecare firma urmeaza aceasta cale, preturile si nivelul
productiei vor fi stabilite la nivele acceptabile pentru toti. In aceste
cazuri pot apare doua tipuri de relatii concurentiale (Iancu, 1992):

e existenta si acceptarea unei firme lider a carei influenta este
dominanta (determinata de dimensiunea si ponderea sa in
cadrul unei piete/ramuri in raport cu celelalte, dar si de avantaje
de cost si imagine);

e cooperare voluntara (informald) determinatd de interese

comune, etica afacerilor si toleranta reciproca.

In cadrul oligopolurilor fird coordonare se pot manifesta, in principiu,
trei tipuri de relatii concurentiale (Iancu, 1992) :

e concurentd agresivd In domeniul preturi (poate conduce la
"razboaie ale preturilor"), dar si desfacerii sau in aprovizionare
(se regaseste mai ales in cazul unor oligopoluri omogene);

e concurentd in afara pretului, cu accent pe calitatea/noutatea
produsului si reclama (caracteristice oligopolurilor diferentiate);
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e relatii concurentiale inlantuite, In cadrul unor ramuri cu un
numar mai mare de firme dar extrem de diferentiate din punct
de vedere a marimii si puterii economice - astfel exista o firma
sau cateva firme foarte mari dominante in raport cu alte firme,
care la randul lor sunt dominante fata de terte firme mai mici
s.a.m.d.

Asa dupa cum mentionam, varietatea ridicata a situatiilor de oligopol
face practic imposibil determinarea pretului si productiei prin
intermediul unui model-cadru. Echilibrele pot fi evidentiate doar prin
prisma unor modele specifice. In cele ce urmeazi vom prezenta citeva
dintre acestea: modelul cartelului (coordonarii complete), modelul
dublei dependente (Cournot), modelul oligopolului asimetric
(Stackelberg) si modelul dublei dominatii (Bowley).



ECHILIBRUL COURNOT

Acest model de echilibru este un caz particular de echilibru Nash,
aplicat in cazul oligopolului (cu varianta simplificata de duopol) in
conditiile in care firmele concureazd prin cantititi. Intr-un asemenea
echilibru fiecare firma isi alege strategia optima ca cel mai bun raspuns
in functie de strategia celorlalti.

Modelul 1 este aplicabil in cazul unor oligopoluri necoordonate
(explicit) si care realizeaza produse omogene. Fiecare firma de pe piata
porneste de la premisa ca productia si oferta celorlalte este o constanta.
Ca urmare, din cererea totala estimata pe piata va elimina respectiva
oferta, iar cererea ramasa reprezinta o cererea disponibila (adresata
propriei firme). In raport cu aceast cerere, firma isi va stabili productia
si oferta la nivelul pentru care venitul sau marginal si costul sau
marginal vor fi egale.

Problema care apare este legata de faptul ca fiecare firma, din randul
celor ce actioneaza pe piatd, se comporta in acelasi fel, isi stabileste prin
acelasi mecanism nivelul propriu al productiei si ofertei. Rezultatul va
fi, mai mult ca sigur, nivele ale productiei diferite de cele avute in
vedere de rivali in determinarea propriilor oferte. Fatd de aceste

1 Aceasta parte reprezinta o varianta revizuita si adaugita a sectiunii Echilibrul
Cournot -Nash din subcapitolului 11.2 (intitulat Piata de oligopol) a volumului
Microeconomie (Cocioc, 2013).
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schimbari ale conditiilor de oferta ale celorlalti concurenti, fiecare firma
isi va ajusta propria ofertd, iar acest proces se repetd pana se va ajunge
la un echilibru. Caracterul necooperant al modelului nu ofera solutia
optima altfel decat prin tatonari permanente. Un asemenea echilibru ar
asigura optimul productiei pentru fiecare agent economic, situatie in
care nimeni nu ar mai fi interesat sa-si modifice oferta. Asadar,
caracteristica esentiala a unui asemenea echilibru o reprezinta
repartizarea resurselor si productiei astfel Incat nimeni sa nu doreasca
vreo schimbare (situatie care caracterizeaza un echilibru de tip Nash).

Modelul este unul bazat pe dependenta reciproca, in sensul ca stabilirea
optimului propriu depinde de nivelul fixat de ceilalti competitori si
presupune un comportament paralel si simultan. Fiecare participant de
pe piata actioneaza concomitent si in acelasi mod, pornind de la
premisa ca productia celorlalti este data. Mai mult, in varianta Cournot
fiecare firma considera ca propria decizie asupra cantitatii produse
influenteaza nivelul pretului pe piata In timp ce deciziile similare ale
tuturor celorlalti concurenti nu au nici o consecinta directa.

Totodata, acest echilibru este posibil doar 1n situatia in care curbele de
reactie a firmelor implicate se intersecteaza cel putin intr-un punct.
Aceste curbe reflecta oferta unei anumite firme (si implicit modul in
care aceasta se modificd) functie de cantitatea (ofertd) estimata de
catre aceasta a fi realizata de catre celelalte firme concurente.

Pentru cazul in care vom analiza situatia particulara de duopol, functiile
de reactie sunt reprezentate in fig. 25. Duopolul ar desemna o piata pe
care actioneazd doar doud firme. In analiza pietelor de oligopol se
recurge deseori la restrangerea la duopol: una dintre firme oligopoliste
(cea mai mare, firma reprezentativa, cea careia 1i analizam
comportamentul) este considerata duopolul 1, in timp ce toate celelalte
firme (cu comportament similar) sunt reunite in cadrul duopolului 2.
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Deci modelul devine unul de tipul o firma versus celelalte. Functiile de
reactie amintite sunt de forma:

Q1 = £1(Q2)
Q; = 2(Q1)

unde Q; reprezintd oferta primei firme functie de productia (Q3)
estimata de catre aceasta pentru firma rivala (sau firmele rivale); iar in
mod similar Q, este oferta celei de a doua firme (sau a grupului
reprezentat de celelalte firme) functie de oferta estimata la randul sau
pentru prima firma (Qy).

Q2
A

functia de reactie a firmei 1:

Q1 = £1(Q2)

Echilibru Cournot

functia de reactie a firmei 2:

Q2 = f2(Q1)

‘C T
Qi

Fig. 25. Echilibrul Cournot
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Constructia functiilor de reactie porneste de la estimarea ofertelor
concurentilor si maximizarea pe aceasta baza a profiturilor2:

inX m1(Q1) = H}i‘X p(Q1 +Q3) - Q; — CT(Qq)

VT(Q1)
respectiv
ng;\x 7, (Q2) = I%E:X p(Q2 + Q1) - Q; — CT(Q7)
VT(Q2) :
adica:
(m)g, = E = 0,respectiv (1,)g, = % =0
00, 200,

cu (my)g, <0 si (my)g, <0

ceea ce conduce la:

P(Q1+0Q3) + 0y p'(Q1 + Q) — Cma(Q,) =0

Vma(Q1)

p(Q2 + Q1) + Q2 p'(Q; + Q1) — Cma(Q;) =0

vma(Qz)

de unde:

Vmay(Q4,Q3) = Cmay(Q1) — Q1 = f1(Q3)
Vma,(Q,, Q1) = Cma,(Q2) — Q2 = 2(Q1)

Echilibrul corespunde grafic punctului de intersectie a celor doua curbe
de reactie. Aici valorile estimate vor corespunde cu cele optime (Qf, Q%)
in cazul fiecarui duopol. Adica:

Q1 = Qf si, respectiv, Q; = QF

2 Pretul va depinde de propria oferta plus oferta estimata a competitorilor.
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Aceasta Inseamna ca atingerea echilibrului pe piata asigura, pe de o
parte, maximizarea profiturilor fiecarei firme, iar, pe de alta parte, ca
fiecare firma ajunge sa produca cantitatea pe care cealalta (si prin
generalizare, celelalte firme) se asteapta sa o produca.

Ipoteza lui Cournot, analizata mai sus, presupune o adaptare ulterioara
a firmei oligopoliste, de unde si numele de adaptare ex-post.

Echilibrul Cournot se intercaleaza sub aspectul nivelului pretului si a
volumului tranzactiilor intre variantele extreme ale oligopolurilor
cvasi-concurentiale (situatie Intalnitd sub denumirea de echilibru
Bertrand si al carui echilibru este identic cu cel atins in concurenta
perfecta) si, respectiv, ale oligopolurilor complet coordonate (sub
forma cartelurilor). Pretul va fi insa mai ridicat si volumul tranzactiilor
mai redus comparativ cu oligopolurile asimetrice (Stackelberg), cel
putin pentru cazurile analizate prin reducere la duopol.



MODELUL FIRMEI LIDER

Daca pe o piata exista un producator major, care controleaza o parte
considerabila a productiei si ofertei, alaturi de un numar de firme mai
mici, a caror cote de productie nu le permite sa aiba vreo influenta
asupra pretului, avem de-a face practic cu o situatie de cvasi-monopol
(un “monopol partial”).

Situatia ar fi cea a unui oligopol pur (bunuri omogene), cu coordonare
spontana bazata pe o firma lider. Echilibrul rezultat este mai degraba
unul caracteristic unui oligopol partial, in sensul ca nu toate firmele isi
vor maximiza profitul propriu, ci numai firma lider, profitul total al
ramurii nefiind nici el neaparat maximizat. Un asemenea model in care
avem diferente de dimensiune si putere in favoarea uneia dintre firme
este a unui oligopol asimetric (sau Stackelberg). Echilibrul nu este
posibil decat prin acceptarea unei relatii dominant (lider) — dominat de
catre grupul celorlalte firme de pe piata.

Un astfel de model® presupune indeplinirea anumitor conditii si anume:

e firma lider detine o parte semnificativa din capacitatile de
productie ale ramurii in raport de ansamblul celorlalti;

1 Aceastd parte reprezinta o varianta revizuita si adaugita a sectiunii Situatia
pretului director din subcapitolului 11.2 (intitulat Piata de oligopol) a
volumului Microeconomie (Cocioc, 2013).
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e nici unul dintre concurenti nu are o dimensiune comparabila cu
firma dominanta;

o firma lider are o eficienta mai ridicata, deci are un avantaj
absolut de cost fata de competitori;

e capacitatea sa de productie si conditiile de cost nu permit
acapararea totala a pietei fara diminuarea profitului
(caracteristica generald a modelului oligopolist).

Doar 1n aceste conditii, pe de o parte, firma este intr-adevar dominanta
pe piata si poate impune pretul convenabil, iar, pe de alta parte, pozitia
sa nu poate fi contestata de nici o alta firma din randul celor existente
(cel putin printr-o concurenta intemeiata pe pret). Cu toate ca firma
dominanta nu este protejata intru-totul fata de rivali (in special de
eventuale actiuni concertate), conditiondrile prezentate asigura o
protectie suficienta ca sa se ajunga la un echilibru stabil.

Astfel, firma dominanta (firma lider) - vezi Fig. 26. - va fixa pretul
(denumit pret director) la un nivel (pL) care sa-i maximizeze profiturile,
egalizand, in acest scop, costul sau marginal (Cma.) si Incasarea
marginala (Vmar) corespunzatoare propriei cereri (p(Qv.)):

Vma,(Q,) = Cma,(Q,)

Cererea adresata liderului deriva din cererea pietei (p(Q%)) si
insumarea ofertelor individuale ale micilor firme independente si care
corespund costurilor lor marginal (Cmai(Qi)), oferta similara celei din
concurenta perfecta.

Productia si oferta totali pe piatd (Q?), la nivelul pretului director (pr),
va fi astfel formata din productia (optima) a liderului pietei (Q;) si din
productia tuturor celorlalte firme (Q;):

Q°=0Q,+0Q;
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p, Vma, Cma
A

Fig. 26. Echilibrul in conditiile unei firme lider

Celelalte firme vor considera cererea adresata lor ca o cerere perfect
elastica in raport cu pretul de piata impus de firma dominanta (grafic ar
o dreapta orizontala corespunzatoare la p.). Ca urmare ele sunt practic
receptoare de pret si cauta sa optimizeze productia in termeni similari
concurentei perfecte:

pL = Cma;(Q;)

Firma lider estimeaza functia de reactie a celorlalti si o foloseste pentru
determinarea propriului profit. Aceasta functie reactie de tip Cournot
reprezintd raspunsul optim a firmelor dominate la deciziile firmei lider
privind cantitatea produsa. Demonstratia prezentata in continuare are
la bazi tot varianta de duopol. In acest caz, vom avea duopolul 1
reprezentat de firma dominanta (liderul) si duopolul 2 care reuneste
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firmele dominate. Amintita functie de reactie a dominatului (grupului
de firme dominate notate cu /) este de forma2:

Q: = f(Qw)

unde: Q; este oferta dominatului (sau a grupului de firme dominate)
functie de oferta liderului estimata de catre acestia (Q;).

Determinarea functiei de reactie porneste, asadar, de la estimarea de
catre acestia a ofertei firmei lider si maximizarea pe aceasta baza a
profiturilor3:

max m(Q;) = max p(Q; +Q[)Q; — CT(Qy)

VT(Q;)

adica:

1A aT[l . rn

(T[i)Qi = a_Ql =0si (ni)Qi <0
si
p(Q; + Q) +Q; p'(Q; + Q) —Cma(Q;) =0

vma(Q;)

de unde:

Vma;(Q;,Q;) — Cma;(Q;) = 0 - Q; = f(Qr)

Pornind de la aceasta functie de reactie, firma lider va determina partea
din cererea totala care 1i este adresata:

QL=0°-Q:=0Q°— f(QD)

2 Daca in relatiile prezentate am nota 7 cu 2 (corespunzator la duopolul 2, deci
Q; = Q) si L cu 1 (corespunzator duopolului 1, adica Q; = @), vom constata
ca functia de reactie a dominatului este identica cu cea a duopolului 2 din

echilibrul Cournot: Q; = f(Q;) = Q2 = f(Q1).
3 Similar determinarii functiei de reactie in modelul Cournot.
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Maximizarea profitului se poate face in acelasi mod, pornind de la
construirea si maximizare unei functii a profitului:

max 7,(Q,) = max |p(Q, + Q;) - Q, — CT(Q,)
o % ZZCH

adica:
! aT[L : n
(tL)o, = 30, 0si(mL)g, <O

Substituind functia de reactie anterior determinata in relatia de
maximizare a profitului vom obtine:

mQaX 7, (Qy) = n(lgax p(Qr + f(Qr) - QL — CT(QL)
L t vT(QL)

de unde rezolvand ajungem la:

p(QL+ f(Q)) + QL -p' (@, + f(Q1)) — Cma(Qy) =0

Vma(QL)

deci:
Vma,(Q,) — Cma,(Q,) = 0 - Vma,(Q,) = Cma,(Q,)

Pretul director este mai scazut comparativ cu pretul care s-ar fi stabilit
in modelul Cournot, in timp ce volumul tranzactiilor este comparativ
mai ridicat. Profitul firmei lider va fi mai mare si cel al restului firmelor
va fi mai scazut decat al oligopolurilor Cournot similare (cu aceiasi
functie de cost).



CARTELUL

Modelele de oligopol prezentate s-au bazat pe autonomia si
independenta decizionala a firmelor. Spre deosebire de acestea, cartelul
presupune colaborare, negocieri si intelegeri cel putin privind fixarea in
comun a pretului. Alaturi de pret, asemenea practici concertatel pot
viza si alte aspecte cum ar fi: stabilirea unor cote de productie,
impartirea pietelor sau anumite politici de vanzare (tipuri de produse,
conditii de livrare si platd, termene de garantie s.a.).

Cartelul clasic reuneste mai multe firme independente sub o conducere
unitara (sub aspectul comercializarii) si care actioneaza pe piata ca un
unic ofertant (monopol de facto). Scopul este evitarea concurentei
reciproce prin fixarea pretului si impartirea pietelor. Firmele
participante produc marfuri omogene in conditii de productie similare
(deci cu costuri apropiate). Dispersia costurilor marginale nu este
ridicata chiar in conditiile unor diferente dimensionale.

In vederea maximizarii profiturilor reunite (insumate), participantii
determina costurile individuale si globale ale grupului si aplica un
mecanism similar monopolului pentru ansamblul rezultatelor obtinute.

1 Odata cu aparitia si dezvoltarea legislatiilor privind protectia concurentei,
cartelarea si orice practica de natura a distorsiona formarea echilibrului pe
piata sunt interzise, astfel incat asemenea intelegeri pot avea doar un caracter
informal si secret.
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p, Vma, Cma
A

Cma(Q:+Qz)

Viha(Q)
c Q Q

Fig. 27. Cartelarea in duopol

Daca analizam situatia prin prisma variantei simplificate de duopol -
vezi Fig. 27. - atunci cartelul grupeaza cele doua firme, ale caror curbe
de cost (marginal) sunt Cma;(Q) si, respectiv, Cma,(Q.). Costul marginal
la nivel de cartel se determinata in urma aditionarii costurilor
individuale a producatorilor si este reprezentat grafic prin curba
Cma(Q:;+Qz). Aceasta din urma intersecteaza curba veniturilor
marginale ale cartelului rezultata din cererea pietei (Vma(Q)), indicand
volumul optim total de productie (Qc):

Vma(Q) = Cma(Q, + Q3)

Acest nivel al productiei maximizeaza profitul insumat la nivel de cartel,
situatie care corespunde unui oligopol complet. Corespunzator se va
fixa si pretul la nivelul (pc).
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Ulterior se realizeaza repartizarea productiei optime totale intre firme
de o asemenea maniera incat costurile marginale individuale sa fie
egale cu incasarea marginala a grupului:

Vma(Q) = Cma,(Q,) = Cma;(Q,)

Astfel, primei firme i va reveni din totalul productiei cantitatea (Q,), iar
celei de a doua cantitatea (@), suma cotelor repartizate fiind egala In
varianta ideala cu (Q.):

Qc=0:+0;

Cartelul stabileste concomitent atat pretul unic de vanzare a produselor
cat si cotele de productie. In practici marimea cotelor repartizate
firmelor are loc atat pe baza mecanismului descris cat si in functie de
forta lor contractuala relativa. Repartizarea cotelor de productie intre
unitatile componente ramane o problema delicatd atunci cand
productia globala a cartelului nu acopera decat partial piata (existand si
terti producatori neafiliati) sau pe piete cu cerere fluctuanta (cand se
impun ajustari repetate si la intervale relativ scurte de timp ale
productiei si preturilor).

Pornind de la estimarea cererii pe piatd (Q°) care trebuie acoperiti
prin oferta si productia celor doua firme:

Q“=0:=0Q:+Q,=0Q

cartelul construieste si maximizeaza pe aceastd baza o functie a
profiturilor totale (- (Q1 + Q,)):

max ¢ (Qq + Qz) = max |p(Q1 + Q2) * (@1 + Q2) — CT(Q,) — CT(Q>)
Q1,Q2 Q1,Q2 070

adica:

, on. ) , an.
(o, = a_Ql = 0, respectiv (1¢)q, = a_Qz =0
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cu (m¢)g, <0 si (mc)g, <0

si
p(Q: +Q2) + ((Q1 + Q2) ' P (Q1 + Q2) — Cmay(Q,) =0

vma(Q)

p(Q1 +Q2) + ((Q1 + Q2) " p'(Q1 + Q2) — Cma,(Q,) =0

vma(Q)

de unde:

Vma(Q) — Cma,(Q,) = 0 si Vma(Q) — Cma,(Q;) =0

- Cmay(Q,) = Vma(Q) = Cma,(Q,)

Generalizdnd pentru situatia unui numdar mai mare de firme (n),
stabilirea optimului se face in acelasi mod:

max m(Qc) = max [p(o) Q¢ ) CT(@)

n 1,o<n
VT(Qc) i=1

unde productia si oferta cartelului (Q.;) care acopera cererea pietei
(Q°) devine:

0c=) 0:=0°=0¢
i=1
atunci:

aT[C
20;

rezolvand ajungem pentru fiecare dintre firme (i) la:

(T[C)IQi = =0si (”c)'éi < 0 pentru Vi

aT[C _

30, p(@+ Qi p'(@Q—-CT'(Q)=0

vma(Q) Ccma;(Q;)

(ﬂc)?gi =

deci:
Vma(Q) — Cma;(Q;) = 0 » Vma(Q) = Cma;(Q;), Vi
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Un cartel se comporta asadar ca un monopolist si urmareste
determinarea productiei care asigura maximizeaza profitul global
(urmand apoi ca aceasta sa fie impartita intre firmele participante) si
impunerea pretului maxim care asigurd vinzarea integrali a acesteia. In
situatia unor firme de dimensiuni comparabile si cu structura de cost
identica, Impartirea ar fi una egalitara. Altfel, productia va fi diferentiata
in raport de aceste aspecte, urmarind si maximizarea profiturilor
individuale. Un model practic de cartel ar presupune existenta unei
firme-tampon cu o cota de productie de referinta si a celorlalte firme
avand repartizate cote fixe de productie. Productia firme-tampon va
varia in jurul cotei de referinta in functie de fluctuatiile pretului pe
piata: se va reduce atunci cand pretul scade sub nivelul convenit,
respectiv, va creste cand pretul depaseste acel nivel. Scopul este de a
influenta oferta totald de o asemenea maniera incat sa compenseze
modificarile intervenite in cerere si a mentine stabilitatea pretului?.

In principiu, un cartel perfect conduce si la rezultate aseminitoare
celor ale monopolului privind cantitatile si pretul pe piata3. Pretul este
cel mai ridicat comparativ cu toate celelalte forme de oligopol In timp ce
volumul tranzactiilor este comparativ cel mai scazut.

2Un model de cartel este OPEC, care grupeaza tari exportatoare de titei (la
nivel de tari nu exista restrictii legale privind asocierea). Mecanismul sau de
functionare presupune stabilirea preturilor (de regula semestrial) si cotelor
zilnice de productie pentru fiecare, cote fixe pentru toate tarile cu exceptia
Arabiei Saudite. Aceasta trebuie sa isi ajusteze productia sa pentru a mentine
pretul convenit in conditiile in care OPEC nu controleaza in totalitate piata
mondiala a titeiului (detine cca. 44-45% din exporturile mondiale).

3 Rezultatele ar fi identice daca: (1) cartelul controleaza integral productia si
oferta pe piata (deci nu exista alti producatori neafiliati) si (2) firmele ar avea
aceleasi costuri (deci intre costurile agregate la nivel de cartel si cele
individuale nu ar exista diferente). Cartelul ar alege aceiasi productie si acelasi
pret ca in monopol, iar productia ar fi distribuita egal intre membrii. Solutia se
mentine Tnsa doar daca exista stabilitate In timp: se respecta termenii stabiliti
si nu vor apare firme independente (exista bariere letale la intrarea pe piata).
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Cartelurile (si in fapt si alte forme de intelegeri) sunt instabile. Cum un
acord explicit nu poate fi parafat si intelegerile au caracter confidential,
exista tentatia unor participanti de a trisa. Ofertarea unor cantitati
peste cotele primite si/sau vanzarea acestora la preturi sub nivelul
celor convenite sunt practici intalnite. Existenta unor sanctiuni ar fi
solutia de evitare a unor astfel de comportamente, dar ele sunt dificil de
implementat in conditiile date.

Tentatia apare deoarece exista posibilitate obtinerii pe termen scurt a
unor profituri si mai ridicate pentru firmele rebele. Daca acest
comportament se generalizeaza profitul tuturor se va reduce, ca urmare
a unei cresteri a ofertei totale de natura sa diminueze pretul. Situatia
poate pune in pericol Insadsi existenta cartelului. O dizolvarea a
cartelului ar diminua profiturile globale si, implicit, si pe cele
individuale de la nivelul 7, (reamintim, un nivel similar celui de
monopol) la cel mult un nivel care corespunde unui echilibru Cournot
(mr1,2)*:

Tl > 7‘[1'2

Aceste pierderi de profit sunt perpetue, in timp ce firma rebeld, dispusa
sa Incalce intelegerile, poate obtine doar pe termen scurt un profit ()
superior celui care 1i va reveni respectand acordul:

Ty > T

Intr-o analizd comparativi pe termen lung a efectelor trisdrii (in
conditiile depistarii acesteia urmata de contramasuri) vom porni de la
valorile actualizate (prezente) ale profiturilor viitoare:

Tic

VA(cartel): V[ Xod + m

41n absenta unui lider pe piat4, este nivelul cel mai ridicat care poate fi obtinut
de o firma in afara cartelului.
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Ty,2

VA(trisare): m, + m

unde r reprezintd rata reald a dobanzii (factor de actualizare)

In mod evident, participantii vor respecta acordul daci:

VA(cartel) > VA(trisare)

adica:
I /[
e + (1—_:0 >, + ﬁ
ceea ce poate fi pus in forma:
Q1+n)< —7;c+—_7;1,cz

Numitorul exprima pierderea de profit rezultata ca urmare a dizolvarii
cartelului (sau excluderii firmei rebele din acesta), iar numitorul indica
profitul suplimentar obtinut ca urmare a Incalcarii intelegerilor
(amandoud au valori pozitive). Intr-o analizi cost-beneficiu, atata timp
cat pierderile sunt mai ridicate nu va exista tentatia trisarii. [ar cu cat
rata reala a dobanzii va fi mai mica, cu atat o pierdere mai redusa va fi
suficient de semnificativa pentru a asigura stabilitatea cartelului.

Principalul risc asumat de cei care triseaza este legat de excluderea din
cartel, ceea ce i va afecta profiturile viitoare si alte eventuale avantaje
(riscul este unul major doar cand cartelul controleaza o parte
semnificativa din piatd). Diminuarea cotelor sale de productie pentru o
anumitd perioada sau plata unor compensatii financiare (posibile in
esenta doar Intre state) sunt alte variante de penalizare.



ECHILIBRE BERTRAND $SI SWEEZY

Modelul Bertrand porneste de la prezumtia ca fiecare firma considera
ca rivalii sai nu vor reactiona la modificarile operate si vor continua sa
practice intotdeauna acelasi pret. Cum fiecare porneste de la aceiasi
ipoteza, ceea ce va rezulta va fi un “razboi” al preturilor, care nu se
opreste decat In momentul in care pretul ajunge sa fie egal cu costul de
productie. Rezultatul este o echilibru cvasi-concurential, in care
preturile, nivelul productiei si al tranzactiilor coincid cu cele din
concurenta perfecta. Se poate regasi in conditii de oligopol pur
(bunurile sunt omogene in varianta sa originald), fara cooperare si
bazat pe concurenta agresiva, iar echilibrul - neasigurand maximizarea
profitului total - este unul caracteristic oligopolurilor paryiale.

Singura varianta in care se poate obtine un profit peste cel normal va fi
o Impartire egalitara a pietei. Ea poate rezulta din tatonari repetate, dar
ar presupune si o adaptarea tacita ceea ce nu corespunde restrictiilor
privind neutralitatea impactului reciproc al deciziilor.

Firmele stabilesc preturile simultan, costurile de productie sunt
aceleasi (cele marginale sunt presupus a fi constante), iar consumatorii
sunt perfecte informati asupra preturilor de oferta (implicit vor
cumpara de la firma care practica cel mai mic pret). Asa dupa cum se
poate constata, premisele modelului sunt extrem de restrictive ceea ce
limiteaza aplicabilitatea sa.
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Ipoteza de baza este similara cu cea din echilibrul Cournot, dar in acest
caz nu In privinta cantitatilor oferite ci a nivelului pretului. Ceea ce va
conduce (pentru varianta simplificata de duopol) la functii de reactie de
forma:

p1 = f1(p3)
P2 = f2(p1)

unde p; reprezinta pretul de vanzare stabilit de prima firma functie de
pretul (p;) estimat de catre aceasta a fi practicat de firma rivala (sau
firmele rivale); si In mod similar p, este pretul de oferta a celei de a
doua firme (sau a grupului reprezentat de celelalte firme) functie de
pretul estimat a fi practicat de prima firma (py).

Daca o firma fixeaza un pret mai mare va pierde toti clientii, iar daca
fixeaza un pret putin mai mic poate castiga toata piata. Ca urmare,
firmele continua sa reduca preturile atata timp cat isi permit acest
lucru:

p > Cma; , i=12

Pe cale de consecinta echilibrul corespunde nivelului la care:
p1 =p2 =Cma,,

Rezultatul este identic cu cel de pe pietele perfect concurentialel, desi
pe piata actioneaza doar cateva firme. Acest rezultat reprezinta
paradoxul Bertrand. Lipsa unor diferente dimensionale, autonomia
decizionala si primatul strategiilor bazate pe pret asigura o intensitate a
concurentei ridicata.

Analiza in duopol porneste de la premisa unor costuri unitare identice:

Cma, =Cma, =c

1 Cum pretul este egal cu costul marginal si profitul economic va fi zero.
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Cererea totala pe piata:
Q°=0Q:1+ Q2 =Q()

va fi repartizata In mod diferit in functie de raportul dintre preturile de
oferta ale celor doua firme. Astfel:

Raport prefuri Productie firma 1 Productie firma 2 EV:::EIe
P1 <P2 Q: = Q(p1) Q=0 p2

P1=D2 >c 1 1 ?

PL=py=c Q1—Q2—2Q(P) Q1—Q2—2Q(P) p = ct.
P1 > P2 Q=0 Q2 = Q(p2) p1d

unde (Q9)'(p)<0

In situatia unei distributii egale a productiei (conforma cu similaritatea
costurilor si dimensiunii) se pot practica preturi superioare costului
marginal si, deci, obtine profituri mai ridicate. Totusi, stabilitatea
preturilor nu este garantata deoarece fiecare firma este constienta ca
orice reducere a pretului de oferta este de natura a modifica substantial
vanzarile (prabusirea lor daca reducerea este operata de competitori
sau acapararea pietei daca este initiata de catre aceasta) .

Corespunzator profitul firmei 1 va fi in termenii mentionati (similar
pentru firma 2):

(pl - C) ) Q(pl) ’ vpl < p,

1
T = E(pl - C) ) Q(pl) ’ vpl =D,
0, Vp, >p,

In mod evident niciuna dintre firme nu poate fixa un pret superior celui
stabilit de concurenti (sau estimat a fi stabilit de catre acestia). Atata
timp cat pretul concurentei este mai mare decdt costul marginal
(p, > c), firma poate raspunde printr-un un pret putin mai redus
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pentru a castiga piata si obtine profit. Daca competitorii fixeaza pretul
la nivelul costului marginal (p, = ¢), unica varianta economica de
raspuns (si cea optima!) este de a stabil pretul la acelasi nivel
(p1 = p2 = ¢). Orice pret sub acest nivel genereaza pierderi, deci nu
poate fi luata in considerare din punct de vedere economic.

O asemenea solutie reprezinta un echilibru Nash, deoarece niciuna
dintre firme nu poate creste propriul profit printr-o actiune
(modificare) unilaterala. Orice crestere unilaterala de pret conduce la
pierderea totala a pietei, orice scadere de pret (sub Cma) determina
pierderi (profit negativ). Asadar, nicio modificare profitabila nu este
posibila. Spre deosebire de alte tipuri de oligopol (duopol), explicarea
modelul Bertrand clasic nu foloseste derivatele, ci analiza de caz si
rationament strategic (teoria jocurilor).

Mecanismul nu se aplica sau nu conduce la rezultatul prezentat daca:
e produsele sunt diferentiate

e capacitatea de productie este limitata si nu permite acoperirea
cererii suplimentare rezultata dintr-o scadere a pretului

e costurile individuale sunt (semnificativ) diferite

e existad costuri semnificative pentru consumatori de deplasare de
la un furnizor la altul

In varianta unui duopol (oligopol) diferentiat (cu celelalte conditionari
ale modelului clasic mentinute) pretul de piata poate fi superior
costului marginal. Cu cat gradul de diferentiere este mai ridicat cu atat
si acest pret va fi mai mare. Mecanismul este similar celui din
concurenta monopolista.

Existenta unor costuri diferentiate (Cma, # Cma, # c), coroborata cu
lipsa de interes si/sau imposibilitatea firmei cu costuri mai mici
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(Cma; < Cma, sic; < ¢,) de a monopoliza integral piata, va conduce la
un echilibru de forma:

p1 =p = Cma, cu p; > Cma,

Pretul optim este costul rivalului. Astfel firma 1 (mai eficienta) obtine
un profit suplimentar, cu atat mai mare cu cat diferentele de cost sunt
mai ridicate. Orice scadere de pret ar elimina practic cealalta firma de
pe piatd (din moment ce aceasta ar inregistra pierderi), dar poate
diminua si profitul sau total. O asemenea monopolizare este posibila, iar
avantajul de cost va constitui ulterior o bariera la intrarea pe piata.

Modelul curbei friante (pliate) a cererii, introdus de Sweezy (1939),
constituie una dintre explicatiile clasice ale rigiditatii relative a
preturilor In cadrul pietelor oligopoliste contemporane, chiar si atunci
cand costurile firmelor se modifica (in anumite limite). Explicatia se
leaga ideea discontinuitatii venitului marginal, generata de o modificare
a elasticitatii cererii ca urmare a unei raspuns asimetric a concurentilor
la orice actiune unilaterala2. Un punct de ruptura care ar corespunde cu
punctul de inflexiune a curbei de cerere.

Analiza porneste de la ipoteza existentei unui pret curent al pietei,
acceptat de firmele participante, si de la modul in care reactioneaza
competitorii fatd de modificirile de pret initiate de o firmi. In cazul in
care aceasta majoreaza pretul sau de oferta ceilalti competitori nu o
urmeaza, ceea ce conduce la o pierdere semnificativa de clientela si
venit (clientii migreazi rapid citre rivali). In schimb, daci firma scade
pretul, concurentii raspund imediat prin reduceri similare, astfel incat
firma ar obtine doar un castig redus si temporar.

2in conditiile interdependentei dintre firmele oligopoliste (deciziile uneia
influenteaza deciziile celorlalte), acestea nu sunt pasive ci reactioneaza, dar nu
neaparat in acelasi mod.



Echilibre Bertrand si Sweezy | 115

Pa

Fig. 28. Cazul curbei pliate a cererii

Aceasta reactie asimetrica face ca cererea cu care se confrunta firma -
vezi Fig. 28. - sa fie relativ elastica pentru niveluri de pret superioare
celui curent (in intervalul de productie si oferta (0,Q*)), si relativ
inelastica pentru niveluri de pret inferioare celui curent (dincolo de
nivelul de productie Q*). Astfel, curba a cererii are un punct de ruptura
in elasticitate la nivelul pretului pietei (p*) care o Imparte in doua
segmente. Ca rezultat, curba venitului marginal asociata este
discontinug, prezentand un salt la nivelul cantitatii (Q*)3.

Implicatia centrala a modelului este ca modificarile costului marginal,
atata timp cat acestea se situeaza in interiorul intervalului de
discontinuitate al venitului marginal (c’,c”’) - interval pe care il putem

3 Raportul dintre coeficientii de elasticitate aferenti celor doud segmente de
cerere indica marimea reactiei si, implicit, a discontinuitatii.
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defini drept interval de stabilitate - nu conduc la modificari ale pretului
sau cantitatii de echilibru*. Totodata, firma are posibilitatea de a
reactiona mai Incet la eventualele modificari intervenite in propriile
costuri de productie. In consecintd, modelul oferi o explicatie teoretici
pentru stabilitatea preturilor observata empiric in oligopol, chiar si in
prezenta unor variatii ale costurilor de productie>.

Modelul este unul limitat la conditii specifice. Acesta nu explica
mecanismul de formare initiala a pretului si nu surprinde
comportamente strategice mai complexe, precum razboaiele de pret
sau cartelarea, fiind in esenta un model static (explica stabilitatea unui
anumit echilibru si nu formarea acestuia). Cu toate acestea, in mod
indirect, s-ar putea deduce ca productia optima tinde a se stabili la
nivelul punctului de inflexiune (rupturda) a curbei cererii. Nivelul de
profit maxim, corespunzator mecanismului general bazat pe egalitatea
dintre veniturile (Vma(Q)) si costurile marginale (Cma(Q)) are o
probabilitate mai ridicata de realizare la punctul in care curba de cerere
isi modifica elasticitatea (deoarece Cma(Q*) nu se rezuma la o unica
valoare ci la un interval):

Cma"(Q) < Vma(Q) < Cma’(Q) - p*, Q"
" <Vma(Q)<c - p,Q"

deci:

vCma(Q) € (¢",c’) - p*, Q"

4 Este evident ca orice modificare, indiferent de sens, a costului marginal in
intervalul (c’c”) nu are nici o consecinta asupra echilibrului (de exemplu, o
crestere pana la nivelul maxim reflectat prin curba Cma’ sau o scadere pana la
nivelul minim reflectat prin curba Cma”)

5 Asemenea modificari trebuie sa fie substantiale pentru a determina adaptari
ale preturilor si ofertei.
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O observatie se cere ficuta. In caz de expansiune economici accentuati
(boom) o crestere unilateralda de pret va fi prompt urmata si de catre
ceilalti concurenti (cresterile fiind usor absorbite ca urmare a euforiei
ce caracterizeaza mediul economic), in timp ce eventualele scaderi de
pret nu vor determina reactii similare din partea rivalilor, deoarece
acestia isi vor gasi in continuare clienti la pretul anterior practicat.
Drept urmare forma curbei (pliate) cererii va fi diferita, fara insa a
modifica rationamentul modelului: zona mai elastica se va regasi pentru
nivele de pret inferioare celui de piatda, punctul de cotitura se va
mentine, la fel ca si discontinuitatea veniturilor marginale.



DIFERENTIEREA CONCURENTIALA

Diferentierea produselor, mai mult sau mai putin semnificativa, de o
maniera reala (prin caracteristici tehnico-functionale distincte) sau
iluzorie (doar prin aspect, ambalare, nume de marca) reprezinta o
caracteristicd importanta pe multe dintre pietele contemporane (in
special cele in care nivelul tehnic al bunurilor este mai ridicat). Atunci
cand numarul producatorilor este relativ mare, intrarea pe piata este
libera si accesul la resurse si informatii nu este restrictionat avem de a
face cu o concurentd monopolistica (sau multi-firme cu produs
diferentiat). Clientela este fidelizatd In buna masurda (alegerea
producatorului fiind un element important al deciziei de cumparare),
ceea ce transforma fiecare firma intr-un mic monopol pe propriul
segment de cerere si care poate, astfel, fixa un pret ceva mai ridicat ca al
altor competitori.

Totusi, produsele diferentiate sunt In esenta produse similare, care
satisfac aceleasi trebuinte, deci in mare masura substituibile. Ca
urmare, firma in cauza ar putea vinde o cantitate mai mare din propria
varianta (marca) de produs la un pret mai scazut, cu conditia ca ceilalti
ofertanti sa nu urmeze reducerea pretului. Concurenta in afara pretului
este forma principald de concurentd, deoarece asemenea reduceri de
pret nu atrag - in majoritatea situatiilor - vanzari si/sau profituri
suplimentare semnificative.
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In concurenta monopolisticd, firma nu estimeazi in mod direct si nu
foloseste in procesul decizional cererea totala pe piata, ci doar cererea
care 1i este adresata. Aceasta este rezultatul gradului de diferentiere si
reprezinta o parte relativ stabila din cererea globala. Daca toate firmele
ar practica acelasi pret, respectiva cerere individuala va reflecta
exclusiv preferintele consumatorilor asupra marcii produsului.
Elasticitatea curbei de cerere specifica firmei variaza In mod normal
invers proportional cu preferintele de marca (preferinte puternice
determina rigiditate accentuata).

Pe termen scurt, echilibrul firmei se stabileste in aceleasi conditii ca si
in situatia de monopol, un monopol asupra segmentului de piatd QS
detinut (sau estimat ca este detinut) din cererea totalda Q€ deci la
intersectia curbelor costului marginal (Cma(Q), exprimand costul pe
termen scurt) si a venitului marginal:

Vma(Q) = Cma(Q)

Situatia este prezentata in Fig. 29. Echilibrul corespunde punctului “S”,
iar nivelul pretului rezultat (p,) asigura profituri peste nivelul celor
normale (deoarece p, > Cma).

Existenta acestor supraprofituri ii determina pe rivalii sai (sau cel putin
pe o parte dintre acestia) sa reduca preturile sau sa lanseze noi variante
diferentiate din bunurile produse si poate atrage, totodatd, noi
producatori din afara ramurii. Rezultatul este o reducere a cererii
pentru produsele firmei analizate (reprezentata grafic prin deplasarea
in jos a curbei de cerere de la Q§ la Q).

Pe termen lung echilibrul se va stabili la punctul de tangenta a curbei
costurilor medii pe termen lung Cmt.(Q)!si cea a cererii specifice

! Costurile medii pe termen lung si pe termen scurt vor fi diferite.
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(reprezentand curba veniturilor medii ale firmei). Pe de o parte, firma
poate vinde doar la o combinatie pret-cantitate aflata pe curba sa de
cerere (inversad), iar, pe de alta parte, pe termen lung se cer acoperite
integral costurile de productie. In graficul prezentat este vorba de
punctul “L”, caruia 1i va corespunde un pret (p;) mai scazut.

p, Vma, Cma
A

Fig. 29. Echilibrul in conditii de concurenta monopolistica

Dacad p; > Cmt;, firma ar obtine In continuare un profit peste cel din
concurenta perfectd, dar mai scazut decat cel din echilibrul pe termen
scurt. Intr-o atare situatie mecanismele descrise pot continua atata timp
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cat se obtin profituri peste cele normale. In final, pe termen lung, ar
putea interveni un echilibru similar celui perfect concurential (datorita
absentei barierelor de intrare, dar si unei diferentieri mai reduse care
sa conduca la egalizarea relativa a conditiilor de productie in conditiile
unor costuri de productie constante in timp). Eliminarea completa a
excedentului de profit se poate realiza numai daca punctul de tangenta
corespunde nivelului minim al costurilor medii pe termen lung:

p; = min Cmt,

In fapt, tocmai o diferentiere accentuati constituie - asa dupa cum se
poate usor aprecia — o bariera (majora) in calea realizarii unui astfel de
mecanism cvasi-concurential.

O alta consecinta rezultata din solutia tangentei o reprezinta
posibilitatea existentei unor capacitati excedentare de productie pe
termen scurt. Exista prea multe firme in ramura comparativ cu situatia
optima si fiecare practica un pret mai ridicat.

Pretul pe termen lung este totusi mai redus decat cel care ar exista in
conditii de monopol si oligopol (cu exceptia oligopolurilor cvasi-
concurentiale). Eficienta acestei forme de concurenta ar fi, asadar, cea
mai aproape de ceea ce rezulta Intr-o concurenta perfecta. Solutia
tangentei nu asigura in orice Imprejurare productia corespunzatoare
celor mai reduse nivele posibile de cost, deci la punctul de minim al
curbei costurilor medii pe termen lung, ceea ce reprezinta o diferenta
esentiala de randament (ca apreciere sociald) comparativ cu echilibrul
perfect concurential.

Un aspect particular al diferentierii concurentiale este legat de
pozitionare (localizare). In conditiile in care nu existi o diferentiere
reald prea ridicata a produselor, de natura sa individualizeze puternic
ofertele si sa segmenteze astfel piata, firmele cauta sa se distinga de
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celelalte prin locatie, prin apropierea de consumator. Se asigura astfel
un grad de accesibilitate mai ridicat, o convenabilitate mai mare in
procesul de achizitie prin aducerea unei oferte similare cu a altora
(inclusiv prin pret) in imediata vecinatate.

Sa presupunem ca pe o piata geografic localizata actioneaza doua firme
(marcate cu culoare rosie, respectiv, neagrd). O impartire egalitara ar
presupune si pozitionarea acestora la mijlocul celor doua jumatati (vezi
Fig. 30.a.). Astfel segmentele de piata care revin fiecareia vor fi egale
(reprezentate cu galben deschis pentru firma marcata cu rosu si cu
albastru deschis pentru cealaltd). Fiecare dintre concurenti are, insa,
interesul de a se repozitiona mai aproape de cealalta jumatate de piata,
deoarece pe langa clienti pe care i-a avut poate atrage si si o parte din
clientii celeilalte firme (si castiguri mai mari prin volum). Explicatia
rezida in accesibilitatea mai ridicata datorata vecinatatii, a distantei mai
reduse (vezi Fig. 30.b.). Castigul poate fi doar temporar, deoarece
oricine ar initia repozitionarea (In exemplu nostru firma marcata cu
rosu), concurentul (sau concurentii) vor reactiona in acelasi mod,
apropiindu-se de locatia oponentului (Fig. 30.c.). Deplasdrile vor
continua pana ce competitorii vor ajunge la mijlocul pietei, situatie in
care impartirea clientelei este practic aceiasi ca cea initiala, iar
castigurile suplimentare eliminate (Fig.30.d).

a ® °
b ® °
c ® °

d o, 0

Fig. 30. Efecte ale relocdrii asupra cererii adresate firmelor
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Asemenea migrare in cdutarea de clientela suplimentara explica
concentrarea multor unitati care comercializeaza produse similare in
centrul localitatilor sau cartierelor, in zonele circulate sau In aceiasi
vecindtate (situate una langa alta). Acolo unde produsele sunt
semnificativ diferentiate, localizarea nu este atat de importanta, deci si
repozitionarea nu este necesara sau eficienta nici macar pe termen
scurt. Fidelizarea clientelei fiind suficienta pentru a elimina avantajul
accesabilitatii 1n asemenea situatii.



PROBLEMA SCHIMBULUI

Specializarea si schimbul sunt strict legate de problema Imbunatatirii
unei anumite situatii pre-existente (initiale), din punct de vedere
individual prin prisma unei mai mari satisfactii in consum. O asemenea
analiza se poate realiza prin intermediul diagramei Edgeworth. Modelul
se fundamenteaza pe schimbul a doua bunuri (x; six;) Intre doi
participanti (A si B).

Preferintele acestora pentru bunurile respective sunt reflectate prin
functii specifice de utilitate:

UTA = fl(xfli xé‘l)
UTg = fl(xf,xf)

unde x{! si x4 reprezintd cantitatea consumati de agentul economic A
din bunul x;, respectiv din x,; iar x? si xZ cantititile consumate de
catre agentul economic B din cele doua bunuri x; si x,.

Fiecare punct de pe curbele de isoutilitate reprezinta cantitatea dorita
din respectivele bunuri, asa numita cerere bruta. Daca din aceasta vom
elimina cantitatile de care dispune fiecare (dotarile initiale), ceea ce
rezultd reprezinta cererea net3, iar cantitatile respective vor face
obiectul schimbului. In cazul in care diferenta este pozitivi, aceasta
constituie o cerere propriu-zisa, care trebuie acoperita pe piata; iar
daca este negativa reprezinta un surplusul disponibil pentru



Problema schimbului | 125

tranzactionare. Pe piata se vor schimba astfel disponibilitatile unora
contra disponibilitatile altora In limita cererii nete.

Daca vom analiza o situatie particulara (vezi Fig. 31), corespunzatoare
unui nivel oarecare a lui UT,(x{}, x5) si UTg(xZ, xE). Originea axelor si
descrierea situatiei este reprezentata cu negru pentru A si cu rosu
inchis pentru B. In zona marcati cu culoare verde (zona de negociere)
sunt posibile imbunatatiri In sens paretian: se poate dobandi un spor de
utilitate cel putin de catre una dintre parti fara a afecta nivelul de
satisfactie a celeilalte. Deplasarea se face treptat inspre centru zonei,
deoarece in acest mod se asigura imbunatatiri pentru ambele partil.

X5
A
‘UTA (1)?
x5 < Os
- Jwd
1
Zona de negociere \
1
1 A
> X5
0 w Ys
X2

Fig. 31. Zona de schimb in conditii non-optimale

! Deplasarea de-a lungul curbei UT, ar asigura un spor de utilitate doar pentru
B, in timp ce o deplasare de-a lungul curbei UTy sporeste utilitatea doar
pentru A. Avantajul trebuie sa fie reciproc pentru a determina schimbul (chiar
daca in proportii diferite).
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Aceastda zona dispare cand cele doua curbe devin tangente, ceea ce
corespunde unei alocdri optime. Ratele marginale de substitutie intre
bunuri ale celor doi consumatori sunt identice in acel punct:

B Uma(xy)
X2/ T Uma(x,)

A

)Xy = Rms

Rms
Panta reprezinta tocmai raportul in care indivizii sunt dispusi sa
schimbe un bun cu altul (pretul relativ p, /p,).

Reprezentarea grafica a ansamblul punctelor de optim de schimb
(punctele de tangenta a curbelor de utilitate din diagrama Edgeworth?),
deci totalitatea alocarilor Pareto optime, formeaza curba contractelor
(vezi Fig. 32).

A

W
Curba contractelor 1 Y

Fig. 32. Curba contractelor

2 Dimensiunea diagramei este datd de suma dotdrilor initiale (w; = w4 + w?
si w, = Wy + wh).
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Problema determinadrii ecuatiei curbei contractelor porneste de la
maximizarea utilitatii totale a consumatorului A in conditiile In care
utilitatea consumatorului B nu se diminueaza:

max  UT,(xf, x3)
xf,x?,xf,sz

UTg(xf,x5) 2 UTg(wf, wf)

Pentru aceasta calculam utilitatile marginale (derivatele partiale
corespunzdtoare in fiecare caz), pentru a determina ratele marginale de
substitutie:

~ auTy
P Uma(x{) (UTp) _ 0xf
¥ T Uma(xd)  (UT))La 9UTy
t0xd

dUTg

5 Uma(x?) (UTB);f _0xf
2T Uma(xF) ~ (UTg)ls  0UTg
tooxb

Rms

Raportul dintre utilitatile marginale pentru toate bunurile si toti
consumatorii sunt egale intre ele, de unde:

oUT, AUT,
oxA ox?
A _ B 1 L
RmSXZ/xl - Rmsxz/xl - aUTA - aUTB (1)
axé‘l axf

Pe de alta parte, suma dotarilor initiale (w;,w,) reprezinta
disponibilitatile totale din piata pentru fiecare bun, adica maximul
posibil de tranzactionat si, implicit, de consum:

{w1=x1=xf+xf

W, = xy = x4 + xF
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si

4 (2)

x; =xf +xF > xf =x —xf
X, = x4 +x8 > x8 =x, — x5

Ceea ce ne permite ca din (1) si (2) sa deducem o ecuatie a curbei
contractelor de forma:

x5 = fi(x{)

Cantitatea din bunul x, pe care consumatorul A este dispus sa o
schimbe contra fiecdrei cantitati disponibile din bunul x;. Fiecare punct
de pe curba contractelor ne arata, asadar, o combinatie optima (x4, x;)
de cantitati care pot fi tranzactionate pe piata.

Aceasta reprezinta si ansamblul rezultatelor posibile de echilibru
(perfect) concurential, fiecare punct reprezentand un echilibru optim la
care se poate ajunge in urma negocierilor dintre parti.

Forma sa este influentatd, dincolo de aprecierile individuale asupra
utilitatilor bunurilor, de dotarile initiale: cu cat acestea sunt mai
echilibrate cu atat este mai aproape de dreapta care ar uni punctele 0a
si OB (punctele de origine).

Problema echilibrului presupune stabilirea unui ansamblu de preturi
(p1,p;) care sa maximizeze utilitatea tuturor partilor (satisfactia
totald). Raportul dintre utilitatile marginale pentru toate bunurile si toti
consumatorii sunt egale intre ele si egale cu raportul dintre preturile
respectivelor bunuri.

In conditiile unei restrictii bugetare (m) se construieste dreapta
bugetului (m = x4 - p; + x, " p,). Ar presupune identificarea acelui
punct de pe curba contractelor in care respectiva dreapta devine
tangenta cu cele doud curbe de indiferenta ale consumatorilor (si va
trece si prin punctul care marcheaza dotdrile initiale). Panta acesteia
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reprezintd, totodata, pretul relativ al bunurilor, adica pretul raportul
dintre pretul uni bun si pretul altui bun (p;/p,). Situatia este prezentata
grafic in Fig. 33. (pentru preferinte apreciate prin functii convexe). In
conditiile in care m este dat, w# siw# fiind cunoscute, aceste preturi
relative se pot determina cu usurinta.

Un model de determinare a echilibrului ar presupune urmatorii pasi:

(1) Determinarea functiilor de cerere individuala - are la baza
mecanismul clasic cunoscut de la teoria consumatorului):

Xy = fl (p1' pz! mA)

=

xél = fl (p1' pz! mA)

=
iy

P = fl (pli pzr mB)

=
N

5= fl (pli pzr mB)

A
B
w
XB(_ A |1 B
1 1
1
1
1
1
1
1 —
1
1
1
N )
0F oo - T e S
1
|
1
1 o LA
+ + >X
0 A 2
A w7 Y

Fig. 33. Echilibrul schimbului
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In conditiile restrictiilor bugetare (determinate de dotirile initiale,
privite drept venituri disponibile) si a curbei contractelor, se ajunge la
forme simplificate:

Xf = fl(pl! pz)
xé‘l = fl(pl! pz)

xlB = fl(pl! pz)
XZB = fl(plf p2)

Spre exemplu, pentru consumatorul A si bunul 1 cele de mai sus

corespund la:

{mAzpl-cu‘f+p2-a)§l

x5 = fi(xf)

Pornind de la m, = p; - x{! + p, - x4, cererea consumatorului A pentru
primul bun se poate scrie:

my P>
xf(P1,P2»mA) = p_ - p_ ) xéq
1 1

Cum in relatia my = p; - w# + p, - w4, valorile lui wf si w4 sunt
cunoscute, vom avea un my = f(py,p,). Substituind pe my si pe x4 (din
ecuatia curbei contractelor) se ajunge la o cerere individuala de forma:

Xfl = f1(p1,02)

(2) Calculul cererilor nete (cererea suplimentara adresata pietei sau
excedentului care constituie in fapt oferta neta, dupa caz):

xf (plr pz) - w‘f

xéq (plr pz) - wé

Xf (plr pz) - wllg

XZB (plr pz) - wlz?
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(3) Determinarea unui echilibru general, bazat pe restrictia evidenta
(pe piata se pot tranzactiona numai bunuri care au fost produse):

x{(pyp,) + 22 (pp,) = 0f + 0f
x5 (p,p,) + %5 (pyp,) = w3 + wh
ceea ce determina cerinta ca suma cererilor nete pentru fiecare bun sa
fie nula:
{(xf‘(pl,pz) — o)+ & (ppp,) — ) =0
(x5 (pyp,) — ) + (xF(pyp,) —w3) =0
de unde se poate determina pretul relativ de echilibru (p;/p7):
P2 = f(p1)-

Pentru a ajunge la pretul monetar este suficient sa stabilim drept etalon
unul dintre preturi si sa atribuim o anumita valoare acestuia (unitate
monetara).

In viata economici reald la acest rezultat se ajunge prin ajustari
succesive de preturi (tatonari repetate)3.

3 Vezi modelul cobweb (panzei de paianjen).
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